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Resumo: O presente artigo busca comparar e examinar as similaridades entre as
abordagens heterodoxas sobre o consumo de acordo com a Escola Econdmica
Institucional Original, a Sociologia Econdémica e a Antropologia Econdmica. Dessa
forma, o texto d4 atengdo especial s anilises de Thorstein Veblen e Marshall Sahlins
para o caso do consumo de moda e vestimenta nos Estados Unidos. O artigo debate
que a observacio do caso de consumo de vestimenta, assim como suas ideias resultantes
oferecem uma ligacio entre Veblen na Economia e Sahlins na Antropologia, unindo
ambos 2s ideias da Sociologia Econdmica de distingio social em Bourdieu. O texto
também debate que, apesar de escreverem em diferentes épocas, contextos e por meio
de escolas de pensamento distintas, ambos os autores rejeitam os pressupostos
neocldssicos de consumo baseados na maximizagio da utilidade. Em vez disso,
apresentam esse assunto como uma questio de determinagio cultural e de influéncias
dos hibitos sociais imersos em propdsitos nio-maximizadores, puramente motivados
pela busca de distingdo social e demonstragio de poder simbdlico, questionando a
racionalidade das decisdes econdmicas dos agentes.

Palavras-chave: Consumo. Institucionalismo Original. Sociologia Econémica.

Vestimenta.

Comsumption and social distinction: convergent approaches on the fashion and
dressig case in Veblen and Sahlins

Abstract: This paper aims to compare and examine the similarities between the
heterodox approaches to consumption according to the Original School of Institutional
Economics, Economic Sociology and Economic Anthropology. In order to do so, the
text focuses on Thorstein Veblen and Marshall Sahlins’ analysis to the case of
consumption of fashion and apparel in the United States. The paper discusses the

observations on the case of apparel consumption and their resultant ideas connect

1 Os autores sio, respectivamente, professor livre-docente do departamento de Economia da
Unesp/Araraquara; doutorando em Economia do PPGE/Unesp; doutorando do Programa de Pés-
graduagio em Economia da UFF; doutorando em Economia do PPGE/Unesp.
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Veblen in Economics and Sahlins in Anthropology, also linking these approaches to the
Economic Sociology ideas from Bourdieu’s social distinction. The paper also discusses
that, despite having written in different periods, contexts and through distinct schools
of thought, both authors reject the neoclassical assumptions of utility maximization
based consumption. Instead, they presented this subject as a matter of cultural
determination and influences of social habits embedded in non-maximization purposes,
purely motivated by the pursuit of social distinction and demonstration of symbolical
power, and questioning the rationality of the agents” economic decisions.

Keywords: Consumption. Original Institutionalism. Economic Sociology. Apparel.

Classificacio JEL: B150, B250

1. Introducao

O presente artigo tem como objetivo apresentar as semelhangas teéricas entre
a Escola Econdémica Institucional Original (OIE) e a abordagem de autores da
sociologia e da antropologia econémica sobre o conceito de consumo. Em especial,
este texto utilizard as reflexdes feitas por Thorstein Veblen e Marshall Sahlins sobre o
consumo no Ambito da moda e do vestuirio, demonstrando o cariter social e
simbélico da formagio de preferéncias e as suas particularidades, em oposigio
racionalidade plena do referencial teérico do mainstream econémico. Contrarios
concep¢io do homo economicus maximizador de utilidade, os autores aqui
apresentados permitem, por meio de uma anélise da formagio social da economia, que
seu leitor compreenda o consumo como uma esfera da economia dotada de interesses,
motivagdes, hdbitos e instintos, os quais estio deslocados de uma nogio de
racionalidade estrita.

Ao valer-se da concepgio de Pierre Bourdieu (2007) — na qual os elementos
culturais sio utilizados como um meio de distingio entre as classes, de modo que
estas buscam demonstrar o seu capital simbdlico, com vistas a se diferenciar de seus
pares —, esse artigo também demonstra as afinidades do pano de fundo teérico da
sociologia com a temdtica aqui proposta. Outros autores ji propuseram reflexdes
sobre o didlogo entre as teorias de Veblen e Bourdieu sobre as influéncias da cultura
na realidade econémica (VALIATI; FONSECA, 2014; TRIGG, 2011). Desta forma,
partirmos da metodologia utilizada em cada uma dessas reflexdes em nossa proposta
de relacionar o pensamento de Veblen ao pensamento de Sahlins, sem falhar na
correta exegese dos textos da sociologia que serdo utilizados como base tedrica.

A relacio proposta por este artigo entre a Escola Institucional Original e os
ramos da sociologia e antropologia econdmica é proposital, visto que os principais
expoentes da primeira foram defensores da aproximagio entre a economia e as

a
a
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ciéncias sociais, e advogaram em favor da interdisciplinaridade. Deste modo, o
objetivo secundirio deste trabalho é também buscar agendas conjuntas de pesquisa
entre essas vertentes tedricas, munindo-as com ferramentas valiosas para anlises no
campo econdmico, em especial na abordagem sobre o consumo.

O texto estd organizado da seguinte forma: apds a apresentagio da proposta
deste artigo em sua introdu¢io, o segundo tépico examina rapidamente os
pressupostos teéricos do mainstream econdmico quanto ao tratamento do consumo,
representado principalmente pela teoria do consumidor maximizador. O terceiro
tépico apresenta as principais abordagens do consumo no campo da sociologia. O
quarto tépico discute a reagio da abordagem institucional original frente 2 teoria do
consumidor, apresentando o pensamento de Thorstein Veblen e seu conceito de
Consumo Conspicuo como base para uma anilise do consumo enquanto modo de
distinggdo. O quinto tépico examina o ponto de vista de Sahlins para uma
caracterizagio do consumo como demonstracio de poder, evidenciando como a
cultura e o simbolismo estio subjacentes 3 chamada racionalidade econémica. A
tltima sessio traz as reflexdes e consideragdes finais do artigo.

2. Uma breve incursao na Teoria Neoclassica do Consumo

O objetivo desta se¢do é resumir as principais caracteristicas que a teoria do
consumo apresenta na Otica neocldssica. Vale notar que nio é nosso intuito
demonstrar matematicamente as dedugdes e pressupostos incorporados pela teoria
neocldssica (para uma incursio nesse tema, ver Mas-Colell et al. (1995); Varian
(2010, 2014)).

Os conceitos basicos e a filosofia por tris da teoria neoclissica do consumo estio
definidos na teoria microeconémica. O consumidor é a figura central nessa teoria e,
quase sempre, 0 primeiro passo é modelar seu comportamento (Varian, 2014).

De acordo com Kreps (1990), a microeconomia neocldssica trata do
comportamento de atores econémicos individuais e do conjunto de suas acbes em
diferentes estruturas institucionais. Os atores individuais sio tradicionalmente um
consumidor ou uma firma. O comportamento do consumidor envolve alguma fungio
de maximizagio de utilidade, enquanto que o comportamento das firmas envolve
alguma fungio de maximizagio dos lucros. A estrutura institucional descreve quais
op¢des os atores individuais possuem e quais resultados eles recebem a partir da agio
dos demais atores. Essa relagio ocorre pelo mecanismo de pregos, em um mercado
teoricamente neutro. Para modelar como os agentes se comportario dentro de uma
determinada estrutura, utiliza-se uma analise de equilibrio.

Na abordagem tradicional, o comportamento dos atores sempre é modelado
por meio de alguma fun¢do de maximizacio restrita. O ator escolhe a partir de algum
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conjunto especifico de opgdes e seleciona aquela que maximizard uma determinada
fung¢io-objetivo. Na teoria ortodoxa, os consumidores tém preferéncias, representadas
por uma fungio-utilidade e as elegem de modo a maximizar as suas utilidades, sujeitos
3 uma restrigio orgamentaria. As firmas, por sua vez, maximizam seus lucros, com
restricdes impostas por seus conjuntos de possibilidades tecnolégicas e de produgio.

No que se refere a estrutura institucional, uma caracteristica importante a se
notar é que a tomada de decisdo de qualquer individuo dependera das oportunidades a
ele apresentadas. Estas, por sua vez, geralmente dependem da agio coletiva dos demais
individuos. Assim, o termo estrutura institucional é geralmente usado para se referir as
caracteristicas de um modelo que descrevem (a) a natureza geral das opgdes que um
individuo possui; e (b) as opgdes disponiveis e os resultados possiveis para cada
individuo, como uma funcio das agdes dos demais individuos.

Nos modelos microeconémicos tradicionais, sio os precos, em um mercado
neutro, que constituem a estrutura institucional. Dados os precos dos bens, os
consumidores podem escolher qualquer cesta de bens que conseguirem pagar. O
mercado é neutro no sentido de que todos os consumidores enfrentam a mesma
matriz de pregos. Além disso, as escolhas disponiveis para um consumidor dependem
das escolhas de consumo de todos os demais consumidores (e das escolhas de
produgio das firmas), dados os pregos. Note que hd certa circularidade, mas também
ambiguidade nesse mecanismo de precos: a0 mesmo tempo em que 0s Pregos
restringem as escolhas dos consumidores, estas determinam os precos. Ademais,
questdes como de onde vém os pregos, como sio determinados e como eles refletem
nas agoes dos consumidores permanecem pouco explicadas e convincentes.

Tendo modelado o comportamento dos individuos, a natureza das suas
possiveis escolhas e 0 modo pelo qual suas acoes afetam os demais, o passo seguinte é
determinar o resultado disso tudo, ou seja, prever quais a¢des serdo escolhidas e quais
resultados serio obtidos. Para tanto, a teoria microecondémica faz uso de diversas
formas de anilises de equilibrio. Vale dizer que, no geral, o equilibrio na abordagem
neocldssica é uma situagio na qual cada individuo encontra-se tio bem quanto poderia
estar, dadas as agdes tomadas pelos demais atores e a estrutura institucional.

Note que uma caracteristica importante da teoria do consumo para a
abordagem neocldssica é o arcabouco utilitarista nela incorporado. A ideia de
maximizagio de utilidade é a expressio maior do interesse utilitirio presente nas
teorias neocldssicas; sua légica é a maximizacio das relagdes meios-fins. Ademais, hi
que se referir ao problema da auto-referéncia do comportamento racional substantivo,
cuja inconsisténcia logica foi exemplificada da seguinte forma por Knudsen
(1993:147).
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Em um exemplo simples de dois agentes isto implica que o primeiro agente deve ser
informado do conhecimento que tem o segundo agente, uma vez que o futuro
parcialmente depende da sua acio. Mas parte do conhecimento desse segundo agente
consistird do que ele sabe sobre o conhecimento do primeiro agente, e assim ad infinitum.
Este problema da auto-referéncia conduz a um problema de regresso infinito que de
acordo com Oskar Morgenstern torna impossivel aos agentes envolvidos justificar suas

crengas como perfeitamente racionais.

Sdo principalmente nesses aspectos da teoria que autores como Thorstein
Veblen e Marshall Sahlins confrontario a abordagem neocldssica do consumo.

3. O estudo do consumo na Sociologia

As raizes empiricas dos estudos sobre o consumo remetem ao desenvolvimento
de métodos estatisticos. Concomitantemente, os primeiros orcamentos familiares
eram coletados na Europa, em meados do século XIX, para determinar o minimo de
renda necessério para a subsisténcia. O foco principal era o consumo de alimentos e o
desenvolvimento teérico ainda era bastante incipiente.

Embora a dualidade do valor (entre valor de troca e valor de uso) estivesse
presente na economia cldssica, foi somente com o aprofundamento analitico feito por
Karl Marx (1976) entre o valor de uso e o valor de troca das mercadorias, que o estudo
do consumo comegou a alcangar maior rigor formal. Nao convém aos limites deste
artigo uma exposicio detalhada do pensamento de Marx, porém alguns pontos devem
ser esclarecidos, uma vez que foram determinantes para os desdobramentos
posteriores, tanto na sociologia, quanto na antropologia do consumo”’.

Marx sugeria que, em uma economia de mercado, as mercadorias nio eram mais
produzidas para o consumo préprio, mas para a troca no mercado. Assim, as relagoes
de producio entre as pessoas ficavam cada vez mais obscurecidas, 2 medida que se
transformavam em relagbes entre as préprias mercadorias. A esse fendmeno, Marx
cunhou a definicio de “fetichismo da mercadoria®.

E importante esclarecer que o autor nio considerava problemitico o consumo
na sociedade, mesmo existindo trabalhadores que nio ganhavam o suficiente nem para
reproduzir suas forcas de trabalho. A esse problema, Marx atribufa culpa as relagoes
de produgio da sociedade. No geral, Marx considerava que o consumo era
subordinado a produgio, com a ressalva de que “o consumo cria a necessidade de uma
nova produgio, ou seja, o fundamento ideal, gue move internamente a produgio, e que é
sua pressuposi¢io” (Marx, 1982:8). Essa era uma visdo bastante compartilhada naquela

2 Sahlins, por exemplo, contesta fortemente grande parte dos pressupostos de Marx.
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época; as pessoas eram consideradas, em primeiro lugar, produtores — homo faber — e o
conceito de consumo nio tinha ainda sua conotacio simbélica (Ilmonen et al., 2011).

De acordo com Ilmonen et al. (2011), pode-se separar o estudo sociolégico do
consumo em trés estigios. O primeiro deles, que o autor chama de estigio “classico”
da sociologia, é quando o consumo passa a receber atencio como uma esfera distinta
da atividade humana. Esse primeiro estigio acompanha a industrializagio do século
XIX, um momento marcado por uma inédita onda de mercadorias para consumo
inseridas no mercado.

Nesse primeiro momento, a visio dos sociélogos nio era unificada. Alguns,
como Emile Durkheim (1995), consideravam o consumismo como a causa final de
uma nova condi¢io social de “anomia”, um estado de falta de objetivos e perda de
identidade provado pelas intensas mudangas na sociedade.

Outros, em contrapartida, deixavam de lado a problematica moral por tris do
consumo e o consideravam como parte integrante do crescimento e do
desenvolvimento do capitalismo. O consumo passava a ser visto como parte do modo
de vida moderno, no qual os “bens de luxo” ganhavam grande importincia e a moda
passava a ser um aspecto muito relevante. Autores como Gabriel Tarde’ consideravam
a moda uma forma de indicar o desejo ilimitado das pessoas imitarem os outros.

George Simmel, em seu trabalho seminal, “The Philosophy of Money” (1900), foi
um dos primeiros a explorar o papel do dinheiro como mediador do consumo. O
autor também chamava atencio para a proeminéncia do consumo como manifestagio
do estilo de vida metropolitano e para os mecanismos da moda no mundo moderno.
Na visao de Simmel, a moda tinha grande relagio com as classes sociais, no sentido de
que os mais ricos descartavam determinada moda a partir do momento em que as
classes sociais mais baixas comegavam a utilizi-la.

Apesar de Simmel tratar desse aspecto, quem realmente criou essa teoria
(trickle-down theory) foi Torstein Veblen, ao descrever as tendéncias das classes mais
altas a se afastarem das demais classes sociais por meio do consumo conspicuo. No
geral, isso envolvia a compra de mercadorias mais caras como forma de expressar o
pertencimento a uma classe social mais elevada. A medida que o consumo dessas
“mercadorias de status” ia se alastrando pelas demais camadas da sociedade, as classes
altas se sentiam pressionadas a expandir cada vez mais o consumo, de modo a
demonstrar seu status diferenciado.

Na periodizacio de Ilmonen et al. (2011), o segundo estigio da sociologia
iniciou-se no periodo entre guerras e tomou mais folego apdés a Segunda Guerra
Mundial. Foi nesse periodo que Marcel Mauss (1990) observou que a troca de
favores/presentes nao era tio altruista como poderia parecer num primeiro momento.
Na pritica, segundo a teoria do autor, todo mundo que di um presente ou presta um

3 Um dos principais criticos da sociologia de Durkheim.
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favor espera receber algo em troca, mesmo negando isso. As observagdes de Mauss
tiveram grande alcance e implicagées para a sociologia do consumo.

Nesse mesmo periodo, Walter Benjamin (1939), seguindo a linha dos
trabalhos de Simmel, descrevia o modo de vida nas grandes metrépoles. A principal
diferenga entre os autores é que o primeiro via a moda como manifestacio do tempo
e nio da classe.

Theodor W. Adorno e Max Horkheimer (1979), por sua vez, criticaram
fortemente o crescimento do “fetichismo da mercadoria” na cultura popular. No
entanto, suas criticas nio se dirigiam ao consumo tao somente. Em tltima instincia, o
que os autores queriam mostrar era que, devido a subordinagio dos valores de uso aos
valores de troca, a sociedade capitalista tenderia a um fim em si mesma. Esse tema
seria estudado posteriormente, tanto na sociologia alemi, quanto na americana *.

Note que, até esse momento, a maioria das andlises sociol6gicas sobre o
consumo envolviam um forte elemento moralizante. Foi somente a partir da década
de 1970 que o consumo passou a ser abordado como uma atividade social significativa,
que fornecia uma visio Gnica nas varias facetas da sociedade. Para Ilmonen et al.
(2011), esse momento marca o terceiro estigio da sociologia do consumo e é quando
a disciplina comeca a tomar forma °. E nesse estigio que autores como Pierre
Bourdieu e Marshall Sahlins estio inseridos.

A proposta deste artigo se concentra nos esfor¢os de outros autores para uma
aproximagio entre a EIO e o pensamento da Sociologia e Antropologia Econdmica.
Para o caso da Sociologia Econdmica, enfatizamos brevemente o papel de Pierre
Bourdieu e a sua teorizagio sobre a distingio social pela posse de capital social na obra
“A distingdo: critica social do julgamento” (2007). Assim como esquematizado por
VALIATI & FONSECA, o pensamento de Bourdieu sobre o papel da legitimidade
atribuida pela sociedade para a defini¢io das priticas de consumo estd diretamente
associado a0 objeto de estudo Vebleniano apresentado a frente. O objeto consumido
esta relacionado a um termo simbdlico — a reputagdo — que por sua vez, é a base para o
comportamento econémico do consumo conspicuo de Veblen.

A relagio entre esses dois autores é fortemente defendida em Trigg (2001), pois
este afirma que a teoria do consumo conspicuo, assim como apresentada por Veblen,
teria sido deturpada e mal interpretada com o passar do tempo. Deste modo,
Bourdieu poderia ser utilizado como uma resposta aos principais ataques desses erros
de interpretacdo, pois ele “prové um desenvolvimento contemporineo da teoria do

4 E importante notar que as rafzes desses estudos ji estavam em Adam Smith (1904), em sua critica ao
“consumo desnecessirio”.

5 Na verdade, alguns autores ji esbogavam alguns estudos nesse sentido, como David Riesman (1969),
que j& na década de 1950 argumentava que estaria sendo desenvolvido um novo tipo moderno de
“personalidade orientada para fora” (outer-directed personality), na qual o consumo se tornava um
aspecto central da vida cotidiana.
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consumo conspicuo que se baseia em alguns dos aspectos mais sutis da estrutura de
Veblen” (TRIGG, 2001, p. 104). As principais semelhancas entre as duas teorias e os
pontos de encontro para defesa da teoria Vebleniana estariam (i) na cultura das classes
altas impedindo a mobilidade social e no conceito de capital cultural, (i1) no conceito
de habitus e na defesa do consumo conspicuo como uma agio inconsciente
padronizada e (iii) “na aceitagio de que a estrutura social é determinada pelo e
determina o comportamento dos individuos” (ibid. p. 113).

4. Veblen e a instituicdo do consumo: moda como distingao

Considerado como um dos fundadores do Institucionalismo norte-americano
no inicio do século XX, Thorstein Veblen (1857-1929) teve papel fundamental na
formagio e na teorizagio dessa escola de pensamento, principalmente por seu cariter
de negacio do comportamento racional dos agentes, ao se contrapor aos pressupostos
apresentados pela ortodoxia econémica. Em seu artigo Why Is Economics not an
Evolutionary Science, de 1898, Veblen apresenta as bases para a necessidade da busca
por uma abordagem evoluciondria nas ciéncias econdmicas, evidenciando o papel da
acio coletiva e dos habitos mentais nas mudancas sociais. De fato, autores como
Hodgson (1988) consideram o pensamento vebleniano como sendo pioneiro na
criagio da economia institucional, tendo como principal elemento a estrutura
evoluciondria de Darwin e seu cariter nio estatico e nio teleolégico, deixando clara a
sua rejeicio aos elementos de equilibrio mecinico da teoria neocldssica e do
historicismo marxista.

A heterodoxia econdmica representada pelo institucionalismo norte-
americano teve na figura de seus idealizadores (Veblen, John Commons e Wesley
Mitchel) a importante caracterizacio das institui¢des como ponto de partida para
o estudo das ciéncias econdmicas. Independentemente da sua forma, sejam
contratos, leis ou padrdes de pensamentos, as institui¢des sio representacdes do
modo como a agdo coletiva se organiza e opera no dia a dia de cada sociedade. Nas
institui¢des, o comportamento dos agentes é definido, sendo este, por sua vez, a
prépria representagio do comportamento socialmente aceito pelos seus pares e
tendo como principais influéncias para sua determinagio os interesses coletivos e
as mudancas ambientais a sua volta. Deste modo, a trajetéria das mudangas
institucionais estd longe de ser caracterizada pelo equilibrio mainstream, pois a
ag¢do coletiva nio segue comportamentos que maximizam seus resultados. Ao
contririo, a vida econdmica é um acimulo de mudancas que formam a sociedade
em dire¢do a um fim nio pré-determinado.

As instituigdes sio, para Veblen, o acimulo das experiéncias que estio nos
habitos de pensamento dos membros de determinada sociedade. Hodgson (2004)
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apresenta o conceito de instituigdes de Veblen como sendo os “armazéns de
conhecimento social”, uma vez que a cognigio humana e as caracteristicas de
comportamentos do passado influenciam o comportamento dos individuos no
presente. As experiéncias do passado estio presentes nos hdbitos da sociedade
contemporanea e, de fato, os individuos ji nascem em estruturas definidas, que fario
parte da sua formagao cognitiva. Tal estoque de conhecimento e de comportamentos
nio anularia a caracteristica de cada individuo como agente ativo no processo de
formagio institucional, uma vez que Veblen afirma a interdependéncia entre
individuos e estrutura social sem que uma se sobressaia a outra.

Individuos formam e sio formados pelas estruturas e instituicdes do seu
ambiente. Sendo assim, a mudanga institucional ocorrerd da sua capacidade de
aprender e inovar a partir do que adquiriu com os outros; portanto, “o individuo e os
aspectos sociais do conhecimento estio conectados porque o ambiente social e seu
estoque comum de experiéncia provém os meios e estimulos para o aprendizado dos
individuos” (ibid., p. 183).

De que modo podem surgir as mudancas no padrio de pensamento em uma
determinada sociedade e como tais mudancas cognitivas podem determinar o
comportamento dos agentes econdmicos? A resposta vebleniana para tal indagacio
atribui aos instintos de artesanato e de criatividade a possibilidade de inovagio frente a
sequéncia de habitos acumulados até entio. A concepgio de institui¢des vigentes é
sintetizada por Almeida (1983) como “o conjunto de hibitos, costumes e modos de
pensar cristalizados em praticas aceitas e incorporadas pela comunidade”, ou seja, as
institui¢bes permanecem por representarem o que € socialmente aceito e assim
legitimado. A capacidade de rompimento com essas institui¢des ocorre de modo
gradual, 2 medida que as inovagdes no comportamento dos individuos sio
incorporadas no padrio de pensamento do grupo.

O vestudrio é tomado por Veblen como uma das principais formas recebidas
pela sociedade pecunidria para a demonstragio de distingdo entre os individuos. Tal
afirmacio resulta da teorizacio feita pelo autor em sua obra “Teoria da Classe Ociosa”
(1983), na qual o conceito-chave de consumo conspicuo é apresentado como sendo
resultante das modificagdes de uma sociedade primitiva selvagem para uma sociedade
bérbara, na qual a comunidade ¢ dividida em fun¢ées indignas e func¢ées de honra, e na
qual questdes como proeza e facanha eram tomadas como os principais elementos de
distingdo entre os homens. A motiva¢io pela busca incessante de distingdo estd na
chamada “emulagio pecuniiria”, ou seja, a competigao em busca da superacio entre os
individuos na busca de maior reputagio.

O vestudrio passa a possuir atributos econdmicos a partir do momento em que
este pode ser utilizado como um sinal da riqueza de alguém, o que na visio de Veblen,
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é o seu papel principal. Desta forma, o consumo conspicuo estd relacionado ao gasto
da seguinte maneira

Nio é que aquele que veste ou que os compradores desses bens de desperdicio desejam
gastar. O seu desejo é manifestar a sua habilidade de pagar. O que os individuos buscam
nio é o gasto de facto, mas a aparéncia do gasto. (...). Este fato de que o objeto buscado
nio é o desperdicio, mas a demonstragio dele, desenvolve-se em uma pseudo-economia
no uso desse material (Veblen, 1894, p.201).

A emulagio pecunidria estd associada, por sua vez, ao que Veblen chama de
“comparagio odiosa” entre os individuos, indicando que é comum entre os homens a
comparacio da condigdo pecunidria em termos relativos. Independentemente da sua
condigio passada com relagio ao presente, as pessoas sempre olhariam para os seus
pares buscando a comparagio de status e de crescimento. A acumulacio pelo
consumo conspicuo é resultado do desejo pela distingio dos demais e estd associada
ao consumo habitual daquilo que é valorizado unanimemente pela sociedade.

As evolugdes no padrio de pensamento, a saber, nas instituigdes sociais,
demonstram um papel fundamental nas mudangas de comportamento dos individuos
quanto a0 modo em que estes embasam a sua busca pela distingdo. Uma vez que a
sociedade caminha gradualmente para a vida industrial, a proeza da batalha, das cacas e
de qualquer outra atividade costumeiramente aceita na sociedade como digna (como
esportes e religido) abre espago para novas formas de distingio nio ligadas a qualquer
faganha humana.

Para Veblen, o modo de distingio na sociedade industrial passa a ser o acimulo
de riquezas, especificamente o excedente da produgio, demonstrando o sucesso dos
seus detentores. A emulagio pecunidria faz com que “o instinto de artesanato ou
vontade de realizacio tenda a tomar a forma de um esforgo para sobrepujar os outros
em realizagdes pecunidrias” (VEBLEN, 1894). A fase industrial traz consigo uma
classe ociosa, ausente de atividades laboriosas, cuja participagio em alguma dessas
seria considerada desonrosa, que tem como caracteristica sua distingao pelo acimulo
de riquezas e vai além daquela considerada de subsisténcia. Deste modo, demonstra-se
que a motivagio para o acimulo de riquezas estd distante de uma racionalidade
otimizadora, e sim, préxima de aspectos “irracionais” da busca pela distingio,
aceitagdo, honra e poder pecuniirio na sociedade.

O modo como as pessoas se vestem e a moda dominante em determinado
periodo sio tomados por Veblen como exemplos claros da cultura pecuniiria, em que
os principios do consumo conspicuo e do 6cio conspicuo sio demonstrados com
maior evidéncia no comportamento da sociedade. Os trajes utilizados pelos
individuos tém a capacidade de demonstrar o poder pecuniirio do seu detentor, pois
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estio A vista de todos e representam as regalias que tal individuo tem frente ao
trabalho. Como no caso a seguir:

Grande parte do atrativo de que se reveste o calgado de couro legitimo, a roupa branca
imaculada, a luzidia cartola cilindrica e a bengala, que tanto fazem realgar a dignidade inata
do cavalheiro, provém de os mesmos sugerirem incisivamente que aqueles que os traz nio
pode, assim vestido, dar ajuda a qualquer oficio que seja direta e imediatamente de
utilidade humana (VEBLEN, 1983, p.78-79).

A exposigio de que o individuo pode abster-se do trabalho é observada na
capacidade do seu vestidrio de impedi-lo de desempenhar qualquer atividade que exija
o esforgo fisico, o que seria considerado de pouca honra. E notério que, para Veblen,
o consumo de roupas estd diretamente associado a necessidade de os individuos
alcangarem a respeitabilidade e a honra, por pertencerem a uma classe capaz de manter
um consumo conspicuo, sem a necessidade de trabalhar para tanto. O consumo esti,
portanto, descolado de concepg¢des como razio ou utilidade, sendo marcado por
competigio e imitagio, mesmo que isso implique em dificuldades para aquele que
consome. Quanto mais uma vestimenta se mostra desconfortavel, de dificil manuseio
e indique o 6cio de quem o utiliza, mais valorizada ela serd e representard forga
pecunidria na sociedade (VEBLEN, 1983).

A obra de Veblen apresenta o consumo conspicuo como a caracteristica
dominante do capitalismo moderno, nio s6 pela distingio resultante da
demonstragio de poder pecuniirio, como também pela capacidade que a classe
ociosa tem de usi-la para definir os gostos, a moda e o status. Isto é, ao utilizar-se
do vestudrio, as classes mais baixas tendem a imitar os hibitos mentais e os gostos
sociais das classes mais altas, ainda que tal imitagdo traga restricdes quando
comparadas as suas roupas do dia a dia. Esse parece ser o caso da utilizagio de
espartilhos pelas mulheres de classes inferiores:

(...) O espartilho ¢ usado tio somente em certas camadas sociais razoavelmente definidas.
As mulheres das classes mais pobres, especialmente da populagio rural, habitualmente nio
o usam, exceto como luxo domingueiro. Nessas classes, as mulheres tém de trabalhar
arduamente e pouco lhes adianta, sob pretexto do écio, crucificar a prépria carne na vida
cotidiana. O uso domingueiro do colete é devido 2 imitagio de uma regra de
respeitabilidade da classe mais alta (...) Em todos os paises que herdaram o colete, esse
continua sendo usado, onde quer e enquanto servir ao propésito de provar o 6cio
honorifico por via da inaptidio fisica de quem o usa (VEBLEN, 1983, p. 84).

A vestimenta das mulheres tem papel fundamental na teoria econdmica da
moda proposta por Veblen, principalmente como modo de demonstragio do poder
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pecunidrio masculino. A esse tema coube atengio especial do autor em seu artigo The
Economic Theory of Women’s Dress (1894). Parte dessa concepgao estd no tratamento
da esposa como propriedade do seu marido e representacio clara do seu poder
pecunidrio. Assim como apontado por Hellmann (2009), em uma sociedade pés-
Revolugio Francesa, que exigia do homem uma vestimenta neutra e s6bria, “as
mulheres acabam se convertendo em representantes, por exceléncia, da riqueza do
marido” (ibid., p.49).

Veblen resume a teoria da vestimenta feminina em trés principios fundamentais.
Primeiramente ao preco elevado, de modo que o comprador demonstre o poder de
adquirir um bem caro, sem que haja retornos de custo-beneficio em sua aquisi¢io, ou
seja, o consumo conspicuo. Em segundo lugar est o principio da novidade, o0 mesmo
do qual se origina a tendéncia da moda, pregando que, além de caro, o vestuirio
feminino deve ser novo e usado poucas vezes, até mesmo apenas uma vez, como € o
caso dos vestidos de festa. E, por fim, estd o principio da ineptidio, ou seja, a
demonstragdo clara de que o individuo estd impossibilitado de fazer qualquer esforgo
ttil e laborioso enquanto faz uso de sua roupa (Veblen, 1894, p. 204).

Os principios apresentados sio facilmente observados nas vestimentas
femininas, pois, segundo Veblen, a heranga de uma sociedade patriarcal ainda marca os
padrdes da sociedade que ele observa. De modo que “o lugar da mulher (de acordo
com o nosso sistema social) tornou-se um meio de gasto conspicuo improdutivo”, a
mulher “é tratada como uma posse pecunidria, tornando-se de modo peculiar, um
expoente da forca pecuniiria do seu grupo social” (Veblen, 1984, p. 200). Conforme
comentou um estudioso da obra de Veblen (DIGGINS, 1999, p. 166):

A posigio da mulher é o produto das relagées de poder que se originam em primitivos
atos de coercio, relagdes que se tornaram reificadas como costumes “naturais” e assim
ganharam o status cientifico, bem como de ideologia moral. Ao tragar as origens de
brutalidade da hegemonia masculina, Veblen reorientou a consciéncia social nos

mostrando porque atos de poder nunca podem ser dignificados com o uso da autoridade.

Os argumentos apresentados nessa se¢io demonstram as influéncias da cultura
pecunidria no modo como os individuos sio levados a consumir. A racionalidade aqui
presente, se assim podemos chami-la, nio busca a maximizacio ou a utilidade, como
bem se esperaria em se tratando de bens que potencialmente poderiam trazer conforto e
bem-estar ao seu possuidor. Antes, sua motivacio é a demonstracio do poder
pecuniirio pelo acimulo de bens, prova clara da sua possibilidade de mostrar-se
prospero sem atividade laboriosa e alcangar prestigio da sociedade.
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5. Marshall Sahlins e a antropologia do consumo: notas sobre o sistema de
vestuario americano

Sahlins refletiu sobre a Antropologia em um momento em que a disciplina
iniciava a sucumbir aos encantos da abordagem da “racionalidade” (Tedfilo da Silva,
2002). Sua contribuigio teérica pode ser entendida, em certo sentido, como uma
reagio aquele avango. Ela se manifestou inicialmente como uma critica a defini¢io da
atividade econdmica como a aplicagio racional dos recursos escassos aos fins
alternativos. Contida nessa defini¢io, estava a ideia de que os desejos e vontades
humanas seriam infinitos, devendo contudo, se ajustar aos recursos disponiveis para
alcanga-los. A racionalidade individual cuidaria entdo de ajustar meios (escassos) a fins
(infinitos). Mas essa representagio do “problema econémico” era adequada?

Para Sahlins, claramente nio. Para argumentar criticamente, ele estudou a
economia pré-histérica dos grupos coletores e cagadores do paleolitico. Ele observou
que as evidéncias reunidas por etndgrafos e viajantes revelaram sociedades pobres,
mas distantes das representagdes negativas que abordagens etnocéntricas lhes
imputavam. Eram sociedades organizadas por principios distintos daqueles supostos
no homem econdmico. Seus desejos e vontades eram limitados e finitos por
deliberagio consciente, “intengdo cultural”, o que tornava os meios disponiveis
adequados para prové-los de relativo bem-estar material. Disso resultava que os
homens do paleolitico eram livres de preocupagdes materiais, nio possufam
sentimento de posse nem de propriedade, trabalhavam menos do que os homens da
atualidade, tinham tempo livre e produziam excedente econémico. Contra a tendéncia
a universalizacio do homem econdmico, afirma Sahlins,

(...) eles [os grupos humanos do paleolitico] nos mostram que o “problema econdémico”
pode ser facilmente solucionado com técnicas paleoliticas. Mas, sé6 quando a cultura
atingiu o 4pice de seu desenvolvimento material, erigiu um santudrio ao inatingivel: as
necessidades infinitas (Sahlins,1978:43).

Sahlins é nio apenas um critico do utilitarismo presente na economia ortodoxa,
mas também um critico do materialismo histérico presente na obra de Marx. Para ele,
ao tratar a produgio como um processo “natural-pragmaitico” de satisfacio de
necessidades, tudo ocorreria na antropologia marxista como ocorre na economia
ortodoxa, ou seja, como se o analista fosse logrado pelo mesmo fetichismo da
mercadoria que enfeitiga os participantes no processo.

Nas palavras de Sahlins (2003, p. 108),

Concebendo-se a criacio e o movimento de bens somente a partir de suas quantidades

pecunidrias (valor de troca), ignora-se o cédigo cultural de propriedades concretas que
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governa a “utilidade” e assim continua incapaz de dar conta do que é de fato produzido. A
explicagio se satisfaz em recriar a autoilusio da sociedade para a qual se dirige, onde o
sistema légico dos objetos e relagdes sociais segue em um plano inconsciente, manifestado
somente através de decisées de mercado baseadas no prego, deixando a impressio de que a
produgio nio passa de um precipitado de uma racionalidade esclarecida. A estrutura da
economia aparece como a consequéncia objetivizada do comportamento pritico, em vez
de uma organizacio social de coisas, pelos meios institucionais do mercado, mas de

acordo com um projeto cultural de pessoas e bens.

No entanto, o utilitarismo é o modo pelo qual a sociedade se experimenta, ou
seja, a maneira como vivem os agentes em uma economia. Sob quaisquer aspectos, o
processo parece ser de maximiza¢io material, de alocagio 6tima de meios escassos
para obten¢io da maior satisfagio possivel. Para o consumidor, é uma busca “racional”
de felicidade, ou seja, é como se o retorno — em utilidade — da despesa monetéria por
determinado produto fosse superior a qualquer alternativa possivel.

Nesse sentido, quando o comportamento do consumidor ao escolher
determinado bem é analisado na sociedade moderna, afirma o autor:

O carro dltimo tipo — ou o refrigerador, o estilo de roupa, ou a marca de dentifricio
— é, por causa de uma nova caracteristica ou outra mais conveniente, melhor
adaptado is necessidades da vida moderna, mais confortivel, tem mais satde, é mais
sexy, mais durdvel, ou mais atraente que qualquer produto competidor. (SAHLINS,
2003, pp. 108-9).

Mesmo parecendo ser assim que se mostra a sociedade, o esquema “racional” e
“objetivo” nunca é o tnico possivel. A produgio, segundo Sahlins, é algo maior e
diferente de uma pratica légica de eficiéncia material: é uma intencdo cultural. E nesse
aspecto que o autor discorda de Marx, j4 que este reservou a qualidade simbdlica ao
objeto em sua forma-mercadoria (fetichismo). Segundo Sahlins, admitindo que os
valores de uso claramente servem as necessidades humanas por suas propriedades
evidentes, Marx teria negligenciado as relacdes significativas entre homens e objetos,
que sio essenciais para compreender a produgio em qualquer forma histérica. Em
outras palavras, Marx nio teria dado uma explicagio cultural da produgio, nem
entendido a natureza do consumo como um sistema de comunicagdes, por meio do
qual acontecem as trocas materiais e simbolicas.

Sahlins tenta explicar essa relagio. Nas palavras do autor:

De maneira a situar uma resposta, a dar uma explicagio cultural da produgio, é crucial que

se note que o significado social de um objeto, o que o faz atil a uma certa categoria de

pessoas, é menos visivel por suas propriedades fisicas que pelo valor que pode ter na troca.
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O valor de uso nio é menos simbdlico ou menos arbitririo que o valor-mercadoria.
Porque a “utilidade” nio é uma qualidade do objeto, mas uma significagio das qualidades
objetivas. A razio pela qual os americanos determinam que a carne de cachorro nio é
comestivel e a de boi o €, ndo é mais perceptivel aos sentidos do que o prego da carne. Da
mesma forma, o que determina que as calgas sio de uso masculino e as saias de uso
feminino nio tem necessariamente conexio com as caracteristicas fisicas ou com as
relagdes que advém dessas caracteristicas. E por sua correlagio em um sistema simbélico
que as calgas sio produzidas para os homens e as saias para as mulheres, e nio pela
natureza do objeto em si nem por sua capacidade de satisfazer uma necessidade material
— assim como é pelos valores culturais de homens e mulheres que os primeiros
normalmente se incumbem dessa produgio e as mulheres nio. Nenhum objeto, nenhuma
coisa é ou tem movimento na sociedade humana, exceto pela significagio que os homens
lhe atribuem. A produgio é um momento funcional de uma estrutura social. (SAHLINS,
2003, p. 110).

Com o objetivo geral de contribuir para a explica¢io cultural da produgio, ou
seja, de que a producio é a realizagio de um esquema simbdlico, Sahlins explora o
c6digo de propriedades do vestuirio americano e de suas combinagoes significativas.
Para o autor, a produgio de vestudrios é tanto uma caracterizagio de tempo e espaco
quanto de status:

O que é produzido é, portanto, em primeiro lugar, tipos de tempo e de espago que
classificam situagdes ou atividades; e em segundo lugar, tipos de status aos quais todas as
pessoas pertencem. Essas poderiam ser chamadas de “coordenadas nocionais” do
vestudrio, na medida em que demarcam nocdes basicas de tempo, lugar e pessoa como
constituidos na ordem cultural. Daf ser esse esquema classificatério, o que é reproduzido
no vestudrio. No entanto, nio é s6 isso. Nio sio simplesmente os limites, as divisdes e
subdivisées entre grupos etdrios ou classes sociais, por exemplo: por um simbolismo
especifico das diferengas no vestudrio, o que é produzido sio as diferencas significativas
entre essas categorias. Ao manufaturar pegas de vestudrio de cortes, modelos ou cores
diferentes para mulheres e para homens, reproduzimos a distingio entre feminilidade e
masculinidade tal como é conhecida nessa sociedade. Isso é o que ocorre no processo
pragmitico-material da produgio. (SAHLINS, 2003, p. 116).

Assim, o que ocorre é uma diferenciacio do espago cultural através das
vestimentas, assim como a que ocorre entre campo e cidade. Uma pessoa que vai as
compras, por exemplo, pode facilmente tornar elegante uma simples roupa doméstica
a0 adicionar alguns elementos de destaque, como por exemplo joias, relégios, colares
e brincos. Da mesma forma, também se substancializa nas roupas as demarcagoes
culturais de tempo — diirio, semanal, sazonal — como, por exemplo, roupas para o dia
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e para a noite, para a semana e para os finais de semana, para o verdo e para o inverno e
assim por diante.

Segundo o autor, a produgio capitalista deveria ser vista como um processo
cultural. E claro que “essa produgio ¢ organizada de modo a explorar todas as possiveis
diferenciagbes sociais através de uma motivada diferenciacio de bens”. No entanto, “o
capitalismo nio é pura racionalidade. E uma forma definida de ordem cultural; ou uma
ordem cultural agindo de forma particular” (SAHLINS, 2003, p. 118).

Em suma, a0 analisar o sistema de vestudrio americano, percebe-se que nio se
trata apenas de uma reprodugio de objetos simplesmente tteis, mas significativos. A
utilidade consiste em uma significagio, em uma crenga na existéncia de pertencimento
a um determinado grupo de pessoas (totemismo) — uma manifestagio simbélica de
existéncia e de pertencimento. Nas palavras de Sahlins (2003, p. 128), “uma
materializa¢do suntudria das principais coordenadas de pessoa e ocasiio torna-se um
vasto esquema de comunica¢io — de maneira a servir como uma linguagem de vida do
dia a dia entre aqueles que podem nio ter tido relagio de conhecimento anterior”. A
esfera econdmica é, portanto, determinada por uma esfera simbdlica, de racionalidade
criada pela sociedade em conjunto.

E nesse sistema de aparéncias que o sistema de vestudrio manifesta uma
“utilidade cultural e social”, como constata Sahlins (2003, p. 128):

“Mera aparéncia” deve ser uma das mais importantes formas de manifestagio simbélica na
p P ¢

civilizagio ocidental. Porque é através de aparéncias que a civilizagio transforma a
contradigio basica de sua construgio em um milagre de existéncia: uma coesa sociedade
de estranhos. Nesse caso, sua coesio depende de uma coeréncia de tipo especifico: da

p p p

possibilidade da apreensio dos outros, de suas condicdes sociais, e desse modo de suas
relacbes com alguém “A primeira vista”. Essa dependéncia da visio ajuda a explicar, por um

lado, por que as dimensées simbdlicas, apesar disso, nio sio 6bvias.

Essa dependéncia da “aparéncia” na anilise do sistema de vestudrio americano
sugere a existéncia de uma l6gica diferente da “racionalidade convencional” na vida
econdmica, social e também nas escolhas de consumo; enquanto a racionalidade —
esquecida de sua prépria base cultural — continua considerando-se constitutiva das
alternativas de escolhas e das op¢des de “individuos racionais”. Além dessas, outras
observagdes aproximam Sahlins do campo heterodoxo de reflexdes econdmicas. Em
especial, sua afirmagio sobre a natureza histérico-cultural do comportamento
humano, que o imunizou (assim como a outros pensadores de extragio critica) de
certas narrativas da antropologia moderna e que procura universalizar o
comportamento racional-utilitarista do homo-economicus a todas as formas de
sociedades que antecederam o capitalismo.
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6. Consideracoes finais

O presente artigo teve como principal objetivo apresentar a aproximagio
tedrica entre as abordagens de Veblen e Marshall Sahlins sobre o cariter institucional
e cultural do consumo de vestimentas, demonstrando como ambos negaram o
pressuposto neocldssico de racionalidade. Valendo-se do pensamento de Pierre
Bourdieu sobre o comportamento da busca pela distingio social dada a posse do
poder simbélico, o texto demonstrou como o consumo estd diretamente relacionado
as caracteristicas culturais e aos padrdes de comportamento da sociedade. A partir do
estudo desses autores, pode-se encontrar bases para negar a racionalidade plena e
maximizadora dos agentes econdmicos em sua tomada de decisdes quanto ao que
consumir, dando énfase a motivagdes, propésitos e interesses que nio implicam em
melhores escolhas de alocacio de recursos.

O texto buscou desenvolver, a partir da ideia mainstream de racionalidade e de
maximizagao, a resposta heterodoxa dada pelos pensadores da economia e sociologia
para a questdo do consumo. Em seguida, apresentou-se a teoria econdmica de Veblen,
enfatizando o caso das vestimentas como um objeto capaz de exemplificar as
caracteristicas da sociedade pecunidria, que busca a distin¢io social pelo consumo
conspicuo, sendo uma forma de superar o sucesso dos outros agentes e de ganhar
honra e prestigio dos seus pares. Em Veblen, o consumo é também um espago
competitivo, uma extensio da “emulagio” dos mercados, mas nio para obter o
méximo prazer, e sim a distingdo social e respeitabilidade dos demais atores sociais.

Sahlins flagrou o componente contraditério presente na ideia do homem
econdmico e seu problema econémico: ao afirmar — contra as evidéncias
antropoldgicas — a existéncia de desejos infinitos, a sociedade burguesa transforma
toda aquisigio de bens em uma privagio, “pois toda compra de alguma coisa € a falta
de alguma coisa, em geral marginalmente menos desejivel e em alguns detalhes mais
desejavel”. A breve exposicio feita ao final do artigo sobre a abordagem de Marshall
Sahlins em relacdo as vestimentas nos Estados Unidos demonstra o papel da cultura
sobre o comportamento de consumo dos agentes de determinada sociedade. Sahlins
demonstra que, subjacente 2 racionalidade econdmica, estio diversos simbolos
culturais que influenciam a decisio econdmica, pois a caracteristica simbolica
representa a narrativa de vida de um agente e seu consumo demonstra poder.

Embora a relagio entre as diferentes escolas do pensamento aqui apresentadas
tenha sido breve e voltada somente a um ponto comum entre elas — 0 consumo e o
caso das vestimentas —, o campo de exploracido entre as suas similaridades é vasto.
Deste modo, o presente artigo buscou contribuir com outros trabalhos que também
almejem apresentar uma aproximagio da heterodoxia econdmica com a sociologia e a
antropologia, enriquecendo o debate comum desses campos de estudo.
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