MAPEAMENTO DOS ESPACOS DE COMPRAS NA CIDADE DE GOIANIA
A PARTIR DO USO DE GEOTECNOLOGIAS

The Mapping of Shopping Areas in the Goiania City Through the Use of
Geotechnologies

Wellington Nunes de Oliveira®
Alex Mota dos Santos®
Gisélia Lima Carvalho?

Centro Federal de Educacéo Tecnolégica de Goias
Coordenacédo de Geomatica
Rua 75, n° 46 - Centro - Goiénia - CEP: 74055-110
wellington.wno@gmail.com
aexcefetgo@yahoo.com.br

2Centro Federal de Educacéo Tecnoldgica de Goias
Coordenacédo de Turismo
Rua 75, n° 46 - Centro - Goiania- CEP: 74055-110
glc@ifgoias.edu.br

RESUMO

O presente estudo identifica e caracteriza os espacos de compra na cidade de Goiénia a partir da integragdo de
Geotecnologias, Sistema de Informagdo Geogréfica, Sensoriamento Remoto e Cartografia Computadorizada. Os
espacos de compras sdo caracterizados como os lugares dentro da cidade onde o turista tem a sua disposicao,
especialmente o comércio de confecgBes de roupas. A partir do mapeamento foi possivel estabelecer a localizacdo
precisa de feiras, shoppings e avenidas. Esta localizagdo permitiu criar roteiros de compra para facilitar a circulagdo do
turista na cidade de Goiania

Palavras chaves: Geotecnologias, Turismo, Espacos de Compras, Goiania.

ABSTRACT

This study identifies and characterizes the shopping areas in the city of Goidnia through the integration of
Geotechnologies, Geographic Information System, Remote Sensing and Computer Cartography. The shopping areas are
characterized as places within the city where tourists have supplies available, especialy regarding the trade of clothes.
The mapping showed the precise location of street markets, shopping malls as well as avenues and it enabled the
creation of shopping roadmaps to facilitate the flow of tourists around the city.

Key words: Geotechnologies, Tourism, Shopping Areas, Goiéania.

1. CONSIDERAGOES INICIAIS

O comércio de confecgdes de roupas na cidade
de Goiédnia tem papel de destague na economia local.
Essa atividade econdmica tem movimentado o turismo
de compras, que estd materializado nas diversas feiras,
shoppings e avenidas encontradas na cidade, atraindo
pessoas dos diversos estados brasileiros, especialmente
das regibes Norte e Centro-Oeste. Estes lugares

caracterizam o que se designa, nesta pesquisa, COMo
“espacos de compras’.

Algumas discussdes sobre os impactos destes
lugares na economia e no meio ambiente urbano da
cidade de Goiania jafoi abordado por Coelho (1996) e
mais recentemente por Carvalho et al. (2007; 2008).
Ha consenso em afirmar que as éreas destinadas a
venda de confecgdes téxtil estdio contribuindo para a
funcionalizaggo e re-funcionalizaco do espaco urbano
na cidade de Goiénia, nas Ultimas trés décadas. O
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comeércio de confecgBes influencia na configuragdo e
na dinamicidade de novos equipamentos para sustentar
esse setor (espacos abertos e fechados para feiras,
gaerias, lojas, shoppings etc.) (COELHO, 1996;
CARVALHO et al.,, 2007; 2008). Neste sentido,
destacam-se os grandes espagos de compras fechados,
mas com caracteristicas de feira, ja que os vendedores,
assim como nas feiras de rua, oferecem seus produtos
em peguenas bancas. Nestas novas &eas 0s
empresarios oferecem estacionamento, seguranga, area
de lazer para criancas e ambientes para alimentacéo.

A pesguisa aqui apresentada é parte dos
resultados do Projeto de Iniciacdo Cientifica apoiado
pedo  PIBIC/CNPq, intitulado  “Turismo e
desenvolvimento socioespacial: identificando espacos
e impactos do turismo de compras na cidade de
Goiania”, que tem como objetivo, com base na
investigacdo tedrica e empirica, buscar ressdtar as
categorias associadas a motivagdo de compras na
cidade de Goidnia. (CARVALHO et al., 2007; 2008).

Para que o projeto fosse contemplado de
forma plena fez-se necessario a andlise da distribuicao
e localizacdo espacia dos espagos de compras na
cidade de Goiénia. Isto é possivel gragas a integragdo
de geotecnologias a servico da investigacdo dos
elementos que compdem a superficie terrestre.

No contexto do Projeto PIBIC/CNPqg
apresentado acima, o trabalho aqui exposto objetiva a
andlise espacia da cidade de Goiania, a partir da
integracdo de geotecnologias das quais se destaca:
Sensoriamento  Remoto, Sistema de InformagBes
Geogréficas e Cartografia Computadorizada que,
integradas gerou a caracterizagdo dos espacos de
compras de confeccbes de roupas identificadas na
cidade de Goiania.

Depois de estruturada a andise, o0
mapeamento  possibilitou tracar rotas para o
deslocamento do turista nos diversos lugares de compra
da cidade, que se encontram, muitas vezes em locais
distantes e sem referenciais claros para ele. As rotas
foram determinadas por meio de eixos tematicos que
materializa as principais vias de acesso aos locais de
compras.

A utilizacdo de geotecnologias possibilitou
desenvolver produtos que indicam a localizagdo com
precisdo, utilizando-se de coordenadas geograficas e
imagens de satélites, para que se possa identificar,
mapear e caracterizar 0s espagos. Isso garante a
reducdo do tempo gasto pelo turista no deslocamento
entre os lugares analisados, aém de garantir maior
visibilidade da sua disposic¢éo na cidade.

Os mapas tematicos, um dos produtos finais
da pesquisa, apresentam linguagem monossémica, pois
foram cuidadosamente pensados para que o turista os
compreenda e os faca de instrumentos de apoio a sua
atividade econbmica.

2. MATERIAIS E METODOS
2.1 Area de Estudo

A &ea de estudo esta inserida na regido
Central de Goias, no Municipio de Goiania, capita do
Estado, fundada em 24 de outubro de 1933, por Pedro
Ludovico Teixeira, apoiado pelo Presidente Vargas
(CHAUL, 1988). Foi determinado um reténgulo
envolvente pelo par de coordenadas UTM da zona 22
681889, 8158581 e 688463, 8150463 observando a
maior concentracdo dos lugares de compras.
Inicialmente a nova capita foi plangada para
comportar 50.000 pessoas, hoje possui 1.281.975,
segundo estimativa do Instituto Brasileiro de Geografia
e Edtatistica - IBGE (2009), configurando-se como o
municipio mais populoso da regido Centro-Oeste.

O desenvolvimento do municipio de Goiania,
nos Ultimos anos, tem contribuido para a formagdo de
uma regido metropolitana. Arrais (2006) afirma que a
compreensdo da cidade Goiania fica mais evidente a
partir da consideragdo da sua regi&o metropolitana,
formada por onze municipios. O municipio de Goiénia
(Fig. 1) possui &rea de 739,492 Km2 em altitude de 749
metros, possui topografia plana e é limitado ao norte
pelos municipios de Goianira, Nerépolis e Goianapolis;
ao sul, pelo de Aparecida de Goidnia; a leste, pelo de
Bela Vista de Goiéds; e a oeste, pelos de Goianira e
Trindade (GOIANIA, 2008).
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LOCALIZAGAO DO MUNICIPIO DE GOIANIA
E REGIAO METROPOLITANA
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Fig. 1 - Mapade localizagdo do Municipio de Goiania e sua Regido Metropolitana

Revista Brasileira de Cartografia N° 62/01, 2010. (ISSN 0560-4613)

79



2.2 Materiais

Para elaboracdo da pesquisa se fez necessario
utilizar a Base Cartografica (digital), MUBDG (Mapa
Urbano Baésico de Goiania) georreferenciada no
Sistema UTM; Imagem do Satélite QuickBird, do
municipio de Goiania, do més de Setembro do ano de
2002, imagens estas georreferenciadas no Sistema
UTM; Foi utilizado Instrumento para Coleta de Dados
em campo, elaborado pela coordenacdo de Turismo e
Hospitalidade do CEFET-GO.

Para manipulagdo dos dados e informagdes,
utilizou-se o aplicativo gvSIG, Programa Gerenciador
de Informagdes Geogréficas (PGIG), versdo 1.1.1. O
GvSIG integra em Unica base, dados vetoriais e raster,
gue agregados respondem as operacles espaciais
estabel ecidas na model agem do banco de dados.

Os espacos de compras contemplados na
pesquisa sdo aqueles que atendem a comunidade local,
mas que sdo destinados, sobretudo, ao comprador
externo e gque representam, a nosso ver, um fator de
atratividade turistica para a cidade de Goiénia. Desta
maneira foram determinados espagos de compras na
cidade de Goidnia as principais feiras livres: Feira
Hippie de Goiania, Feira da Lua, Feira do Sol e Feira
do Cerrado; cobertas. Estacdo Goidnia, Mercado
Aberto e Feira do Entardecer; avenidas. Bernardo
Saydo, Alberto Miguel e 85 juntamente com
camelédromos, mercados tradicionais e shoppings de
atacado, cujos perfis se encaixavam na pesquisa. Desse
modo, foram levantados os espacos que se destinam as
vendas em atacado e varejo.

Foram anexadas fotos dos espagos de compras
como informagdes complementares, ao banco de dados
(Fig. 2). As fotos auxiliam na materializacdo dos
espacos de compra, pois possibilidade que o turista,
principalmente aquele que ndo conhece os lugares,
tenha nocdo do que vai encontrar nas feiras, mercados e
avenidas. De posse do mapa e observando a foto que
mostram fachadas dos mercados, o turista encontrara
mais facilmente o lugar que procura para realizar suas
compras.

2.3 Metodologia

A metodologia empregada para a consecucéo
das atividades propostas foi 0 levantamento
bibliogréfico e andlise empirica acerca do espago de
compra.

As tabelas resultantes dos questiondrios foram
organizadas em ambiente de Sistema de Informagéo
Geogréfica (SIG), que deu origem ao Banco de Dados
gue alimenta a Base Cartogréfica Digital. Os campos
das tabelas apresentam dados e informacdes referentes
aos tipos de produtos oferecidos pelo espaco de
compra: produtos mais procurados, localizacgo, ano de
fundac8o entre outras informagdes, conforme exemplo
mostrado na figura 3. Nas colunas encontram-se
informacfes gerais, que fazem parte da modelagem do

banco de dados, na qual se definiu quais varidveis do
mundo real fariam parte do bando de dados. Nas linhas
encontram-se informagfes sobre cada um dos 20
lugares de compras.
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Fig. 2a— Cenario dos Espagos de Compras da cidade
de Goiénia

Fig. 2b — Cenério dos Espacos de Compras da cidade
de Goidnia

i

Fig. 2c — Cené&rio dos Espagos de Compras da cidade
de Goiania. (fotos obtidas em maio de 2008, por
MELO, Marianal. O.).
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i Tabela: Tabela de atributos: Feiras_Mercados.shp

[ MOME [ catesoria | LOCALIZACH Il HORARFUNC [ _FUND
Feira do Entardecer Feira caberta Cepal do Setor Sul Sexta-feira das 16:00 &s 22:00 A
Feira da Lua Feira aberta Praca Tamandaré, Setor Oeste Sabado das 16:00 &s 22;00 1992 [
Estacao Goiania Feita coberta Sekor Norke Ferroviario S&bado das 07:00 &s 22:00 & Dom, .. (2007

Feira do Sol Feira aberta Praga do Sol, Setar Qeste Domingo das 16:00 s 22:00 1990

Feira do Cerrado Feira aberta Jardim @oids (Parque das criangas) Comingo das 09:00 s 13:00 2004

Feira Hippie de Goiania Feira aberta Praga do Trabalhador, Centro Comingo das 07;00 as 14:00 1970

Camelodromo OK Camelddromao

Ay, Anhanguera n? 8033 St Campinas

De Segunda & Sexta das 09:00 &s... [2004

Mercado Aberta Feira coberta

Ay, Paranaiba no Setor Central

De Segunda & Sexta das 09:00 &s... [2002

Mercado Popular da 74 IMercado Tradicional

R. 74, Setar Central

De Sequnda 4 Sexta das 03:00 &s... |1953

Camelodrome de Campinas 2 Camelddroma

Ay, Anhanguera n® 7840 St. Campinas

De Sequnda & Sexta das 03;00 &s.., [2006

Camelodromo de Campinas Carmelddramo

av, Anhanguera no St Campinas

De Segunda & Sexta das 03:00 &s,., |1995

Goias Center Modas

Shopping de atacado Ay, G0ids no Criméia Ceske

De Segunda & Sexta das 03:00 &s... |2001

Entorno da Feira Hippie Lojas & galetias

R. 44 no setor Morte Ferroviario

De Segunda & Sexta das 03:00 3s...

Camelodrome Central Camelddromao Sekor Central

De Segunda & Sexta das 07;00 &s... |19587

Mercado Central IMercado Tradicional

EAl
0/ 17 Total de registos seleccionados,

Setor Central entre a Rua 3 e a Av. Anhanguera  |De Segunda 4 Sexta das 07:00 &s... (1951 V

Fig. 3 - Tabelade Atributos dos Espacos de Compras.
Fonte: MELO, Marianal. O. & et al. Turismo e desenvolvimento socioespacial: identificando espacos e impactos do
turismo de compras na cidade de Goiania. (Relatdrio de Pesquisa). PIBIC/CNPg. Goidnia: CEFET-GO, 2008.

Na fase de elaboracéo da base cartogréfica foi
utilizada a imagem Quickbird do municipio de Goiania
georreferenciada no Sistema UTM cedida pela
Secretaria de Plangiamento (SEPLAN). A imagem
classificada como de dta resolugdo possui uma
resolucdo espaciad de 60 cm possibilitando, dessa
forma, uma maior distingdo de suas feigbes, servindo
de base para delimitacdo dos alvos de interesse por
meio do processo de vetorizagdo. Apesar da data da
aquisicdo da imagem, setembro de 2002, a imagem
serviu como base para realizagdo deste trabalho, pois a
maioria dos espacos de compras ja existia nesta data, e
as raras excegbes foram observadas em campo e
indicadas naimagem.

Como auxilio para estruturagdo do Bando de
Dados foi utilizada a base cartografica o MUBDG
(Mapa Basico de Goiania) georreferenciada no Sistema
UTM, o qua teve a sua primeira versdo em 1994,
através de convénio entre a Telefonia de Goiéds
(TELEGOIAS), Centrais Elétricas de Goias (CELG),
Companhia de Saneamento do Estado de Goiés
(SANEAGO) e a Prefeitura de Goiania. Ele é formado
por dados disponibilizados em formato Shapefile
(SHP): que traz informagBes de: contorno de
logradouros, curvas de nivel, divisa de bairros, divisa
de distrito, elementos da rede de saneamento,
elementos da rede elétrica, elementos de hidrografia,
logradouros, lotes, entre outros elementos. Para este
estudo utilizaram-se as divisas de bairros e logradouros
com dados auxiliares para montagem da base
cartogréfica.

A integracdo da base cartografica e banco de
dados cadastral foi realizada por meio da alimentacéo

da tabela de atributos do espaco de compras
vetorizados.

Para melhor apresentacBo dos mapas e
localizagdo do turista, definiu-se a Rodoviaria Central
como ponto de origem de todas as rotas. Isto porque,
segundo dados da pesquisa de campo, a maioria dos
turistas chega a Goiania pelas rodovias, e os 6nibus que
0s transportam procuram estacionar nas proximidades
da rodovi&ria, dando prioridade a mais tradicional das
feiras, a Feira Hippie de Goiania, assim como as
galerias e lojas do seu entorno e para toda a rede
organizagdo de hotéis e agencias de viagem instalada
na regiéo. Este fato é curioso e merece destaque na
pesquisa, pois as empresas que transportam os turistas
motivados por compras de confecgdes também
permitem o traslado de passageiros diversos, e estando
o0s Onibus estacionados proximo a rodoviaria é possivel
gue outras pessoas procurem este Sservico para se
deslocarem de Goiania para outros estados.

A pesguisa deu origem a geracdo de roteiros
de compras que os turistas podem optar para chegar
nos principais pontos de comércio (atacado e vargjo)
durante a sua hospedagem na cidade (Fig. 4). As rotas
foram determinadas a partir dos eixos de logradouros
disponibilizados pela Prefeitura de Goiania, a partir do
MUBDG, possibilitando, desta forma, tragar as
melhores rotas para estes locais, interligando os
espacos de interesse.

Para melhor visudizagdo do mapa de
localizagdo dos espagos de compras foi estabelecida a
divisdo da cidade em regides. espacos de compras da
regido oeste, central/sul e regido central/norte (Figs. 5,
6 e 7, respectivamente). Esta metodologia permitiu
detalhar melhor cada uma das zonas na cidade.
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Fig. 4 — Localizago das rotas para os espacos de compras de Goiania
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LOCAI:IZACAO DOS ESPACOS DE COMPRAS DA
REGIAO CENTRAL/SUL DA CIDADE DE GOIANIA
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Fig. 5— Localizagdo dos espacos de compras da regido Central/Sul da cidade de Goiania
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Fig. 6 — Localizac8o dos espacos de compras da regido Oeste da cidade de Goiania
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Fig. 7 — Localizacdo dos espagos de compras da regido Central/Norte da cidade de Goiania
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3. RESULTADOS E DISCUSSOES de Goiania.

A pesguisa mostrou que 0S espagos de O mapeamento proporcionou a visdo macro da
compras estdo concentrados nas é&reas de maior fluxo cidade, a partir d_e um microcomputadqr_ (Fig. 8),'
de pessoas (proximidade com a rodovidria e vias Ot;iiri\inag:jooSaSisftEnucriﬁ ?)2 zmsbti)erigscjjzn?ntg)gea
expressas, tais como Avenidas Bernardo Saydo, 85 e aplican do 0 recurso de z0om disponivel no avSIG DO’
Alberto Miguel). Esta observacdo permite concluir que ?a%o uerdo da fioura 8 o ususgrio o derégr:/ il far o
o turista tera certa facilidade para se localizar na cidade Iugar&?i% compra qge mais Ihe inter%w, de modo a
de Goiénia, quando da observagdo do m ja que os L R gy

lugares d:,c?)mpra estio agloﬁerados eapsg’gter% vias facilitar a localizag8o de um Unico espago na tela do
expressas que sdo facilmente identificadas a partir do computador.

ponto de origem determinado, o Terminal Rodoviério
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Com a redizagdo de pesquisa “in loco” e
aplicacdo de questionérios foi possivel a alimentacéo
do banco de dados permitindo a insercdo de
informacfes descritivas aos locais de interesse.

Juntamente com as informagBes que foram
coletadas nos questionarios, as fotos obtidas ajudaram
na caracterizagdo dos espacos de compras. As
fotografias foram anexadas ao banco de dados e podem
ser abertas por meio de hiperlinks dentro das tabelas de
atributos dos locais de interesse. Outra informagéo
importante anexado ao banco de dados foram os dados
referentes aos espacos de compras disponibilizados em
forma de gréficos. Os graficos indicam para os turistas,
informacdes tais como os tipos de produtos of erecidos,
forma de fabricagdo dos produtos, perfil dos clientes
entre outras informagdes (Figuras 9a, 9b e 9c). Estes
dados fazem total diferenca na hora da escolha do
produto, pois aproxima o lojista do consumidor.

Produtos oferecidos pelas lojas do Goias
Center Modas

Lingerie
Biquini
Bijuterias
Bolsas

Cacados

rpgEre

Roupas

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Locais onde os produtos da Feira Hippie de
Goiania sdo comprados ou confeccionados

8% 6%

86%

@ Em Goiania
W Em outro Estado brasileiro

O Em outro Municipio de Goiés

Procedéncia dos visitantes da Feira Hippie de
Goiania

o

De Goiania De outros De outros De outros
Municipios Estados Paises
de Goias brasileiros

Figs. 9a, 9b e 9c: Dados referentes aos espagos de
compras na cidade de Goiénia. Fonte: CARVALHO e
et al. (Relatério de Pesquisa) PIBIC. Goiania: CEFET-
GO, 2007 e 2008

Os espacos de compras de Goiania tém papel
de destaque na economia local, pois movimenta o
turismo de compra na cidade gerando divisas. Fatores
como localizag8o geogréfica privilegiada, sendo ponto
de convergéncia para outras regides do pais e a menor
disténcia média entre capitais, faz com que Goiénia se
torne avo dos turistas que buscam o comércio
atacadista e vargjista em diversos pontos da cidade.

4. CONSIDERACOES FINAIS

A pesquisa mostrou que 0s espagos de
compras ha cidade de Goiénia, movimentados,
sobretudo, pelo Turismo de Compras, tém papel de
destague na economia local. Fatores como localizacéo
geogréfica privilegiada, sendo ponto de convergéncia
para outras regifes do pais e a menor distancia média
entre capitais, faz com que Goiénia se torne alvo dos
turistas que buscam o comércio atacadista para
revender em suas cidades de origem. Assim, o Turismo
de Compras se desvelou como um forte setor
componente da economia da cidade de Goiénia e da
sua regido metropolitana, ja que muitas fabricas
localizan na regid do entorno de Goidnia e
dinamizam uma cadeia de producdo que emprega,
sobretudo, o mercado feminino goiano, tanto na
fabricagdo quanto na vendas dos produtos e na revenda.

Percebe-se que hd uma dindmica que se
congtitui de forma espacial e sociad hga vista que
estimula toda uma rede relagbes entre o setor de
servicos e da industria de confecgdes - que vai desde a
producdo, a promogdo e a comerciaizacdo - e entre o
setor do turismo que envolve os meios de hospedagem
e restaurantes, 0s meios de transportes e as agéncias.

Parece-nos claro que toda a rede de relagbes
gue envolvem o Turismo de Compras necessita de uma
organizacdo que aperfeicoe 0 seu uso dos espacos
pelos turistas que freglientam a cidade durante todo o
ano. E 0 mapeamento aqui proposto, em sua dimens&o
técnica, pretende ser uma ferramenta que agregue valor
a0 espaco geografico-turistico de Goidnia. Como
ressalta Teixeira Neto (2006, p. 67) “0 mapa é a
imagem da forma como o espago € ou foi organizado
pelos individuos que nele habitam”. E completa
dizendo: “é mais do que justo que ao mapa deve ter
livre acesso todo cidaddo, indistintamente” (Op. Cit.).
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