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Um estudo sobre a Sociologia da Musica, de Theodor W. Adorno e sua
atualizacdo na cultura-mundo hipermoderna

Claudia Castro de Andrade”

Resumo: A obra “Sociologia da Musica” descreve o0 aspecto musical como algo intrinseco ao
sociolégico e, considerando-se a musica como um fenémeno social, torna-se evidente e
necessaria investigacdo do curso de seu desenvolvimento. Mais que a musica propriamente dita,
Theodor Adorno se dedica a uma teoria do ouvinte, & recepcdo musical e aos elementos
psicolégicos envolvidos. Segundo Adorno, a recep¢do da musica por parte do ouvinte revela
modos passivos de comportamento, mas a regressdo da audicdo representa a regressdo de
pessoas conscientemente neutralizadas que ndo conseguem pensar de um modo que ndo seja
coletivamente partilhado, cujas convencgdes estéticas inibem a formacdo de uma consciéncia
autbnoma. Tenciona-se, portanto, relacionar o pensamento de Adorno com os valores da
hipermodernidade e da cultura-mundo, de Lipovetsky, fundamentadas na moral do consumo, da
individuacdo, desumanizacao e reificacdo da consciéncia, cuja dialética entre o universal e 0
particular tende a igualitarizagdo dos modos de vida e conduta.
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A study on The Sociology of Music, by Theodor W. Adorno, and its update on the
hypermodern world-culture.

Abstract: The book “Sociology of Music” describes the musical aspect as intrinsic to the
sociological and, considering music as a social phenomenon, it becomes evident and necessary
investigation of the course of its development. More than music itself, Theodor Adorno is
devoted to a listener theory, musical reception, and the psychological elements involved.
According to Adorno, the listener's reception of music reveals passive modes of behavior, but
the regression of hearing represents the regression of consciously neutralized people who cannot
think in a way that is not collectively shared, whose aesthetic conventions inhibit the formation
of a person. autonomous consciousness. It is intended, therefore, to relate Adorno's thought with
Lipovetsky's values of hypermodernity and world-culture, based on the moral of consumption,
individuation, dehumanization and reification of consciousness, whose dialectic between the
universal and the particular tends to equalization of ways of life and conduct.
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1. O espirito pratico e objetivo e a padronizacéo coletiva

A relacdo do pensamento adorniano com alguns conceitos trazidos pelo filsofo
Gilles Lipovetsky se da no sentido de considerar o aspecto sociolégico da musica com
um tempo marcado pela hipermodernidade e seus valores. Adorno chamou atencéo para
a mudanca do comportamento social em face das transformacdes e condic¢Ges sociais.
Da mesma forma, Gilles Lipovetsky também busca destacar a modificacdes de padrdes

estéticos estimulados pelos valores do que ele chama “hipermodernidade”.
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De acordo com Lipovetsky, o predominio do presente instaurado numa
modernidade que negocia com passado se transforma em um novo tempo de integracao
mediante a légica do mercado, do espirito pratico e objetivo e da padronizacdo coletiva
dos gostos e costumes. Assim, “desde os anos 1940, Adorno e Horkheimer insurgiam-se
contra a fusdo ‘monstruosa’ da cultura, da publicidade e do divertimento industrializado
que acarreta a manipulacéo e a estandardizacdo das consciéncias” (Lipovetsky, 1989, p.
15).

A estandardizacdo da consciéncia significa a padronizacdo coletiva do gosto mediante
as imposi¢des do mercado e, como afirma Adorno, se assemelha a “manipulacdo fascista, que
revestia a imposi¢do coletiva dos atomizados com as insignias da comunidade popular pré-
capitalista e originalmente natural” (Adorno, 2011, p. 72). Assim, a relacdo entre a identidade

individual e a dimensdo coletiva

somente faz sentido como algo que estabelece uma media¢do com o mundo a
partir de uma dinamica histérica que sedimenta em suas formas um modo
coletivamente instituido de preservar a imagem da sociedade e dos individuos
(FREITAS, 2001, p. 38).

Até mesmo como forma de protecdo, 0 homem mimetiza o comportamento social no
sentido de salvaguardar-se e a auséncia de reflexdo do objeto e de si 0 faz perder a capacidade
de diferenciar (Adorno; Horkheimer, 1985). A sobrevivéncia demanda a assimilacdo dos
costumes, tabus e das praticas disciplinares. Como lembra Adorno, a civilizagdo precisou
superar a natureza enrijecendo-se contra ela mediante o controle das manifestaces humanas
estimulando o comportamento mimético ocasionando, assim, a vitdria da sociedade sobre a
natureza. (Adorno; Horkheimer, 1985).

Segundo Adorno, “a imitagdo se pde a servigo da dominagdo na medida em que até o
homem se transforma em um antropomorfismo para o homem” (Adorno; Horkheimer, 1985, p.
169). Nesses termos, tendo se adequado as mudancas historicas e, sendo mediada pelo
espirito pratico e objetivo da época, a linguagem musical, cuja manifestacdo espiritual
coletiva se instaura, se expande de modo ilimitado e padronizado sob o qual o carater de
mercadoria se sobrep0s insuportavelmente (Adorno, 1986, p. 151), reconstituindo-se e
legitimando-se como cultura mediante a expectativa de aderéncia ao grupo.

A crescente complexidade técnica favorecida pelos meios de producdo
mecanicos e de massa que causou 0 aumento do ndmero de ouvintes ndo impediu,
entretanto, a reducdo de ouvintes competentes. Como lembra Adorno, o bom ouvinte,
em face do processo de aburguesamento da sociedade, estd cada vez mais raro. Mas, 0
processo de empobrecimento da recep¢do musical ndo caracteriza, entretanto, a

antinomia entre 0s progressos econdémicos e tecnoldgicos e a cultura, se entendermos
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cultura nos termos de wuma “cultura-mundo” hipermoderna que cria um
pseudoindividualismo na medida em que se direciona, de fato, para a massa. Essa
cultura de massa que atua sob a otica de um prazer imediato e recreativo e que “ndo
trabalha sendo para produzir uma pseudoindividualidade, torna ‘ficticia uma parte da

vida de seus consumidores’” (Lipovetsky, 1989, p. 222.).

Pela anélise da cultura de massa apreendida como maquina destruidora da
razdo, empresa totalitaria de erradicacdo da autonomia do pensamento, a
intelligentsia formou um bloco comum, estigmatizando numa mesma voz a
ditadura degradante do consumivel, a infamia das indistrias culturais
(LIPOVETSKY, 1989, p. 15).

Ao falar de moda, Lipovetsky ndo a significa como mera descrigdo do que as
midias impdem diariamente como objetos industrializados. A moda independe de
conteddos e se refere a nossa qualidade e necessidade mimética. Contudo, a moda
hipermoderna se rende ao império do efémero, o qual é o império da novidade, do
imediatismo ja que a “a imita¢do dos antepassados apagou-se diante da dos modernos, o
espirito costumeiro cedeu o passo ao espirito de novidade” (Lipovetsky, 1989, p. 268).

Assim como a “industria cultural” dos frankfurtianos ndo ¢ algo fisico, a moda
nos termos descritos por Lipovetsky ndo é algo apenas associado aos objetos fisicos e
materiais que consumimos, mas também ligado a formacdo e direcionamento de uma
consciéncia na qual é ressignificado o proprio termo de arte e cultura. A moda ajuda a
construir a manifestacdo estética e coletiva do juizo de gosto e tudo aquilo que é
endossado pela sociedade, pois € o que define todos 0s segmentos culturais, nossas
praticas, pensamentos e comportamentos transformando a propria cultura, na medida em

que se territorializa por meio de a¢6es coletivas consentidas.

E preciso insistir nisso: na genealogia da moda, s&o os valores, os sistemas de
significacdo, os gostos, as normas de vida que foram ‘determinantes em
altima analise’, S80 as ‘superestruturas’ que explicam o porqué dessa
irrupcdo Unica na aventura humana que é a febre das novidades. Substituindo
a referéncia do passado pela do presente, a moda instituiu uma ruptura
radical na ordem do tempo legitimo (LIPOVETSKY, 1989, p. 61-62).

A cultura, de modo geral, tornou-se, entdo, refém da imediaticidade
hipermoderna e, a imprecisa, contingente, efémera e instantanea edificagdo do futuro,

gue constitui a perda de referéncia do passado, decorre de um imediatismo historico. E

Certamente, no nivel da histéria imediata, os dados sdo pouco encorajadores;
certamente, tudo ndo se fard& num dia, sem esfor¢o coletivo, sem tensGes
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sociais, sem vontade politica, mas numa era reciclada pela forma moda a
histéria é mais do que nunca aberta, o modernismo conquistou tal
legitimidade social que a dindmica do reerguimento de nossas na¢des é mais
provavel que seu lento desaparecimento (LIPOVETSKY, 1989, p. 14).

O objetivo aqui, desse modo, ndo ¢é produzir a contradi¢do e, por conseguinte, tampouco
resolver qualquer impasse entre pensadores de diferentes contextos, mas, ao contrario, mostrar a
atualizacdo do pensamento de Adorno com o de Lipovetsky, na medida em que as diferencas e
dicotomias do periodo moderno e estruturalista ainda prevalecem, pois ndo foram, de fato,
superadas, mas negociadas.

O pensamento de Adorno, desse modo, é aqui atualizado e complementado pelos
valores da “hipermodernidade”, os quais revelam o imediatismo, 0 consumo e a moda,
bem como o coroamento social do presente que reduz ou desdenha dos modelos do
passado, a0 mesmo tempo em que, contraditéria e anacronicamente, se aproveita dele.
Como afirma Lipovetsky, “para a cultura industrial, o presente historico &€ medida de
todas as coisas, ela ndo temera a adaptagdo livre, 0 anacronismo, a transplantacdo do
passado no presente, a reciclagem do antigo em termos modernos” (Lipovetsky, 1989,

p. 210). Assim, portanto, mesclam-se valores tradicionais com necessidades mercantis.

2. Os tipos de comportamento musical

A estruturacdo sistematica dos tipos de comportamento musical corresponde as
condigdes sociais em que se encontram. As transformagdes técnicas ocorridas, sobretudo, no
século XX orientaram habitos, necessidades e a consciéncia estética, isto é, nossos valores e
afetos. A sensacdo priméria e sem esforco reflexivo de que algo faz parte de nossa vida causa a
vaga recordacdo que se naturaliza em nossos sentimentos fazendo-nos legitimar sua
institucionalizacdo e, a experiéncia, mediante a vaga recordacdo do objeto inculcado na
consciéncia, orienta, assim, a efetiva identificacdo do mesmo produzindo a rotulacdo do objeto a
fim de facilitar sua propria identificacéo.

Como diz Adorno, um determinado hit se transforma num hit tal. A rotulacdo parte,
desse modo, de um acordo coletivo que oferece o prazer da apropriacdo do objeto
compartilhado e socialmente endossado. Mediante a permanéncia do objeto na memoria do
ouvinte, dado seu consentimento passivo, 0 objeto passa a orientar suas expectativas, tomando
forma imperativa em relacdo a um sujeito passivo frente ao processo de estimulo-resposta a que
esta exposto, o que o faz reconhecer e transferir, desse modo, o prazer sentido ao objeto.

Segundo Adorno, a transferéncia psicoldgica é o componente final do processo
de reconhecimento e ndo se aplica a qualquer melodia, mas somente aquelas que de

alguma agencia avaliza e autoriza seu reconhecimento definindo-a como “sucesso”. O
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proprio conceito do que é ou ndo sucesso musical depende, além disso, da repeticdo nas
radios que condiciona o ouvinte ! (Adorno, 1986) estimulando-o a aceitar e definir o
que € ou ndo é popular (Adorno, 1986). Assim, como lembra Adorno, a musica cowboy
se naturalizou no gosto popular em regides em que vivem cowboys (Adorno, 2011).

O objeto, por meio de todo esse mecanismo psicolégico envolvido, funciona
como sedugdo atuando no sentido de orientar valores e moldar as massas, pois “os
usuarios da diversdo musical sdo eles mesmos objetos” (Adorno, 1986, p. 137). A
aceitacdo popular, portanto, deve ser devidamente estimulada através da
contextualizagdo dos meios de comunicacdo de massa. Apropriadamente para esse
pensamento, Adorno usa o termo “neutralizagdo da cultura”, no qual afirma que “a
antinomia social consiste precisamente na enorme distancia entre a qualidade
intelectual, de um lado, e as demandas dos consumidores, por sua vez ja manipuladas,
por outro” (Adorno, 2006, p. 92).

Uma das caracteristicas que facilita essa antinomia € o aceite passivo aos moldes
do consumo. A aversdo ou desvalorizacdo e escarnio ao que ndo pertence ao tempo
presente, a moda e ao popular significa, na verdade, produzem a perda de referéncia ou,

como chama Karl Jaspers, citado por Adorno, de “orientagdo existencial”.

Na adolescéncia desenvolve-se, por exemplo, o tipo que afirma — se posso
recorrer mais uma vez & musica —: ‘A época da musica séria ja passou; a
musica de nosso tempo € 0 jazz ou o beat’. Isto ndo é uma experiéncia
priméria, mas sim, se posso usar a expressao nietzschiana, um fenémeno de
ressentimento. Essas pessoas odeiam o que é diferenciado, o que ndo é
moldado, porque séo excluidos do mesmo e porque, se 0 aceitassem, isto
dificultaria sua ‘orientagéo existencial’, como diria Karl Jaspers (ADORNO,
2006, p. 149-150).

Em sua teoria do ouvinte ndo poderia faltar énfase aos “tipos de ouvintes”.
Adorno define varios tipos de ouvintes e “a intencdo da tipologia é, com consciéncia
dos antagonismos sociais e de maneira plausivel, agrupar a descontinuidade das reacdes
diante da prépria musica” (Adorno, 2011, p. 58).

O ouvinte do entretenimento (Erschitterung), cuja caracteristica, € a fraqueza do
Eu, ¢ o tipo que “sé se deixara descrever adequadamente quando contextualizado a
partir dos meios de comunicacdo de massa como 0 radio, o cinema ¢ a televisdo”
(Adorno, 2011, p. 79). A seducéo e a espetacularizacdo estéticas da cultura-mundo, que

tem como principios a novidade e 0 consumo, encontram no entretenimento seu

1 Adorno comenta que a geragdo do radio constitui uma massa de individuos, principalmente jovens, do tipo
ritmicamente obediente, cujo estimulo supera a individualidade e pressupde imediatamente o desejo de obedecer.
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ambiente favoravel e o tipo de ouvinte do entretenimento é o consumidor cultural que,
sem perceber-se, é absorvido pela inddstria cultural que racionalmente o
instrumentaliza. Impedido pela massificacdo de formar uma consciéncia critica, 0
ouvinte do entretenimento é indiferente ao que é falso e ndo compreende, portanto, a
imperativa contradigdo entre consciéncia correta e mundo falso. Sobre esse

enfraquecimento do eu, Freitas comenta:

[...] uma perda do referencial previamente estabelecido, como que uma
invasdo da esfera da subjetividade por um processo alheio, em que a
consciéncia percebe-se como determinada intimamente através de algo que
Ihe retira o centro de sua prépria fixidez identitaria (FREITAS, 2005, p. 46).

Entre outros tipos de ouvintes, temos o expert que, segundo Adorno, se
comparado com as condicBes sociais dominantes é aquele que se comportava de forma
utopica e desumana e que sobreviveu até o século XIX nos circulos nobres e
aristocraticos, mas que se tornou mais raro em face do “processo de aburguesamento”
da sociedade (Adorno, 2011).

O consumidor cultural, um tipo burgués, cuja relacdo fetichista e idélatra com a
musica depende “da legitimacao publica do que é consumido” (Adorno, 2011, p. 64), é
o “homem da aclamagdo”. E aquele tipo que se aparta da massa e reage de modo hostil e
elitista, mas cujo conteddo proprio poder-se-ia comparar ao dela. Esse tipo ndo esta
distante da massa e constitui uma falsa consciéncia, cuja padronizacdo generalizada
Lipovetsky (1989) chama de “pseudocultura espetacular”. Esse tipo, portanto, é aquele
que entende a arte como consumo daquilo que somente é legitimado, aceito e definido
coletivamente pela massa e, desse modo, “para ele, a musica ndo consiste numa
estrutura de sentido, mas numa fonte de estimulo” (Adorno, 2011, p. 76).

Outro tipo que merece atencdo, definido por Adorno como “ritmicamente
obediente’, é 0 ouvinte emocional. Segundo Adorno, a pressdo civilizatoria, sobretudo
nos paises anglo-saxdes, cria uma rigidez social que nos torna, ao contrério, frageis e
emotivamente reféns da necessidade de emoc¢do. A producdo da emocao auditiva ou, nas
palavras de Adorno, a estandardizacdo da melancolia, que transforma a musica na mae

que consola o filho choroso, representa a catarse para as massas.

3. A modernidade e sua atualizacdo hipermoderna

As transformagdes que surgiram durante o periodo da primeira metade do século

XX suscitaram discussdes sobre as novas técnicas de composicdo, as quais romperam,
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de certo modo, com moldes tradicionais, fundadas sob os conceitos de liberdade e
emancipagdo que, entretanto, ndo se apercebe num mundo administrado pela I6gica da
técnica, do consumo e do mercado. Disse Adorno: “o modernismo asfixia a
modernidade” (Adorno, 2011, p. 174).

Adorno admite que as normas estilisticas de outrora imprimiam e mascaravam o
que era balbuciado como musica. A “mais pobre pega moderna é, a0 menos, superior a
essa normalidade, na medida em que desdenha tal aparéncia” (Adorno, 2011, p. 337).
Embora ndo seja uma mentalidade exclusivamente moderna, a consciéncia musical da
modernidade configura o momento, cuja “relagdo espontanea com o objeto, baseia-Se na
capacidade de ter experiéncias” (Adorno, 2011, p. 337), mediante a identificacdo e
intimidade com o objeto, orientadas, vale lembrar, “por indicios de um pensar reificado,
cujo orgao responsavel pela apreensdo do especifico acha-se atrofiado” (Adorno, 2011,
p. 336).

Contudo, Adorno afirma que “existe modernidade moderada desde que a
modernidade existe” (Adorno, 2011, p. 355). Assim, se de um lado, somente o0s
provincianos mantinham a defesa de um tradicionalismo composicional, do outro,
porém, a nova musica ainda ndo tinha muitos adeptos. Era preciso, entdo, equilibrar as
producBes modernas com a técnica dodecafbnica, cujo método ia contra a

irracionalidade de ndo se fazer uso da necessidade técnica.

(...) tal como o definia Schdnberg; do mesmo modo, tudo o que se deixa
agrupar sob a égide desse slogan ndo representa nenhum género especial de
musica, mas um procedimento técnico que racionaliza, por assim dizer,
aquilo que adquiriu forma na dindmica da linguagem musical; em uma escuta
ao vivo, torna-se muito dificil ao leigo diferenciar as composices livremente
atonais das dodecafdnicas, tais como, por exemplo, as do Webern do periodo
intermediério. // Apesar disso, o termo mdusica dodecafénica tornou-se
corrente para descrever de maneira indiferenciada tudo o que nédo é tonal,
qual uma férmula para o acolhimento daquilo que ndo é acolhido.
(ADORNO, 2011, p. 266).

Segundo Adorno, “no comportamento do sujeito composicional da musica mais
recente, acha-se refletida a abdicagdo do sujeito” (Adorno, 2011, p. 338). Sendo, a
necessidade e a formacdo do gosto, universais, edificam-se, assim, as caracteristicas
previsiveis da coletividade. Tal universalidade preconcebida, opaca e complacente,
como nas proprias palavras de Adorno, produz o particular. Mediante uma regra auto-
impositiva do universal, tal como também define Adorno, “o particular converte-se em

acaso abstrato e livre de toda determinag@o propria” (Adorno, 2011, p. 340). Por meio
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da perda da autonomia se produz um automatismo na construcdo da propria
subjetividade, cujo estimulo de energia coletiva cria a devida ambiéncia para a producéo
de afetos partilhados.

Outra caracteristica que vale ser ressaltada é a heterogeneidade. A
heterogeneidade da modernidade composicional revela que “dentre os compositores
mais marcantes, é possivel encontrar filhos de industriais e patricios ao lado de artistas
que vivem nas mais modicas situagdes” (Adorno, 2011, p. 346). Tais diferencas de
procedéncia ndo impedem, entretanto, suas relacbes e permanentes trocas de
experiéncias. Tendo o cultivo da individualidade se tornado antiquado, essa
heterogeneidade social se relaciona, vale lembrar, com a perda da identidade e
abdicacdo do sujeito e, a0 mesmo tempo, € movida pelo sentimento de coletividade que
recusa o isolamento e tudo o que ndo esteja em acordo com o contetdo humano
efetivamente compartilhado, como a moda e a crise. A arte necessita do endosso e da
publicidade e deve, necessariamente, estar ligada aos afetos e sentimentos do grupo
social. Como lembra Adorno, “as consequéncias da crise social do individuo estendem-
se, inclusive, a génese das obras” (Adorno, 2011, p. 341) e “a musica ¢ essencialmente
igual a sociedade na qual é exorcizada e da qual prepara uma copia desbotada” (Adorno,
2011, p. 350), como modo de identificagdo da arte com o mundo da vida e da
experiéncia. Nesse sentido, a génese da consciéncia reificada se encontra nas relacdes
repressivas da sociedade que moldam e administram o ethos hipermoderno.

A modernidade descrita por Adorno era integradora de nichos polarizados,
contrarios. Segundo Adorno, “a divisdo do mundo em alguns poucos blocos de poder se
da a conhecer musicalmente nas mais grosseiras diferencas entre estilos” (2011, p. 328-

329). A musica sofre as influéncias das tendéncias sociais que a politizam.

A profundidade das relagBes entre misica e sociedade poderia expressar,
antes, o fato de que as obras (...) ‘representam’ tendéncias sociais tais como a
cisdo do mundo em grandes sistemas supranacionais. Assim, o0
neoclassicismo (...) perdeu sua forca de atracdo, seja por causa de sua estéril
producdo, seja em virtude da critica tedrica, enredando-se, outrossim, de
maneira demasiadamente explicita em ideologias reacionarias para que, apés
a queda do fascismo, os jovens intelectuais dentre os compositores tivessem,
de bom grado, comprometido-se com ele (ADORNO, 2011, p. 329).

Se a modernidade, tratada por Adorno, ainda destacava o binarismo presente na
divisdo do mundo, o qual compreendia espirito de tradigdo, hierarquia de géneros em

seus respectivos e demarcados papéis sociais, fé na ciéncia e no progresso ilimitado,
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maniqueismo politico, ideologias totalitarias e a polaridade econémica resultante desses
conflitos, o novo tempo se unifica e se globaliza por meio de suas caracteristicas

préprias. As diferencas ndao desaparecem, sdo negociadas.

Eleva-se uma segunda modernidade, desregulamentadora e globalizada, sem
contrarios, absolutamente moderna, alicercando-se essencialmente em trés
axiomas constitutivos da propria modernidade anterior: o mercado, a
eficiéncia técnica, o individuo. Tinhamos uma modernidade limitada; agora,
é chegado o tempo da modernidade consumada (LIPOVETSKY, 2004, p.
54).

De um tempo demarcado por grupos distintos, hierarquicos e polarizados, cujo
espirito de tradi¢do ainda os mantinha, de certo modo, coesos, integrados, o0 novo tempo
destaca o fracasso das ideologias e a evidente diversidade social; a expectativa no futuro
cede lugar ao imediatismo do presente e as utopias perdem o sentido. Como diz
Lipovetsky, “era evidente uma modernidade de novo género a que tomava corpo, € ndo
uma simples superagdo daquela anterior” (2004 p. 52). As transformacgdes sociais,
politicas e estéticas configuraram a modernizacdo da propria modernidade, cuja cisao
fez surgir uma nova sociedade moderna. Esse novo tempo com moldura plural,
multiculturalista, do qual emergem questdes identitarias como préaticas, néo
epistemoldgicas, mas enunciativas - na descricdo de Homi Bhabba, - exigia uma

definicdo propria.

O epistemoldgico esta preso dentro do circulo hermenéutico, na descri¢do de
elementos culturais em sua tendéncia a uma totalidade. O enunciativo é um
processo mais dialdgico que tenta rastrear deslocamentos e realinhamentos
que sdo resultado de antagonismos e articulagBes culturais - subvertendo a
razdo do momento hegemdnico e recolocando lugares hibridos, alternativos,
de negociacdo cultural (BHABHA, 1998, p. 248).

Nesse novo contexto, chamado de pds, e marcado pelo descontentamento politico, se
questionou tradi¢Ges, autoritarismo e disciplinas. Um novo momento chegou, mas ndo tardou
em ser superado. Como afirma Lipovetsky, “tudo foi muito rapido: a coruja de Minerva
anunciava 0 nascimento do pdés-moderno no momento mesmo em que se eshocava a
hipermodernizagdo do mundo” (2004, p. 53). Assim, a modernidade foi atualizada e com ela, 0s
valores de outrora. Os movimentos de grupos em suas respectivas causas caminham lado a lado
com o crescente individualismo e tais grupos se ajustam sob o reconhecimento e aceite da
divisdo de espaco entre todas as causas por mais contraditérias que sejam. Desprendidas de
ideologias rigidas, as contradicBes convivem, se toleram, quica, na tentativa de tornar a

democracia, aparentemente, uma praxis. Tudo se torna moda, valido e legitimamente
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estimulado sem qualquer dicotomia. Multiplos e distintos discursos compartilham espacos de
legitimidade. Contudo, como lembra Bhabba, os termos p6s ou hiper, ndo representam um

simples processo de redefinicdo, ou uma mera seqliencialidade ou extravagancia terminoldgica:

Se 0 jargdo de nossos tempos - pos-modernidade, pés-colonialidade, pos-
feminismo - tem algum significado, este ndo esta no uso popular do "p6s"
para indicar seqiiencialidade (...) Esses termos que apontam insistentemente
para o além s6 poderdo incorporar a energia inquieta e revisionaria deste se
transformar em o presente em um lugar expandido e excéntrico de
experiéncia e aquisicdo de poder. Por exemplo, se o interesse no pdés-
modernismo limitar-se a uma celebracdo da fragmentacdo das "grandes
narrativas" do racionalismo pds-iluminista, entdo, apesar de toda a sua
efervescéncia intelectual, ele permanecera um  empreendimento
profundamente provinciano (BHABBA, 1998, P. 23).

Ainda que recuse a perspectiva revolucionaria, a sociedade hipermoderna se alimenta
dela. A critica deixa de ser intencionalmente revolucionaria para ser midiatica, é, pois, a
“emocao ligada a novidade reconhecivel, ndo forma da subversdao” (Lipovetsky, 1989, p. 206) e,
como atende as expectativas do mercado, os conflitos e disparidades sociais sdo aceitos, na
medida em que serdo logo substituido por outros. Como lembra Lipovetsky, “o individualismo
atual ndo é o que abole as formas de participacdo nos combates coletivos, é o que transforma
seu teor” (1989, p. 278).

Sem contradi¢cdo, o anticonformismo e as revolugdes foram aproveitadas para o
mercado. Com o excesso de informagdes e discursos, suas possiveis disparidades com o proprio
sistema ndo sdo mais que munic¢Oes passageiras, cujos conflitos ndo assustam, pois ndo se
sedimentam no pensamento do publico. Assim é munido e alimentado um dos mais efémeros
mercados, a midia, a qual, alias, lucra com tal efemeridade.

Considerando-se as relagbes entre musica e sociedade, o habito de ouvir, as escolhas
musicais e a propria orientacdo dos sucessos nas radios seguem a tendéncia do que atende ao
consumo e se as obras, como disse Adorno, representam tendéncias sociais, 0 mercado soube
aproveitar-se disso, enxergando a todos como consumidores em potencial, apropriando-se dos

estilos de cada grupo.

Onde comeca, onde termina a moda, na era da explosdo das necessidades e
da midia, da publicidade e dos lazeres de massa, das estrelas e dos sucessos
musicais? O que ndo é, ao menos parcialmente, comandado pela moda
quando o efémero ganha o universo dos objetos, da cultura, dos discursos de
sentido, quando o principio de sedugdo reorganiza em profundidade o
contexto cotidiano, a informacéo e a cena politica? (LIPOVETSKY, 1989, p.
155)

Favorecida pelo advento de um mundo funcionalmente tecnoldgico e, orientada pela

pratica de mercado e pelo imediatismo do consumo, a industria cultural atende
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quantitativamente a massa sem incorrer no erro da obsolescéncia. Assim, estimula necessidades
artificiais e se organiza sob o principio da novidade. Como diz Lipovetsky, “a novidade é a lei,
com a condicdo de ndo ferir frontalmente o publico, de ndo perturbar os habitos e as
expectativas, de ser imediatamente legivel e compreensivel para a maioria” (1989, p. 210).

4. Conclusao

Acerca do pensamento adorniano, pode-se compreender uma inegavel ligagdo entre as
tendéncias, e porque nao dizer tensdes, sociais com a musica. Depreende-se das questdes aqui
discutidas e relacionadas a sociologia da musica, de Adorno, bem como aos conceitos de
hipermodernidade e cultura-mundo, de Gilles Lipovetsky, que a musica utilitaria atendeu as
excentricidades do mercado e do consumo do entretenimento. No momento descrito por
Adorno, entretanto, os discursos criticos faziam sentido. A mitificagdo do futuro por meio da
crenga no progresso e na tradi¢do, o narcisismo coletivo ou, simplesmente, o orgulho nacional
(Adorno, 2006) e o extremismo ideoldgico foram caracteristicas da resisténcia desse tempo
marcado pela forca e pelo poder regulador e dicotdmico dos grupos ou instituigdes sociais. A
p6s-modernidade, no entanto, representou o momento de emancipacdo e “a austeridade
modernista declina em beneficio da miscigenacdo sem fronteiras do antigo e do novo”
(Lipovetsky, 1989, p. 273). A pos-modernidade ndo rejeita, apenas dessacraliza a fim de
pulverizar valores, ressignificar possibilidades e legitimar escolhas.

Dizer que nossa sociedade funciona no presente ndo significa que o passado
seja desvalorizado; significa que ele ndo é mais modelo a ser respeitado e
reproduzido. Admiramo-lo, mas ele ndo comanda mais; as grandes obras do
passado tm um imenso prestigio, mas produzimos ‘sucessos’ feitos para ndo
durar, com obsolescéncia incorporada (LIPOVETSKY, 1989, p. 271).

Assim, apesar da promessa de bem-estar e prazer imediato, instalou-se, a0 mesmo
tempo, um tempo de desorientacdo generalizada, responsavel pelo mais novo mal-estar na
civilizagdo. Se o passado deixa de ser uma referéncia, embora, como diz Lipovetsky, a
valorizagdo do passado seja um sintoma da pds-modernidade, a critica feita em nome da
tradicdo perde sua funcdo em vista de uma esperanga de libertacdo e autonomia aos padrdes e
uniformizagcBes das ortodoxias doutrinarias. Mas, essa liberdade ocasionou sua propria
desorientacdo e fragilidade, pois se tudo é permitido e legitimo, ndo se tem mais uma referéncia
ou estrutura decodificadora do real que sirva como pardmetro ou como tradutora dos fatos. A
auséncia de um referencial incomoda a formacdo de uma autonomia subjetiva, o que faz com
que o individuo busque por conta prépria o consolo dos grupos. Nesse sentido, a formacao do

gosto e 0 juizo sobre a arte dependem de um aceite e compartilhamento. Os consagrados
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principios da liberdade e autonomia individuais ndo s&o absorvidos na consciéncia coletiva nem
mesmo foram suficientemente capazes de encorajar a emancipagdo. A conquista desses
principios assusta em face da necessidade de sua responsabilidade ética. Mas, “as referencias
morais ndo desaparecem todas. Na verdade, as nossas sociedades organizam-se e pensam-se em
torno dos valores humanistas essenciais, afirmados ainda com mais vigor por estar a declinar o
empenho no dominio politico” (Lipovetsky, 2010, p. 168).

Favorecendo a reducdo do tempo e, por conseguinte, 0 aumento da produ¢do, 0 novo
tempo consolidou a indUstria cultural, organizada sob o principio da novidade e da instabilidade
do consumo. Assim, substituiu-se a tradi¢do pelo ineditismo e pela originalidade que seduzem a
massa proporcionando-lhe prazer imediato em vista de sua simplicidade que objetiva entreter,
ndo educar ou insuflar valores superiores.

Contudo, a revelia das diferencas contextuais inerentes da diferenga temporal que separa
nossos autores, as conclusdes de Adorno sdo recontextualizadas no tempo hipermoderno,
descrito por Lipovetsky. Longe de ndo poder ser compreendida anos mais tarde, portanto, a
critica de Adorno vem, na verdade, confirmar-se na cultura-mundo, embora, para muitos, ela
ndo passe de resquicios de um academicismo hermético, elitista e de valores ultrapassados ndo
mais tolerados num presente tdo efémero, ordenado, como nas palavras de Lipovetsky, sob o
codigo soberano da velocidade.

A critica de Adorno ndo se torna obsoleta na cultura-mundo hipermoderna, pois esse
novo momento soube se aproveitar do binarismo de suas diferencas. Valores tradicionais e
necessidades mercantis, conservadores e liberais ndo protagonizam, desse modo, um
conflito preocupante e a economia, inegavelmente, ainda se impde sobre a producdo
cultural. Sem oposicdo com o presente, 0 passado é revitalizado e a mercantilizacdo se
amplia a todos os dominios.

Podemos, obviamente, dizer que “pela primeira vez aparece uma cultura
produzida, ndo por uma elite social e intelectual, mas por toda a gente, sem fronteiras
nacionais nem de classe” (Lipovetsky, 2010, P. 88); por outro lado, a cultura industrial
transforma tudo o que convém em artigo de consumo que, sob a retérica da

simplicidade, como diz Lipovetsky, ndo exige esforco por parte do publico.

Trata-se de divertir, de dar prazer, de permitir uma evasdo fécil e a cessivel a
todos, ndo requerendo nenhuma formacdo, nenhuma referencia cultural
especifica e erudita. O que a s inddstrias culturais inventam ndo é sendo uma
cultura transformada em artigos de consumo de massas (LIPOVETSKY,
2010, P. 88).

Referéncias:



Revista Primordium v.3 n.6 jul./dez.-.2018 ISSN: 2526-2106
http://www.seer.ufu.br/index.php/primordium

ADORNO, T. W. Introducéo a Sociologia da Musica: doze prelecbes tedricas. Trad.
Por Fernando R. de Moraes Barros.- Sdo Paulo: Editora Unesp, 2011.

_____ - Por que é dificil a nova musica? Trad. Flavio R. Kothe, in G. Cohn (org.), Col.
Grandes Cientistas Sociais, vol. 54. Sao Paulo: Atica, 1986, p. 147-61.

______-Sobre musica popular. Trad. Flavio R. Kothe, in G. Cohn, (org.), Col. Grandes
Cientistas Sociais, vol. 54. Sdo Paulo: Atica, 1986, p.115-146.

___ - Educacéo e Emancipacdo. Trad. Wolfgang Leo Maar. Paz e Terra: Séo Paulo,
2006.

ADORNO, T. W., HORKHEIMER, M. Dialética do Esclarecimento: fragmentos
filosoficos. Trad. Guido Antonio de Almeida. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1985.
BHABHA, H. K. O local da cultura. Traducdo de Myriam Avila; Eliana Lourenco de
Lima Reis e Glaucia Renate Gongalves. Belo Horizonte: editora UFMG, 1998.
FREITAS, V. Para uma dialética da alteridade. A constituicdo mimética do sujeito, da
razéo e do tempo em Theodor Adorno. Belo horizonte: FAFICH/UFMG, 2001.

_____ - Alteridade e transcendéncia: a dialética da arte moderna em Theodor Adorno.
In: DUARTE, R.; FIGUEIREDO, V.; KANGUSSU, I. (Orgs.); Theoria Aesthetica. Em
comemoragdo ao centendrio de Theodor W. Adorno. Porto Alegre: Escritos, 2005.
LIPOVETSKY, G. A. O império do efémero: a moda e seu destino nas sociedades
modernas Traduc¢do: Maria Lucia Machado. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1989.
- A cultura-mundo: resposta a uma sociedade desorientada. Traducdo: Victor
Silva. Edicdes 70, 2010.

- Os tempos hipermodernos. Tradugdo: Mario Vilela. Sdo Paulo: Editora
Barcarolla, 2004.

Data de registro: 11/10/2018
Data de aceite: 30/08/2019



