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Resumo: Este estudo discorre acerca dos critérios de valoracdo das pinturas, consideradas
obras de arte, pelo aspecto contabil, especialmente quanto as normas internacionais de
contabilidade e comparou com os critérios aplicados por artistas pintores e gestores de
galerias. Teve o objetivo confrontar os critérios contabeis do regramento CPC46/2012
(CPC46, 2020b) de valor justo a uma amostra de operadores do mercado de pintura do estado
do Rio Grande do Sul. Por se tratar de uma pesquisa qualitativa e exploratria mesmo com
amostra reduzida, os achados permitiram trazer a tona a discussdo sobre a distingdo de
critérios, gerando contribuicdo ao tema da valoracdo econdmica da arte. Também permitiu
uma proposicao de nova categoria: o capital estético.

Palavras-chave: Capital estético. Valor de intangiveis. Valor da pintura. Valor justo.

Abstract: This study addressed the valuation criteria for paintings, considered works of art, from
the accounting aspect, especially about international accounting standards, and compared them
with the criteria applied by painters and gallery managers. The objective was to compare the
accounting criteria of the CPC46/2012 (CPC46, 2020b) fair value regulation to a sample of
operators in the paint market in the state of Rio Grande do Sul. As this is a qualitative and
exploratory research even with a small sample, the findings allowed to bring to light the
discussion on the distinction of criteria, generating a contribution to the theme of the economic
valuation of art. It also allowed for a new category proposition: aesthetic capital.

Keywords: Aesthetic capital. Value of intangibles. Painting value. Fair value.
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Resumen: Este estudio abordd los criterios de valoracion de las pinturas, consideradas obras
de arte, desde el aspecto contable, especialmente en lo que respecta a las normas
internacionales de contabilidad, y las compard con los criterios aplicados por pintores y
directores de galerias. El objetivo fue comparar los criterios contables de la regulacion de
valor razonable CPC46 / 2012 (CPC46, 2020b) con una muestra de operadores del mercado
de pinturas en el estado de Rio Grande do Sul. Por tratarse de una investigacion cualitativa
y exploratoria incluso con una pequefia muestra, los hallazgos permitieron sacar a la luz la
discusion sobre la distincion de criterios, generando un aporte al tema de la valoracion
econOmica del arte. También permitié una nueva propuesta de categoria: capital estético.

Palabras clave: Capital estético. VValor de intangibles. Valor de la pintura. Valor razonable.

1 Introducao

Os povos mais primitivos, por mais dificeis que sejam as condi¢bes de vida dos
individuos, reservam energia para criacao de obras de beleza e momentos para contemplacgéo
da liberdade criativa (BOAS, 2014). A danca, a pintura, escultura, a musica e outras
manifestacOes humanas atuais nos emocionam tanto quanto aos povos mais remotos ou mais
primitivos na fruicdo de suas culturas (BOAS, 2014). Tratam-se de objetos complexos e
elaborados no curso da histéria (BOURDIEU, 2015). O instante de criacdo, segundo
Bachelard (2007) é uma soliddo metafisica completamente despojada e sentimental
confirmando um isolamento Gnico na violéncia criadora que se apossa do autor. E, neste
contexto, os objetos de arte gerados pela pintura séo distintos dos demais pela forma de
elaboracdo e pela aceitacao social da estética (BOURDIEU, 2015).

Para Gombrich (2013) existiriam somente os artistas, entdo mesmo que haja
instrumentos suficientes para aplicar cores em telas, pouco se diferenciam de tapumes com
adornos coloridos pelos artistas. E ainda tal autor quem classifica a producéo da arte como
bens Unicos e inestimaveis. Neste sentido, conforme Benjamin (2013), apesar da
possibilidade de reprodugéo ilimitada, a era da reprodutibilidade nos jogou abruptamente na
garantia do testemunho histérico permanente, a materialidade das obras e seu desgaste pelo
tempo sdo fatores que os distinguem pelo seu valor histérico e cultural, como destacam
Bourdieu (2015) e Bachelard (2007). Segundo Florida (2011), a arte esta entre as atividades
abrangidas pela industria criativa e seria apropriado, segundo o autor, perceber 0s aspectos
econémicos de uma classe de pessoas dedicadas a criacdo baseadas no capital intelectual.

Sdo profissionais que se ocupam da producdo baseada na inovacdo, seja baseada em
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tecnologias, ideias ou técnicas produzem novos conteddos criativos cujo potencial
econdmico € inegavel pela diferenciacdo do emprego do capital intelectual.

Para Zanini e Migueles (2017), os ativos intangiveis gerados a partir do capital
intelectual ampliou as possibilidades de desempenho de empreendimentos em geral. Para
Edvinsson e Malone (1998), por sua vez, a avaliagdo completa de cada entidade requer a
verificacdo de quais fatores ocultos nos balancos, de fato, impulsionam negécios e sdo
resultado de uso do capital intelectual.

Almeida (2017), ao discorrer acerca do assunto, menciona a dificuldade de
mensuracdo pela falta de comparabilidade pela falta de varidveis capazes de medir com
precisdo os resultados intangiveis e aplicacdo nas comparagdes entre entidades. Para as
pinturas € atribuida importancia, significado e valor econémico individualmente
(BOURDIEU, 2015), o que nos remeteria a mdaltiplas possibilidades de valoragdes
estritamente pessoais. Esta incompatibilidade entre a avaliagdo individual e a coletiva
comprometeria 0s métodos de abordagem de mercado em que ndo haja informacdes
disponiveis para afericdo do valor justo (HANLIN; CLAYWELL, 2013). A valoracao de
bens seriados, distinguem-se de bens unicos pela nao oferta natural ao mercado, como coloca
Yanase (2018) ao afirmar que a diferenciacdo ndo est4 baseada na oferta e demanda, mas
que somente se aplica a bens seriados.

Na contabilidade empresarial a Lei n® 11.638/2007 (BRASIL, 2007) estabeleceu meios
para assentar os ativos intangiveis, como as pinturas. O Valor Justo esta no preceito contabil que
Yanase (2018) recomenda ser utilizado nas demonstracBes contabeis por ser o preco esperado
de um ativo em transacdo ndo forcada. Para Dantas (2016) é o valor que estaria estabelecido
pelo mercado pela receita potencial futura que o intangivel geraria e que Hubbard (2015)
considera uma tarefa dificil avaliar os ativos intangiveis pela caracteristicas singulares.
Vasconcelos, Forte e Basso (2019, p. 2) relatam a mesma dificuldade, pois segundo os autores,
mesmo que haja norma internacional especificada, o “conservadorismo da Ciéncia Contabil”
gera uma lacuna para aplicagdo nos empreendimentos da economia criativa.

Confrontar os critérios contabeis do regramento CPC46/2012 (CPC46, 2020b) de
valor justo a uma amostra de operadores do mercado de pintura do estado do Rio Grande do
Sul foi objetivo deste trabalho.
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2 Principais conceitos relacionados
2.1 A pintura como obra de arte

Segundo Maffesoli (2009) a sociedade ndo viveria sem o ludico, uma vez que €
no reino das imagens que esta a base da manutencdo da ordem social, pois € a arte que
leva as pessoas ao encontro inebriante de prazeres momentaneos. Formas e figuras de
um mundo ficticio para dar completude ao humano numa busca de completar a
existéncia do ser humano com o belo (FISCHER, 2015).

A estética e o belo, para Gardner (1999, p. 14), estdo numa perspectiva em que
“ha o dominio da verdade — e seu avesso, 0 que é falso ou indeterminavel. Ha o dominio
da beleza — e sua auséncia, em experiéncias e objetos que sdo feios ou kitsch”. Fischer
(2015, p. 12), numa viséo social de valorizagéo do artista, questiona a valia em relagéo
aos esforcos dos artistas quando afirma que “tendemos a considerar natural (e aceita-
lo como tal) um fendmeno surpreendente”.

Conforme previamente afirmado, na proposicdo de Gombrich (2013) existem
somente os artistas e suas manifestacfes geram sentidos e interpretacdes Unicas em tempos
e lugares distintos. Tal conceito pode dialogar com as consideragdes de Fischer (2015)
para quem € intrinseco ao individuo o desejo de manifestar o seu interior ao mundo
exterior. E também do autor a afirmacio de que “a arte ¢ o meio indispensavel para essa
unido do individuo com o todo” (FISCHER, 2015, p. 13). Bachelard (2007, p. 18), por sua
vez, define que é num instante especifico em que o artista vive sua “soliddo em seu valor
metafisico mais despojado” em que hé a criacdo. Esta soliddo de ordem sentimental que
confirma o tragico isolamento do instante: “por uma espécie de violéncia criadora”.

Diferentes autores (Gardner, 1999; Bachelard, 2007; Fischer, 2015; Bourdieu, 2015)
se alinham no sentido de proporem o papel singular do artista como um instrumento que
externa seu mundo interior e permeia-o com a realidade. Gardner (1999, p. 176) acrescenta
a importancia da técnica quando afirma “Se o artista esta cheio de ideias ou inspira¢des, mas
falta-lhe o dominio de um meio material, ndo sera capaz de expressar-se de um modo
acessivel”, pois estaria voltado para si mesmo.

A determinagdo de como lidamos com as semelhangas e diferencas relaciona-se
com a estética e a historia de cada povo ou grupo social (BOAS, 2014). Assim, emerge da
relacdo entre a estética e a histdria o que assumimos como tradicdo a partir do que nos foi

transmitido, pois “todas as atividades humanas podem assumir formas que dio a elas
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valores estéticos” (BOAS, 2014, p. 13) que para Gombrich (2013, p. 22) é um problema
da beleza “é que os gostos e parametros que definem o que € belo sdo muito variaveis”.
Neste trabalho as pinturas que sao consideradas obras de arte possuem caracteristicas
intrinsecas e extrinsecas da seguinte categoria museoldgica: pinturas em qualquer suporte
movel (geralmente quadros), como papel, tecido ou tela e de quaisquer materiais, como 6leo,
guache, aquarela, témpera etc. (SILVA, 2014) e estdo classificadas no ndcleo de cultura —

expressdes culturais, da industria criativa (FIRJAN, 2019).

2.2 O capital intelectual e o valor intangivel

Ao compreender as estratégias de desenvolvimento de nossos ancestrais tem-se a
percepcdo das associacGes dos habitos a intelectualidade. Neandertais e Cro-Magnons
habitaram praticamente a mesmo periodo e territorio, porém, com o hiato do
desaparecimento de 10 mil anos. Os Cro-Magnos, segundo Edvinsson e Malone (1998),
tiveram maior sucesso na valoragédo do capital intelectual. A principal forca de producao
é, como a 40 mil anos atras: pela aplicacdo do conhecimento (GORZ, 2005) e a inteligéncia
e sua aplicacdo nos empreendimentos sociais é o ndao material que os distingue.

Se para Gorz (2005) o modelo deve ser baseado em capital imaterial, para
Florida (2011) sdo os ambientes de trabalho que ndo comportam os padrdes rigidos de
criacdo que diferenciam as producdes. Assim, as capacidades heterogéneas, 0 senso
estético, a diversidade, a intuicdo e a faculdade de aprender sdo os pilares da economia
do conhecimento (GORZ, 2005) em que Florida (2011) inclui o clima organizacional
mais aberto e tolerante.

Este modelo econémico, baseado em grande parte pelo capital intelectual, requer
novos métodos de avaliagdo de ativos e marcas. Deste mofo Edvinsson e Malone (1998)
acrescentam que a forma de registrar os ativos pelo modelo tradicional ndo estdo mais dando
conta do que ocorre nas organizagdes. Deste modo cabe recorrer a Bourdieu (2018) para
guem é preciso reconhecer a ambiguidade de fazer comércio dos bens culturais e sua valia.
J& para De Brito e Brito (2012, p. 365) a “subjetividade do julgamento” do custo de
oportunidade mantém pouca relacdo com o custo de producdo nas artes, gerando valor pela

sua intangibilidade de uma producéo de peca Unica.
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2.3 A Gtica contabil de intangiveis

Na composicdo do patriménio de uma entidade, podem estar bens de carater
imaterial que para a técnica contabil sdo denominados de intangiveis e cujo valor é
limitado pelo beneficio ou direito que antecipadamente confere ao proprietéario
(LACOMBE; RIBEIRO, 2013). Estes bens geralmente sdo protegidos por patentes e
registros pois sdo a aplicagdo de protec&o ao criativo ou & entidade. E, sem ddvida, uma
forma de garantir o direito econémico sobre a criacdo (PIMENTEL, 1999).

As Leis 11.638/07 (BRASIL, 2007) e 11.941/09 (BRASIL, 2009) resultaram na
incorporagdo do padrdo IFRS — International Financial Reporting Standards no Brasil. O
Conselho Federal de Contabilidade — CFC, em convénio com os Conselhos Regionais de
Contabilidade — CRCs, estabelecem a observancia destes padrées. O CFC, Instituto
Brasileiro de Contadores (IBRACON) e o Comité de Pronunciamentos Contabeis (CPC)
padronizam a interpretacdo e aplicacdo dos principios. Os pronunciamentos — CPC,
produzem um efeito orientador para padronizar e uniformizar a producéo, controle, registro
e divulgacdo das pecas contabeis que sdo entendidos como resultado da contabilidade e
fornecem aos usuarios externos e internos informacdes relevantes sobre a entidade
(RIBEIRO; COELHO, 2014). E papel das pecas contabeis explicitar para ao publico externo
os elementos, como afirmam Antunes, Silva e Saiki (2009, p. 3) que “a Contabilidade se
apresenta como a area do conhecimento mais apropriada para desempenhar esse papel, dada
a sua funcdo priméaria que é a de identificar, mensurar, registrar e divulgar todos os
fendmenos que afetam o patrimonio de uma entidade”.

Na sociedade do conhecimento o valor do recurso econdémico estd intimamente
vinculado com a valia das criacfes e para Drucker (1992) deve-se acrescentar a lista de
recursos geralmente citados (terra, capital e trabalho), também, o capital intelectual, pois é
na contabilidade que se reconhece o valor das produgdes.

Neste contexto, a normatizacdo do Pronunciamento Contdbil CPC 04/10 (CPC,
2020%) submete as pinturas ao registro considerando a orientagdo niimero 4: “alguns ativos
intangiveis podem estar contidos em elementos que possuem substancia fisica...a entidade
avalia qual elemento € mais significativo” (CPC04/10, 20202, p. 3). A relacéo entre ativos

tangiveis e intangiveis podem seguir pela proposicdo de Hendriksen e Breda (2015) pelo
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critério da relevancia ou de Pastore (2008) que para a criagdo das expressdes culturais ha a

comunhdo entre suporte fisico e a expressdo cultural intrinseca da arte existiria.

2.4 A Valoracao dos ativos intangiveis

Para Hénault (2009) estamos inserindo nossa percep¢do cultural, religiosa, social,
entre tantos aspectos ao descrever qualquer coisa. O valor de ativos pode variar como
propGem Hanlin e Claywell (2013) em que o valor atribuido pessoalmente, pois a mesma
informacdo em relatorio contabil levaria um investidor a vender e outro a comprar porque
“cada comprador e vendedor possui seus proprios motivos” e que “poucas transagdes sao
realmente comparaveis” (HANLIN; CLAYWELL, 2013, p. 51).

Com base em Bourdieu (2018), Catty (2013) e Hubbard (2015), pode-se entender
que a ldgica comercial de comercializacdo das obras € um campo sensivel ao artista. Os
valores envolvidos nas transac¢Oes dessa natureza podem estar dissociados do valor cultural
intrinseco das criagdes, gerando uma distorcéo.

E a gratuidade da oferta do artista que, segundo Bourdieu (2018), confere um valor
inestimavel a obra de arte pela simplicidade do ato de entregar o valor pessoal empregado a
cada producédo. Os formadores de opinido poderiam influenciar os consumidores alterando
a valoragdo atribuida, pois “a empresa pode gerar mais valor redirecionando sua oferta a
diferentes mercados, promovendo o produto, alterando a forma e o local de exposicao e
atuando junto a formadores de opinido” (DE BRITO; BRITO, 2012, p. 365).

Bourdieu (2018) ao discorrer na temética trata de enaltecer o valor intrinseco da
arte. J4 Hubbard (2015) considera, a partir da complexidade humana, a suspeita de
elevar um quesito em detrimento de outro quando tratamos de bens que possuem essa
incerteza intrinseca e intangibilidade. Na visdo de Catty (2013) quase sempre se busca
o valor justo — estabelecido como o valor contabil ideal — baseado em estimativas
relacionadas com o mercado. O pronunciamento contabil CPC46/2012 (CPC, 2020b)
apresenta a definicdo de valor justo. Este pronunciamento estabelece, resumidamente,
gue o valor justo € o praticado num mercado livre. O valor justo deve ser aplicado
também aos intangiveis ao que King (2013) afirma ser a causa de muitos debates sobre
0s critérios adotados para a determinacgédo do valor justo.
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3 Percurso metodolodgico

O percurso metodoldgico desta pesquisa teve como base a pesquisa exploratoria,
bésica ou pura com abordagem qualitativa (PRODANOQV; FREITAS, 2013; GIL, 2008;
ZANELLA, 2009; BARDIN, 2011). Do ponto vista da natureza é denominada como
pesquisa pura aquela que busca a contribuicdo para a ciéncia, sem considerar a aplicacédo
pratica imediata e busca elevar o nivel de conhecimento cientifico sobre um fenémeno ou
teoria (GIL, 2008; ZANELLA, 2009).

Neste trabalho se buscou explicitar os critérios distintos praticados por atores de
mercado e o0s estabelecidos na Ciéncia Contabil. Classificada como uma pesquisa
qualitativa que “tem o ambiente natural como fonte direta dos dados e o pesquisador
como instrumento chave” (ZANELLA, 2009, p. 75).

A pesquisa bibliografica constituiu o referencial tedrico, produzido a partir da reviséo
de autores e obras ja publicadas sobre a tematica, para gerar as bases tedricas sobre 0 assunto
e estabelecer o marco teorico (GIL, 2008). Assim, esta pesquisa foi desenvolvida em trés
etapas, a saber: 1. Revisao da literatura como livros, artigos e revistas cientificas sobre os
termos de referéncia deste estudo; 2. Analise documental, por meio da apropriacao de leis,
atos regulatérios contabeis — Nesta etapa, foi fundamental a analise do CPC 04/2012 (CPC,
2020a) e do CPC 46/2012 (CPC, 2020b); 3. Pesquisa de campo, com a realizacdo de
entrevistas por meio de roteiros semiestruturados com trés artistas — pintores — e trés
comercializadores - gestores de galerias de pinturas. A técnica adotada foi andlise de
conteido em profundidade, baseada em Bardin (2011) em que os dados foram codificados
da seguinte forma: Entrevistado Pintor — EP; Entrevistado Galerista — EG. Neles foram

acrescentados numeros identificadores em ordem cronologica.

Quadro 1 — Perguntas do questionario semiestruturado

Alvo Item Questao

Ambos 01 | Quem estabelece os precos das obras?

Ambos 02 | Quais os criterios para estabelecer os precos das obras?

Ambos 03 | Os pregos das obras sdo sensiveis as premiacdes?

Fonte: elaborado pelos autores
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As questdes do Quadro 1 foram elaboradas para direcionar as entrevistas com
0s gestores de galerias de arte e para os pintores na busca de dados para classificagdo

em categorias o que permitiu a analise para o cumprimento do objetivo desta pesquisa.

4 Apresentacdo e analise de resultados

A partir desta pesquisa foi possivel estabelecer o perfil dos entrevistados:
Pintora, EPO1, do género feminino, 42 anos de idade e sua principal atividade
remunerada é atriz convidada por uma rede de televisdo brasileira. Também fabrica
flores artesanais gigantes e pinta paredes e telas para eventos no seu atelié de pintura
que é na sua casa, em Porto Alegre/RS. Possui formacdo académica em nivel de
graduacdo pela ESPM em Fotografia, exerce a pintura desde os dezesseis anos e
comercializa suas obras ha quatro anos. Pintor, EP02, do género masculino, com 71
anos de idade e a principal fonte de renda é a aposentadoria como arquiteto pela
Universidade Federal do Rio Grande do Sul — UFRGS. Seu local de producdo artistica
é na sua casa, em Porto Alegre/RS. E formado em arquitetura e pinta ha, pelo menos,
10 anos. Pintora, EP03, do género feminino e idade de 60 anos. Professora de artes
aposentada, remuneracdo principal, pela rede municipal de ensino de Porto Alegre/RS,
é bacharel em Desenho e Plastica, pela Universidade de Passo Fundo, e possui
licenciatura pela mesma instituicdo em Artes, com de Pds-Graduacdo em Museologia
e Patrimonio Cultural, pela Universidade Federal do Rio Grande do Sul — UFRGS.
Possui também um atelié de pintura onde comercializa suas sendo seu local de trabalho
em Porto Alegre. Pinta desde 1983, quando passou a expor e a comercializar suas obras.

No perfil da amostra, quanto aos pintores e pintoras, percebe-se que a pintura é uma
fonte secundaria e que os entrevistados possuem outra renda principal.

Da mesma forma, por meio dos dados das entrevistas, foi possivel descrever o perfil
dos gestores de galerias entrevistados: EG01 é do género feminino, com idade de 29 anos e
formagdo académica em arquitetura. EG02 preferiu ndo informar seu género e idade,
informando t40 somente que possui mestrado em Artes Visuais, pelo PPGA/UFRGS. E,
também, pesquisadora CNPqg em Processos Hibridos na Arte Contemporanea - IA/UFRGS.
Por fim, EGO3 é do género masculino, 43 anos de idade e formagdo em bacharelado em
Artes Plasticas e mestrado em Poéticas Visuais, ambas pelo instituto de Artes da
Universidade Federal do Rio Grande do Sul — UFRGS.
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Informages coletadas sobre as galerias com seus gestores, nas entrevistas, também
compuseram um perfil para este trabalho, apresentados resumidamente:

Galeria 01 (EGO01): além de pinturas comercializa esculturas na galeria e via e-
commerce (préprio) que representa 20% do faturamento, oferta cursos que complementa a
receita. Opera a 3 anos e ndo obteve qualquer premiagdo. Quanto a exposicoes e reputacao
coletou-se: “N&o fazemos exposicBes além da galeria, entretanto recebemos muitos artistas
para expor no N0SSo espaco, inclusive estrangeiros”.

Galeria 02 (EG02): Comercializa obras de artes, além de pinturas no local e via
marketplaces (sem detalhar a participacdo). Oferta cursos gratuitos e todo o espaco é
reservado para expor as obras. Quanto ao tempo operacao: existe a 9 anos, recebeu prémios
(2016) em cinco categorias no Prémio Acorianos de Artes Plasticas do RS; em 2015, em
Midias Tecnolodgicas; em 2014, Espaco Institucional no Agorianos de Artes Plasticas do RS.
Sobre exposi¢des foi mencionado: “Expoe regularmente a produgdo de seus artistas em seu
espaco de exposicdo e em espacgos de parceiros no Brasil”.

Galeria 03 (EG03): além das pinturas, comercializa fotografias e produc@es artisticas
variadas. A receita é totalmente proveniente de receita de vendas. Utiliza as redes sociais
anunciar pecas para comercializacdo onde consta o catalogo on-line, e no préprio local da
galeria. Opera a 16 anos e ndo recebeu qualquer premiacdo. As exposi¢Oes sdo realizadas
anualmente e as pecas permanecem para comercializacao.

A partir dos dados coletados nas entrevistas foi possivel explicitar os critérios
aplicados pelos artistas e gestores de galerias e a relacdo com ao critério contabil do valor

justo, conforme o quadro 2.
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Quadro 2 —relagdo entre critérios

0

Industria Criativa é formada por

PINTORES E GESTORES CPC
CATEGORIA CRITERIO AUTOR DE GALERIAS (ANALISE
(ENTREVISTAS) DOCUMENTAL)
Aceitacdo social pela estética
(BOURDIEU, 2015);
Sociocultural Valor simbolico para cada individuo ou
grupo (BOURDIEU, 2018); Renda anual de comercializagéo
Social Contato com outra cultura pelaarte | de pinturas? N0 cita critérios
Cultural (MAFFESOLLI, 2009); EPO03: “Muito baixa. Num ano para bens nio
Colaboracéo Aurte atemporal; Interacéo social posso vender absolutamente seriados
Patrimonial (FISCHER, 2015); nada o que é comum.” '
Universalidade Significados bastante distintos no
tempo e lugar (GOMBRICH, 2013);
Garantia do testemunho histérico
(BENJAMIN, 2013).
Instrumentos que externam o mundo gg (t)elr.l gizgg?czsugirﬁgg(sﬁ”-
1 —Critérios Sensibilidade interior (GARDNER, 1999); EP02: “metr drado” K
subjetivos de Criacéo despojada e sentimental EP03-.“ c .Olqua a g >
valoragio das Emocdo (BACHELARD, 2007); : “material, tempo de
pinturas pelos Lembrancas Existem somente os artistas trabalho e p YOCESSO CrHatIvo. x
autores e Estética (GOMBRICH, 2013); EGQI: “a’r’léllse do trabalho e NE_lq e_stabelece
comercializadores | Criatividade Atividades humanas podem assumir ggggmoo\, alor esti no gﬂltt,?g?\fos
Intuicdo valores estéticos; Formas L SO '
Pureza comunicam um significado (BOAS, artlgtq... p[mmpalmenteN, "
Originalidade 2014); partlc.lgagoes em colegoes... .
Expresséo de todos os &tomos EG03: plio.dug’ao’ fomderando
(FISCHER, 2015). aspectos f!5|cqs (njao de obra) e
' criativos (inspiragdo)”
Capital Criagao de riquezas sempre foi por
Intelectual impulsos cerebrais; Os pregos das obras séo
Nova forma de avaliagéo dos ativos sensiveis as premiagdes?
Conhecimento (EDVINSSON; MALONE, 1998); EGO02: “Sim. Premiagdes Utilizar as
Formacéo Impossibilidade de atribuir valor ao | recebidas pelo artista em premissas
Destreza conhecimento (GORZ, 2005); importantes instituicdes participantes do
Habilidades Producéo criativa é valorada por ajudam a reforgar o valor do mercado
Reputacéao toda a sociedade seu nome, e (CPC46/12,
Reconheciment | (DRUCKER,1992); consequentemente valorar 2020b).

sua posicéo no sistema e

PremiacGes individuos de varias ciéncias mercado.”
Curriculo (FLORIDA, 2011).
Qual o principal custo de Somente que
 rritar produgao? possa ser
2 9"“.3”05 EPO03: “O Custo ¢ relativo mensurado com
contabeis quanto - 30 de fiabilidad
205 valores dos porque as tintas sdo de longa | confiabilidade
bens intangiveis Custo durabilidade, o suporte (de (CPCO04/12,
arare ist?o n0S Obra de arte ndo é mera mercadoria | algodao, viscose, plastico, 2020a);
P y Material (BOURDIEU, 2018). papeldo, Eucatex) ou a Custo da pesquisa
balangos das . L x .
entidades nos Tempo propria tela profissional ndo compora o valor
Méo de obra sdo de alto custo. O variaéa | do intangivel
regramentos d duca heciment
legais grande produgéo para montar (gon_ ecimento ou
uma exposi¢do num custo técnica)
aproximado de R$ 8.000,00e | (CPC04/12,
apés nada de retorno.” 2020a).
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Valor justo

Mercado livre

Complexidade do pensamento
humano em elevar um quesito em
detrimento de outro (HUBBARD,
2015);

Preco recebivel
pela venda de um
ativo em uma
transagdo ndo
forgada num
mercado livre

3 — Dimensoes
para
aprimoramento da
valoragdo de bens
intangiveis.

Mercado Venda de ati imil (CPCO04/12,
restrito enda de ativos similares gm 2020a);
Mercado mercado aberto (HANLIN; Avaliagio de
e CLAYWELL, 2013); L
especifico Ha subietivi ; mercado utiliza-se
& subjetividade no julgamento do as premissas dos
cliente (DE BRITO; BRITO, 2012). prel
participantes
(CPC46/12,
2020b).
Nao citam.
Intangivel deve
ser valorado pelo
Valor de O valor da obra ndo é o custo de custo e reavaliado
aquisicdo producao/aquisi¢cdo (BOURDIEU, posteriormente
2018) (CPCO04/12,
Valor da Debates sobre valor justo 2020a);
compra (KING, 2013) Montante de caixa
Gastos para Cada comprador e vendedor possui para aquisicéo (ou
obtengéo seus proprios motivos (HANLIN; construcéo) ou
CLAYWELL, 2013). valor justo
(CPC04/12,
2020a).
Subietividade Consagragéo social e o valor
Subjetividade mercantil da obra (BOURDIEU, Ja fez alguma exposigao no
Relevancia — 2015); ) o exterior? Onde?
social ou O_br_as de arte (bens |n_tang|ve|s), sdo 4
cultural distintas de mercadorias — comércio | EPOl: “Pinturas e fotografias
do sagrado (BOURDIEU, 2018); em Portugal e Londres.”
Bens néo seriado de testemunho
histérico (BENJAMIN, 2013).
A Economia do Conhecimento é um | Quem estabelece 0s pre¢os “Por ser uma
Capital estético | termo associado ao Capital das obras? avaliagdo de

Intelectual (GORZ, 2005);

Destreza — Artistas s8o instrumentos EGO02: “as obras sdo
aplicacdo do maravilhosos que combinam ideias precificadas em fungéo do
Capital e materializacdo (GARDNER, nome do artista, do curriculo,
Intelectual 1999); da trajetdria, da atuacéo, da
Soliddo metafisica despojada e pesquisa...ha um consenso
sentimental (BACHELARD, 2007). | entre o artista e a galerista.”
A sociedade necessita de luxo e
Significado supérfluos para momentos de lazer x
para ter satisfacdo (MAFFESOLI, Seisil;?egigsagasrgrari? ggg,,
Reputacéo — 2009); P GOes:
premiagdes e Bens Unicos e valor inestimavel A .
curriculo (GOMBRICH, 2013); EP03: As vezes € (depende

Gratuidade do valor do presente
pessoal (BOURDIEU, 2018).

do prémio).

mercado, utiliza-
se as premissas
dos participantes”
(CPC46/12,
2020b).

Fonte: elaborado pelos autores

O quadro 2 explicita a distin¢do nos critérios aplicados pelos artistas e os contabeis.

Os artistas aplicam critérios alinhados com os autores que situam a arte como bens sagrados

ou Unicos. E possivel perceber que o valor comercial ndo é objetivo dos pintores
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entrevistados. E possivel afirmar que o critério de mercado proposto para o Valor Justo pela
Gtica contébil ndo é aplicado nas transacdes de pinturas.

Os artistas pintores que participaram desta pesquisa comprovam a percep¢do de
Bourdieu (2018), pois a pintura ndo é a principal atividade remunerada dos entrevistados.
Para esse grupo de participantes, aplicando o pensamento de Fischer (2015) a pintura é uma
forma de expressao para conexdo com outras pessoas.

A precificacdo das obras questionada aos entrevistados gestores de galerias e aos
artistas pintores recebeu respostas distintas. Se olharmos pela ética dos artistas pintores,
afirmam que eles préprios estabelecem 0s precos as suas obras, portanto incluindo a sua
subjetividade avaliativa. J& pela 6tica dos gestores de galerias, as respostas dos entrevistados
nos dao informacao oposta, pois afirmam que o preco é estabelecido em conjunto com 0s
artistas pintores; e que as obras sdo precificadas em funcdo do nome do artista, do curriculo,
da trajetéria, da atuacdo e da pesquisa, ainda que haja um consenso entre a galeria e 0s
artistas pintores e por fim, uma resposta que categoricamente explicita que apenas ele decide
sobre o valor das obras. Diante da situacdo de individualizacdo da valoracdo de obras, ndo
poderiamos relacionar pacificamente com o0s regramentos contabeis, pois surge o
antagonismo entre duas categorias: subjetividade emocional (em relagdo a obra) e o critério
impessoal exigido contabilmente pelo valor justo estabelecido no CPC04/12 (CPC, 2020a).

Em relacdo aos critérios para estabelecer a valoracdo, se obteve respostas variadas
de pintores, em que EPO1 menciona técnica utilizada, dimensdes (tamanho) tempo de méo
de obra, urgéncia da entrega e materiais. Ja EP02 utiliza, geralmente, como critério de
valoracdo, 0 metro quadrado (tamanho da tela). Por sua vez, EPO3 cita material, tempo de
trabalho e processo criativo. Percebe-se, neste caso, que o tempo e o tamanho séo
preponderantes, se consideramos 0 processo criativo também como técnica utilizada, que
estaria elencada nos critérios frequentes. As respostas dos préprios artistas poem-se em
confronto ao que discorre Bourdieu (2018) quando afirma que o preco de um quadro nao
pode ser o custo de produgdo, matéria-prima e tempo de trabalho do pintor. Ja entre os
gestores de galerias as respostas foram ““o valor € definido junto com o artista, por meio de
analise do trabalho e curriculo”; também “o valor estd no artista, € ndo no objeto”, ou seja,
considera participacdes em colec¢des de artes importantes no Brasil e no exterior, nimero de
exposi¢cOes individuais, representacdo por galerias importantes no Brasil e no exterior,

pesquisa artistica, premiagdes e outros critérios e, por fim “0s custos dos materiais e o tempo
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da producdo, considerando os aspectos fisicos (mao de obra) e criativos (inspiragéo)”.
Alinham Gardner (1999) e Gombrich (2013) ao classificar o artista como instrumento
maravilhoso, que além de possuir ideias, também é habil para expressar-se.

A percepc¢do de valoracao individual, conforme Boas (2014), acrescenta a tradicédo e a
cultura que pertencem ao individuo conflitante com a técnica contabil que reconhece a
importancia das caracteristicas do ativo intangivel na avaliacdo do bem, mas de forma
impessoal pelos valores de mercado, como definido no CPC 46/12 (CPC, 2020b), que
estabelece: O efeito sobre a mensuracao resultante de uma caracteristica especifica pode
diferir dependendo de como essa caracteristica € levada em consideracdo pelos
participantes do mercado.

A valoracdo dos ativos produzidos na industria criativa ndo se enquadra na teoria
contabil atualmente, seja pela sua originalidade, seja pelo ineditismo. J& para a questdo da
sensibilidade dos valores as premiac@es as respostas dos pintores foram imprecisas, ja que
EPO1 e EPO2 n&o foram premiados, enquanto EPO3 coloca que depende do prémio,
referindo-se a relevancia da instituicdo promotora da premiacao. Por sua vez, 0s gestores de
galerias preponderantemente responderam que sim. EGO1 respondeu que sim, e EG02 disse
que as premiacg0es de instituicdes importantes ajudam a reforcar o valor do nome do artista,
entdo valorando a sua posi¢ao no sistema e no mercado.

Yanase (2018) afirma que uma menc¢do sobre o autor ou sobre suas produ¢des no
mercado podem modificar o valor atribuido a um bem, o que ensejaria atualizacéo no registro
contabil original, conforme CPC 46/12 (CPC, 2020b).

5 Consideracdes finais

Este estudo abordou o tema da valoragé@o dos ativos intangiveis criados na indudstria
criativa, especificamente a pintura. Assim, o objetivo foi alcancado ao validar a aderéncia
dos padrdes contébeis internacionais aos critérios de valoracdo de pinturas aplicados por
operadores do mercado local do estado do Rio Grande do Sul.

Uma limitag&o desta pesquisa foi quanto a amostra, onde alcangou pintores e gestores
de galerias que possuem outras atividades como sua principal fonte de renda. Quanto as
galerias, estas tém perfil comercial, estando em operacdo no periodo de entrevistas e sob
gestdo de gestores vinculados ao segmento das artes, conforme descrito no item 4 -

Apresentacdo e andlise de resultados.
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O cruzamento e a analise dos dados coletados em todas as etapas da pesquisa
trouxeram um conjunto de evidéncias que possibilitaram explicitar a distin¢cdo entre o
preceito do valor justo e os critérios aplicados pelo mercado em pecas Unicas — nao
comparaveis. Também permitiu constatar que o conservadorismo da Ciéncia Contabil ndo
permite considerar a subjetividade, restringindo os critérios de valoragéo apenas ao valor de
justo/mercado. Entdo ficou evidenciada uma lacuna entre os critérios praticados e a
possibilidade de sugestdo de uma nova categoria: o capital estético.

Aos pesquisadores sobre esta tematica estende-se o convite a enriquecer, inclusive a
partir de uma amostra que apresente ao menos um artista cuja principal fonte de renda seja

a pintura, permitindo outras analises e comparacdes.
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