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Resumo: O texto apresenta um estudo teorico-conceitual sobre o jornalismo de
proximidade e suas novas possibilidades e perspectivas em tempos de conexdo mavel.
Com base em técnicas de pesquisa bibliografica, o objetivo é apanhar a complexidade do
conceito em suas interfaces com o jornalismo local e o regional, além do locativo e
espacial. Demonstra-se que as tecnologias méveis, quando munidas de artefatos sensiveis
a geolocalizacdo, permitem criar uma nova forma para se trazer a informacdo e o
contetdo para mais proximo do leitor. Mas, na prética, o foco de producédo de contéudos
para os jornais locais brasileiros, ainda € o impresso, subutilizando estratégias
multiplataformas, transmidia e recursos como hipertextualidade e multimidialidade.

Palavras-chave: Comunicacdo local. Jornalismo de proximidade. Contetdo
geolocalizado. Tecnologias mdveis.

Abstract: The paper introduces a theoretical-conceptual study about proximity
journalism and its new possibilities and perspectives in times of mobile connection. Based
on bibliographic research techniques, the objective is to capture the complexity of the
concept in its interfaces with local, regional, locative and spatial journalism. It is
demonstrated that mobile technologies, when equipped with geolocation-sensitive
artifacts, allow the creation of a new way to bring information and content closer to the
reader. However, in practice, the focus of content production for Brazilian local

! Este texto atualiza e reorganiza algumas ideias de artigo apresentado no Grupo de Pesquisa Geografias da
Comunicacdo, do XXXIX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacéo, da Intercom.
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newspapers is still in print, underusing multiplatform strategies, transmedia and resources
such as hypertextuality and multimediality.

Keywords: Local Communication. Proximity Journalism. Geolocalized Content.
Mobile Technologies.

Resumen: EIl texto presenta un estudio tedrico-conceptual sobre el periodismo de
proximidad y sus nuevas posibilidades y perspectivas en tiempos de conexion movil.
Basado en técnicas de investigacion bibliografica, el objetivo es captar la complejidad
del concepto en sus interfaces con el periodismo local y regional, ademas del locativo
y espacial. Se muestra que las tecnologias moviles, cuando estan equipadas con
artefactos sensibles a la geolocalizacion, permiten la creacion de una nueva forma de
acercar la informacion y el contenido al lector. Sin embargo, en la practica, el enfoque
de la produccién de contenidos para los diarios brasilefios locales aun esta en la
imprenta, infrautilizando estrategias multiplataforma, transmedia y recursos como la
hipertextualidad y la multimedialidad.

Palabras-clave: Comunicacién local. Periodismo de proximidad. Contenido
geolocalizado. Tecnologias moviles.

Introducéo

Nos ultimos tempos, com 0 avanco e a constante atuacéo das tecnologias méveis no
cotidiano das pessoas, novas configuragdes e possibilidades tem surgido, inclusive no campo
da comunicacdo e do jornalismo. Caminha-se para um espaco de fluxo de informacéo
multidirecional criado a partir de uma conexdo quase que constante com o ciberespaco,
conhecida pelo status “always on”, em alusdo a capacidade de conexéo constante.

Este texto pretende introduzir um estudo tedrico-conceitual, com base em
pesquisa bibliogréafica, sobre o jornalismo de proximidade e suas novas perspectivas no
referido contexto de mobilidade e ubiquidade. Parte-se do pressuposto de que as
tecnologias digitais, quando munidas de artefatos sensiveis a geolocaliza¢do, parecem
oferecer novas possibilidades de se trazer a informacéo para mais préximo do leitor, o

que pode representar um novo momento para o setor.
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O global, o regional e o local

No atual contexto, ao mesmo passo em que se reforcam os beneficios da vida
internacionalizada, revitaliza-se a busca pelas raizes e pela proximidade. E uma forma de
reacdo a globalizacdo, como ja disse Castells (1999, p. 85) ao enfatizar que“ quando o
mundo se torna grande demais para ser controlado, 0s atores sociais passam a ter como
objetivo fazé-lo retornar ao tamanho compativel com o que podem conceber”.

A questdo da regionalizacao das comunicacdes, portanto, precisa ser apanhada por
meio de suas relacdes entre regional e global, local e global, e regional e local uma vez
que “a localidade se opde a globalidade, mas também se confunde com ela. O Mundo,
todavia, é nosso estranho. Entretanto se, pela sua esséncia, ele pode esconder-se, ndo pode
fazé-lo pela sua existéncia, que se da nos lugares” (SANTQOS, 1997, p. 258).

Também caminham neste sentido os pressupostos de Bourdin (2001), ao afirmar
que ndo é possivel definir fronteiras precisas entre regional e local uma vez que “a
vizinhanca, o bairro, a cidade ou a regido urbana constituem pontos de referéncia
relativamente estaveis, mas, conforme o0s contextos, estes niveis se definem
diferentemente, e muitas coisas ou quase nada pode ocorrer ai” (BOURDIN, 2001, p. 13).

Para Peruzzo (2003, p. 69), “o local e o regional s6 podem ser compreendidos na
relacdo de um com o outro [...]. Ha elementos culturais, sociais, politicos e econémicos
que se interconectam. Ha elementos em comum, mas também aqueles que sdo distintos”.
Isto posto, optamos por discutir as relacdes entre local e regional na tentativa de
compreendé-los em sua dialeticidade.

Como, entéo, se articulam o regional e o local?

A producdo midiatica obedece as delimitagOes territoriais que se relacionam a
capacidade de producéo e distribuicao das informagdes. Um veiculo possui sua abrangéncia
delimitada ao espaco referente a sua capacidade de abrangéncia, 0 que estd intimamente
ligado a sua estrutura tecnoldgica. E neste espaco que uma empresa midiatica atua. E por isso
ressaltamos a expressdo anglo-saxonica lembrada por Milton Santos (1997, p. 17) place
counts, isto é, o lugar — ou espago, regiao, local — tem importancia.

Segundo a Enciclopédia Einaudi (1986, p.161), regido pode significar “uma

fracdo de um estado ou de uma nagdo, como a um agrupamento de estados ou de
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nacles, proximos pelas caracteristicas econdmicas, politicas ou culturais e,
geralmente, pela sua situacdo geografica”.

Além disso, em Milton Santos (1997, p. 132) encontramos que “a regido pode
ser considerada como um lugar, desde que a regra da unidade e da continuidade do
acontecer historico se verifique. E os lugares — veja-se o exemplo das cidades grandes
— também podem ser regides”.

Conforme se pode observar, os conceitos de regido e regional comecam a ser
discutidos quando lancados a luz de outros, a saber: espaco, desterritorializacéo,
globalizacdo, além de levar em consideracdo elementos que ndo somente as

delimitacdes fisicas. Para Bazi (2001, p. 16),

pensar o regional como um campo, uma vez que além de representagdes
mentais (lingua, sotaque, dialeto, carater etc.) existem as representagdes
objetais em coisas (emblemas, bandeiras, hinos, indumentarias etc.) e
em atos-estratégia de manipulacdo simbdlica, com o objetivo de
determinar representagdes mentais que funcionam na pratica e séo
orientadas para a producdo de efeitos sociais.

No Brasil, um conceito midiatico de regido foi formulado pela Cétedra
Unesco/Umesp de Comunicacdo para o Desenvolvimento Regional. Para isso, foram
deixados de lado os paradigmas de disciplinas de outras areas e buscou-se um suporte
conceitual peculiar ao campo comunicacional.

Marques de Melo (2006, p. 17) revela que a construcdo de uma defini¢do para
midia regional foi sistematizada metodologicamente por meio de levantamentos

empiricos e comparativos:

Tratamos de construir o conceito midiatico de Regido, definindo categorias
metodologicamente balizadas pela correlacdo saussurreana [...J: numa
perspectiva diacronica, consideramos o espaco politico-cultural brasileiro;
numa Vvisao sincronica, focalizamos os sistemas midiaticos nele operantes
ou dele integrantes. Por mais que tenhamos concentrado o foco de analise
nas peculiaridades comunicacionais do fenémeno, nunca deixamos de
considerar sua complexidade orgéanica, resultante de injuncdes de ordem
politica, cultural ou econdémica (2006, p. 17).

Em outra instancia, hd que se considerar a regionalizacdo, tida como um ato

intencional de tecer e impor limites e devisdes, como um exercicio de poder simbalico.
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Como mostra Pierre Bourdieu (2004, p. 108-109), se ao gedgrafo cabe uma espécie de
analise do contetido do espaco, para 0 economista, ao contrario, a regido adquire outros
contornos, primando por linhas tributarias e de fluxos.

Segundo o autor (2004, p. 112) sdo, portanto, representacfes, sejam mentais
(resultado da percepcdo e apreciacdo de seus agentes), sejam objectais (resultado de
estratégias de manipulacdo simbdlica). Em todo caso, estas "podem ser utilizadas
estrategicamente em funcdo dos interesses materiais e também simbdlicos do seu
portador” (BOURDIEU, 2004, p. 112).

De forma esclarecedora, Bourdieu (2004, p. 116) aponta que

o discurso regionalista € um discurso performativo, que tem em vista impor
como legitima uma nova defini¢do das fronteiras e dar a conhecer e fazer
reconhecer a regido assim delimitada - e, como tal, desconhecida - contra
a definicdo dominante, portanto, reconhecida e legitima, que a ignora. [...]
O acto da magia social que consiste em tentar trazer a existéncia a coisa
nomeada pode resultar se aquele que o realiza for capaz de fazer reconhecer
a sua palavra o poder que ela se arroga por uma usurpacgao provisoria ou
definitiva, o de impor uma nova viséo a uma nova divisdo do mundo social:
regere fines, regere sacra, consgrar um novo limite.

Os veiculos de comunicacgdo e, aqui, no caso, em especifico aqueles que atuam
em perspectiva localista, ao exercerem suas atividades de tratamento de conteudos e
interacdes entre fontes e publicos, também exercitam suas capacidades de representar e,
por consequéncia, de criar discursos e, muitas vezes, de impor uma nova visdo, uma nova
divisdo, um novo limite. Isto ¢, independente de seu escopo de trabalho, tais midias atuam

no exercicio do poder, conforme seus interesses materiais e simbélicos.

O jornalismo regional

Diante disto, como se configura um jornal com vocacao regional?

Segundo Camponez (2002, p. 107), “basta ver a que regido se reporta a maioria
dos textos nele publicados, para rapidamente se constatar que € aquela em que esta
instalada a sede do respectivo 6rgdo de informacao”.

A imprensa regional se constroi nessa relacdo com os publicos da regido de

abrangéncia e esta intimamente ligada ao compromisso que o veiculo assume em dar voz
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as especificidades da regido, ou seja, ao tipo e a intensidade do vinculo deste com a regido
em que esta inserido. Neste sentido, as caracteristicas da midia regional devem levar em
conta, além dos aspectos geograficos, a sede territorial da publicacdo, o seu ambito de
difusdo e cobertura, a vocacgéo e intencionalidade da publicagéo, o tratamento dado aos
contetdos, a percepg¢édo do jornal sobre o leitor e a relagdo com as fontes de informacéo
institucionais (CAMPONEZ, 2002, p. 109).

Como se configuram como empresa, 0S veiculos que operam em perspectiva
regional estabelecem também relagdes com a esfera do mercado da regido em que se
insere. Estes grupos midiaticos constroem conexdes mercadoldgicas com seu espago de
abrangéncia para dai captar recursos publicitarios. Empenham-se, entdo, na construcéo
de um bloco geoestratégico para nele exercerem relacbes com as instancias de poder
politico, social, econémico e cultural — publicos, anunciantes e outras instituicoes.

Jean-Marie Launay (apud CAMPONEZ, 2002, p. 110) coloca o regional em
didlogo com o local ao dizer que “quem diz imprensa regional diz informac&o local”.
Interessa, entdo, compreender as relagdes entre regional e local. Mas, o que € o local?

Partimos das ideias de Bourdin (2001, p. 33) de que

Toda espacialidade exprime a pertenca a um nos, que se constréi e
se manifesta em recortes territoriais. O espago de pertenca resulta do
conjunto dos recortes ‘que especificam a posicdo de um ator social e
a insercdo de seu grupo de pertenca num lugar’, o espaco de
referéncias define o sistema de valores espaciais em que se inserem
esses recortes e organiza a relacdo do aqui com o alhures.

Nesta perspectiva, o local ndo permite a demarcacgédo de fronteiras fisicas, mas
possui a peculiaridade de carregar sentidos de ordem cultural, ideoldgica, social, de
circulacédo de informacdes, além do sentimento de pertenca a um grupo resultante do
vinculo de sangue, do idioma, do territorio, da histéria em comum.
Consequentemente, o local pode assumir diversas dimensfes, como uma regido de
determinada cidade, uma regido de um pais etc.

Respeitamos, entdo, os dizeres de Ortiz (1999, p. 59) quando afirma que local é

um espaco restrito, bem delimitado, no interior do qual se desenrola a vida
de um grupo ou de um conjunto de pessoas. Ele possui um contorno
preciso, a ponto de se tornar balia territorial para os habitos cotidianos. O
‘local ’se confunde, assim, com 0 que nos circunda, est’ arealmente
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presente ‘em nossas vidas. Ele nos reconforta com sua proximidade, nos
acolhe com sua familiaridade.

Entretanto, a nosso ver, por sua complexidade, é impossivel definir o local como
um espaco bem delimitado e de contorno preciso, como relata o autor. Tal espaco refere-
se, portanto, inclusive aos elos de familiaridade, proximidade, lagos de identidades, raizes
historicas, idioma, costumes, crencas etc. E o espaco que nos ¢é familiar, no qual
partilhamos sentidos. Os limites geograficos, em alguns casos podem ter seu grau de
importancia na configuragdo do local, entretanto ndo sdo determinantes. Na atual
configuracdo da sociedade em rede (CASTELLS, 1999), somada a atuagdo das (novas)
tecnologias, a nocgdo de espaco, local e regido adquirem uma outra dimenséo que pode ser
partilhada independentemente dos contornos geograficos e territoriais.

Diante desta complexidade, Bourdin (2001, p. 25) questiona por que um

paradigma do local e explica que

a localidade as vezes ndo passa de uma circunscri¢do projetada por uma
autoridade, em razdo de principios que vao desde a histéria a critérios
puramente técnicos. Em outros casos, ela exprime a proximidade, o
encontro diario, em outro ainda, a existéncia de um conjunto de
especificidades sociais, culturais bem partilhadas...

Observamos ainda que a localidade é contaminada pelos objetos de identidade,
como a religido, a cultura e a etnia. O local € um lugar privilegiado para a manifestacdo
de identidades. Assim, Bourdin (2001) diz ser tentador endossar Manuel Castells: “as
comunidades locais, construidas na acao coletiva e preservadas pela memdria coletiva,
sdo fontes especificas de identidade. Mas essas identidades, na maior parte dos casos, séo
reacOes de defesa contra a imposicdo da desordem global, da mudanca rapida e inevitavel.

Elas constroem reflgios, ndo paraisos” (apud BOURDIN, 2001, p. 43).

O jornalismo local

Como, entéo, se configura o jornalismo com vocacao local?
Por comunicacgéo local entende-se aquilo que “diz respeito a maioria das pessoas e
membros integrados nesse sistema local” (KIESLICH apud CAMPONEZ, 2002, p. 109).
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Seguindo este raciocinio, Ringlet (apud CAMPONEZ, 2002, p. 101-2) aponta uma
classificacéo para a diversidade de caracteristicas na imprensa local, a saber: a) “verdadeiro
local”; b) “semi-local”; ¢)*“ local comprometido” ou “engajado”; d)* falso local”.

O “verdadeiro local” é o local esmiucado, isto €, detalhado, apoiado sobre uma
politica editorial que cria uma tatica de ocupacdo do terreno. Pode possuir uma tendéncia
mais sensacionalista ou popular, caracterizada pela forma como recorre aos efeitos
gréaficos, a paginacao e quanto ao conteudo tende destacar informacdes de servicos, fait-
divers. Apesar de um abundante recurso as fotos, sdo o0s textos que preenchem parte
significativa do jornal, além de apresentar titulos pequenos.

J& 0 “semi-local” seria o local hesitante, incerto, quando o jornal integra-se da
I6gica comercial, na busca por publicos mais diversificados, e ndo tanto por uma
verdadeira vocacdo local/regional. O publico é sobretudo nacional e, por isso, a
informacdo local esta subordinada ao restante de conteudo. S&o jornais que criam
cadernos ou secdes para a informagéo local/regional.

Por “local comprometido” ou “engajado”, na perspectiva de Ringlet, compreende-
se a imprensa partidaria ou sindical, alternativa, centrada na discussdo de temas sobre a
realidade econémica e social e ndo preocupada em um alinhamento politico-partidério.

Finalmente, “o falso local” estd mais preocupado em vender a sua manchete do
que propriamente com o seu local.

A midia local, entdo, em alguns casos, configura-se como empresa midiatica e se
insere no contexto da esfera mercadoldgica por visar o lucro através da captagdo de recursos
provenientes de publicidade e de outros contratos como matérias pagas, publicacdo de press
releases e prestaca de servicos para as instancias do poder pablico e privado. Desta tendéncia
resultam alinhamentos politico-editoriais aos grupos em exercicio do poder local e regional
0 que compromete a autonomia e a qualidade da informacéo.

Outra caracteristica seriam as limitagdes de ordem tecnoldgica e profissional. Em
alguns casos, nota-se a tendéncia a auséncia de mao-de-obra qualificada e de infra-
estrutura adequada para cobertura jornalistica do local ou regiao.

Com base nos estudos de Peruzzo (2003, p. 75-6) verificamos que a midia local
apresenta aspectos, como: grande parte dos conteidos tende a repetir as estratégias da

grande midia; configura-se como uma unidade de negdcio com o0s interesses
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mercadoldgicos acima de quaisquer outros; suscetivel ao comprometimento politico-
ideologico com os grupos no exercicio do poder e com empresas da regido; cobre assuntos
local/regional que ndo teriam espaco na grande midia; aborda conteddos ligados as
“‘comunidades” como forma de angariar credibilidade visando favorecimento dos
interesses empresariais; contribui para a difusdo de temas regionais o que reforca a
compreensdo da realidade local e a formacdo de identidades culturais.

Na tentativa de demonstrar a diversidade das caracteristicas da midia local e
enriquecer a taxionomia apresentada por Ringlet (apud CAMPONEZ, 2002) recorremos
ao estudo dos seis subgrupos da midia local apresentados por Beatriz Dornelles (2006).

O primeiro grupo € o idealista, com fins sociais, preocupado com a inclusao dos
excluidos, preocupado em promover a cidadania e a participacdo popular com a incluséo
da pluralidade cultural local, intercdmbio de saberes e a disseminacdo da préatica da
solidariedade e da cooperacao em favor de uma sociedade igualitaria.

Classificado como “mercendrio da comunicagdo”, 0 segundo grupo se refere
aos veiculos ndo preocupados com questdes sociais, nem com qualidade de
informacdo, muito menos com a cidadania. Trata-se de um grupo preocupado na
comercializacdo de andncios e quanto mais vender, ndo importa o que, melhor. Neste
grupo, profissionais de outras areas que acabaram no ramo pela competéncia em
comercializacdo é que ocupam as func@es de jornalistas.

Ja o terceiro grupo é composto pelos veiculos que reproduzem, em menor escala,
as praticas administrativas e editoriais dos grandes jornais brasileiros. Tendem a veicular
um discurso de se manterem imparciais e neutros e argumentam que seu trabalho é
informar o que acontece na regiao.

Os jornais de bairro, sem fins lucrativos, representados por associacdes de
moradores, preocupados em difundir os acontecimentos do bairro, fortalecer as
reivindicagdes da regido, disseminar a cultura local, as artes, as problemaéticas etc., e com
a cidadania e a participacdo direta dos moradores do bairro na producéo e gestdo do
veiculo se enquadram no quarto grupo.

Ainda hé o quinto grupo que pratica um jornalismo alternativo, de contestacao as
instancias municipal, estadual e feral do poder. Difunde-se aqui as a¢des negativas dos

grupos em exercicio do poder e sua omissao frente aos problemas da comunidade.
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Por fim, o sexto grupo é integrado pelos veiculos totalmente politico-partidarios,
que mantém o jornal apenas para fins eleitoreiros. Nos anos em que ndo hé eleicéo, o
jornal publica quaisquer informacdes, geralmente copiadas de sitios da internet ou de
outros veiculos. Ndo existe nenhuma preocupacao jornalistica e muito menos com a
promoc&o de beneficios e desenvolvimento do local. Em alguns casos, o diretor do jornal
aspira a cargos politicos e utiliza o jornal para propagar idéias politico-partidarias
fazendo, inclusive, campanhas politicas abertas as épocas das eleicoes.

Diante do exposto, seria de supor que o jornalismo regional e local retratasse 0s
diversos aspectos da regido em que se insere. Entretanto, Peruzzo (2005, p. 81) ressalta que
na pratica algumas tendéncias séo reveladas. Além do comprometimento da informacao de
qualidade pelos lacos politicos travados entre os jornais e os detentores do poder local, “a
concessao de primazia as fontes oficiais, a importancia dada ao “jornalismo declaratério”, o
aproveitamento intencional e acritico de releases e a ligacéo politica e politico-partidaria vém
comprometendo a qualidade da informag&o em jornais de capitais e cidades do interior”.

Outra tendéncia, segundo Peruzzo (2005, p. 81), seria a falta de apuracéo das
informacdes e a falta de cobertura de acontecimentos, o que se deve “a uma estrutura
de produgdo pequena, com poucos profissionais e, as vezes, até despreparados para o

exercicio do jornalismo”.

O jornalismo de proximidade

Diante das principais tendéncias da midia local, observa-se que a ideia de
“proximidade” é uma de suas principais caracteristicas, ja que se relaciona com aquilo
que é familiar, com o que existe relacdo de identificacdo e que integra o dia a dia.

A proximidade, entdo, relaciona-se com 0s sentimentos de vizinhanca e de
pertenca e, talvez, por isso, esteja associada a no¢do de “auténtico”, em contraposicao
ao distante. A midia local possui esta potencialidade de tratar de assuntos e temas
relevantes e que dizem respeito a determinada localidade, ou seja, a possibilidade de
desenvolver um jornalismo de proximidade no qual se evidencia uma “ligacgéo,
sintonia e compromisso com o0 mundo vivido pelos receptores” (PERUZZO, 2003, p.

80). De toda forma, “o proximo em jornalismo é também a representacdo que o
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médium faz do seu territdério e, consequentemente, dos destinatarios das suas
mensagens [...] [até, inclusive, as] estratégias empresariais com o objetivo de
conseguirem a fidelizacao dos publicos” (CAMPONEZ, 2002, p. 113).

Neste sentido, Camponez (2002, p. 114-115) ressalta que a redescoberta do
jornalismo de proximidade pode se configurar uma estratégia — evidenciada muito mais
na midia local — para recuperar os publicos que estdo afastados, por algum motivo, dos

grandes meios de comunicacao e, assim, torna-los seus espectadores.

O mercado da proximidade, a medida que a concorréncia entre os
grandes titulos nacionais se acentua, surge como uma alternativa, num
contexto mediatico cada vez mais exigente em termos financeiros e
onde s6 os grandes parecem ter lugar (CAMPONEZ, 2002, p. 115).

Até mesmo como um dos valores-noticia, a proximidade é apontada por Teun
van Dijk (apud CAMPONEZ, 2002, p. 116). Ao lado de nog¢Bes como novidade,
atualidade, pressuposicdo, consonancia, relevancia e negatividade, a proximidade
aqui pode ser ideoldgica e local, segundo o autor. A proximidade ideoldgica seria
aquela que resulta dos critérios gerais de consonancia e a proximidade local inclui a
pressuposicdo de conhecimentos adquiridos.

Orlando Raimundo (apud CAMPONEZ, 2002, p. 117) afirma que a lei da
proximidade em jornalismo surge da “preocupacdo de conquistar as boas gracas do
publico, através da criacdo de invisiveis cadeias de cumplicidade”. Para ele, a
proximidade se desenvolve em quatro vertentes: geogréafica, temporal, psicoafetiva e
social. A proximidade geografica relaciona-se ao acontecimento da nossa rua, do bairro,
e alarga-se a regido, ao pais... A temporal € a distancia do leitor em relacdo ao momento
em gue se deu o0 acontecimento (ontem, hoje, amanhd, na Historia). Por fim, a psicoafetiva
e social integra valores como sexo, vida e morte, seguranga, dinheiro e destino. Esta
ultima seria a preferéncia da imprensa sensacionalista.

Observamos, isto posto, que a nocdo de proximidade para o jornalismo se da de
forma complexa e remete-se as geometrias variaveis ligadas muito mais aos conceitos de
familiaridade e pela singularidade da localidade do que por limitacGes fisicas, apesar
destes Gltimos assumirem importancia significativa. Esta geometria variavel “¢ mais uma

geometria da identidade — com tudo o que isso implica de criacéo e recriacdo — do que
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uma identidade geografica [...] [uma vez que] a proximidade j& ndo se mede em metros”
(CAMPONEZ, 2002, p. 128-129) e a nocdo de proximidade pode ser observada até
mesmo em “conteddos que, embora longe de nossas casas, Nnos sao proximos” (p. 129).

Seguindo este raciocinio, parece-nos coerente afirmar que os publicos sdo o
resultado de lagos de proximidade, sejam geogréaficos, psicoafetivos, sociais ou temporais
(CAMPONEZ, 2002, 118) e que “a busca de audiéncias e a fidelizagéo dos leitores leva,
inexoravelmente, a uma procura deliberada de lagos de proximidade entre os centros
produtores de mensagens e 0s seus publicos”.

Ao verem suas audiéncias partirem para o digital, varios sdo o0s casos de jornais
locais que passaram a melhor investir no ciberjornalismo, criando, portanto, uma linha a
qual passamos a chamar de ciberjornalismo local ou de proximidade. Entretanto,
conforme pudemos constatar em pesquisa recente (VOLPATO, 2019), os ciberjornais
locais do interior paulista ainda tendem a apenas reproduzir contetdos do impresso em
suas versdes digitais. Com isso, as potencialidades da internet, inclusive a
hipertextualidade, a multimidialidade e interatividade s&o subutilizadas e até
negligenciadas - em alguns casos, praticamente inexistentes. Ou seja, tudo acontece em
torno do papel e o "ciberjornalismo copy & paste” (JERONIMO, 2015, p. 475) ainda €
determinante nos modos de producdo jornalistica.

Como se pOde perceber em investigacdo de trés ciberjornais locais do interior
paulista (VOLPATO, 2019), praticamente 95% dos 569 contedos analisados ndo se
valem de qualquer tipo de hipertextualidade dentro da narrativa jornalistica. E esse ponto
parece trazer uma das maiores incoeréncias porque € exatamente o uso dos hiperlinks que
prometia ao jornalismo um novo momento, uma nova condi¢éo: oferecer ao préprio leitor
uma maior liberdade para que ele mesmo faca 0 seu proprio caminho no acesso aos
conteddos, trilhando uma leitura ndo linear, segundo seus interesses, de forma

personalizada além de transitar por contetidos de diferentes formatos e multiplataformas.

O jornalismo locativo e espacial

Nos ultimos tempos, as tecnologias digitais - com destaque para as maveis -

trouxeram novas configuracdes e possibilidades para as comunicac@es, inclusive para que
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as organizacGes de midia trouxessem a informacdo para mais préximo do leitor. J& ndo
faz mais sentido considerar a ideia de um processo noticioso em formato linear e fechado
(BERTOCCHI, 2013), assim como nao se pode desconsiderar as implicacfes do uso das
tecnologias moveis na prética jornalistica (SILVA, 2013), nem tampouco ignorar o
advento da web semantica, dos algoritmos (SAAD CORREA, BERTOCCHI, 2012) e de
novos formatos e textos digitais (JENKINS, 2009; RAMOS, 2011), neste cenario.

Novas perpectivas, portanto, surgem para o jornalismo de proximidade, inclusive,
na emergéncia de um conceito chamado jornalismo locativo ou espacial?, principalmente
ao se considerar e levar em conta o crescente uso de smartphones e seus artefatos
sensiveis a posicao geogréafica do usuario. Segundo dados do Pew Research Center (2013,
p. 2), 74% dos usuarios de smartphones adultos assumem usar seus celulares para acessar
informacdes baseadas em sua localizacéo atual, o que evidencia novas possibilidades e
oportunidades midiaticas antes inexploradas, conforme também procuramos demonstrar
de forma mais integral em outra parte (VOLPATO, 2017).

Importa, entdo, dizer que a combinacdo de smartphones e contetdo geolocalizado
parece atuar em um processo de remediacdo (BOLTER & GRUSIN, 1999) da “imprensa
tradicional”, na medida em que reproduz e incorpora alguns de seus tragos e aspectos,
mas, a0 mesmo tempo, traz novas configuracdes.

Claudia Silva (2014) defende que os contetdos geolocalizados permitem que
organizacdes de midia possam moldar as noticias de uma forma inovadora e mais envolvente.

Com base no uso de aplicativos como Foursquare e Field Trip, a autora argumenta que

redes sociais baseadas em localizagdo ou mecanismos de “location-
discovery” como o Fieldtrip podem ser um ponto de partida para que
organizacdes de midia comecem a experimentar narrativas locativas. Além
disso, sugere-se que a industria do jornalismo possa ter que romper com
nocdes preconcebidas do que as noticias devem ser a fim de explorar
tecnologias locativas de ponta e promissoras como 0 Google Glass.

Ja Amy Schmitz Weiss (2013, 2014) percebeu que a ideia de localizagdo assume
uma conotacdo diferente na era digital e o quanto tais tecnologias criam novas

possibilidades para que instituicbes de midia tragam a noticia para mais perto do

2 Qu, ainda, o jornalismo baseado em localizagdo, como preferem Reino e Pellanda (2017).
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consumidor. Por isso, a autora propde uma discussao do cenério que preferiu chamar de

“jornalismo espacial”. Para Amy,

0 jornalismo espacial oferece uma oportunidade para explorar como
estes mundos de servicos geolocalizados, tecnologia movel e
informacdo podem formar uma unido poderosa na compreensdo do
fendmeno da comunicacdo atualmente. Ele pode ajudar a quebrar os
componentes do que representa noticia e informacao para os individuos,
como eles interagem com elas por meio dos servigos geolocalizados
gue usam, o tipo de localizacdo com que eles se identificam e como o
dispositivo movel traz tudo isso junto (SCHMITZ WEISS, 2014, p. 10).

Deste ponto de partida, a autora propde pensar o jornalismo espacial ndo somente
sob o angulo das préticas jornalisticas dentro das redacGes, mas também incorporando
aspectos do proprio jornalismo, desde a producéo de contetdo até o consumo de noticias.
Neste sentido, o jornalismo espacial, entdo, poderia ser visto como “os tipos de
informacgdo que incorporam um lugar, espaco e/ou localizacdo (fisica, aumentada e
virtual) para o processo e a pratica do jornalismo. Localizacéo, neste contexto, pode ser
uma localizacdo relativa e/ou absoluta” (SCHMITZ WEISS, 2014, p. 10).

Consideracoes

Na trilha das ideias e conceitos discutidos aqui de forma introdutoria,
considera-se que, no mesmo sopro em que dimensdes espaciais como local e regido
sdo um caminho para reflexdes acerca da atuacao do jornalismo de proximidade, por
conseguinte, a interdisciplinaridade entre comunicacdo e geografia também se
apresenta como alicerce de tais estudos.

No que tange a atuacédo das tecnologias - inclusive as moveis - no jornalismo de
proximidade, tal recurso ainda é incipiente no contexto brasileiro. Apesar de, neste
cenario, ter-se diferentes casos de aplicativos para smartphones, a producéo de contetdo
de forma personalizada, multiplataforma e transmidia ainda é uma utopia.

Neste sentido, € arriscado afirmar categoricamente que estamos diante de uma nova
fase para o jornalismo de proximidade. Ademais, fica claro que as tecnologias sensiveis a
localizagcdo possuem potencial de, ao entregar conteudos relacionados ao local em que a

audiéncia estd, favorecer novas concepcdes para a ideia de proximidade na comunicagao.
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Mesmo no cenario de tecnologias moveis e ubiquas, o interesse das pessoas pelo
conteddo de proximidade, seja ela fisica ou psicoafetiva, continua forte. Pelo menos,
como vimos, € o que algumas pesquisas tém demonstrado. Por outro lado, parece-nos que
as organizacOes midiaticas, de uma forma geral, ainda engatinham na exploragdo destas
funcdes locativas e dos contetidos transmidias como nicho de negdcio.

Os jornais locais brasileiros, portanto, ja ocupam diferentes plataformas,
marcando presenca, inclusive, em aplicativos moveis, em alguns casos. Mas o principal
foco de seus modos de producdo e estratégias de gestdo ainda é o papel. Ainda hoje, o

que se faz é produzir para o impresso e reproduzir tais contetidos em outros ambientes.
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