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Pauta verde: a assessoria de comunicacéo do projeto
"Cuidando das Nossas Aguas™

journalism. The great contribution of the project is green journalistic agenda of
the region that do not work with this theme in regional media.
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Resumen: Preservar el medio ambiente y las aguas de la region del Vale del

Araguaia es una preocupacion tanto del periodismo ambiental como del pre-
sente proyecto que se centrd en la oficina de prensa. Conocido como “Cui-
dando de Nuestras Aguas”, este es un proyecto que tiene como objetivo la ini-
ciativa civico-publico-privada destinada a la preservacion del medio ambiente

. X X B . y la recuperacion de la region del Araguaia. Por lo tanto, era necesario vincular
Resumo: Preservar o meio ambiente e as dguas da regido do Vale do Araguaia . .. . . s
el drea de oficina de prensa con otras dreas de los medios de comunicacion,
€ uma preocupacdo tanto do jornalismo ambiental quanto do presente pro- . . - X
. P pac . J L g . P P asi como abordar las cuestiones de periodismo ambiental. EI gran aporte del
jeto focado na assessoria de comunicacao. Trata-se do “Cuidando das Nossas e L .
. . o L o . ) proyecto es poner verde la agenda peridistica de la regidon que no trabajan
Aguas’, projeto que tem por objetivo a iniciativa civil-publica-privada que visa

a preservacao e recuperacdo ambiental na regido. Para tanto, foi necessdrio
articular a drea da assessoria de imprensa com os demais ambitos da comuni-

con este tema en los medios regionales.
Palabras Clave: Periodismo Ambiental; Oficina de prensa; Preservacion.

cagao social, assim como abordar as questdes do jornalismo ambiental. A grande
contribuicao do projeto estd em esverdear a pauta jornalistica da regidao em que
nao se trabalha com tal tematica nas midias regionais. ~

) . ) o Introducao
Palavras-chave: Jornalismo Ambiental; Assessoria de Comunicacao;

Preservacao.

Este trabalho objetiva avaliar a experiéncia da assess

dando das Nos Aguas’, realizada na regido do \

as (GO), Bar

\ )

Abstract: Preserving the environment and the waters of the Araguaia Valley

region is a concern from an environmental journalism and also in this project do Gargas e Pontal do Araguaia (MT). De iniciativa ¢

that focus on press office. The project called “Caring of our waters” has like res publico e privado, o projeto, em sua primeira

) € recuperagao dos manar

goal the civil-public-private initiative aimed at environmental preservation and para a importancia da preserva

recovery in the region. Therefore, it was necessary to link the area of media curso de Comunice Social com habilitagdo em Jornalismo da Unive ade Federal de Mato

relations with other areas of the media, as well as issues about environmental

Jampus Universitdrio do Araguaia (UFMT-CUA) participaram da iniciativ

M a Criagao
nente 40 dias

JA)

ria de comunicagao que foi executada em um periodo de aproximadsa

4 foram apresentadas e medidas para

'0s resultados parciais deste trabalho foram apresentados no Ill Encontro Nacional de Pesquisado- ambém 4 s?

O torr

res em Jornalismo Ambiental que ocorreu como parte da programagao do VI Congresso Brasileiro até acordos mundiais como a ‘Agenda 21, criada, em 1992, na EC0-92,
de Jornalismo Ambiental, realizado pela Rede Brasileira de Jornalismo Ambiental, na capital de Sdo
Paulo, do dia 20 a 22 de outubro de 2015. Para esta versao, ha os resultados finais e modificagées
na escritura do presente artigo.
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> do projeto’

sas Aquas’, este trabalho mostra uma &rea profissional complexa em suas atuag
. ual, dentro da
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como o jornalismo, as relagdes publicas e a publicidade e propaganda. As atribuicdes de uma

ssessoria de imprensa, entéo, mesclam-se com as atribuigdes das demais areas e dao for-

ma a fung&o de tornar visivel o assessorado

Tal proximidade com dreas t&o diferentes marca a assessoria de imprensa. Nuan
as relagdes publicas, como a gestdo da imagem; da pubhcwdadc e propaganda, como a
persuasao e a insergdo no mercado de venda e nuances do jornalismo que v&o além da
linguagem textual, sdo facilmente percebidas na assessoria de imprensa. Do jornalismo

a assessoria de imprensa herda o comprom com o social, princ

Imente pelo fato

deoa

SOraao ser um projeto que nao tem outro ()t)jeﬂ\.ﬂ() se ndo o do Impacto na

sociedade. Devido a isso, 0 nome mais apropriado para essa experiéncia comunicativa €

'assessoria de Wmumcccao
15

Como objetivo geral, o trabalho busca tragar responsavelmente uma linha, mesmo que
discreta, que atravesse a logica de mer uadc originada ndo so da assessoria de imprensa,

mas também das relagdes publicas e da publicidade e propaganda, e a l6gica do compromis-

SC cial, do }OVHMSI‘HQ €aprem

e responsabilidade do jornalismo ambiental

Jomunicagdo ambiental que
na midia, sobretudo em nucle-
abordagem ambiental em suas

E] dema'cagéo aeve ser um caminno aos assessores d

possuam como DHPC\DS‘ COMPromisso inserir pautas ‘verdes
os midiaticos os quais, mesmo tendo um rico potencial para

maos, nao cobrem o meio ambiente, Qxbmﬁ\\ﬂuddq no caso da regido do Vale do Araguaia

soria, detentora da habilidade de influenciar, € apresentada como prc ista e

caréncia na cobertura jornalistica
especificos, o presente trabalho pretende destacar aspectos de heranga na
assessoria de comunicagdo a fim de chcgaﬂ uma discussdo sobre esse modelo de asses-

soria de comunicagao ambiental e sobre o jornalismo que se preocu p% com as questéee

1do nas redagoespmahsmcas ou ne s de imprensa
Como metodologia, empregou-se a
3qL r é ao mesmo tempo observador e participante do objeto
investigado, conforme expde Peruzzo (2010). Partindo da coleta e andlise de dados primarios
verificaveis, tal modalidade qua itativa '(...) vai depender basicamente da capacidade do inves-
ar e analisar o fenémeno" (PERUZZO, 2010, p. 144)
30 cOMo técnica de pesquisa

cial,em que o pe

tigador em captar, compreend

b
ou-se eficaz devido a natureza do grupo e ¢

utilizaram a
lhido mos

Os pesquisadores

etivos da

pesquisa, posswmmawdo a0s pesquisadores a apresente o de pontos a
serem atravessados, ao longo do caminho da asse

rdes’ no jornalismo e na sociedade local

80 e prob\ematvag

soria de comunicagdo, para a insergdo de

o

pautas

A pesqu sa qualitativa € extremamente valic
ma mens

cadores d ionamento de uma
do pr

(PERUZZO,

2010, p. 143-144)

5to um modelo de soria de comunicagdo pensado a partir das carac-

d

s de um projeto ambiental. A finalidade da proposta € suprir as necessi-

dades comunicacionals de organizagdes e projetos ambientais e/ou de sustentabilidade ou
3G

com preocupagdes semelhantes
2. Assessoria de Comunicagao Ambiental

Ao cogitar uma assessoria de imprensa para um projeto ambiental como interventora n

preciso erterder as assessorias, primeiro, como administradora da informa

). Um

midia local, é
segundo Jorge Duarte (2003)

sessor tem por h,moes 0 relacionamento com os velfcu-

ublicos. Este tra-

los de comunicag&o, a atengéo & midia e a divulgagdo de informacgdes aos
balho ndo objetiva determinar as responsabilidades dos
0 da assessoria de impren

ores, mas considera qualquer

%]

e

como resultado da execug&o de tais fungdes

a estes encargos, ndo ha como ndo dizer que o assessor de mprensa seja, pri-
u

meiramente, jornalista. Tal afirmativa fundamenta-se na inexisténcia no Brasil de

de ética, decreto ou lel que regulamente e especifigue a a soria de impre como uma

profi igo de Ftica dos Jornalistas Brasileiros’ reconhec

) separada. O "

ores

como jornalistas, como também o faz o "Manual Nacional de Assessoria de Imprensa da
agdo Nacional dos Jornalistas ’\’EN/\Q) afirmando que ‘(...) trata-se de um servigo es-
"(FENAJ, 1994, p. 12)

Diante das responsabilidades assum\das por este prof

pecializado privativo dos jornali

2003)

a\c

ional, Jorge Duarte (2
: 5 da comunic

taqueap de imprensa se aproximou das "

gao’
e também incorpora hoje a preocupag a para fins mercadoldégi-
cos, [..] ou, simplesmente, imagem" (DUARTE, 2003, p. 236). Estas cmc\dsées foram pen-

30 com informie

sadas na légica de organizagdes s possui aplica em outros contextos,

pois o lucro € somente um objetivc

Atentando para a postura assumida pc\a FENAJ ('994) no "‘Manual de Assessoria de Im

prensa’, distingue-se tr

cOes P Mu/o\) HP} e Pubhcm e e Propaganda ’PP
Al, ora ambas e a PP compartilham dos mesmos objetivos
quanto a imagem do assessorado, (FENAJ, 1994). Duarte (2 afirma que a fung&o da Al

encontra-se dentro de um emaranhado de atividades que formam a chamada comunicag&o

Assessoria de Imprensa (
contexto, ora a RP se serve

organizacional, @omgtnuw’da por; “[ ] processos
tegram-se e podem, muitas vezes, ser ind

atividades que se cruzam, sobrepSem-se, in
fluid

30 interna,

ntas devido a linhas de”r*arc(m

as que

envolvem agbes de publicidade, Internet, marketing, relagdes publicas, comunic

relacionamento com consumidores” (DUARTE, 2003, p. 24)
Analisando a origem da assessoria de imprensa, Chaparro (2003) aponta a concomitancia
em que ela e a RP surgiram. No texto "Ce

a iniciativa comunicativ

s de Assessoria de Imprensa’, 0 autor relata
fo jornalista vy Lee, que fez com que conquistasse '] o titulo de

Ouvice-versa' (CHAPARRO,

fundador das relagdes publicas, berco da assessoria de imprens

U uma espécie de ria de comunicagao para John Rockefeller,

do "capitalismo se

vagem', '[.] &
cios dos Estados Unidos” (CHAPARRO, 2008, p. 34). Com atividades baseadas em principios

época 0 mais impopular homem de negd-
proprios do que chama-se hoje de assessoria de imprensa, Lee conseguiu reverter a opinido
publica a favor de Rockefeller

(200

Como descreve Ct ro (200

pada com a imagem e em mol-
do século XX,
s PUblicas surgem vinculadas ao

Al surge, entao, preoc
dar a opinido publica e vai se ¢ >ndo, ao longo das primeiras décadas
numa légica administrativa. As primeiras escolas de Relag

u
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campo da Administragdo. No Brasil, na década de 1970, representagdes profissionais, sindi
cais e emprese

arials do Jornalismo comegam a reivindicar para si a assessoria de imprensa
s Publicas (CHAPARRO, 2003). Tem inicio,
na década de 1980, '[..] o processo formal de se dar identidade jornalistica a atividade de as-
sessoria de imprensa’ (CHAPARRO,2003, p. 46)

Do texto de Chaparro, pode-se tirar a conclusdo de que Al e RP surgem como uma mesma
atividad des do
ria

que antes era drea dos profissionais das Re\u

e, que despois se divide, seja em territdrio brasileiro, seja em outras
>0 Ribeiro (2013), por sua vez, pde em perspectiva

mundo. Ve

e com o jornalismo. Nao ¢ facil
o conflituosas,

de imprensa com a :‘,ropaqawd' em rejeitar a proximid

ver sentido em juntar, em um Unico panorama, caracterfstic
mas Ribeiro (2014) explica que a Al é "'uma ativid persuasora‘ (2014,p.7
assim como a propaganda e o jornalismo. eria o ponto comum entre a Al, a RP, a PP

71, grifo nosso),

e 0 Jornalismo. Ribeiro (2014) coloca as areas comumca;éo social num mesmo pacote
quanto a ‘arte de influenciar”. Ele se M‘:amer‘\a em Mucchielli que afirma que '[..] toda a
, 2002 apud RIBEIRO, 2014)

O fato de os assessores de imprensa serem também jornalistas n&o os impede de se
aproximarem das demais éreas da Comunicagdo Social e de colocarem em prética uma
assessoria de comunicagdo. Essa tenuidade na linha divisdria entre tais

comunicacdo constitui uma tentativa de influéncia” (Mua e

eas € 0 que ca-
racteriza a atividade. Graga Franga Monteiro (2013), ao falar sobre as noticias institucionais,

revela que a comunic >ia, dado

> organizacional exige a qualidade de objetividade e influér

seu comprom Segundo a autora, ' : ] um dos efeitos

pretendidos (ta\\/ez 0 mais importante) pelas i (quaisquer que sejam elas), com a

presenga da midia onquista do apoio da opinido publica e consequentemente, a sobrevi-
véncia no mercado’ (MONTEIRO,

2013, p. 148)

considerar a quahcade das Als como influenciadoras na agenda mi

didtica
grandes interventoras d~ notic

atisticos que as assessorias de imprens

a séo

IS

S NO }:)r’wahsmo De acordo com o autor, essa interveng

ias
‘perfeitamente legitima” e se adequa a realidade de cada jornalista e redagao (RIBEIRO, 2013)

De acordo com Martinez (2003),
des sem fins lucrativos sZo instituicdes que '[..] falam sobre seus interesses p
sociedade, que tornam publicos seus pr\,t emas e sua
TINEZ, 2003, p. 233), por
que esse tipo de organizagdo procura a imprensa para legitimar seus anseios e para
tornar a opinido publica favoravel a ele:

organizagOes do terceiro setor, assc

nsiedades por solugdes’ (MAR

e de comunic

;30. Monteiro (207

€5

Instituicdes que se dedicam as causas ambientais
da responsabilidade social. Marlene Branca Solio (2
z0s ambientais fez com que a Idgica capita

iz que a discussao sobre 0s prejuf-

e mudada, 0 que causou a percepgao da

necessidade de mudar a situagdo de usufruto dos recursos naturais sem prudéncia. Como
fruto d perce|

280, p
meio ambiente e sustentabilidade como a "Conferéncia de E
inicio dessas reunides, e a "Rio 92", onde surgiu a A

agao a ser adotado global, nacional e localmente por governos e sociedade civil, em todas as
areas que a aga

comegaram a reunir-se em conferéncias internacionais sobre

ocolmo’, de 1972, marcando o
genda 21" que consiste em um plano de

0s no meio ambiente. A tentativa € de orientar um

0 humana causa im

novo [)éidffﬂ(l de desenvolvimento e encontrar uma

oartir de um conjunto ae T@C()’T\GT‘C&C’ €S sODre como as Mdm)t—‘; evem
t ) b

desenvolvimento sustentavel e iniciar seus programas de sustentabilidade

A Dara a crise amo ao [)‘é}ﬂf—‘?éi a

para implantar o

Segundo S¢lio (2013), a partir da segunda metade d sécuo XX, com a onda de s
tentabilidade, a

dela de 0 homem como "dono da

" mudou para ‘o hormem como

parte da natureza'e é essa a ideia que deve s

r transmitic publico pele

Logo, o publico também desiste de uma satisfagdo exclusiva que vem do que consome,
pois 0 ganho com uma agdo ambiental é cole

0. Ainda assim, de acordo com ,
modelo de sociedade consumidora vigente €[] contraria a preservagao das cor \d coes
de sobrevivéncia' (SOLIO, 2013, p. 92). Portanto, para uma onda de responsabilidade so
clal ser aceita, 0 publico tera de ser convencido

Partindo ¢
publ jade em se preocupar com tais ques
e outras agdes em comunicagado como assessoria de imprensa e publicas tam-
lvimento do publico. Torna-se importante g~ ar
da divulgag&o de informagdes, a fim de provocar o en ment
Geder Parzianello (2014) diz que o termo significa, no Brasil, 'engajamento’ “Er‘qajm‘er‘—
>sent o, envolvimento, e
to de comprom "ARZIANELLO, 2014, p
Parzianello (2014) soma a
e

(f

de convencer, as organ 1Zzagoes Inve tem em campanha

ir o publico da neces

S

bém s&o elaboradas para causar o en

conhecimento através

tonos rep

e e pertencimento, o que leva a um concei-

( este trabalho, pois considera que o engajamento do proprio
ssor seja de suma importancia quando afirma que se dev

reditar naquilo que se enun-
cia. 1sso seria condigdo essencial para o engajamento do pub co. Ou seja, previamente deve
A0 ideologica do proprio

°ss0r de comunicagdo em rela
bios ambientais. Jo&o José Forni (2013) revela, por

ve primeiro ganhar a confianga do seu publico interno —

3 terd dificul-

undo o autor, '[...] se ndo existir o engajamento do publico interno, a empr

dades para convencer a opinido publica’ (FORNI, 2013, p. 380, grifo nosso)
Relacionando diretamente com a pratica jornalistica, o

> Canellas (2008) s

araa \mpa*mahdan e e atenta que

é e nem deve ser imparcial. Ma

como alternative

p andoinvalida a objeti-
nfigurando uma tran

Nessas situagdes — de degradag

ressdo a uma regra profissional

meio ambiente ou ua possibilidade — ndo ha
motivo para imparcial, mas uma escolha, racional e premeditada, ou seja, um engaja-
mento, uma posigao ideoldgica vinda do préprio jornalismo ambiental. André Trigueiro (2012)
afirma que g

5 ter proﬂ Sl e jornalismo, é p

nals competentes na

na universidade, as causas e consequéncias da crise ambiental, analisar os diagnosticos ba-
seados em mcadores cientificos e habilitar-se a dentincia. Se o jornalismo estd t&o pareado
)or que n&o dizer o mesmo sobre esta

entais também se configura na defesa da

a comunicagao organizacio

0 engajamento do a¢
insergéo de informa

’mfh s, Silva (2006) explica que ndo ape-

nas instituicoes S

>,

governamentais fazem jo rrmhw publico; institu
s jornalisticas, também o praticam. Exg

nao governamente

como

empres pec-

tos jornalisticos aos servigos de assessoria de comunicagao, as assessorias podem inserir

pautas de interesse publico e devem fazé-lo para problematizar a sociedade. Como afirma
Chaparro (2003, p.50), '[..] ndo se deve cair na simplificagdo de ver no interesse pu’bhco ovalor

A

que se opd e particular’

0 gerada € que se po

A partir da mobilize de medir os resul Je comu-

nicacg >80 para 0 melo ambiente “Jd‘/ uer organizag >80 com essa incumbéncia ou que, sim-

plesmente, se preocupa com o meio ambiente tem por objetivo a adesdo de ideias. Para tanto,
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a assessoria de imprensa é '[..] altamente eficaz para moldar a opinizo publica" (RIBEIRO,
2014, p. 81). E, entdo, um campo com fina

> de persuadir e, jJunto ao movimento de pro-

atizar a sociedade, é
ausas defendidas

vocar o noticiario e problem
aderirem as ¢

apaz de conscientizar publicos e fazé-los

3. 0 Vale do Araguaia e seus recursos naturais

0 Vale do Araguaia se situa na divisa dos 0s de Mato Grosso e Goiés. Ele traz a diy

sidade natural da mistura desses dois s e seus multiplos biomas pelos rios
as cidades Barra do Gargas e Pontal do Araguaia, em territério mato-gros-
sense, e Aragargas, em territorio goiano, comtemplam um cenério de serras e pla
cerrados, pantanos e matas tropicais, cercadas e formadas pela abundancia dos recursos
hidricos da regido

Araguaia e Jarca%

cles com

O clima tropical da 'eqwéa'o tem duas estagdes bem definidas, um perfodo de seca de apro-
!

Ximac

amente outro chuvos que p()d%\,‘ € Iniciar em setembro e stender

até abril. A temperatura méd
sendo quente e Umido, com

rdo Umido e inverno seco (SEMA, 2015)
Fazendo parte da Bacia Araguaia-Tocantins, a maior b hidrogréfica totalmente bra-
sileira, 0 Vale é farto de recursos hidricos. O Rio Araguaia € o rio principal da Sub-Bacia do

avaria de 22 a 25° C e o clima dominante € o tropical chuvoso,
ver.

Araguaia, que conta na regido como afluentes os rios Gargas e das Mortes, e dezenas de
(SEMA, 2015)

Uma das belezas hidrogréficas da regido s&o as cachoeiras que podem ser encontradas
até mesmo em drea urbana, usadas como pontos turisticos para aventureiros que gostam
de trilhas e da vegetagao natural aos pés das serras. Outra atragéo aquatica € o Parque das
Aguas Quentes em Barra do Gargas com piscinas hidrotermais, (BARRA DO GARCAS, 20
Aregido do Vale ainda conta com o Parque da Serra Azul, uma Ar

nascentes, corregos e ribeirdes

do Ambiental

de Preserva

Serra do Roncador

Conhecendo o valor dos recursos naturais do Vale do Araguaia, fica impossivel ndo perce-
ber a importancia que tem o jornalismo ambiental para a reg
tural com o urbano. Porém, a imprensa em um todo ainda deixa de lado pautas importantes.

(APA) com é&rea de 11.000 ha, e com a famo

0 que vive a integrag&o do na-

a conscientizagao de fazendeiros, proprietarios de industrias, populagdo local e

3 Nec ade da pre /ac: >80 dos recursos e meic e faz mais que

iria e deve fazer parte da imprensa didria do Vale do Araguaia
4. Projeto “Cuidando das Nossas Aguas”

O projeto "Cuic

do das Nos Aguas' objetiva impactar os érg&os publicos e a po-

pulagdo da area do v aia sobre qu&o importante é a preservagéo dos recurso
naturais. Seus objetivos espec rer acff)es para mobilizar a popula

formadores de politicas publicas, a midia e a comunidade cientffica, tentando
uma ligag&o entre o desenvolvimento sustentével e a preocupagao com o meio afrbwe te,
abarcando os municipios de Aragargas, B e Pon

A organizagao € formada por voluntarios civis, instituiges publicas e privadas, ONGs e ¢r-
G SEMA-MT) e o Instituto

Cel

do Gargas

Mo a Sec riade

de Meio Amb\eme de Ma

Regional de Barra do Gargas (IBAMA-BG)

sileiro de Meio Ambiente/

0 projeto comegou a implantar agdes ha alguns anos e no ano de 2015, pela primeira vez,

organizou diversos eventos na Semana do Meio Ambiente visando conscientizar a populagdo
0

sobre 0 qudo é importante zelar pelos recursos hidricos da re

0. A principal ag&o foi a coleta

de residuos nos rios Araguaia e Gargas, que recolheu 3 tone de lixo. Dentre as ativi

abertas ao publico, houve uma oficina pedagdgica sobre reutilizagdo de materiais, palestra
sobre meio ambiente e orientagdo sobre coleta seletiva de residuos esentagoes culturais
e esportivas e visita a tendas de artesanato de reciclagem

Simbolizando o compromisso com os bens hidricos da regido, houve o ‘abrago coletivo”

ao Rio Ar. conteceu sobre a pa

arela das pontes. Finalmente, a intengéo foi a de

aia, que a
ambiental

conscientizar a populagéo e apresentar uma outra realidac
5. A assessoria de Comunicagao do projeto “Cuidando das Nossas Aguas”

Partindo do objetivo do projeto ‘Cuidando das Nossas Aguas’ de conscientizar a popula

Gao e a sociedade como um todo, possibilitando um didlogo sobre preservagao e recuperagéo

dos recursos hidricos do Vale do Aragua

aas ria ae comunic O tencionou conguis-

S,
tar o publico, motivar sua participagdo no evento, fosse como voluntdrio ou como espectador,
e convencé-lo sobre a importancia do projeto e de suas agdes. Para isso, fol elaborada uma
assessoria de comunicagdo com uma equipe de cinco membros — académicos

Comunicagao Social com habilitagdo em Jornalismo da Universidade Federal de Mato Gros

s0, Campus Universitédrio do Araguaia (UFMT-CUA) — que eram voluntario

quisa participante, observou-se que para
ria de comunicagao tragou uma espécie de caminho que prevé trés pontos de cons ménc,\a
relag&o das diversas dreas da comunicagao no ambito da assessoria de comunicagao;

car
+ 0 engajamento dos assessores e do publico (PARZIANELLO

+ainsergdod autas "verdes' na sociedade
M
poss
pesquisa participante, € percept’ve\ que o objetivo da assessoria de comunicagao

a

do, pois conscientizou o publico ao tra ) projeto e problemas ambientais

sentados de forma linear, os pontos n&o seguem ordem légica na prética. E
vel, durante o proces é-los entrelagando sem ordem pré-existente. Fazendo uso da

5

esmo a

oi alcanga-

(]

regido
Como resultado quantitativo, o encontro ‘Cuidando das Nossas hguaO foi noticia no
de TV de Barra do Gargas ('TV Centro-Oeste’, "SBT" Serra
TV Cidade’, "Rede Record”, "‘Rede

oo
A

jornalismo das quatro redes

Azul', "‘Rede Bandeirantes” TV Barra do Garcaf;", ‘Rede

Gazeta do Vale do

TV"), em um jornal impresso (‘A guaia’) e em oito sites e blogs de
jornalismo regional ("A Gazeta do Vale do Araguaia”, "Semana 7'; "Barra do Gargas News',
‘Faculdade Cathedral; "BotoBlog'; ‘Aguas de Barra do Gargas'; ‘Prefeitura de Barra do Gar-
gas"; "Prefeitura de Arag

argas’)

A metodologia ho foi delinec
das Noss

atividades em um primeiro evento As reunides

aapartird ectos do proprio projeto ‘Cuidando
s Aguas’, que envolvia um grande numero de organizac

res e dispunha de vérias

m a organi

0 eram semanais e com a
presenga de toda a equipe de assessoria
Optou-se por uma assessoria integrada a organizagdo, de forma que os assessores se

sentiam também organizadores e participavam das decisdes ndo s6 omunica-
¢&0. Essa proximidade facilitou, como prevé Martinez, o ‘[ ] fluxo de DF@%TtZd

das respostas’ (MARTINEZ, 2003, p. 224)
Frente ao cenario da midia local e a necessidade de gerar conhecimento ndo s¢ sobr

projeto, mas também sobre questdes ambientais, e proy

ocar o engajamento do publico, fo
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> semiaberta (LU”RTE
ne

acebook. Foi u

duzir re 3 serem public

esps *’wagﬁes
em outros tipos de texto e a promogdo do concurso ‘Cuidando das Nossas Aguas”. A pégina
funcionou do dia 17 de maio de 2015 ao dia 23 de junho de 201¢

Como estratégia promocional, conforme aponta Lupetti (2007), objetivou-se, com o con-

curso ‘Cuidando das Nossas Aguas’, que premiaria a foto mais curtida tirada nos manan

0, chamar a aten que utilizam a rede social, criando uma

Gao dos Internaute

rede que atrairia UJ[) ico. A ideia era gue os Internautas adeaSSGT"W a construir a

também. A public d
do participante, isso impulsionaria a visibilidade do projeto. Foram 34 fotos publicadas que

/nculoentreelaea

o de fotos na pégina criaria uma es

renderam um total de 2.325 curtidas

Por considerar o cendrio das transformagdes midia
s midias (JENKINS, 2008). Castells (2000) afirma que o

cas com 0 uso das tecnologias, fo

ram usa as red

clals e no

e informatizarem os
s disténcias encurtaram-se a tal ponto

atinge, inclusive, as cidad

vigos

lares, a ma\ha urbana adquire um outro S\qmﬂcado

quqé nao mais faria sentido afirmar sua existéncia. Observou-se, de fato, que o publico que

na do projeto alcangou era composto por internautas ndo so ¢

Is, mas de outras re-

Ges do pals. A pagina do evento possibilitou, ainda, a interagdo tanto com o publico externo,

e}

quanto com o pub
Para di
notas informativas, videos, fotografias, coletiv

nterno, voluntarios e organizadores

5 a internet,
fculos de

vulgar informagdes, foram produzidos , matérias adequ

Q ve

mprensa e entrevistas aos ve

informag&o
Apds o evento, foi divulgado um release com os resultados da ag cipal atividade

3ca0 de interesse

do evento, a coleta de lixo nos mananciais, gerava expectativa e era

publico. Como prevé Monteiro (2013), foi considerado os critéric 19 noticiabilidade da reali-

dade local como estre bilitou o aproveitamento do fato pela midia

a forma, julga-se que os objetivos tragados pela assessoria de comunicagdo do pro-
Cuidando das Nossas Aguas’ foram alcangados. A asse: a driblou suas limitagdes e
obstdculos, como a falta de estrutura fisica e as d\ﬂcu\dades com a midia local e conseguiu

elecer o caminho até o publico.

6. Consideragoes finais

'e)
EUI

0 trabalho aqui apresentado traz a realidade da comunicag
3, p. 49) afirma que '[.] noticiar € a forma mais eficaz de interferir
or

0 em sua fung&o social. Ma-

nuel Carlos Chaparro (200

no mundo’, portanto, é indispe I .em qualquer evento e setor social a presenga de um

comunicador no esforgo de exercer tal fungao

s informar, a as

soria de f)(,‘JT‘\U’HC&]()‘,éf) poae p*cb\ematvar a sociedade

e influir na agen ocial e mididtica. Trazer ao conhecimento a discuss&o sobre quest

sociais ndo é atribuigdo exclusiva do jorna e ’Cdagéc Pode ser também um compromis-

o

50 assumido pela comunic >aGa0 organizacio nal e é isso que a assessoria ae comunic

ambiental propde; uma nova maneira de intervir que possibilita um relacionamento de pare-

amento com os [)Ub‘\C()fL um envolvimento efetivo com a que levemn ao

desenvolvimento sustentével

alta-se que 0 modelo de assessoria de comunicagé&o ambiental proposto no presente

trabalho, de engajamento do publico e que objetiva induzir a produgéo de noticias, pode servir
como modelo para composigdo de assessorias com outras preocupagdes sociais, além da

ambiental. O modelo também é quado para todos os tipo
parte de uma organizagdo com fins lucrativos
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Andlise da contextualizacao e da sensibilizacdo do
jornalismo cientifico na Amazénia

Al ) | ifain f T
llan Soljenitsin Barreto

Resumo: A pesquisa completa analisou as matérias dos jornais online Didrio da
Amazénia (Porto Velho/RO) e Pagina 20 (Rio Branco/AC) relacionadas ao meio
ambiente e a ciéncia na Amazonia, cuja avaliacdo baseou-se na frequéncia com
que essas publicagdes foram divulgadas e sua qualidade. Destacamos as categorias
contextualizacao e sensibilizacdo, tendo como base as matérias de cunho cientifi-
co por acreditarmos no potencial educativo acerca da cobertura jornalistica sobre
ciéncia na regido. Com isso, esperamos contribuir para o aperfeicoamento do
acesso a informacao cientifica por parte da populacéo para a tomada de decisdes
esclarecidas sobre o tema. Esta pesquisa foi financiada pelo CNPq (Conselho Na-
cional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico).

Palavras-chave: Pesquisa; Cientifico; Amazoénia.

Abstract: The full research analyzed the articles from the online newspapers
Diario da Amazénia (Porto Velho / RO) and P&gina 20 (Rio Branco / AC) related
to the environment and science in the Amazon, whose evaluation was based
on the frequency with which these publications were published and their qual-
ity. We highlighted the context and awareness categories, having as fundamen-
tal the scientific publications because we believe in the educational potential
on the journalistic coverage of science in the region. With this, we expect to
contribute to the access improvement about scientific information by the peo-
ple in order to make clarified decisions on the subject. This research was fund-
ed by CNPq (National Council for Scientific and Technological Development).
Keywords: Research; Scientific; Amazon.

Resumen: La investigacion completa examiné las publicaciones de los periédicos
digitales Didrio da Amazénia (Porto Velho / RO) y Pégina 20 (Rio Branco / AC)
en relacién con el medio ambiente y la ciencia en la Amazonia, cuya evaluacion
se baso en la frecuencia con la que estas publicaciones fueron reveladas y su
calidad. Destacamos las categorias de contextualizacion y sensibilizacién, a partir
de materias de caracter cientifico, porque creemos en el potencial educativo de
la cobertura mediatica de la ciencia en la regién. Con esto, esperamos contribuir
a la mejora del acceso a la informacién cientifica por parte de las personas para
tomar decisiones informadas sobre el tema. Esta investigacion fue financiada por
el CNPq (Consejo Nacional de Desarrollo Cientifico y Tecnolégico).

Palabras Clave: Investigacion; Cientifico; Amazonia.
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