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Tempos de Convergéncia: o perfil digital
do jovem universitario da UFAC

Aleta Tereza Df

Maria Cristina (

Resumo: O presente artigo € resultado da dissertacao intitulada “Tempos
de Convergéncia: o perfil digital do jovem universitdrio da UFAC", defen-
dida em fevereiro de 2015 no Programa de Pds-Graduacdo em Televisao
Digital da Unesp/Bauru - SP. Buscamos neste trabalho tragar o perfil digital
dos jovens universitérios da Universidade Federal do Acre. Foram entrevis-
tados 475 alunos de graduacao, perfazendo um total de 10% dos alunos da
instituicao. Como metodologia além do levantamento bibliografico foram
utilizadas as abordagens metodoldgicas quantitativas e qualitativas, com
aplicacao de questionarios. Concluimos com este trabalho que os jovens
universitarios estdo vivenciando a juventude digital, em que os aparatos
tecnoldgicos fazem parte do cotidiano e do modo de vida.

Palavras-chave: Juventude; Tecnologias digitais; Amazodnia; Acre; Rio Branco.

Introdugao

As Tecnologias Digitais 0 imersas no mundo globalizado. A nova sociedade denomi-

Sociedade da Informag&o tem como cambio a posse da informagao e do conheci-

nento, aliados aos rec
inseridos n

ursos tecnologicos. A preocupagao

iedade e como

atuando perante g
dade, é uma inquietagéo que nasce em sala de aula. Estar conectado em rede, nem sempre é

star utilizando a rede informe

consumo €S relacione

ao estudo. Cada gerag

juvenil tem sua caracteristica perante as tecnologias

Nosso pafs € marcado por disparidades econémicas e sociais constantes em suas cinco
grandes regides. A oportunidade de ac

ensino € alia ) tamanho da populagao, a
o)

infraestrutura basica e a qualidade de vida, que s&o diretamente relacion com o tempc
0 e com o desenvolvimento das metrépoles. A
O [
el, ma

de coloniz; norte € a maior em ex-

tens

o territorial do no Porém, traz em seu seio a floresta amazonica. Uma riqueza

imaterial de valor inestimé que de alguma maneira pode dificultar o crescimento em

S
desenvolvimento urbano dos estados
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Visando compreender parte do universo digital, este trabalho pretende analisar se o jovem
universitério da Universidade Federal do Acre — UFAC esta inserido nesse contexto tecnolo-
gico ecnolog
aqui tragar o perfil digital c

Se ele utiliza

etivamaos

A Juventude Digital

Entender o pensamento dos jovens e analisar

culturas juvenis existentes € a inquieta

G380 natural da maioria dos pesquisadores. As pro s de futuro, desenvolvimento, cons

Mo, que surgem como perspectiva de um M(JELT melhor para se viver, giramem torno desta

classe social denominada ‘juventude”
do imaginaria, que varia em
ntude tem em seu bojo um

Como os joven
futuro? Sdo inquietagdes que

antropslogos e outros pes

Para compreendermos os jovens, de 0s vivenciar, participar, conversar, conhecer as

suas possibilidades e expectativas. Compreender o seu univers

construgdes histéric

sociais relacionadas ao seu ciclo de vida

Seus valores e nec

E fundamental que o entendimento sobre a juventud

com 0 momento vivido, porém ser mais amplo do

>duzindo a mera-

Je 5 de agosto de 2018, sancionada pela

presidenta Dilma Rousse 0 artigo "institui o 3tuto da Juventude

e dispde sobre os direitos dos jovens' e define: '§ 1° Para os efeitos desta Lei, sdo consi-
deradas jovens as om idade entre 15 (quinze) e 29 (vinte e nove) anos de idade’

(LEI'N®© 12.852 - BRASIL, 20183, p. [online]).

igualmente justifice

da pesquisa, uma vez que e e parte
da pesquisa, uma vez que ela ne parte r

Quando relacionamos Jjovens com TGCPO‘OQB OU COM O acesso e«

nologias, geralmente associamos a g es apenas ouviram falar sobre

a implantag&o das tecnologias digitais, outras vivenciaram o seu nascimento e aprenderam
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a utilizé-las. Na atualidade, hd uma grande parte da juventude que j& nasceu no meio tecno-
|6gico

Mpu\j) séo formas de
banco, utilizar alist

cotidia

A definigdo de geragdes principalmente em se tratando de conhecimento tecnolégico €
muito diferente das definigdes socioldgicas de geragdes que viveram ou participaram de mo

vimentos sociais. Em ¢ se tem uma vivéncia

ac

erenclada, por mo

vos como cultura,

ital econdémico, o etc. Com as geragdes tecno oycas néo ¢ diferente
Nesta pesquisa, utilizaremos alguns conceitos geracionais tecnoldgicos de origem ame-
ricana, categorizados por Don Tapscott (2010). N&o po d mos afirmar que

integralmente validos para 0 nosso pals, mas eles nos pces bilitam estabelecer a

trizes. Evidentemente, a questao ger ar‘v“mah com as midias e com as carac
teristic

[%9)
m
>

em 4 grupos,

ente momento

Geragao Baby Boom ou Geragao Pés-Guerra, 0s nascidos entre 1946-1964, onde o maior

impacto foi da revolugdo das comunicagdes em que a televisdo comega a exercer dominio

e fixag&o, revolucionando as praticas comunicacionais e de consumo, mudando as

com 0s mMeios e criando novos ha comportamentais. (TAPSCOTT, 2010)
Geragao X ou Gerat;ﬁo Baby Bust, a0ucles que nasceram entre os anos de 1965-1976,

comunicadores

Sivos e extremamente centrados na midia. Consumidores dos me

analégicos, ou das tecnologias da informagao e comunic
ta

se fixavam naquele perio-
mo de computadores e

do. Podem ser chamados dﬂ migrantes digitais nos hémi
Internet (TAPSCOTT, 2010

Geragao Y, Geragao Internet ou Geragao Milénio,

>idos entre 1977-1997, tem maior
facilidade para assimilar a tecnologia, pois cresceram com a inft
ando cultu TAPSCOTT, 2010)
Geragao Z ou Geragao Next, aqueles que nasceram a partir de 1998 até a presente data
Essa gerag&o tem um vasto dominio dos meios digitais, pois nasceram com as tecnolog
sendo uma realidade (TAPSCOTT, 2010)
Para

das tecnologias digitais,
as consumindo e c

Y e Z, as tecnolog

gerag
> da vida real. "Ha

s digitais sdo algo amplamente natural e a vida vir-
portanto, para e: a

tual é exten

n uma (Ieﬁﬂ‘(léf‘(l\é]

cnolégicos dade de

referente ao consumo das tecnologias, asseme-
"-se com a realidade brasileira. Percebemos que as geragdes Baby Boom e
) idosos e

jas midias an

e radios Fca mig a

riores, buscam formas de se adaptar a isso’ (GOBBI, 2012, p. 49). Mesmo possuindo maior

dificuldade de assimilag? breofumc\or‘av‘er‘to destas tecnologias digitais
sofre uma influéncia com ¢

partir de

J& ageragéo Y, ainda

tecnologias digitais. A juventude, n

ou das camadas mais ricas, que formam a Geragao Digital Brasileira ou Nativos Digitais vém
construindo comportamentos digitais, extremamente vinculados a prétic

A juventude de

online

0 Z cresceu com a Internet e vive

“la a evolugdo d

maoveis e computadores, em larga escala e baixo custo. Mesmo 0s que passam a participar
mais recentemente desse proce: estao diariamente dentro dessa nova logica
e midiatica, conseguindo uma adaptagdo mais rép\ca 30s novos melios digitais que as
nteriores (TAPSCOT

OTT, 2010)
Todo Nativo Digita stréi uma identidade online, que é construida por todas
estabelec

3 tecnologica

GO

3s na rede, por meio de s somputadores ou dispositivos mov
GASSER, 2011). Dificilmente vocé verd os participantes dess

a geragao sentados em uma sor-
veteria apenas degustando um sorvete e conversando com colegas, todos estarao sentados
fazendo a sua degustagdo com uma mao e olhando o celular com outra e talvez conversando

via me 3tivos de ¢

sociais, blogs, comuni-

s realizadas nos meios digitais, através de jogos, red

s indiss

s, fazem par ‘eu digital’, muitas veze ciavel do "eu humano’. O con-

des virtu do
mo de informagdes, a ’ﬁa\ izagdo de compras via Internet e a propria participagéo politica
m ganhado espago nas maos desses novos agentes midiaticos, que ampliam sua forga em

Juventude Acriana

A juventude acriana segundo o Censo de 2010 é mais do que um quarto da populagdo
equivalendo a 29,27% (214.739 hab.), (IBGE, 2010). Sendo 50,18% do sexo feminino e 49,82%
do sexo masculino. Ainda em conformidade com os dados do Censo de 2010, a maioria da

populagio de jovens (75,42%) reside em area urbana. E interes

"te notar que na popule
bém se mantem em maior nimero, tendo 3

6 a mais do que os
diferenga de

urbana as mulheres t

homens, porém, na populagéo rural elas ficam em menor numero, com ury
8,86% a menos que os homens, conforme dados da tabela 1

Tabela 1 - Amostra de residéncia da populagao de jovens dividida por sexo

Populagao Rural Populagao Urbana

24.57% = 52.768 hab. 75,43% = 161.968 hab

Homens Mulheres Homens Mulheres

54,43% = 28.723 hab 45,57% = 24.045 hab 48,32% = 78.274 hab 51,68% = 83.694

onte 2014
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am frequentanc
am algum tipo de escolaridad
aldej

0a 24 anos obtém 22,57% (17.993 hab.)
nas14,29% (11.396 hab.)

Do universo de jovens entre 15
mos em: 32,08% (25.572 ha

de 20 a 24 anc dividem em: 10,

mulheres. Por fim o grupo de jovens de 25 a 29 a
homens e 840% (6705 hab
buigao da juventude em relaga

Tabela 2 - Amostra da juventude acriana em relagao ao grau de escolaridade

da popt

0 ou frec

81 hab.) de hom
ano
mulheres (IBGE, 20

entam

3lgum t

30 total dos jovens acrianc

po de estudo. Destes

5a 19 anos, vt\tem 03,14%

S € composto por: £
2010). Outro quadro intere
colaridade conforme demonstre

/am ou

\

hab.)

de mu \hﬁrea

equentam €

Jé os jovens

ﬁ
O
cu
o
%
@

Grau de Estudo

Total %
(N° hab.)

Homens %
(N° hab.)

Mulheres %
(N° hab.)

Alfabetizagao de jovens e adultos

2,29%
(1.832 hab.)

1,26%
(1.006 hab.)

103%
(826 hab)

Regular de ensino fundamental

21,69%
(17.294 hab.)

12,81%
(10.274 hab.)

8,88%
(7.080 hab.)

(6.511 hab.)

(2.803 hab.)

Educacao de jovens e adultos do ensino fundamental | 7,86% 3,86% 4,00%
(6.268hab) | (3.083hab) | (3.185hab.)

Regular do ensino médio 39,03% 18,38% 20,65%
(31.123 hab.) | (14.653 hab) | (16.470 hab.)

Educacao de jovens e adultos do ensino médio 8,16% 351% 4,65%

(3.708 hab)

(804 hab.)

(298 hab.)

Superior de graduagao 19,61% T77% 11,84%
(16.687 hab.) | (6.192 hab.) (9.445 hab.)
Especializacao de nivel superior 1,00% 0,37% 0,63%

(506 hab.)

(78 hab.)

(14 hab.)

Mestrado 0,23% 0,10% 0,13%
(185 hab.) (81 hab.) (104 hab.)
Doutorado 0,09% 0,01% 0,08%

(64 hab.)

Fonte:

Nota-se que 39,0

opulagdo de jovens

no "regular do ensino m“dw 0 que é natural, tendo

esta na classe de

sados em 0 a0s estudos, sendo que al

ocupa o terceiro lugar na tab
Além dos dados da juventu d

requentam o

O publico-alvo desta pef;qm esta na modalida

em vista que a populaga
a 19 anos. Percebemos que 21,69% da populagao de

) com 19,61% (15.637 hab.)

0 ou frequent.

frequentand

criana como um todo, é importante para esta p

/ens es

ar de ensino fun

m o ensi-
malor residente
téo atra

amen

e ensino "superior de graduagao’, que

de 15a 19 anos
29 anos

4.050 hab.) na faixa etaria de 20 a 24 anos; 33,17

Desse universo de jovens residentes na capital acriana, 92,04% (93.555 hab.) \dcm em
zona urbana e 7 (8.091 hab.) na zona rural. A proporgao entre homens e m JH
48,40% (49.198 hab.) jove ulino e 51,60% (52.448 h
BGE, 2010). Ne que fr
7,82% (38.448 hab.) em relac
Referente a escolaridade, d

s do sexo m

entam ou Trequer
do
>amos que o maior nimero de jovens encontram-se no

(I “apital, 0 numero de jover

w

o total de jovens do

s com a faixa etéria de 15a 19
sna cap\la\ A segunda
do 15,04% dos jov

oven

malor

e jovensestanoe

s na

20a 24 anos e 5,( de jovens res dentes em Rio Branco

tecnologias digita

tados pela propria Institui -se, por experiéncia em sala de aula
no Curso de Jornalismo, uma mudanga de comportamento dos discentes nos ultim

anos. Existe uma (des)atengdo maior dos jovens em relag

Gao

ulas que ngo utilizam apara

tos da tecnologia. Aulas "tradicione

ue ut M“’am apenas o quadro de giz eram cercadas

de ouvintes conec s, Questionamos

sitivos tecnoldg

aulas era ocasion ca ou era pela inte eréncia das

digitais. Para realizar uma v
serindo w ventude nas iom@bg@ fazendo

semestre sequinte prop
com que os universitarios mcg«mm parte Jd
ente diferenciado

nente nao poderf

0 Isolado em um curso espe-

As d\TCU d; ) proporcione uma reflex bre como e
acontecer em outros cursos. Qual era o perfil tecnoldgico digital dos |

a ce

s universitarios da

Instituigdo em que trabalhdvamos nas dm, s dreas do conhecimento? Buscando compre-
ender esse universo, a presente pesquisa pretende tragar o perfil d\g\ia dos jovens universita
rios da Univel de Federal do Acre — UFAC, campus Rio Branco — AC, do compreender

que H; o de tecnologie rfil dos |

que nos

de da informe
] dcu pelo fato da Instituigéo ser
\cre e a maioria do

studar s Jovens univ

AC ¢

a primeira de ensino superior implantada no
frequentando a universidade na capital. Atualmente,

sino superior privadas e duas publicas, %emdc quea cursos e tem v

alunos do que as d >mais institt
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Metodologia

Utilizamos uma abordagem metodm’)q\cg quar‘t\tatwa e qualitativa, objetivando tragar o
perfil digital do jovem universitéario da UFAC, além da pesquisa bibliogréfica. Partimos da pro-
blemética se "os jovens acrianos da UFAC agregam ao seu cotidiano novas formas de consu-
mo das tecnologias digitais utilizando a convergéncia digital?". Tendo como objetivo analisar
as digitais pel
Federal do Acre — UFAC, capital Rio Branco, na faixa

o perfil de acesso e uso das tecnologi

jovens universitarios da Universidade

tdria de 17 a 29 anos. A proposta é iden-
tificar quais as midias digitais mais utilizadas e tragar o perfil d s jovens

A UFAC com sede Rio Branco tem um total de 6.007 alunos de graduagao, divididos em 6

grandes Centros, nas grandes dreas de: Ciéncias Exatas e da Terra, Ciéncias Bioldgicas, En-

genharias, Ciéncias da Saude, Ciéncias Agrérias, Ciéncias Sociais Aplicadas, Ciéncias Huma-

nas, Linguistica, Letras e Artes e Outros. No ano de 2013, a instituigdo ofereceu 37 cursos de

. Desta forma, um dos desafios vesquisa foi a de contemplar os 6 Centros

de Ensino, atendendo ao tral da investigagado de

das midias digitais dos jo

;ar O panorama do consumo

ens universitarios da UFAC. Igualmente, com referéncia ao nimero
de alunos, buscou-se atender a representatividade desses nos Centros de Ensino onde est&o
matriculados, obedecendo as caracteristicas da faixa etaria de 17 a 29 anos. Destarte, do total
de 6.007 alunos da UFAC, 4.675 (77,83%) alunos atendem a especificidade da faixa etéria
D forma, do total de 4.675 alunos, dc
zaram a aplicagdo do material tivemos
% total. Desses foram entrevistados 475 alunos, representando 17% do total dos pos
entrevistados e 10% do tot rcada na pesquisa. A aplicag&o dos
questionarios na Universidade Federal do Acre — UFAC, no campus sede da Capital, aconte-

6 Centros de Ensino e dos 19 cursos que autori-

03 alunos, nas varia etarias, representando

alxa

[

o]

SV

s alunos na faixa etéria

ceu em duas etapas distintas; a primeira no periodo de 17 a 28 de fevereiro 2014 e a sequnda
outub
tdes entre multiplas escolr

no perfodo de 27

roa 07 de novembro de 2014. O questionario composto de 52 ques-

\as e preenchimento aberto, foi dividido em 3 grandes catec

Dados Pessoais; Dados Gerais; Dados Especificos e 8 subcategorias: Midias, Tecnologias,
- Internet; Celular; Tablet; Computador; Televisdo; Redes Sociais

Vefculos de Comunicag

Para andlise das 52 questdes contidas no questionario aplicado selecionamos 25, divi-
dindo em 3 categorias, que nos permitiram cumprir
5 da

com o prcpcsm na problematica e nos

analisamos o perfil dos entre os por faixa etéria, sexo e curso de graduagao. B. Midias
Digitais: Onde vai foi possivel a identificagdo do consumo das midias digitais pelos jovens
e de aparelhos tecnoldgicos, as perguntas sobre tempo e

universitarios. Analisamos a p

uso dos celulares, tablets, computadores e telev
tividade: Visou identificar as
pelos jovens universitarios
Os dados da pesquisa foram tabulados
cilitar a tabulagdo e o entendimento das re

30 digital. C. Convergéncia Digital e Intera-
cia digital e da interatividade

s utilizagdes da conve

e Excel Para fa-

em planilhas de texto no softv
stas, utilizamos a ferramenta de questionarios

disponibilizada no Google Drive. A mesma permite que vocé preencha um questionario online
/em em planilha de dados e

e ela te retorna com dois tipos de respostas. A primeira respo

a segunda em um relatério resumido das respostas

Analise e Resultados

0 jovem universitario da UFAC, delimitado nessa pesquisa, € predominantemente da fai-

xa etaria de 20 a 24 anos e do sexo feminino, igualmente a predominancia encontrada no
numero total de jovens residentes na Capital, conforme os dados levantados no Censo de
2010, pelo IBGE. Referente ao género, o percentual maior é de mulheres (57,05%), também
de acordo com os dados apresentados pelo IBGE, referentes a populagéo de jovens do sexo
ferninino na capital que é de 51,60%

Em se tratando dos resultados apresentados sobre Internet (consumo, frequéncia de

ac tipo de mmexéo utmzada)‘ destacamos que 98,74% dos entrevistados tem acesso a

alguma maneira. Os resultados ap'oscmtacos com relag&o a frequéncia dc uso {tcm—
a Internet demonstram que 50,11% dos entrevistados ficam conectados \
dia e 29,89% dos entrev

O
=
o
Q
)
o)
D
3,
o)
N
N
>
2
C
c
S
(o8
o
9]
© m

ados varias vezes p

os estdo dentro da

conectam diariamente. Todos 0s jovens

por Tapscott (2010), de Gerag&o Y, marcados pelo consumo digital. A

nadamente, 80% do universo total de entrevistados que destina grande parfc do dia para

navegar na Internet
Sobre o principal tipo de conex&o utilizada pelos jovens para o acesso da Internet,
os resultados reforgam a questdo do resultado obtido em 98,74% dos entrevistados te

rem acesso a rede mundial de computadores. A Internet via WIiFi/Gratuita é utili

por 54,53% dos entrevistados. A 50 vermn da comt

gunda maior opg&o de ac

movel 3G/4G com 48,21% e so 38,32% utilizam banda larga. Isso comprova que opgdo
principal dos jovens é por algo que tenha baixo 6nus financeiro, nessa impossibilidade,
a conexao é feita pelo celular. Sobre a finalidade de uso na Internet, 98,11% dos entre-

84,84%), diversédo

vistados utilizam para estudar, sequindo das opgdes: redes sociais (
(82,11%) e pesquisar (80,42%)

). Emsetra
maiores indicativas relacionadas ao uso para estudo e p

tando de jovens universitarios, naturalmente, as

tao corre

squis
Os resultados apontaram que o jovem da UFAC prefere utilizar o computador como
fonte principal do acesso & Internet (90,11%)

seguido do celular 85,68%. A preferéncia
pelo computador pode ser justificada pelas alternativas de consumo da internet que
squisar. E de maior comodidade

foram apresentadas anteriormente como estudar e p

redigir, fazer pesqt crever e ler textos no computador. Ne

pode ser um elemento limitado devido ao tamanho da tela
> que 4
martphone, o que nos leva a entender que ce

3% dos entrevistados possuem celular comum e 72,21% celular
rtamente mais de 72,21% dos entrevista-

Verificou

dos possuem telefone mdvel celular. Os smartphones irdo nos a\udar na compreensa

maior do uso da Inte mas nao podemos d lular comum,

irtar ou ignorar o
sua fungdo digital pode ser limitada, mas limitada n&o significa excluido. Referente aos

presentados s s, enfocaremos mais a andlise nos celu

Ainda é baixo o percentual de jovens com posse de tablets na comunidade acadé-

ares e

mica, apenas 23,58% possuem este tipo de equipamento

Mais de 72,21% dos entrevistados possuem celular e 0 seu uso € destinado
sar por voz (ligag&o)" por Jido de "navegar na Internet” com 77,68%. Primordial-
mente, 0 jovern da UFAC ut \\\Za 0c cu\ ar para falar e nave

a ‘conver-

o
%, S

na Internet. Em Segundo lugar,

tirar fotos e mandar mensagens de texto (SMS)

fica dividido entre ouvir musicas

J4 relativo a frequéncia de uso de celular, mais de 30% dos jovens utilizam o celular dia-
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riamente. Sendo 54,1 ezes por dia. O que val de

ade de

encontro aos dados leve os na fina

uso do celular que éliga

Seguramente, mais de 69,89% da comunidade de entrevistados possuem algum tipo de
computador, os dados apresentados mostram que 43,16% possuem o computador de me
69,89% possuem notebook e 19,37% possuem netbook \d\ferem significativa nestes
aparelhos € a portabilidade. Netboo

e notebooks podem ser carregados para qualquer lugar.

0 computador de mesa em muitc os pode ter um custo mais baixo em

a0s ou-

tros. O uso principal desse equipamento estéa relacionado com o estudo (96,84%), navegagao

84%). Poucos jovens consideram a opgao versao

na Internet (80,21%) e a pesquisa (7
‘ fortemente relacionada

com o uso do computador (15,799 sa caracteristica pode es

pela convivéncia social no meio académico

0 alta como a dos celulares e da Internet,
por dia, 9,89% utilizam varias

A frequéncia com o uso do aparelho n&o

38,74% dos entrevistados utilizam o computador varias vez

ém utilizagdo diéria

50% dos jovens universitarios

do computador, reforgando os dados apresentados anteriormente, sobre as preferéncias de
ag&o da Internet no computador.

Quando se trata de midias tradicionais como a televis&o e o radic

€S por noras En proxwadamew

io, notamos que o
consumo destacado fol o da televisé&o digital com 58,95%. A televisdo analdgica ainda

aparece com uma centagem significativa de 43,16%. Entre

/ersitarios,

seguramente ma 0 em sua residéncia
Sobre o consumo dessa midia 50,22% dos
TV apenas uma vez por dia, 20,42% afirmam assistir a

% dos entrevistados assistem TV diariamente. Essa geragao de jovens tem

e 58% tém algum tipo de aparelho de telev

entrevistados responderam que assistem a

televisdo varias vezes por dia.

uma forte influéncia dos pais e avés no consumo televisivo. Mesmo com a explos&o de

migragdo para o celular/computador, eles mantém o vinculo com a televis&o. N&o impor-
tando se o acesso é digital ou analdgico. Sobre a Televisdo Digital e conhecimento des
tecnologia, 90,95% dos entrevistados afirmaram que sabem do que se trata

A convergéncia digital pode ser efetuad divers

COﬂ\rEngﬁC\S de meic

digitais, que acontece quando \
aparelho tecnoldgico e utiliza outro aparelho ao n

ados fazem

géncia, 69,26% dos entrevis

ja Internet erwmamo as
ados Fm"etamo‘ 56% um zam

Totalizando a sua utilizagdo em mais de 90% dos entre
a Internet para acessar as redes sociais, nessa resposta ndo podemos afirmar que acon-
tece convergéncia de conteudo ou interatividade, pc

s ndo é declarado pelos entrevista-
dos que tipo de conversa, acesso de contelido estavam fazendo naquele momento nas
bar t:J

redes. Em contrag oximadamente 28% dos entrevistados faz a conve

de conteudo ou a interagdo com o contelddo da televiséo
A mesma pergunta rel a ao uso da internet com a televisdo foi feita sobre o radio,
,69% dos entrevistados disseram gue ndo acessam a internet enquanto estao ouvindo

radio. Percebemos que na que

0 que trata de posse d s veiculos de comunicagdo apenas
do a finalidade do uso da internet,

32,42% possufam o aparelho de radio, e quando so
apenas 12,21% responderam que escutam
dio tanto digital quanto ar
entrevistados =sponderam que utilizam a internet enquanto estao ouvindo
radio, o principal uso da web continua sendo as redes sociais com 29,26%. Uma média de

sdio. O que podemos perceber que o velfculo ra-

ico ndo exerce muita influéncia sobre os JOVENS universite Arios

3347% quer

9% afirmou que conversa ou interage com o programa que esta ouvindo no radio através da

internet

Ao v””juﬁaﬂﬁ(‘/?} se os entrevistados tinham conhecimento do que era Interati

Tele

do Digital, 71,16% responderam que sim e apenas 26,53% responderam que ndo. O
e 0 que € interatividade, porém ficou evidenciado que no caso da tele-
tados se quando assiste televis

jovem universitario

vis830 Ndo a utiliza. Ao perguntarmos aos entrev
outro dispositivo tecnoldgico, como celular, computador e tablet, 70,53% responderam que
Nnao e aper

S 24% que sim

Para encerrar a nossa andlise, j& que a maioria dos universitarios utiliza muito a internet,
quanto estavam dentro da sala de aula assistindo

a a rede com a finalidade de na-

/amare

s entrevistados r”spc*dcu ueace

pesquisar sobre 0 assunto da aula. Sendo pouca diferenga entre es-

tas duas opgoes, compr Oua'wdﬁ que ap
deve estar sempre em dia. Nas redes

r de usar as tecnologias para estudar, a vida virtual

Ocials, toda possibilidade existe para estudo e diver

Consideragoes Finais

Viver em uma imensid&o verde no extremo norte do pais, com dificuldades de infraestru-

tura por grande parte da popule
isolado do mundo. A juventude é marca

agaoec animais, ndo swgmfca estar

0 individuo, onde suas escolhas

terdo resultados para o r

e definir a carreira que pretende seguir, entrar
em uma universidade s&o %aq de (c\d3 um, baseadas nas oportunidades e condigoes de
vida. Diante da rcahcado dag oza\ zag&o, do avango tecnoldgico e do consumo da informa-
¢ao, para s

em todos

e ter oportunidades e ascens&o no mercado profissional devemos estar imersos

ransformagoes Tec’wobg\caq que a sociedade txwf

Constatamos que o perfil do jovern t pelo acesso massificado a

studar,
0 €éum

internet, com vérias horas do seu dia des

se divertir ou vivenciar a sua realidade virtual nas redes

jovem consciente do Gnus que a internet pode proporcionar, por Isso opta pela conex&o gra-
tuita. Conex&o que € oferecida expansivamente na cidade de Rio Branco — AC, proporcionada
pelo projeto da Flor

Digital do Governo do Estado e em grande escala dentro da UFAC,

que melhorou a utura de rede sem fio, aten

endo todo o campus com uma excelente ve-
locidade de conexdo. Mas o jovem nao fica parado, se o gratuito ndo funciona, o jeito € apelar
para as con sem fio via celular, dispositivo portéatil que pode ser levado a qualquer lugar
dentro do bolso ou da bol

universitarios estudam e pesguisam pc\a internet, mas

Afinal de contas, a caracteristica dessa faixa
'de 0 eu virtual é

nao dispensam a diver.
a de jovens, denomine

Geragdo Y é serem imers

s na tecnologia, or

uma extensdo do eu real. A sua preferéncia em usar a internet é pelo computador, mas na

falta dele usa-se o tablet, celular e até a Te

do Digita

Os celulares smartphones sdo unanimidades para estes jovens. Com a popularizagéo
te tipo de equipamento, a baixo custo, pode-se obter um bom aparelho. Este tipo de ce-
na internet, tirar fotos, ouvir

S

lular permite fazer tudo o que eles precisam, conversar, nave
musica, fazer videc

calendario, agenda eletronica, ver a previsdo do tempo e principalmente

interagir com outras pessoas. Eles utilizam os celulares principalmente para conversar (liga-

G&o por voz) e navegar na internet o ligados no aparelho grande parte do tempo. Muitas

S

vezes ndo desligam nem quando estdo dormindo. Os tablets, ndo tem tanto sucesso com os
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poucos entrevistados que possuem e usam o equipamento € unanime em dizer

que utilizam para estudar, principalmen r livros no formato de e-books. Talvez a né&o

pularizagdo dos tablets seja devido ao ecido ou superior se comparado ao

llar. A diferenga entre os dois geralmente € o tamanho da tela e os table

S nem sempre

fazem ligagdes. Como a maioria do publico entrevistado usa os apardhos mo
pode ser uma hipdtese para o desinter

para ligar,

e referente a

O computador também é uma tecnologia b
amente 70% da comunide

ados, aproxi
sul algum tipo de computad

m ea mica pesqui

ar na internet e es

Equipamento preferido para nav

Jdar, mas quando se trata de ¢

preferem usar os o flcam conectad

S muito tempo aos computador

rém, sabem a importancia d q er ou n&o com o equipamento
es

O rédio e a televisdo ainda sentes na vida dos jovens da UFAC. Ndo mais com a
oréadio estd mais esquecido

0. Nem os radios na int ﬂ’rH despertam a sua aten

mesma frequéncia que tiveram na

do que a teley ). Eles procuram pe

mais diversifi de

Gam O Servigo
S s es comerciais. Ja a televiséo é vista, pelo menos, uma vez
or dia tanto no formato digital quanto a

naldgic es prezam pela qualidade de imagem e

som, isso foi refletido, pois o numero de p

uidores de televisdes digitais € maior do que

ssuem analdgicas
t o
vis&o, quando estéo em sala de aula est

1 definido é que eles utilizam a internet

ara tudo: quando ¢
adio e em horas

ndo, ouvindo

30 o seu cotidiano. Sabem o que é

ciais e estudos pelas tecnologias digitais
e convergéncia, mas nem sempre est&o dispostos a interagir e receber int ora;a
assunto e/ou programa esp

ectado dos jovens universitarios entrev

ifico. Gostam de interagir uns com os outros. Nessa pesquisa,

ados é um perfil dwwak condizente com

o

des. Como apontado na problemat

30 Y, descrito nessas conside , verificamos

vens universitarios entrevistados agregam novas formas de uso das tecnologie
digitais e da convergéncia digital de meios. As midias digitais mais utilizadas por eles séo o

r, celular e internet

Esse foi o principio de uma jornada, é preciso explorar e aprofundar mais esse universo.
Seja com questdes relacionadas ao consumo midiatico, uso esp
tempo de uso especifico e recep

fico de cada

a tecnologia,
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