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EDITORIAL

E com satisfacdo que apresentamos aos nossos leitores o volume 1, nimero 2, da

Revista Paradoxos, que se dedica a tema

cionados a Tecnologia, Comunice

Educagéo a partir de uma otica interdis ;\mar Nesta edigdo, reunimos oito artigos que
materializam, primeiro, a heterogeneida de temdtica de pesquisas que se efetivam na in-
0 €, segundo, a pluralidade de vozes representada

terface constitutiva de nossa publicag?
pela variedade de pesquisadores e de instituigdes das cinco regides brasileiras. Assim,
convidamos vocé, leitor, a se aventurar pelos trabalhos que compdem este volume; per

correndo as inquiete

am e as reflexdes qu

es que sus e sugerem

Na abertura deste numero, a Paradoxos apresenta o trabalho de Suyanne Tolentino
de Souza, da Pontificia Universidade Catdlica do Parand, que traz uma contribuigdo valio-

S8 o debate sobre a interdisc p\mamseco No artigo intitulado "Educagdo e Comuni-

ampos da

0:a aproximagao entre as ciéncias’, a autora investiga a relagdo entre os
aga o cientifica sobre

2ag&0 e da Comunicagao a pamf de um mapeamento da produga
d

em quatro subcampos de estudo: educagdo para 0s meios de comunice

3o divididas

0 conhecimento e conclui que as p

Isas e

;educ

pelos meios de comunicagao, tecnologias da informag&o e linguagens; gestao para co-
municagao, professores e escolas; e epistemo c;\” da comunicagao

m "Redes Sociais e a Prefeitura de Curitiba

o da pagina do executivo municipa
no Facebook’, os pesquisadores André Luiz Bame"\to‘ Débora Cristina Tavares e J
Carlos Leite, todos do Programa de P

> em Estudos de Cultura Contempo-

ranea da Universidade Federal de Mato Grossc
novas tecnologias da informagdo e comunicag&o pelo poder publico a partir do estudo

de caso da pagina do Facebook da Prefeitura de Curitiba-PR. Com mais de meio milhdo

@D

T O USO e a apropriagéo das

de

seguidores, o executivo municipal da capital paranaense desmonta a imagem de or-
ode
com seus se

0aqu ional, alterando

O publico e
a relagéo que

articipa do ampiente comunic

Jlgores

Na sequéncia, Aleta Tereza Dreves e Maria Cristina Gobbi apresentam os resultados
de dissertagdo de mestrado que buscou tragar o perfil digital dos jovens universitérios da
Universidade Federal do Acre. Levando em considerag&o as especificidades da juventu-
de do Acre e
conclufram, em "Tempos de Conver

a relagdo com as tecnologias de informagao e comunicagao, as autoras

icia: o perfil dig o jovem universitario da UFAC"

que o perfil dos jovens universitéarios é um perfil digital, condizente com a Gere

10l

mas que eles estéo reconfigurando as formas de uso das
No artigo "Cinema brasileiro contemporaneo e seu mem@ nos jovens de classe

média urbana: um olhar prospectivo’, Rodrigo Bomfim O

/eira e Eliana Cristina Paula Te-

norio de Albuguerque, ambos da Universida

sobre o terreno das 1

adual de Santa Cruz (BA), se debrugam
elro atual,
nrola’ (2011),
pedagogias do amor e

mente nas obras "As melho o mundo” (207 C) e "Dec Hartir de

. roupa

Jirias, m

codigos culturais proprios como hobbies
pelc

meios pds-massivos de comunicagao, sobretudo pela WEB

Em "Media Training: ferramenta da comunicagao

) Corporativa no relacionamento com

a midia", Leandro Olegario e Clarisse Lemos da Silva Pimentel, do Centro Universitario
Ritter dos Reis (RS), refletem como o Media Training tornou-se uma ferramenta indis-

el no/para o processo comunicacional d poragdes, bem como sobre a pre-
o de porta-vozes e liderangas para se comunicarem com a midia. Para tanto, os
s resvalam em qucst'@cs como o poswcwonamcﬂo das organizagbes em situagao
a atitude de transparéncia, a imagem e a credibilidade institucionais

ciene Carla Bianchini Ferreira Pedum, A\exaﬁdfe Arcangelo, Karolina Ribeiro da Sl
e Kayc Pereira Alves

S

"

da Univers Pauta verde

dade Federal de Mato Grosso (MT), em

oria de comunicagao do projeto ‘Cuidando das Nossas / s", convidam-no
ecer a experiéncia da assessoria de comunicagdo do projeto ( uidando das Nossa
realizada na regido do Vale do Araguaia pelos académicos do curso de Comu-
nicagéo Social com ha bmta;ao em Jornalismo do Campus Universitario do Araguaia
(UFMT-CUA). O estudo ressalta a n sidade das que
presentes na pauta jornalistica das midias regionais

conh

es ambientals estarem mais

Ainda na esfe

ojornalismo e do meio ambiente, Allan Soljenit
da Universidade Federal do Amazonas, apresenta no artigo “Andlise da contextualizagéo

sin Barreto Rodrigue

e da sensibilizag&o do jornalismo cientifico na Amazénia" os resultados de pesquisa que
matérias relacionadas ao meio ambiente e a ciéncia na

50U
aferir o impacto e a qualic ajc do material produzido em relagao ao p
cobertura jornalistica sobre cié

Por fim, na busca se envolve emocionalmente ¢

os candidato

por compreenaer

COmo o L)U 0lICO

om

s reality shows musicais, Maria Frica de Oliveira Lima e Marillia Gra-
ziella Oliveira da Silva, da Universidade Federal do Rio Grande do Norte (RN), no arti-
go "Do anonimato a fama: como a produgdo de fdolos instantaneos em reality shows',

analisam o programa norte-americano "The Voice'
hipermoderno, espetac

5 partir dos conceitos de fdolo, mito

bciedade e economi t

a forma, ag >emos aos envolvidos ! nda edigdo da Paradoxos (vo-
lume 1, nimero 2 de 2016): aos autores - que trouxeram reflexdes importantes e atuais
para a interface o-Comunicagdo-Tecnologia -, ao Programa de Pés-Graduaga

em Tecnologias, Comunicag&o e Educagdo (UFU) - onde se insere essa publicagéo -, aos

pareceris

editores, assistente de edigdo e diagramadores pela dedicagdo e empenho;

e reforgamos o convite para a leitura dos tr aqul presentes
Ivanise Hilbig de Andrade

Vinicius Durval Dorne
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