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Resumo: Este trabalho apresenta resultados de uma dissertagcao desenvolvida no
Programa de Pds Graduagao em Educacgao da Universidade Federal de Uberlandia
(PPGED/UFU). O objetivo geral consistiu em analisar as potencialidades das
producdes cartograficas presentes em revistas veiculadas para o publico infantil para
o0 processo de ensino e aprendizagem da cartografia. A metodologia recorreu a
pesquisa bibliografica e documental. Nessa apresentagao o recorte é as relagbes que
se estabelecem entre cartografia, infancia e midia. Constata-se que as criangas, na
contemporaneidade se constituem em mercado consumidor, assim sao inumeros os
produtos da midia que adentram esse universo. A revista se apresenta como um
desses produtos e traz produgbes cartograficas em que a dimenséao
informativacomunicativa e expressiva estdo em acdo. E no embate constante da
relacdo texto, produgédo e publico que os significados s&o construidos, as criangas,
nao cabe apenas o papel passivo de fruidores de um mercado cultural, mas se
constituem também como produtores de cultura. Os produtores da midia recorrem as
producdes cartograficas para finalidades variadas; no caso das revistas seja para
ilustrar ou para comunicar alguma informac&o. Compreender como e quais relagdes
se estabelecem entre essas criagdes midiaticas e a infancia conduz a formacéo de
um olhar critico e aponta para os limites e possibilidades de atuacdo de ambas as
partes na construgao da realidade vivenciada. Muitas sao as produgdes cartograficas
presentes nesses dispositivos, e percebemos que este, ao ser abordado no espaco
escolar, n&do apenas contribui para o processo de ensino e aprendizagem da
cartografia, como finda por promover uma educagao para as midias com a proposi¢cao

do desenvolvimento de uma postura questionadora frente a esses artefatos.
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Introducgao

Abordamos neste artigo, a linguagem cartografica presente em artefatos
midiaticos voltados para a infancia. Analisamos como a midia atua para a formacéao
de seu mercado consumidor, de quais perspectivas utiliza para direcionar a
construcdo de seus produtos, concomitantemente buscando moldar/formatar seu
publico.

Os produtos da midia recorrem as produg¢des cartograficas para finalidades
variadas; seja para ilustrar ou para comunicar alguma informagéo. Assim, discorremos
sobre a linguagem cartografica, artefatos midiaticos e infancia, especificamente sobre
a importancia de uma educagao para as midias que nao se paute apenas no seu uso
instrumental, mas nestas como formas de cultura e comunicagcdo, como maneiras de
pensar e representar o mundo. Da mesma maneira, abordamos aspectos da
linguagem cartografica, presente em artefatos midiaticos, a sua dimensao informativa

e comunicativa assim como expressiva.

Artefatos midiaticos e a infancia

Para além da escola, as criangas vivenciam outros ambientes e objetos que
numa complexa interagdo geram realidades/espacos diversos. A constatagdo de um
cotidiano na infancia, cada vez mais saturado de midia € visivel, e ocorre em distintos

espacos que a crianga percorre/habita ao longo de sua infancia.
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Uberlandia — PPGED/UFU. E-mail: jaira1986@gmail.com
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silvajunior_af@yahoo.com.br

Essa relagdo esta inserida num determinado contexto social, a saber, o de uma
sociedade capitalista baseada em relagdes econdbmicas. A atuagédo da crianga no
campo do consumo chama a atencgao: a crianca aparece como mercado consumidor
assumindo um destaque consideravel nas midias, sendo usuaria das tecnologias e
cada vez mais surgem produtos midiaticos para a infancia. Assim, evidencia-se a
existéncia de todo um mercado voltado para a produgao de produtos para as criangas.
Ademais, a exploracdo desse mercado funciona também como uma ponte para se

chegar ao mercado dos adultos, conforme Buckingham (2012, p. 45):
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nos ultimos anos as criangas tém se tornado cada vez mais importante
nao apenas como um mercado em si, mas também como um meio de
se alcancar os mercados dos adultos. Os mercaddlogos estao visando
mais diretamente as criangas, cada vez mais jovens, e estdo usando
uma gama bem mais ampla de técnicas que vao além da propaganda
convencional.

Para compreender a crianga e o consumo no interior do contexto sécio-historico
contemporaneo, devemos considerar que hoje as criangas vivenciam a sociedade do
consumo numa dindmica em que a sua existéncia esta imersa num ciclo a perambular
e se reinventar na medida em que ela é construida. Assim, é preciso considerar que
esses caminhos sao também significados pelas criangas, contrariando a ideia de que
todo o poder de constituicdo desse processo esteja nas maos dos que pensam a midia
e o0 consumo. Diante disso, as respostas de uma abordagem tradicional, com base
numa psicologia desenvolvimentista, ndo conseguem mais abarcar os
questionamentos e desafios que surgem com as novas problematizagdes
estabelecidas dentro da relagao crianga e consumo.

Um debate polarizado sobre a relacdo crianga-consumo deixa de pensar em
importantes questdes relacionadas a essa problematica, simplificando a questao, o
que significa pensar a partir de uma visédo reducionista, que ndo permite que se veja
além do que esta posto. Contudo, ir além das oposicdes binarias e caminhar na
direcdo de um pensamento mais complexo sobre as praticas de consumo em que as
criangas estdo imersas se faz necessario no cenario atual.

Os estudos que procuram ir além de um dualismo indicam que as criangas, ao
terem contato com textos, ativamente produzem significado, mas os textos trazem
consigo restricoes ideoldgicas e formais que agem limitando certos entendimentos em
detrimento de outros. Os textos ndo sido entidades independentes, nascem em
contextos sociais que atuam no processo de sua producéo, leitura e recepgao pelo
publico.

Estudos realizados por Buckingham (2012) indicam que os produtores de midia
para criangas estdo imersos numa complexa relagdo em que nio se define totalmente
os significados que seus produtos irdo ter, e o publico ao qual o produto se dirige
também nao age livre na criagdo de significados. Os significados construidos se
produzem no embate constante da relagao texto, producao e publico em que nenhum

ponto € determinante. O publico é ativo, mas assim como a midia, atua sobre
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determinadas condi¢des sociais; as criangas, especificamente, sao restringidas por
institui¢gdes sociais e discursos que interpelam a sociedade em geral.

Os responsaveis pelo mercado langam mao de técnicas de marketing para a
captura de seus consumidores. Existe uma profusdo de discursos que lidam com
distintas ideias de criancas. Podemos considerar que esses discursos constroem
ideias de consumidor com as quais querem lidar. Segundo Buckingham (2012, p. 56),
“ao invés de adotar técnicas agressivas de venda (hard sell), os mercadodlogos
precisam cada vez mais levar em conta o ceticismo e a possivel resisténcia dos
consumidores”. Mudancgas que visualizamos no mercado que nos parecem “novas”
técnicas para atingir esse publico, de acordo com Buckingham (2012), ainda que nos
parecam novas, estdo pautadas pela visdo positivista e de estudos da psicologia
tradicional, retratando apenas as novas formas de se construir a crianga que consome,
mas ainda sob uma perspectiva tradicionalista.

Uma construcio possivel € a dos meios populares de debate que fala de uma
crianga inocente, indefesa e incapaz de resistir ao poder da midia. Nessas discussoes
raramente se encontra presente a voz das criangas ou ao menos a tentativa de
considerar suas perspectivas. Outro discurso possivel € o que delega as criangas um
falso poder, no qual elas saberiam o que querem exatamente, seriam conhecedoras
dos produtos e teriam gostos definidos. No entanto, a midia e o mercado, para darem
existéncia a esse “poder”, vigiam e usam de artimanhas para descobrir e entender as
perspectivas desses sujeitos, para ter acesso aos seus gostos e percepgdes e, entao,
agir.

As midias tentam navegar a partir da perspectiva das criangas, objetivando
adentrar o universo infantil para, finalmente, atingirem seus objetivos. A partir do
discurso de que querem escutar “a voz das criangas” e considerar seus desejos, néo
respeitam o espaco delas, estabelecendo uma relacao de invasao e colonizagao. Mas,
como citado, existe uma contra-acdo por parte do publico que ndo se constitui em
receptor passivo dos produtores de midias.

Percebemos, entéo, que existe uma profusao de discursos sobre a crianga que
vao ao encontro dos interesses de quem os cria. Em face disso, se faz necessario

ponderar sobre o uso da midia. Os estudos sobre esses meios precisam ultrapassar
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uma concepgao que finda por destacar seu uso funcional e instrumental. Sob essa
demanda Buckingham (2008, p.03) ressalta a necessidade de um alfabetismo digital:

Se quisermos usar a internet, os jogos ou outros meios digitais para
ensinar, precisamos equipar os alunos para compreendé-los e ter uma
visdo critica desses meios: nao podemos considera-los simplesmente
como meios neutros_de veicular informagdes e ndao devemos usa-los
de um modo meramente funcional ou instrumental. Precisamos, nesse
caso, € de uma concepgao coerente e rigorosa de “alfabetizagao
digital” — em outras palavras, do que as criangas precisam saber
sobre esses meios. Isso é muito mais do que uma questao de know-
how ou de habilidades funcionais. As criangas precisam desenvolver
uma capacidade critica que lhes permita compreender como a
informagéo é produzida, disseminada e consumida e como ela adquire
significado.

Conforme o autor, se estamos num mundo rodeado de tecnologias e veiculos
midiaticos, e as criangcas igualmente, elas precisam desenvolver um senso critico.
Precisamos oferecer condicbes para que as criancas ndo encarem as criagdes
midiaticas como meios neutros, ao contrario, o publico infantil precisa ter
discernimento critico e compreender que as informagdes veiculadas nos diversos
meios de comunicagdo também tém um papel ideoldgico. Dessa maneira, os produtos
midiaticos precisam ser consumidos pelas criangas a partir de uma leitura criteriosa, 249
sob uma perspectiva critica.

Nesse sentido, conforme Buckingham (2008, p. 4), necessitamos de uma forma
de abordagem dos meios digitais que leve a questionamentos criticos para
“‘desenvolver uma compreensao critica das formas culturais e dos processos de
comunicagao”, ja que é necessario compreender que:

as tecnologias digitais sdo um fato inevitavel da vida moderna. Os
professores precisam usa-las de uma forma ou de outra — e o livro é
uma tecnologia (ou um meio) tanto quanto a internet. Ndo podemos
simplesmente abandonar a midia e a tecnologia na educacgéo e
retornar a um tempo mais simples e natural. Os meios digitais, como
a internet e os jogos de computador, realmente tém enorme potencial
para o ensino, mas sera dificil realizar esse potencial se persistirmos
em considera-los apenas como tecnologias, e ndo como formas de
cultura e comunicacgao.

Diversos sao os estudos sobre a midia e uma das questdes levantadas, e que
precisamos nos atentar, € a respeito da ideia pré-concebida do poder das midias de
munir os cidadaos para participarem mais ativamente da vida publica:

é frequente encarar os novos media como portadores de um potencial
consideravel para a regeneragdo da participagdo democratica. A

Colégio de Aplicagdo da Escola de Educagdo Basica da Universidade Federal de Uberlandia

N
r L\/Q) Enderego: Adutora Sdo Pedro, 40 - Campus Educagdo Fisica - Bairro Aparecida
}FAPEMIG Uberlandia - Minas Gerais




L

Jaira Maria da Silva de Almeida, Astrogildo Fernandes da Silva Junior [p. 245-257

tecnologia digital, diz-se, pode “dar voz aos cidadaos”, permitindo-lhes
contribuir de forma positiva e autbnoma nos debates publicos, e ter um
papel mais activo no processo politico (BUCKINGHAM, 2008, p. 10).

No entanto, ndo se tem essa eficacia comprovada (esse poder) e fica a duvida
sobre o alcance dos beneficios, isto €, corremos o risco de fugir desse “determinismo
tecnolégico” e cairmos em outra armadilha. Conforme Buckingham (2008, p. 10),

ao negar o determinismo tecnolégico temos também que ter o cuidado
de evitar o abismo a que Raymond Wiliams (1974) chamou
“tecnologia determinada” — um raciocinio segundo o qual qualquer
impacto que a tecnologia possa ter ndo passa de uma manifestagéo
de outros processos socio-econdmicos.

Nesse sentido ha que se ponderar e usar de cautela quando tratarmos do uso
de tecnologias e, dessa forma, ndo trata-las como meios isentos de influéncias
subjetivas; ha que se assumir uma postura questionadora. O que se coloca para ser
entendido é que entre um “determinismo tecnolégico” e uma “tecnologia determinada”,
vindo a tecnologia realmente fazer diferengca, o que se deve, de acordo com
Buckingham (2008, p. 10), é “explorar as condi¢des sociais e institucionais pelas quais
estas diferencas podem ser exercidas”.

Dessa forma, precisamos considerar ndo somente o uso instrumental e
funcional que os artefatos midiaticos apresentam, mas também sua atuacdo como
formas de cultura e comunicacido. Essas sao questdes que devem ser consideradas
em estudos que envolvam midias e tecnologia. Conforme aponta Buckingham (2008,
p. 3), questbes tém sido colocadas a margem das investigagcbes a respeito das
tecnologias, como a respeito da forma por meio da qual “as tecnologias medeiam e
representam o mundo, como elas criam significado e como sao produzidas”.

Nesse sentido, a relagao crianga-midia é vista por uma perspectiva critica que
considera a complexidade dessa relacdo, em que nenhuma das partes — texto,
producao, publico — se afirmam como determinantes na construgao de significados.
Considerar artefatos midiaticos como formas de cultura e comunicag¢ao abre caminhos
para compreendermos melhor a forma de atuacao destes na sociedade.

A revista € um dentre tantos outros produtos culturais que invadem a infancia
contemporanea; circula pelo cotidiano das criancas, fazendo parte do mundo
vivenciado por elas. Pensar sua agao no mundo, como um artefato imbuido de cultura,

€ estabelecer uma rede de manifestagdes sociais significantes, o que possibilita langar

A Colégio de Aplicagdo da Escola de Educagdo Basica da Universidade Federal de Uberlandia
L\/Q) Enderego: Adutora Sdo Pedro, 40 - Campus Educagdo Fisica - Bairro Aparecida
FAPEMIG Uberlandia - Minas Gerais

250




L

Jaira Maria da Silva de Almeida, Astrogildo Fernandes da Silva Junior [p. 245-257

luzes sobre elementos que atuam no processo de construgao das criangas sobre sua
realidade/espaco.

Dentre as varias informacgdes trazidas pelas revistas esta a cartografica. Temos
a presenca de produgdes cartograficas que mostram um jeito de entender o espaco.
As revistas voltadas ao publico infantil utilizam de técnicas e meios para atrair esse
publico, atingir suas especificidades e estabelecer um dialogo. Com isso mediam, em
parte, a constru¢ao de significados da crianga sobre o meio em que esta inserida.

Como apontado por Buckingham (2008), precisamos considerar o uso
instrumental e funcional desses artefatos, assim como suas atuacées como forma de
cultura e comunicagdao. Essa € uma questdo que cabe aos que se ocupam da

educacéo, refletir e pensar.

Producgoes cartograficas presentes em revistas: reflexdes e apontamentos para
a educagao

As produgdes cartograficas sao utilizadas pelas revistas como uma linguagem
que auxilia na construcao de textos, na expressdo e comunicacdo de determinados
assuntos. Assim, mediam formas de ver, compreender e agir sobre o0 espaco.

O conhecimento cartografico, frente as mudangas da sociedade e
especificamente as concepcgdes de crianga promovida pelos estudos de diferentes
areas, buscou estratégias para dialogar com esses sujeitos. Abandonou o velho
paradigma da crianga em devir, que estd sempre em formagao e preparagao para
serem agentes sociais e culturais na fase adulta. Isto é, a linguagem cartografica
também se adaptou aos anseios de uma sociedade contemporanea, que estabelece
um novo lugar social para as criangas, seres que passaram a possuir fala e

pensamentos atuando na construcao da realidade que vivenciam.

Tais estratégias perpassaram por uma nova concepgdo da linguagem
cartografica, que buscou: compreender as criangas como atuantes na construgao do
mundo vivido, assumindo-as realmente como seres que pensam e formam opinides
frente as suas experiéncias; e direcionar uma atuagao que nao as coloque no papel
de receptaculos do conhecimento construido pela humanidade até hoje, e sim como
parte integrante e atuante da construcdo de conhecimento que n&o cessa em

momento nenhum, sempre em movimento.
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Pensar em tais estratégias € um desafio que se coloca frente a uma sociedade
que, geralmente, enxerga por meio do olhar do adulto. Na maioria das vezes, cabe a
ele sempre pensar nas formas e maneiras de viver e fazer dentro do universo infantil.
Ainda que nao seja uma regra, devida as inumeras mudangas que hoje colocam as
criangas num patamar de agentes ativos, elas ainda, em menor escala do que no
passado, sao destituidas de responsabilidades frente a criacdo, ao aprendizado e ao
conhecimento.

Nesse sentido, Lopes (2012) propde que assumamos o termo “Cartografia Com
Criangas” e ndo “Cartografia para Criangas”, pois se fala em uma cartografia que parta
do didlogo com esse sujeito. Isto €, uma cartografia que reconheca as especificidades
da crianga na forma de atuar e representar os espacos.

Callai (2005) discute a possibilidade e a importancia de, nos anos iniciais do
Ensino Fundamental, promover o ensino e aprendizagem da leitura de mundo e do
espaco vivido como meio de exercicio da cidadania. Nessa perspectiva, a Geografia
enquanto disciplina escolar precisa ser entendida como parte essencial para o
processo de ensino e aprendizagem da leitura e escrita, foco nessa etapa da
escolarizagao. No entanto a leitura de mundo aqui referida ndo se restringe a leitura
cartografica:

Uma forma de fazer a leitura do mundo é por meio da leitura do espaco,
o qual traz em si todas as marcas da vida dos homens. Desse modo, ler
o mundo vai muito além da leitura cartografica, cujas representagdes
refletem as realidades territoriais, por vezes distorcidas por conta das
projecdes cartograficas adotadas. Fazer a leitura do mundo nao é fazer
uma leitura apenas do mapa, ou pelo mapa, embora ele seja muito
importante. E fazer a leitura do mundo da vida, construido
cotidianamente e que expressa tanto as nossas utopias, como os limites
que nos sao postos, sejam eles do ambito da natureza, sejam do ambito
da sociedade (culturais, politicos, econdmicos) (CALLAI, 2005, p. 228).

Lastéria e Fernandes (2012) colocam que a crianga dos anos iniciais do Ensino
Fundamental, esta apta a apropriagéo de diversas linguagens, e essa diversidade se
faz também necessaria para um ensino significativo que fale do mundo e que busque
apreender sua complexidade. A importancia da linguagem escrita e matematica é
reconhecida tanto por professores quanto pelos responsaveis pelos alunos, no
entanto a linguagem cartografica fica relegada a segundo plano. Essa linguagem

comumente tem sido interpretada num sentido mais restrito:
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A linguagem cartografica € popularmente conhecida como a linguagem
dos mapas, mas nao se restringe apenas a eles. As plantas, os croquis,
os graficos, os globos terrestres, as anamorfoses (representagbes com
formas alteradas), as fotografias aéreas e as imagens de satélite, séo
alguns exemplos de materiais que envolvem tal linguagem. Os mapas
sd0, contudo, os mais usuais nas praticas escolares (LASTORIA;
FERNANDES, 2012, p. 328).

Assim, precisamos partir da ideia da linguagem cartografica como parte
integrante do processo de aprendizagem de leitura e escrita das criangas nos anos
iniciais do Ensino Fundamental. Essa linguagem diz respeito ndo apenas a leitura de
mapas, mas também de outros materiais, como visto, o que leva a contribuicbes para
0 processo de ensino e aprendizagem que dialogue com o mundo que o aluno
vivencia.

A cartografia participa da vida das criangas por meio de varios canais que
povoam o imaginario infantil; assim participa da constru¢do de mundos por meio de
uma linguagem muito particular. Em um mapa, por exemplo, podemos ter desenhos,
palavras, numeros etc. Esses atributos se apresentam a nés em um so6 lance de olhar,
sendo preciso mobilizar varios campos do conhecimento para proceder a sua leitura
€ compreensao.

Essa linguagem humana exige um raciocinio que precisa ser aprendido, e a
escola ficou incumbida dessa fungao. No cotidiano, tanto adultos quanto criancas se
deparam com imagens cartograficas, seja quando evocadas devido a uma
necessidade, sendo preciso empreender um esfor¢co intelectual para sua
compreensao e serventia, ou apenas surgindo sem que se tenha chamado a sua
presenga e passam por nos sem que nos detenhamos a analisar/pensar sobre elas.

A questdo é que os mapas compdem o mundo que vivenciamos, fazem parte
da edificacdo do social; sdo, pois, pecas do quebra-cabecgas social de experiéncias
que passamos ao longo da vida. Dai, a necessidade de compreendermos sua
linguagem, que € uma constru¢ado da humanidade e que participa na criagado do mundo
a que estamos integrados.

Pensando especificamente no contexto brasileiro, Cazetta (2009, s./p.) chama
atencao para a forma como lidamos com mapas em nosso pais, isto €, o modo como
geralmente lidamos com essa linguagem:

A auséncia de raciocinios cartograficos em nossas praticas espaciais
e visuais cotidianas, caracteristica de nosso contexto cultural
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brasileiro, sinaliza de algum modo uma tradigdo em se conceber a
Cartografia como ramo do conhecimento que lida com mapas prontos
e acabados, cujos detentores de seu arcabougo teérico-metodologico
sdo, no momento atual, os engenheiros cartdgrafos e/ou gedgrafos
especializados em cartografia ou sistemas de informagao geografica
(SIG) ou Geographic Information System (GIS) — como alguns
pesquisadores preferem.

Tendo isso em vista, nos parece, entdo, que a construgao desse conhecimento
ao longo do tempo encaminhou para uma ideia de mapa como objeto ndo passivel de
questionamentos. No entanto, estudos que afloraram a partir da década de 1980,
colocaram esse objeto sob suspeita e hoje seu estatuto de verdade é questionado.
Em outras palavras, a linguagem cartografica passa por questionamentos no sentido
de que ndo deve ser encarada como algo acabado, como detentora da verdade
absoluta e com um sentido apenas.

Pressupondo-se que fazemos uso da linguagem para nos comunicarmos, Como
meio de expressdo, podemos pensar também em o que seria uma linguagem
cartografica e suas convengdes. Segundo Cazetta (2009, s./p.), € por meio de trés
dispositivos que a cartografia expressa no papel os espagos que deseja, a saber: a
escala, a projegcdo e a simbologia. Temos ainda elementos que sao considerados
como linguagem “geografica” por exceléncia, que segundo Cazetta (2009, s./p.) séo:
“os mapas, modelos tridimensionais (maquetes), imagens orbitais, fotografias aéreas
verticais e mapeamentos”.

Entretanto, pensar a linguagem cartografica como meio para expressao de
desejos, vontades, opinides, pontos de vista distintos € um ensinamento que pode
colaborar para o desenvolvimento de uma reflexdo a respeito das imagens
cartograficas com as quais nos deparamos em nosso dia-a-dia. Isto €&, esses
ensinamentos devem pendular entre considerar, questionar e refletir sobre a
linguagem que se coloca a nés, levando-se em conta a sua dimenséo.

Para além de comunicar e informar os mapas expressam valores, visdes,
escolhas que resultam do contexto social em que o produtor cartografico se insere e
que também atua na edificacdo desse contexto. Um mapa, ao ser visto, olhado, tem
sua dimenséo expressiva atuando na construcao de mundos.

Nesse sentido, Oliveira (2012) pée em destaque a dimens&o expressiva da
linguagem cartografica propondo que haja um deslocamento das dimensdes
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comunicativa e informativa as quais a educagao da linguagem cartografica se habituou
na escola. Segundo o autor, os mapas oficiais, versdo do estado, com uma linguagem
cartografica convencional e padrdo, parecem congelar nosso olhar sobre sua
producgao, criando-se um habito pela repeticdo. Dessa forma, nosso olhar se detém
sobre essas produgdes ndo conseguindo ir além, ficam em destaque suas dimensdes
comunicativa e informativa. Tendo isso em vista, a proposta de Oliveira (2012, p. 44),
em suma, € que 0s mapas, no contexto escolar, vao além de informar e comunicar
apenas, mas, essa perspectiva ndo deve

ser eliminada dos percursos escolares. Muito pelo contrario, ela deve
permanecer como um dos percursos tragados pelos mapas nos
curriculos e na cultura, mas ela deve também ser colocada em intensa
tensao, desfigurada, fraturada, esmaecida, nas obras que também
tenham — sobretudo tenham — carater expressivo, ou seja, possuam
alguma forga de mobilizagao do pensamento que se coloque aquém e
além da informacdo, da comunicagao, que faga convergir para si
alguma poténcia de dizer o ainda n&o dito, que crie em torno de si um
campo de forgas que nos leve a pensar algo a partir de sensagdes que
nao sejam somente pensamentos racionalizaveis, mas também
sensacgdes sem sentido que nos levem a deslocar alguma coisa de seu
lugar habitual, ou seja, que nos exija pensar, nem que seja pensar que
a cartografia ndo é uma linguagem que somente comunica, mas
também e sobretudo expressa visdes de mundo, configuragdes e
imaginacdes espaciais.

A subjetividade é inerente ao processo de criagdo daquele que produz imagens
que evocam territorios e daqueles que fazem uso dessas imagens. Portanto, tanto
quem cria como quem usa imagens cartograficas participa na criagdo de mundos.
Tendo isso em vista, precisamos direcionar um olhar critico para as producdes
cartograficas que encontramos em artefatos midiaticos, o que conduz para a
promoc¢ao de uma educacdo questionadora, de forma a implicar diretamente na

construgéo de significados sobre o mundo vivenciado.

Conclusao

Extrapolando os muros da escola, as criangas também se deslocam por outros
lugares e interagem com outros objetos que se relacionam com realidade e espaco,
mas que nao sao estritamente materiais didaticos voltados para a cartografia. No
contexto de uma sociedade capitalista, em que a crianga se constitui em mercado
consumidor, muitos sdo os produtos midiaticos direcionados ao publico infantil.

Nesses produtos temos presente a cartografia enquanto linguagem, com sua
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dimensao expressiva em agcao. Compreender como e quais relacdes se estabelecem
entre as produc¢des cartograficas trazidas por artefatos midiaticos e a infancia conduz
a formagao de um olhar critico e aponta para os limites e possibilidades de atuagao
da educacéao na construcéo da realidade vivenciada.
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