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Resumo: Este artigo focaliza os espacos e meios de sociali-
zacdo por onde alunos e alunas transitam, interagem,
constroem relacdes espaciais, sociais e culturais, como a
rua, o ‘shopping’, ainternet e o video-game. Analisao
significado geogréfico local e mundial desses espagos
considerando o contexto historico-cultural; e, a0 mesmo
tempo, analisa as praticas e as vivéncias que identificam
esseg/as jovens adolescentes com o lugar onde vivem e
estabel ecem sociabilidades entre este lugar e o mundo.

Palavras-chave: Lugar, auno/a, espagose meiosde sociali-
Zaca0.
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Uma educacdo escolar que assume uma proposta
transformadoracompromete-se em aceitar desafi os como, por exem-
plo, ter aescola como espago plural, ser o docente um professor
sujeito-reflexivo e o/aauno/aum ser sujeito histérico-cultural.

Neste sentido, a escola e os professores ndo podem se furtar
a reflexdo sobre os/as alunos/as presentes no seu territorio. E
conhecer os/as alunog/as significa compreender as mltiplas e
complexas dimensdes davidade um ser social.

Este artigo é parte de uma pesquisa que trata do ensino e da
aprendizagem da geografia partindo da andlise dos sujeitos com
0s quais dialogamos na sala de aulal. Esta analise segue duas
perspectivas.

A primeira delineou uma concepcdo de aluno analisando o
processo de adolescer, os pertencimentos de género, cor e reli-
gido como dimensfes herdadas e construidas culturalmente e a
culturajuvenil?, configurando referéncias naformacdo daidenti-
dade do aluno, um ser jovem adol escente.

A segunda perspectiva analisa as préticas e vivéncias cultu-
rais desses jovens adolescentes em diversos espacos e meios de
socializacdo para compreensdo das realidades do lugar e do
mundo dos/as alunos/as. Esta andlise geogréfica, considerando
0 principio metodol 6gico de que conhecer 0 aluno easuarealida-
de é um ponto de partida para o processo de ensino-aprendiza-
gem, complementa a compreenséo daidentidade do aluno, uma
vez que 0s espacos plurais que existem na sociedade atuam na
formacao dessas identidades.

A0 mapear esses espacos e meios de socializacdo do mundo
onde vivem esses sujeitos historico-culturaisidentificamos o que
denominamos lugares singulares. Esses lugares configuram as
referéncias com as quais os/as jovens adolescentes constroem

suasrelagdes espaciais, sociaiseculturaise comosquaisinteragem
No espago urbano como: as quadras de esporte, arua, 0 shopping
center’, os eventos multiculturais como boates, festas populares
e eventos ‘countries'.

Neste mapeamento também identificamos outros espacos e
meios de socializagdo, como: as expressdes musicais, as progra-
macOes televisivas, a arte, aficcdo e atecnologia do cinema, as
linguagens, os codigos e as mensagens dos jornais e revistase o
espaco virtual: o computador, a internet, o videogame. Através
desses espacos da informag&o-comunicagdo e os produtos da
midia, os jovens adolescentes recebem mensagens, interagem
numarede de soci abilidades, estabelecem referénciase modelam
identidades.

Esse mapeamento expds a configuracdo de uma rede
multicultural dereferénciasidentitarias, delinguagens, discursos
‘pedagogicos e expressdes da cultura juvenil presentes na(s)
geografia(s) vivida(s) por esses/as jovens adolescentes. Neste
artigo, estaremos retendo para analise dos espacos e meios de
socializacdo dos/as jovens adolescentes, alguns lugares singu-
lares, comoarua, 0‘shopping’ €, entre outros espacosrelaciona
dos a comunicagdo e informagéo: arede internet e videogames.

Os espacos e meios de socializagdo sdo construces huma:
nas presentes no espaco geografico, portanto objetos de estudo
da geografia. Sendo assim, refletir sobre o espago geografico
vivido pelos alunos significa ampliar os conhecimentos sobre
esses objetos geogréficos, os espacos plurais que existem na
sociedade e que representam referenciai s naformacao dasidenti-
dades dos jovens adolescentes. Ao mesmo tempo, este conheci-
mento auxiliaapraticado ensino dageografia, subsidiao trabalho
docente e a organizacdo do tempo e espaco escolar condizente

! Para esta andlise consideramos um conjunto de alunos/as da oitava série do ensino fundamental da rede publica, com idade entre 14 e 17 anos, moradores de

vérios bairros de uma cidade de porte médio.

2 Cultura juvenil é uma referéncia identitaria e compreendida na perspectiva da cultura jovem global analisada por: Eric HOBSBAWM,

Era dos Extremos — o breve século XX, 1996, p. 223-390.
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com as aprendizagens e identidades plurais que chegam a es-
cola. Mas, como esses/as alunos/as interagem nesses diver-
SOS espagos e meios socio-culturais do lugar e no mundo em
que vivem?

Espacodapassagem edoencontro: Rua

A forma de se apropriar e usar o espaco urbano “envolve
especificidades que dizem respeito a cultura, aos habitos, costu-
mes, etc., que produzem singularidades espaciais que criam luga-
res na cidade das quais a rua aparece como elemento importante
deandlisg” (CARLOS, 1996, p. 86).

A rua, para os/as alunog/as jovens adolescentes urbanos/as
gue vivenciam o espaco da cidade, € um lugar de entretenimento
prazeroso, poisénaruado bairro que eleseelasjogam, brincam,
namoram e se encontram. A rua do caminho para a escolaou da
escola, € um lugar de socializagdo, de conviver com pessoas e
objetos da cidade. E onde ocorrem as agdes, onde se visumbraa
vida, deles/as e da cidade, € o lugar onde aparentemente vivem
sem o poder de hierarquias e comando, sentem-selivres. E o ‘lu-
gar de encontro’ com 0s amigos e com as amigas.

Esses sentidos da rua guardam um habito e um costume pro-
prio de alguns antigos bairros das cidades, que, como diz Carlos
(1996, p. 87), mantém arua como “idéiadaconstrucdo doscami-
nhos gue junto com a casa criam o quadro da vida'. E, dessa
forma, aruaaindatem o sentido singular do lugar de socializag&o,
pois “se joga e ai se aprende no contato com 0 outro uma nova
dimensdo davida - aquela que se constréi na prética social onde
esté posta a sociedade urbana em constituicdo: com seus simbo-
losefungdesinformativaelddica’ (1996, p. 91).

Esse quadro da vida, a paisagem darua e o sentido que este
lugar possa expressar, contrasta-se com as ruas do centro antigo

e dos bairros mais periféricos da cidade. Estasruas a noite: com
poucaou sem iluminag8o einfra-estruturaexpressam umapaisa-
gem insegurae sordidae assume o sentido de um lugar que expul-
sa delas seus habitantes. Durante o dia a rua como espaco de
sociabilidade dos habitantes, do contato com o outro, é cada vez
mais apenas uma paisagem de fluxo de veicul os e de pessoas do
trabalho para casa e vice-versa, um lugar dacirculag&o.

Enquanto no centro da cidade, asruas com o fluxo intenso
afasta os jovens adol escentes das antigas tradi¢fes de brinca-
deiras, jogos, festas juninas, etc., nos bairros eles/as resistem
e utilizam as ruas nos finais de semana, quando esses fluxos
diminuem, possibilitando o encontro, as préticase asvivéncias,
ou sgja, a agéo.

A rua é um meio de conviver com acidade e os/as alunos/as,
diariamente napraga cercada por vias de circulacéo paraveicul os
e dnibus, olhando o fluxo deles proprios, dos trabahadores e
desempregados, observando o deslocamento das pessoas pelas
ruas e praca, podem submeté-laasuaavaliagdo. Nesselugar eles/
astém o movimento da cidade diante do seu olhar, que podera se
constituir “no observatério privilegiado da diversidade: ponto
estratégico para apreender o sentido das transformagdes, num
primeiro passo, elogo em seguida, a semelhangade um laborato-
rio, para definir estratégias de controle e intervencdo”
(BRESCIANE, 1985, p. 39).

Os novos bairros construidos na cidade sdo programados
maisem funcdo do acesso ao trabalho e, por isso, asruas sao vias
de circulacdo rapida e se tornam um lugar menos das pessoas e
mais para os transportes. Esses novos bairros, diferente de al-
guns antigos bairros da cidade, agrupam casas e vizinhos sem
histériacomum, dificultando asrel agdes entre os habitantes, pois
muitas vezes esses moradores estdo mais tempo no trabalho do

3 As informagdes sobre esses espacos e meios de socializagdo foram obtidas através de questionario aplicado nesta pesquisa ao universo de 246 alunos/as (Cf.

GRECO, 1999, p.211).
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gue em casa. Suas novas ruas sdo um lugar com histéria a cons-
truir, mas ndo contam com as tradi¢Bes e interag8o entre os vizi-
nhos pelos lacos de amizade, das conversas na calgada, dos jo-
gos entre as criangas e jovens.

Essas novas relagdes sociais no urbano em razéo da divisao
territorial do trabal ho estabel ecem fungBes diferentes paraosbair-
ros e para outros lugares como as ruas e pragas do centro da
cidade, onde o comércio impde ritmos diferentes no decorrer das
horas do dia, do dia da semana e das épocas do ano.

As ruas da cidade est8o cada vez mais se transformando de
‘lugar do estar’ em ‘lugar de passagem’: de pedestres, de veicu-
los, policiais e bandidos, de trabalhadores desconhecidos; per-
dendo o sentido de ‘lugar de encontro’ e ganhando o sentido de
circulagdo de mercadorias, da inseguranca e do perigo. A rua
como espaco da sociabilidade, como lugar das atividades que
identificam habitos e costumes ali vividos por eles/as, entre os
habitantes, se esvaziacadavez mais. Mas eles/as caminham pelas
ruas, mapeiam acidade nas suasidas e vindas, entre aescolae o
bairro, e com as suas instrucées se orientam na cidade.

A singularidade darua como dimensao davida, como espaco
deidentidade, de memdriaedesignificados, vem sendo substitu-
ida por outros habitos e espacos de socializacdo. E, se og/as jo-
vens adolescentes resistem na rua apenas pelo sentido do en-
contro, ndo as tendo como referéncia de antigas tradi¢oes, tam-
bém parecem adaptar-se as novas formas e fungGes darua e cri-
ando novos significados para outros lugares, objetos geogréfi-
cos, da cidade.

Entre suas preferéncias por outros espacos e meios de socia-
lizacdo estdo atelevisdo e 0 ‘shopping’ da cidade. A televisdo é
um mei o de comuni cagdo que em relacdo ao aspecto de socializa
¢a0, ela aproxima o telespectador do mundo distante trazendo
informagdes e conhecimentos e, sob outro aspecto, ela o distan-
ciado seu mundo mais proximo. Neste aspecto, substitui asrela-
¢oes entre vizinhos e entre os familiares, criando outros compor-
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tamentos, habitos de consumo e valores diversos e complexos.
Comisso, arua, no sentido delugar do quadro davida, “ deixade
ser extensdo da casa para se contrapor aela’ . Nessa passagem da
sociabilidade no espaco publico da rua para outra relacdo entre
as pessoas, as residéncias sao construidas/reformadas tendo gra-
des ou muros altos e cada vez mais as casas estéo trancadas com
as pessoas dentro “ diante da televisdo, sem contatos com a vizi-
nhanca, pois cada vez mais a casa tem a funcéo de preservar a
individualidade reforcando o privado. Desse modo, 0 que era
publico, o que aconteciano ambiente daruasefecha'intramuros

“ (CARLOS, 1996, p. 87).

No cotidiano podemos ver, sentir, passar pelas ruas e perce-
ber que elas tém assumido aspectos semelhantes, de
temporalidades e ritmos, aos de umametropole, pois,

os lugares da cidade se delimitam, se fecham, setornam exclusivos.

De um lado produz-se um espaco onde se limita cada vez mais rup-

turas entre os lugares do trabalho, do lazer, da moradia, onde a

estratificagdo socioespacial serevelanosacessos diferenciadosfun-

cionalmente. De outro, como a sociedade existe no uso, dado pelas
divisdes no espago, as atividadestendem a se desenvolver, nametro-

pole, em ambientes fechados. (...). O que significa que se atenua a

sociabilidade nametrépole com o aprofundamento dadiferenciagéo

entre o ‘publico’ eo ‘privado’ (CARLOS, 1996, p. 87).

Essas ruas estdo nos mapas de circulagdo, no bairro e no
centro dacidade e, no sentido geografico, sdo lugares que expdem
as contradi¢Bes da vida urbana. Essas ruas podem ser um ponto
deobservacdo eum local paraaprender sobre o espaco geografico
se oferecendo como um lugar de onde as possibilidades de
compreensdo da producdo davida permitem vislumbrar mudancas
no ‘seu mundo’ e na configuracdo do mundo atual.

O(a)sjovens adol escentes, ao darem arua esse sentido deum
lugar de encontro deles e delas, onde buscam a socializago sem
normatizacéo, expressam suaidentificacdo com ela, resistindo
as outras novas formas e funcdes das ruas e de outros obje-



tos geograficos que a cidade assume no seu processo de pro-
ducdo urbana.

Podemos, entdo, dizer que arua, ainda (sen)tida como lugar
prazeroso pelos/as jovens adolescentes, tem representado um
objeto deresisténcia: entre ser um lugar parao encontro deleg/as,
dejogos, brincadeiras e entretenimento no tempo livre eum lugar
de encontro menos esponténeo e mais normatizado pelas novas
formas e fungdes sociais que assume no espaco urbano da cida-
de. Ao mesmo tempo eles/as tém substituido as ruas pelas ‘ ruas-
passarelas’ do ‘ shopping-center’, que representa um novo ‘ pon-
to de encontro’, principa mente, parajovens adol escentes, ofere-
cendo-lhes entre lazer e entretenimento outros jogos e brincadei-
ras de comando el etronico.

Assim, por umladoaruaeo ‘shopping’ assumem asignifica-
¢d0 que eles/as lhes ddo em funcéo da socializacdo dindmica
estabelecida na relacéo entre seus pares de geracéo, no urbano
de um mundo global e pelo préprio processo de producgdo do
espago urbano, em um momento ou noutro, constituindo lugares
singulares.

Por outro lado, arua como um lugar para atender determina-
das funcgdes pode mudar, pois:

A histéria atribui fungdes diferentes ao mesmo lugar. O lugar é um

conjunto de objetos que tém autonomiade existénciapelas coisas que

o formam (...), mas que ndo tém autonomia de significagdo, pois

todos os dias novas fungdes substituem as antigas, novas fungdes se

impdem e se exercem (SANTOS, 19973, p.52).

Espaco dostemplosmoder nos: Shopping-Center

A ruacomo lugar de encontro, vem sendo substituidapelo(a)s
jovens adol escentes por uma outra referénciaparaaproducdo de
identidades, um novo ponto de encontro: os ‘ shopping-centers’,
ou “templos do consumo”, como Carlos (1996) os denomina, ou
como Santos (1997) compara: “templos modernos, construidosa
feicdo das catedrais’, referindo-se ao consumo que instalasuafé

por meio de objetos. Nesse sentido, esse objeto geogréfico —
‘shopping’ - representa para og/as jovens adol escentes um lugar
singular, um espago dinémico de socializagdo e um meio de esta-
belecer entre os pares outras referéncias e novos significados.

N&o setrata apenas damudancado lugar de encontro, masdo
habito, do comportamento desses/as jovens adolescentes que
passa a ser normatizado pelo espago privado que € organizado
parao consumo. Se as cidades médias e as metropoles tém seus
‘templos modernos de consumo’, por sua vez, a freqiénciae a
aglomeracao dos jovens nos ‘ shoppings passaram arepresentar
um comportamento de uma geragdo, que ficou conhecida como
“geracdo shopping”.

Para og/as jovens adolescentes, ir ao ‘shopping’ € passear.
Mas esse lazer €étambém consumo de bens materiaiseimateriais.
As mercadorias ndo sdo apenas os produtos, mas as ‘ griffes’, as
marcas dos produtos que se concentram em um mesmo local. Um
lugar que ganha sentido entre jovens adol escentes e outros con-
sumidoreseum local que, transcendendo asfronteiras nacionais,
estainterligado adiferentes|ocais do mundo, formando umarede
mundial de‘ griffes’, alimentos, roupas, perfumes, etc.

O espago urbano se constitui articulado ao processo de re-
producdo das relacles sociais globalizadas. Assim, nesse lugar,
onde o local se articulacom o mundia e produz transformactes
na sociedade urbana,

aglobalizac8o materializa-se concretamente no lugar, aqui selé, per-

cebe, entende 0 mundo moderno em suas multi plas dimensdes, numa

perspectivamaisampla, o quesignificadizer queno lugar sevive, se
realiza o cotidiano e éai que ganhaexpressdo mundial. O mundial que
existe no local, redefine seu contelido, sem todavia anularem-se as

particularidades (CARLOS, 1996, p.15).

Portanto, muito do que marca esse local, e até seus habitan-
tes, é singular e muito do que se tem nesse local é mundial.
Os novos objetos geogréficos do urbano, como os
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hipermercadoseos* shopping’, exigem umalocalizacdo geogréfi-
caque sgjanao s ponto estratégico parao consumo. A eficiéncia
do funcionamento do sistema de circulagdo do piblico/clientes e
meios de transporte € importante e, para isto, requerem instala-
¢Oes préximas as avenidas amplas com pistas duplas ou as mar-
gens de rodovias para que possam ter acesso rapido por meio de
um sistemade circulagdo do trénsito, sejaprivilegiando o uso do
automovel ou facilitando o sistemade transporte urbano, através
da substituicdo do model o de transporte radial (liga centro-bair-
ro) pelo modelo detransporte coletivo queinterliga centro-bairro
ebairro-bairro.

A producdo, circulacdo, distribuicdo e consumo no espago
urbano se reformulam em funcdo desses novos objetos geogréfi-
cos, assim como alocalizagdo geogréficado setor administrativo
e financeiro e de servicos. Os planos orientadores do espaco
urbano adaptam a estrutura urbana as novas formas do capital
comercial e de servicos e promove novas fun¢des e nova
centralidade espacial nacidade.

Para og/as jovens adol escentes o ‘ shopping’ € um novo cen-
tro, um espaco delazer no tempo livre. Esselugar parece assumir
afuncéo e o sentido do quefoi apracadacidade, em outro tempo,
o lugar dos encontros. No ‘ shopping’ caminham de um ponto ao
outro, mas sem sair desse mesmo lugar. No ‘ shopping’, na praca
de alimentagao, os/as jovens param, conversam, ouvem musica,
trocam confidéncias, experiéncias, estabelecem valores e com-
portamentos, principalmente ligados a publicidade e ao
‘marketing’; vao ao cinema, ao parque de diversdo eletronico. No
‘shopping’, passeiam ‘desligados’ pelo corredor comercial, se
movimentam pelo percurso retilineo das relagdes de consumo,
olhando seus pares, trocando olhares, amizades, ‘flertes . Nesse
passeio, em mei o asofisticada publicidade e logomarcas, vislum-
bram as ofertas de consumo na promessa ou esperanca de obter,
de consumir produtos e marcas — ‘ Reebok’, ‘Nike', ‘ Netscape',
‘Microsoft’, lanchesdotipo ‘McDonad's entreoutros ‘ fast-food',
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experimentam sentidos de ter e ndo poder ter, estabelecem rela-
¢Bes de conflitos entre ter e ser.

Esselocal que éum lugar deencontro delese delasnarealida-
de se distancia do sentido do que foi para outras geracdes de
jovens a praca publica da cidade, pois € um espaco construido
pelo setor privado com seguranca privada, sendo um espago pri-
vado aberto ao publico. E o que um espago plblico como aruaou
apraca ndo mais consegue of erecer aos pais que og/asdeixam na
portae ali o(a)s recolhem no horério conveniente.

O ‘shopping’, um espago organizado pelo capital e um espagco
parao mercado ampl o de consumo, agrega consumidoresdiferen-
ciados, ampliando seu atendimento as diversas camadas sociais.
Og/as jovens adolescentes estéo presentes, entre outros que o
fregqlientam, com suasroupasde‘ griffe’, celular, naafirmagdo do
‘status’, nointerior de um recinto de consumo. Essaformade usar
o ‘shopping’ como espaco de encontro é dada pelos
freqlientadores e é utilizadaneste ‘ templo moderno’ como atrati-
VO para 0 consumo.

O ‘shopping’ espacialmente parece representar uma cidade
miniaturizada: os objetos do urbano - comércio e servicos- fixa
ram-se numa area cercada por atrativos da mundializagéo e da
especificidade, datecnologia, dainformacdo, dapublicidade, dos
produtos edo lazer. Assim, torna-se um templo: lugar do encontro
de pessoas, do consumo de produtos impregnados pelas novida-
des paraum publico heterogéneo, com atragdes e entretenimento
significativos parao/ajovem adol escente, um consumidor atuan-
te. Um templo moderno: concentra produtos, pessoas, entreteni-
mento e consumo.

O sentido darua se confronta.com o uso do ‘ shopping’ eeste
torna-se um espaco de simbolos e significados para eles e para
elas. Paraelas o sentido deir ao ‘ Shopping’ é passear. Este sen-
tido confere um significado feminino paraestelugar.

Portanto, os lugares, como arua e o ‘shopping’ tém autono-
miade existéncia pel as coisas que 0 formam, mas, como constru-



¢des humanas, os lugares ndo tém autonomia de significados,
porgue as pessoas estabel ecem relagdes com os lugares e criam
significados para esses lugares, que se transformam no tempo,
poisarelacdo das pessoas com oslugares se modificam e modifi-
cam os significados dos lugares.

Por outro lado, o lugar, enquanto parcela do espago e cons-
trugdo social, tem suaautonomia se definindo apartir do entrela-
camento imposto pela divisdo (espacial) do trabaho, sendo pro-
duzido entre o mundial que se anuncia e a especificidade do par-
ticular e, nessa articulagdo contraditéria, o lugar se apresenta
como ‘ ponto de articulacdo’ entreamundialidade em constituicéo
e o local enquanto especificidade concreta, enquanto momento”
(CARLOS, 1996, p.15-16).

Nessa perspectiva de andlise, 0s espacos sociais e meios de
socializacéo estdo presentes no lugar e navida socia de jovens
adolescentes, onde se ddo as suas vivéncias e experiéncias. As-
sim, o lugar é uma categoria de analise desses espacos plurais e
pode ser compreendido como:

produto das relagBes humanas entre 0 homem e a natureza, tecido

por relacBes sociais que se realizam no plano vivido, o que garantea

construgdo de uma rede de significados e sentidos que s&o tecidos
pela historia e cultura civilizatéria produzindo a identidade, posto
gue éai que o homem reconhece porque éo lugar davida(CARLOS,

1996, p. 29).

Do mesmo modo, aexperiéncia vivida, em diferentes espa-
¢OS no tempo presente € uma dimensdo importante para se
compreender quem sd0 os alunos enquanto sujeitos socio-
culturais. A dimens&o da experiéncia vivida seria o ponto de
partida para nos aproximarmos do que estamos chamando de
geografia vivida por alunos, jovens adolescentes, ou seja, a
experiénciavivida:

€ matéria-prima a partir da qual os jovens articulam sua propria

cultura, agui entendida enquanto conjunto de crengas, valores,

visdo de mundo, rede de significados: expressdes simbdlicas da
insercéo dosindividuos em determinado nivel datotalidade soci-
al, que terminam por definir a prépria natureza humana
(DAYRELL, 1996, p. 140).

Portanto, as concepgdes de lugar e de experiéncias vividas
tornam-se referéncias que auxiliam essas andlises.

Og/as jovens adolescentes estabelecem relacBes com os es-
pacos e meios de socializacao através do corpo, dos sentidos e
da memdria, vivenciando as préticas e experimentando o movi-
mento desses espacos. Nessas relacfes interage também outro
nivel de experiéncias: aquel as herdadas desde 0 seu nascimento e
construidas historicamente.

S0 essas experiéncias “ que constituem os alunos como indi-
viduos concretos, expressdes de um género, raca, lugar e papéis
sociais, de escalas de valores, de padrdes de normalidade’
(DAYRELL, 1996, p.142). E, por meio dessas préticas sociai s vivi-
das nos mais diferentes lugares, os/as jovens adolescentes ela-
boram sua consciéncia e sua cultura, tornando o espaco e o tem-
po experiénciassignificativas.

Cadajovem adol escente, antes de ser aluno/ade Geografiaou
chegar a escola, vivencia, elabora suas representacoes, constru-
indo sua consciéncia e cultura nesse espaco urbano, tornando-se
sujeito. Esse sujeito, sendo construido por experiéncias comple-
xas e dindmicas em diferentes espacos e meios de socializagao,
permeadas pelas circunstancias histéricas, pelas relacdes soci-
ais, pelosvalores que circulam, que mais ou menos definem seus
padr&es de comportamento, pelo nivel de acesso aos bens cultu-
rais, €, entdo, um sujeito histérico-social ecultural.

As multiplas préticas sociais vividas em diferentes espacos
sociais e meios de socializacdo, no cotidiano do lugar e no mun-
do, expressam dimensdes da geografia vivida antes de chegar a
escola. E também, ao longo da suavida, fora do espaco escolar.
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OutrosEspacose M eiosde Socializacdo: computador@internet
& videogame

O espaco geografico, na sociedade global, ndo é sé um local
onde encontramos objetos fixos, naturais e artificiais. O espaco
geogréfico, resultado da agdo dos homens sobre o proprio espa-
¢0, élocal de movimento: de circulagao, distribuicdo e consumo,
ou sgja, defluxos que serealizam viatecnologiamoderna.

As tecnologias modernas estdo em todas as esferas da vida
na sociedade, como no processo de producdo e na difusdo de
informacdes, mundializando as relagbes humanas. A tecnologia
dainforméti caassociada atecnol ogiados meios de comunicagao,
pelo computador, pela midia, por exemplo, construiu uma rede
impressionante de fluxo de informagdes - fluxos telematicos ou
infovias. Astecnol ogias de comunicacéo, sendo um fluxo instan-
téneo eveloz, eliminam adistanciageograficaeimpdem o tempo
davelocidade. A sociedade global serealizano espago tecnol 6gico
€, assim, 0 espaco geografico se transforma num meio técnico-
cientificoinformacional (SANTOS, 1997b).

Og/as alunogas se relacionam de diferentes formas com as
tecnologias modernas, sgja por meio dos produtos da indUstria
cultural: as expressdes musicais, seus sons, ritmos e letras; as
programacdes televisivas, seus espacos, tempos e imagens; o
universo cinematografico, espago marcante da arte, ficgéo e
tecnologia; o espago da imprensa, dos cAdigos escritos e das
mensagens ilustradas, seja, por meio de objetos tecnol 6gicos,
como o computador — Internet - e o videogame.

Esses objetos tecnol dgicos, como por exemplo arede I nternet,
representam um espago onde interagem fluxos de informagéo e
comunicacdo, tornando-se um meio de sociaizacdo presente na
vida desses/as jovens adolescentes. Estes objetos tecnol dgicos
apresentam novas possibilidades de relacéo entre o tempo e o
espaco: 0 tempo de uma comunicagdo como a cartando € o mes-
mo de um ‘e-mail’. Se antes a mensagem seguia pelo correio e
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estavamaterializada, agoraas mensagens sao fluxos, ndo materi-
alizados, assim como as ordens e asidéias. Sdo coisas virtuaise
imateriais que fluem interligando espagos reais por meio dos
espacos virtuais, com vel ocidades instantaneas que trazem men-
sagens, ordens, idéias ndo materializadas de coisas materializa-
das, ou ndo.

Entre os espacos e meios—de comunicagdo einformagédo — de
socializacdo que constituem-se como referéncia para os jovens
adol escentes estao 0 espaco virtual acessado pelo computador, o
uso dainternet e do videogame.

Assim como os espacos da midia, arede Internet e os jogos
eletrénicos estabelecem linguagens e cddigos, oferecem
interatividade que configuram formas que déo sentido arealidade
desses espagos virtuais. Esses espacos plurais e virtuais séo,
nesse sentido, constituidos por mensagens e discursos pode-
rosos que estabel ecem padrdes de comportamento fisico, men-
tal e cultural, constituindo-se como espacos formadores de
identidades.

O acesso damaioriada popul agdo aos espacos pluraisevirtu-
ais através da aquisi¢do de um computador, no Brasil, é limitado
primeiro pelo fator econémico: baixo poder aquisitivo/poder de
compra. Outro fator que impede outra grande parcela da popul a-
¢a0 a0 acesso atecnologiadainformatizacdo é o nivel de analfa
betismo no Brasil, decorrente da desigual dade social. Por suavez,
mesmo entre os alfabetizados, ha os analfabetos digitais devido
as condicdes da propria educacdo do nivel fundamental e médio
gue ndo favorecem o acesso ainformética.

A distribuicdo desigual de rendaentre os brasileiros provoca
um distanciamento cada vez maior entre uma ampla parcela da
populacdo brasileira, sem escolaridade e sem renda, € um grupo
minoritério com renda e escol aridade, representando um dosfato-
res dos contrastes espaciai s do tipo centro-periferiano pais. Para
€sse grupo minoritario, 0 acesso ao meioinformacional possibili-
ta oportunidades de trabalho. Mas, no interior desse grupo



minoritario, haoutraminoriaque a ém datécnica, dacomunicacdo
‘online’, do acesso aredes deinformac&o mundial, do comando e
daleituravirtual, detém dominio do fazer, do saber criar e produzir
‘softwares’, ‘home pages' e ‘sites’. Essa minoria representa
uma pequenissima parcela da populacdo que tem acesso aum
setor que é restritivo pela alta qualificagdo e que oferece alta
remuneragao.

Considerando esses fatores que limitam o0 acesso ap compu-
tador para a grande maioria da populacdo, esta pesquisa no uni-
verso dos/as jovens adolescentes urbanos/as investigados/as,
constatou o uso diferenciado do espago virtual pelos jovens:
entre eles e elas. Enquanto o computador € um objeto de uso/
desgjo para os alunos na 82 série, as alunas, jovens adol escentes,
demonstram pouco interesse tanto pelo computador como pelo
videogame.

A Associacao Americanade Educacéo paraMulheres Univer-
sitarias apresenta uma pesquisa norte-americanana qual a maio-
riadas meninasentrevistadas, entre 11 e 18 anos (como as alunas
desta pesquisa), “disseram estar desencantadas com os compu-
tadores. Parael as, videogames sdo violentos, trabalhar com com-
putadores € solitério e anti-social e a Internet serve apenas para
préticassexistas’ (MENDELS, 2000).

Considerando o desinteresse das alunas jovens adolescentes
pelo uso do computador, internet e videogame, podemos avaliar
os diferentes fatores que interferem no acesso atais tecnologias
dainformacdo e as explicacles de outras pesquisas para o inte-
resse ou desinteresse pelo uso desse meio informacional. E im-
portante observar que, paralelo ao crescimento desse setor na
economiae na cultura, ndo se tem dados apontando uma equida-
de entre homens e mulheres no uso dessas novas tecnologias. E,
como alerta a pesquisa citada, cada vez menos mulheres estéo
aptas atrabalhar nesse setor e, “ se as mulheres ndo fizerem parte
de sua criacdo, as novas tecnologias terdo menos chances de
agradé-las” (MENDELS, 2000, p.16). Conseqlientemente sao

menos produtoras e, portanto, menos consumidoras ou
usuarias acessando esses espacos de informacéo e meios de
socializagéo.

Podemos considerar que os produtos que iniciam as pessoas
no computador, sendo produzidos por homens, podem néo atin-
gir oimaginério feminino, levando as mulheres ase distanciarem
desse instrumento tecnol dgico. A falta de ‘ softwares' programa-
dosparaum publico feminino deixadeatrair asjovens adol escen-
tes, prevalecendo o mundo masculino e atecnologia por ele pro-
duzida e dominada. O mundo do video-game e da ‘internet’ se
revela espaco de pouco interesse para elas, e este fator restringe
essa culturatecnol 6gicaas aunas. Assim, 0o mercado consumidor
feminino parece estar carente e depende da criagéo e elaboracéo
do trabalho feminino nesse setor.

Se esses aspectos podem agjudar a compreender por que o
mundo feminino ndo esta tdo presente no espaco virtual, ndo
podemos restringir 0s motivos a apenas estes. Embora os alunos
estejam mais ‘ligados a0 mundo virtual do que as alunas, os
jovens adolescentes fazem parte da minoria da populacdo que
tém acesso e apropriacdo desse meio informacional, conforme
fatores mencionados anteriormente. Assim, emboraelesestgjam a
frente delas o0 espago dainternet e da comunicagéo digital ndo é
uma préticacomum de vivénciae experiéncia, de acesso e apropri-
acdo, como amidiamuitasvezestem afirmado em relagéo ajuven-
tudeemgeral.

A tecnologia criaumareferénciaimportante como uso social
da qual ndo podemos nos furtar, além do que a técnica“é muito
sedutora porque permite saber o que o mundo €, multiplicar o
conhecimento, reduzir as disténcias, enfim, ampliar os horizon-
tes’ (SANTOS, 2000).

Entretanto, asimples seducéo pelamaquina, umacriacdo hu-
mana, num mundo detantasincertezas, criaperspectivaparaaém
da possibilidade que lhe pode ser e é atribuida. Neste espaco das
redes, ainda aberto, “0 uso social da técnica ndo pode ser um
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dado absoluto. A técnica é valorizada pelo contelido socidl. (...).
Essa intoxicagéo técnica sem o saber filosofico, a busca de uma
mistica, esseéo problema’ (SANTOS, 2000).

No que se refere ao aspecto da relacdo entre atécnicae o
contetdo social, a Geografia e aeducacéo escolar podem contri-
buir no sentido de explicitar que atécnicanéo existe sem aquilo
gue da a sua origem: os fenémenos humanos individuais ou
coletivos.

Entretanto, a escola, como um espaco para contextualizar a
tecnoesfera, tem dificul dade em acompanhar adinémicadasocie-
dade contemporénea, que avanca sob as redes e fluxos da
mundializacdo. Com isso, a educacéo escolar tem ficado ausente
desse tempo, do seu tempo. A escolaéum lugar que esté cadavez
mais defasado em rel agdo as necessidades do tempo e do mundo
dos/as jovens adolescentes, desde a infra-estrutura em sala de
aula (como o tamanho das cadeiras/carteiras paraestageracéo de
estatura maior que a anterior) até com o conteldo das novas
linguagens para serem decodificadas, contextualizadas e avalia-
das pelos sujeitos do processo ensino e aprendizagem.

ConsideracBesFinais

As andlises que desenvolvemos nesta pesquisa demonstram
que, para og/as jovens adol escentes, as referéncias de identidade
cultural e espacial sdo diversas, multiplas, sedutoras e ricas em
possibilidades, trazendo antigos e novos desafios e perspectivas
para eles/as como seres sociais e para a educacdo escolar. Esta
Situag8o evidencia a necessidade de refletirmos sobre esses es-
pacos e meios de socializagdo e sua relacdo com a escola e a
Geogrdfia.

Em relacdo a escola, podemos constatar que este espaco de
referénciatradicional naconstrucdo deidentidade cultural, como
afamiliae areligido, e como um lugar institucional, onde sdo
estabel ecidas as relacfes pedagdgicas institucionais de educar e
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formar, estaem crise. Asandlises desse mapeamento expdem ou-
tros espacos que estdo sendo descobertos por eles/as e que es-
t8o em conformidade com o tempo em que vivem, ndo so osluga-
res singulares como 0s espacos dainformagdo-comunicagao e 0s
produtos da midia e do espaco virtual. Esses espacos |hes ofere-
cem outras referéncias para construcdo da identidade cultural e
politicae outros meios de soci alizagéio com base em relagdes ‘ pe-
dagdgicas’ que sdo ofertados pelaindustria cultural.

Na culturacontemporanea esses novos/outros espacos e meios
de socializagdo se constituem quando os espagos tradicionais
tém um deslocamento em sua funcéo. A func8o da instituicdo
escolar como lugar de construcéo de saberes, de contextualizagéo
e de acompanhamento das transformagdes da sociedade em que
vivemos se fragiliza cotidianamente e, em conseqliéncia, o seu
espaco como referéncia identitaria (que se pretende das
pluralidades culturais, espaciais, €tc) para os/as jovens adoles-
centes também esta fragilizado. Esse € um dos problemas a ser
enfrentado pela educagdo nesse inicio de milénio.

S30 nesses espacos e meios de socializacao, além do espaco
escolar, que se ddo as préticas sociais e as vivéncias culturais
dog/as alunos/as sujeitos desta pesquisa. Esses espacos de soci-
abilidades abertos aos/as jovens adol escentes, como os diversos
lugares singulares do urbano — a rua e o0 ‘ shopping’ - € 0s espa-
¢os dos fluxos de informag&o da midia ou da indUstria cultural,
como ainternet e o video game, se oferecem e sdo usados como
espacos culturais, de lazer e entretenimento. Esses espagos en-
volvem umarede de novos significados, linguagens, valores, con-
sumo, tecnologiaeinformacdo, com osquais o(a)sjovens adoles-
centes se identificam, sdo acolhidos em suas questdes com uma
linguagem acessivel, mesmo que de maneirafugaz.

Em razéo dessas of ertas, esses espagos vém assumindo fun-
¢Oes‘ pedagogicas’ deinformar, formar opinides, estabel ecer ou-
tras novas/antigas referéncias nas relacdes de sociabilidades.
Pode-se observar que as novas identidades individuais e coleti-



vas dos/as jovens, “sao amplamente moldadas, politica e peda-
gogicamente, na culturavisual popular dos videogames, datele-
visdo, do cinemae até mesmo em locais delazer como ‘ shopping
centers e parques de diversao”. E, no caso dos filmes, afirma
Giroux 4, “ingpiram no minimo tantaautoridade cultural elegitimi-
dade para ensinar papéis especificos, valores e ideais quanto |o-
caismaistradicionais de aprendizagem, tais como escolas publi-
cas, ingtituicdesreligiosaseafamilia’ (1995, p. 50-51).

As ofertas desses espacos contrapdem-se as praticas dos
lugarestradicionais, como o das préticas escolares, que priorizam
menos os prazeres daimagem e maisasexigénciasintelectuaisda
andlisecritica

A acdo dessas préticas explicita a oposi¢ao entre as fungles
pedagbgicas ou papéis sociais dos espacos tradicionais e de ou-
tros espacos. Trata-se de espacos que se incluem, pois estéo
inseridos na realidade do contexto atual, mas cada um desses
espagos, segja 0 escolar ou os ndo formais, sdo delineados por
interesses diferentes ou por outras coordenadas culturais, politi-
cas eideol6gicas que cumprem funcBes diversas. Devido aessae
partindo-se dessas realidades e interesses, a abordagem da peda-
gogia escolar deveria considerar essas outras ‘ pedagogias que
permeiam as necessi dades, aslinguagens e asexperiénciasdo(a)s
jovens adolescentes e

reconhecer aimportancia pedagégicadaquilo que ascriangastrazem

para a sala de aula ou qualquer outro local de aprendizagem como

sendo crucial paradescentrar o poder nasalade aulae paraexpandir
apossibilidade de muiltiplos alfabetismos e agéncias. Tudo isso deve

Ser visto como parte do processo de aprendizagem.(...) 1sso sugere

que desenvolvamos novas formas de compreender eler criticamente

meios visuai s el etroni camente produzidos. Ensinar e aprender acul-
turado livro ndo constitui mais a matéria-primado que significaser

afabetizado (GIROUX, 1995, pp.74-75).

Osl/as jovens adolescentes, em suas singularidades e
especificidades, finalizando o ensino fundamental e tendo aesco-
lacomo um projeto de vidaelaborado junto com afamilia, como
um lugar dereferéncia, trazem paraesse espaco diversasvivéncias
eexperiénciaserealizam entre si intercdmbio de préticas e cultu-
ras. Praticas e culturas juvenis que para alguns ou algumas jo-
vens adolescentes podem ndo ser iguais as praticas de outrog/as,
mas que se dao a conhecer nesse universo de alunos e alunas
jovens adolescentes. Essas trocas de vivéncias, experiéncias e
préticas tornam esses/as alunos/as um conjunto heterogéneo de
referéncias identitarias e culturais que enriquecem suas rel agdes
sociais e 0 espago socio-cultural da escolaem que se encontram.

No entanto, essas trocas de vivéncias e experiéncias entre
o(a)saluno(a)s se efetivam fora da sala de aula e a escola desper-
dica umamatéria-prima rica para suas praticas pedagégicas. Por
meio de um trabal ho sistemético da leitura dessas préticas soci-
ais, discernindo entre o volume de dados, imagens, sons, codigos
€ mensagens que osas jovens adolescentes recebem todos os
dias, as informagbes e 0s conhecimentos e organizando-os, ana-
lisando-os de forma a ultrapassar as visdes de senso comum em
direcdo ao saber mais reflexivo e critico, o processo pedagdgico
pode oferecer aos jovens adolescentes novas possibilidades de
referéncias paraler o ‘seu mundo’, aprender a pensar sobre suas
préticas, sobre os objetos geogréaficos, os lugares urbanos, seus
significados socio-culturais e politicos no mundo em que vivem.

Essa perspectiva caminha para uma pedagogiacritica, que:

deve fornecer aos/as estudantes a oportunidade de reconhecer as

limitagGes das linguagens que estéo disponiveis, ao gjudé-los/las a

compreender suas experiéncias cotidianas, ascategoriasque eles/elas

usam para representar essas experiéncias, e a relagdo entre essas

4 Embora esse autor refira-se especialmente aos filmes de Hollywood, e em particular aos animados pela Disney, sua afirmagdo ndo deixa de ser referéncia para
andlise da maioria dos filmes produzidos pela indUstria cultural de entretenimento norte-americana.
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categorias e as formas culturais, os modos de subjetividade, e as

préticas sociais que |hes permitem falar suaprépriaverdade e trans-

formar as condi¢Bes que constrangem suas capacidades paraarefle-

X80 criticae suahabilidade parase envolver no trabal ho datransfor-

mag3o social. (...) E central ao objetivo dapedagogiacriticaanecessi-

dade de criar umaesfera pdblicade cidaddos/as que sejam capazes de
exercer 0 poder sobre suas vidas e especia mente sobre as condi gdes
de producgo e aquisi¢ao de conhecimento (GIROUX e MCLAREN,

1995, p.153).

Essa proposta pedagdgica critica de educagdo, no seu senti-
do amplo, contempla os objetivos da Geografia no seu processo
deensino e aprendizagem. Nesse sentido, seinterpdem anecessi-
dade de refletirmos sobre esses espagos e meios de socializagdo
dosjovens adol escentes e a sua aplicacdo nos planos curriculares
e a necessidade de discutirmos a relagdo entre esses espacos, a
escolaeaGeografiae o auno.

Em relacdo a Geografia, podemos iniciar pelo seu objeto de
estudo que vai se delineando no mapeamento dos espagos e mei-
os de socializacéo e expondo os objetos geogréficos: lugares
que assumem significacdo local expressando formas urbanas que
contém fragdes da sociedade em movimento; lugares que contém
fluxos carregados de informagéo e tecnologia, fluxos materiais e
imateriais do movimento mundia do capitalismo estabelecendore-
lagBes sociais de producao e apropriacdo do espaco geografico.

Esse delineamento do objeto geogréfico representa parte dos
conhecimentos cientificos da Geografia que, traduzidos, séo re-
elaborados pela Geografiaescolar: producao/organizacéo do es-
paco geogréfico pelo Homem paraavidaem diferente tempo(s)-
espago(s).

Considerando essas especificidades do lugar/mundo a Geo-
grafiaescolar pode of erecer novas possibilidades parao/aauno/
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aler essageografia vivida, outras formas para os/as jovens ado-
lescentes assimilarem esses saberes, praticas e culturas e
contextualizé-losno movimento globa dasrelagbesmundializadas.
Esta disciplina escolar pode ser utilizada estrategicamente para
apreender o sentido das transformac@es e das possibilidades de
intervencdo planejadas ou ndo. Uma oportunidade para o aluno
pensar arealidade vividaalém do senso comum das suasvivéncias
e experiéncias cotidianas e sistematizar suas analises do mundo
em que vive e esta para herdar.

Podemos dizer que sdo dimensBes do curriculo de um conhe-
cimento da vida: a dimensdo da geografia vivida (das préticas
vivenciadas € ou experimentadas) e a dimensdo da Geografia
escolar (da sistematizagdo das préticas vividas) que se
interpenetram. E, o lugar, enquanto categoria geogréafica, abre
perspectiva para pensarmos 0 mundo, no sentido de espaco geo-
gréfico, que estamos construindo, pois:

Umavez que cada sujeito se situanum espaco, o lugar permite pen-

sar o viver, 0 habitar, o trabalho, o lazer enquanto situacfes vividas,

revelando, no nivel do cotidiano, os conflitos do mundo moderno.

Desse modo a andlise do lugar se revela - em sua simultaneidade e

multiplicidade de espagos sociais que se justapdem - no cotidiano

com suas situacOes de conflito e que sereproduz, hoje, anunciando a

constitui¢ao da sociedade urbanaapartir do estabel ecimento do mun-

dial (CARLOS, 1996, p. 26).

Portanto, os diversos espacos e meios de socializacédo pre-
sentes no espaco geogréafico nos revelam simultaneamente: age-
ografia vivida por jovens adolescentes, as referéncias de identi-
dade que elese elasre/constroem por meio de préticasevivéncias
culturais e como og/as aunos/as interagem no lugar/mundo em
guevivem.
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