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RESUMO

Trazemos uma reflexdo sobre como a imprensa feminina brasileira contribuiu para a
homogeneizacgio de sentidos sobre o feminino e sobre o casamento, durante o século XX,
com destaque para as respostas dadas por Carmen da Silva as cartas enviadas ao
“consultério sentimental” da revista feminina Claudia.
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ABSTRACT

We bring a reflection on how the Brazilian women's press contributed to the
homogenization of meanings over the feminine as well marriage during the twentieth
century, especially the answers given by Carmen da Silva to the letters sent to the
"sentimental consulting room" of the women's magazine Claudia.
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Neste artigo, trago um recorte da minha tese, cujo principal objetivo foi, a luz da
Analise do Discurso de linha francesa?, analisar os discursos materializados nas cartas

(e em suas respostas) publicadas nos “consultérios sentimentais” da revista feminina
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Claudia (nas ultimas seis décadas), considerando os efeitos de sentido produzidos
historicamente (PECHEUX, [1969] 2014) acerca dos triAngulos amorosos e dos sujeitos
neles envolvidos em suas diferentes condi¢oes de producgao.

Propomo-nos, aqui, a refletir sobre como os dizeres em circulagcdo nas revistas
femininas marcam condutas praticadas em um determinado momento historico e
favorecem a circulacdo de saberes a respeito do feminino. Para tanto, discorreremos
sobre as primeiras publica¢oes destinadas ao género feminino no Brasil e sobre a midia
revista para, entdo, adentrarmos na revista Claudia, com destaque para a colunista e
conselheira sentimental Carmen da Silva, observando, especificamente, a constitui¢ao
dos sentidos e os processos de significagdo presentes no dizer sobre relagoes amorosas a
trés a partir de treze sequéncias discursivas (doravante SD) selecionadas de respostas
suas dadas a cartas sentimentais publicadas na segunda metade do século XX.

As cartas, inseridas em uma se¢io da revista feminina Claudia, constituem um
arquivo e, como tal, dizem muito da formacao ideolégica em que a revista esta filiada.
Claudia, vale ressaltar, é uma revista feminina e nio feminista, o que ja nos antecipa
que seus dizeres partem de um lugar onde a imagem de mulher é a de feminina, em
oposi¢ao ao que é do masculino. Escolhemos a revista Claudia porque, além de destinada
ao publico feminino, nessa segmentacao, é a mais antiga ainda em circulacdo no Brasil
(desde 1961).

Entendemos que Claudia, sendo uma revista feminina, reflete as mudancas
sociais pelas quais as mulheres passaram porque o que é publicado na e pela midia é
atravessado por uma ideologia e é determinado “pelas relacoes de for¢ca que atuam no
conjunto da sociedade” (CAZARIN e MENEZES, 2014, p. 114), o que nos permite
identificar quais sentidos 14 ressoam e sdo (re)significados. Ao determinarem “o que
pode e o que nao pode ser dito em seus diferentes espacos, em cada instancia de
circulacdo” (DELA-SILVA e DIAS, 2015, p. 131), as revistas influenciam e incentivam
determinadas falas e fazeres, possibilitando, assim, “a constituicio de um ‘nés”
(VENTURINI, 2012, p. 300), afinal, pretendem ser, de alguma forma, “porta-vozes” das

leitoras, um “guia” de comportamento, formando “gostos, opinides, padrées de consumo
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e de conduta” (BASSANEZI, 1996, p. 15). Logo, sujeitos-jornalistas e sujeitos-leitores?
de Claudia fazem circular sentidos sobre a mulher e, em nossa especificidade, sobre o
casamento pelos quais sdo modelados dentro de uma determinada formacgao social. E

sobre 1sso trataremos...

1.A midia revista

A revista, ao lado da TV, do radio, do jornal, entre outros, se configura como uma
midia, responsavel por fazer circular informacgdées a um grande nimero de pessoas.
Segundo Mello (2013), a midia revista é segmentada por temas e sua periodicidade pode
ser semanal, quinzenal ou mensal; possui uma boa qualidade de impressao: fotos
coloridas, material resistente, o que permite o manuseio de um mesmo exemplar por
diversas pessoas e por muito tempo apds sua publicacdo. Por ndo ser diaria e nem lida,
normalmente, as pressas, as revistas exigem matérias mais elaboradas que nao se
tornem desinteressantes pela falta do ineditismo. Ali (2009) complementa, dizendo ser
a revista

um meio de comunicacio portatil, facil de usar e oferece grande quantidade de

informac¢do por um custo pequeno. Entra na nossa casa, amplia nosso

conhecimento, nos ajuda a refletir sobre nés mesmos e, principalmente, nos da

referéncias para formarmos nossa opinido. [...] E encadernada em papel

encorpado e de qualidade, é colecionada, guardada, sio bonitas, as ilustracgoes e

as fotos tém cores vibrantes, tipografia elaborada e design elegante, agradavel

de tocar e folhear (p. 3).

A autora chama a atencgao para o fato de a beleza da revista e a sua encadernacao
favorecerem o seu manuseio constante e também para o fato de as revistas serem
guardadas, colecionadas. Ao colecionar uma revista, entendemos, o leitor esta

organizando um arquivo, “documentos pertinentes e disponiveis sobre uma questao”

3 Ao longo do Artigo, sempre nos referiremos a quem produz discurso como “sujeito”, porque pela perspectiva da
Analise do Discurso a qual somos filiados, todo individuo é interpelado pela ideologia e afetado pelo inconsciente,
tornando-se, entdo, sujeito.
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(PECHEUX, 1997, p. 57)* de seu interesse, o que leva a assiduidade da aquisicdo da
revista, a um apego por ela e a um retorno esporadico a ela.

Segundo Vidutto (2010), a palavra revista tem sua origem no vocabulo inglés
review, que estampou (e estampa) varias revistas desde o século XVIII, ou do vocabulo,
também inglés, magazine, importado de Magazines (Lojas de Departamento), fazendo
uma analogia & venda de “um pouco de tudo” (caracteristica desse tipo de comércio). Ali
(2009) diz que a palavra ‘magazine’ tem sua origem na palavra arabe al-mahazen, que
designa armazém e também traz a ideia de diversidade. No Brasil, a revista “Armazém
de Novellas Escolhidas”, de 1851, é um exemplo da relacio entre os termos (VIDUTTO,
2010).

As revistas, entretanto, nao se reduzem a abordar superficialmente sobre muitos
assuntos, a serem meros informativos periddicos, tratando sobre “um pouco de tudo”.
Elas

vieram para ajudar na complementacio da educacio, servigo e interpretacio dos
acontecimentos. Possui menos informacdo no sentido classico (as “noticias
quentes”) e mais informacdo pessoal (aquela que vai ajudar o leitor em seu
cotidiano, em sua vida prética). Isso ndo quer dizer que as revistas nio busquem

exclusividade no que vao apresentar a seus leitores. Ou nao facam jornalismo

(SCALZO, 2004, p. 14).

O jornalismo, por outro lado, presente nas revistas femininas sofreu (e sofre)
preconceitos ao ser, comumente, tratado como menor, “ndo sério”, por se relacionar a
assuntos considerados de pouca importancia: moda, culinaria, beleza, decoracao...
Segundo Portilho (2009), por exemplo, as revistas femininas discorriam sobre
“novidades”, amenidades, servigos e nao sobre fatos, o que se esperava de um jornalismo
“sério”.

As revistas, entretanto, trazem indicios das mudancas sociais e interferem nelas
ja que sdo um lugar de producao de sentidos, em que posi¢oes sao delineadas e alteradas
de forma a garantir que o sujeito-leitor se mantenha identificado: “o leitor se identifica

e se acostuma com o Jeito’ da sua revista, [...] tem a sensagio de familiaridade” [...]. A

4 Esse, conforme Pécheux (1997), é um modo recorrente de se pensar o arquivo.

Caderno Espaco Feminino | Uberlandia, MG | v.32 | n.1 | seer.ufu.br/index.php/neguem | jan./jun. 2019 | ISSN 1981-3082 196



revista é como uma pessoa um companheiro que esté 14 [...]: uma relacdo de um-com-
um, familia intima e envolvente” (ALI, 2009, p. 4). Haveria, assim, mais do que uma
identificacdo das leitoras com os saberes que circulam na revista, haveria uma
cumplicidade entre o sujeito-leitor e o sujeito-jornalista por meio das revistas, conforme
poderemos atestar pelos fragmentos das respostas de Carmen da Silva apresentados
mais adiante.

Ocorre que o sujeito-jornalista se apropria tanto dos saberes ‘das coisas de mulher’,
“quanto os do senso comum — recorta, incorpora o que lhe interessa desses diferentes
saberes [...], linearizando-os no fio do discurso e materializando, assim, um discurso que
pretende divulgar ao leitor” (GRIGOLETTO, 2005, p. 2) e que o sujeito-leitor, ao se
1dentificar com os saberes incorporados na revista, tende a se tornar um leitor assiduo.

Contudo, cabe observar que o sujeito-jornalista da revista, com o intuito de dizer
o que é esperado pelo sujeito-leitor, tem apenas a ilusao de antecipar os efeitos de sentido
que os textos, por ele escrito, produzirdo. O sujeito-leitor produzira suas proprias
leituras porque sentidos aparentemente estabilizados e evidentes sempre sdo passiveis
de se tornarem outros INDURSKY, 2011), pois é nessa movéncia que o discurso se da:

e é essa movéncia que pretendemos apresentar.

2 A imprensa feminina brasileira

Temos que a imprensa foi estabelecida como uma instituicdo porque faz circular
conhecimentos, logo, ¢ um importante instrumento de circulacio de sentidos, capaz de
modelar e controlar praticas sociais (DELA-SILVA, 2008). Mas, como todo Aparelho
Ideolégico de Estado, ou seja, “um certo nimero de realidades que se apresentam ao
observador de imediato sob forma de institui¢ées distintas e especializadas: religiosos,
escolar, familiar, juridico, politico, sindical, da informacdo (revista), cultural”
(ALTHUSSER, 1974, p. 43), a midia ndo é isenta e, conforme denunciam Jardim e
Branddo (2014), a imprensa brasileira, desde o seu surgimento funciona como um
“aparelho hegemonico do Estado, atuando como instrumento difusor da ideologia da
classe dominante a que ela pertence” (p. 170).

A fim de vislumbrarmos os saberes postos em circulagio nas revistas femininas

brasileiras, tidos como de “interesse” das mulheres, tracamos (de forma ampla) como a

Caderno Espaco Feminino | Uberlandia, MG | v.32 | n.1 | seer.ufu.br/index.php/neguem | jan./jun. 2019 | ISSN 1981-3082 197



sociedade brasileira se caracterizava entre os séculos XIX e meados do século XX,
fazendo um paralelo com o surgimento das principais revistas femininas brasileiras.

As meninas, no Brasil, foi dado o direito de frequentar a escola apenas em meados
do século XVIII, durante a administra¢do pombalina. Sob a perspectiva do patriarcado,
se entendia que a “educacdo da agulha” bastava para garantir seu bom desempenho
doméstico e o exercicio do que seriam suas duas fung¢oes primordiais: ser esposa e mae.
Quando tinham acesso ao letramento, era para servir ao comércio do pai ou do marido
e/ou ensinar aos filhos seus ou aos dos Senhores. Portanto, poucas mulheres liam as
primeiras revistas, ja que, em meados do século XIX, somente cerca de dez por cento da
parcela feminina (ndo-escrava) era alfabetizada.

As primeiras revistas (ou jornais, como também eram chamadas) voltadas para o
publico feminino surgem, no Brasil, no inicio do século XIX. Segundo Duarte (2016),
foram os “primeiros e principais veiculos da producao letrada feminina, que, desde o
inicio, se configuraram em espacos de aglutinacio, divulgacdo e resisténcia” (p. 14). O
FEspelho Diamantino foi o primeiro peridédico brasileiro dedicado as senhoras, tendo
circulado entre os anos de 1827° e 1828, no Rio de Janeiro.

Este e outros periddicos tinham um carater pedagogico e “revelavam a ideologia
patriarcal que os dominava” (SCALZO, 2004, p. 21). Conforme nos faz lembrar Rebelo
(2017), as revistas femininas, ainda hoje, se amparam em um discurso didatizante, ja
que funcionavam (e funcionam) como um “manual” ou “cartilha de comportamento” que
dita o que pode ou deve ser feito, propiciando a circulagdo de “certas discursividades
sobre o feminino na sociedade” (p. 06). As mulheres, imaginariamente tomadas na
sociedade patriarcal, enquanto seres “dependentes” e “pouco racionais”’, precisariam de
aconselhamentos, de direcionamentos, de “receitas” de felicidade. “Deixa-las a altura
da civilizacdo e dos seus progressos” (SCALZO, 2003, p. 28) é pressupor a sua posicéo
de inferioridade (ignorancia e desatualizacdo) diante dos novos acontecimentos.

A imprensa feminina traz em si “um conceito definitivamente sexuado: o sexo de
seu publico faz parte de sua natureza. Desde que surgiu no mundo ocidental, no fim do

século XVII, ja trouxe a distin¢do as mulheres no proéprio titulo do jornal — Lady’s

5 Ano da edi¢do da Primeira Lei de Instrugdo Publica. A partir de entdo, as meninas passaram a ter acesso ao curso
primério oferecido pela escola publica.
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Mercury — prética a persistir até hoje” (BUITONI, 1986, p. 7). E uma imprensa que
segrega, marca que aquele periddico é destinado as mulheres porque “coisas de mulheres”
nao seriam de interesse dos homens. Os titulos funcionariam, assim, como um comando,
uma antecipacao de que o periddico é s6 para as mulheres: O Jornal das Senhoras, O
Correio das Damas, O Espelho das Bellas, Claudia sdo alguns desses exemplos.

Em meados do século XIX, foi extinto o trafico negreiro e a monarquia se firmou
como um sistema politico capaz de manter a unidade nacional. O fim gradativo da méao-
de-obra escrava alterou ndo s6 a economia, mas também a sociedade brasileira. Ocorre
que o proletariado europeu chegou ao Brasil para atender a defasagem de trabalhadores
bracgais e, em decorréncia, novos habitos, tipicos da Europa, foram inseridos ao cotidiano
brasileiro. As mulheres das classes altas e médias puderam ter mais contato com as
artes europeias e as poucas letradas, com tempo ocioso, se dedicaram aos romances,
tornando-se leitoras assiduas, o que favoreceu o surgimento de varias revistas femininas.

O Jornal das Senhoras (circulou, na Corte, entre os anos de 1852 e 1855) foi
considerado o marco da revista feminina brasileira: era escrito por mulheres para
leitoras mulheres. O fato de o discurso sobre as “coisas de mulher” partir de mulheres
era uma novidade, pois até entdo cabiam aos homens discorrer sobre o comportamento
feminino. Esta mudanca propiciou as mulheres a ocupacido de um espaco publico
(dominantemente masculino) capaz de lhes dar voz. O Jornal das Senhoras trazia no
edital que pretendia “cooperar com todas as forgcas para o melhoramento social e a
emancipacdo da mulher” (apud COELHO e DAVID, 2003, p. 7). Varios homens
escreveram para a redacdo manifestando seu incomodo com os teores, supostamente,
feministas da revista. A fundadora, Georgina Pires, e a gerente, Dolores Diniz, se
restringiram a garantir o anonimato dos artigos mais polémicos.

De 14 para ca, muitas revistas femininas surgiram e desapareceram: Sexo
Feminino (fim do século XIX); A Familia (fim do século XIX); A Estagdo (fim do século
XIX); A Cigarra (primeiras décadas do século XX); Frou-Frou (inicio do século XX);
Revista Feminina (inicio do século XX), citada por Buitoni (1986) como a mais inovadora

da época porque sua estrutura comercial inspirou o surgimento de outras revistas da
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mesma segmentacio; O Jornal das Mogas (primeira metade do século XX); Realidade
(década de 1960)8.

Apesar do discurso didatizante presente nas revistas femininas, que enfatizava a
domesticidade da mulher burguesa e as projetava como doéceis cuidadoras do lar, do
marido e dos filhos, “o espaco discursivo da imprensa feminina do final do século XIX,
em sua heterogeneidade, construia discursos atravessados pelas teses de modernizacao
do pais e da necessaria reconfiguracido dos papéis sociais femininos nessas
transformacdes” (FERREIRA, 2007, p. 5). E, de forma a atender a esses novos papéis
assumidos pelas mulheres, embasadas no desejo de deslocamento da casa para as ruas
(e que previam, inclusive a luta pelo direito ao voto), as revistas foram se moldando,
trazendo, em seu bojo, novas ideias sem, com isso, se distanciar, a contento, de um
modelo social alicer¢gado na dominac¢ao masculina.

A revista Sexo Feminino, lan¢ada timidamente em Campanha, interior do estado
de Minas Gerais, em 1873, logo mudou seu endereco para o Rio de Janeiro. Emancipada
para época, era contraria a subserviéncia da mulher ao marido e apoiava a escolaridade
das mulheres.

O jornal A Familia (1888-1898) foi fundado na cidade de Sao Paulo, migrando um
ano depois para o Rio de Janeiro, por Josephina Alvares de Azevedo, irma do escritor
Alvares de Azevedo. Josephina era ferrenha defensora da emancipacao feminina e da
lei do divoércio, deflagrando a luta por tais causas ao torna-las temas recorrentes nas
paginas de seu jornal durante os dez anos de sua existéncia.

A revista A Estagao, lancada no final do século XIX, adentrando os primeiros anos
do século XX, era versao brasileira da revista alema Modenwelt, tinha como mote a
moda parisiense, inspirando as mulheres a copiarem os figurinos la impressos e dando
conselhos sobre como se vestir bem, sendo econémica. Apesar da comum futilidade dos
assuntos abordados, havia uma parte da revista (especialmente feita para edicdo
brasileira) destinada a literatura nacional e que se propunha a ocupar toda a familia:
foi nela que Machado de Assis publicou, em forma de folhetim, seu romance “Quincas

Borba”, além de varios contos e alguns poemas.

6 A revista Realidade ndo é considerada uma revista feminina, entretanto, conforme
explicaremos adiante, entendemos pertinente inclui-la em nosso histoérico.
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A Cigarra (lancada em 1914) e Frou-Frou (lancada em 1923) nio defendiam
nenhuma causa feminista e se detiveram a tratar, além de assuntos entendidos pelo
senso comum da época como “de mulher” (fofocas, moda, beleza), de matérias sobre
cinema e esportes, sem deixar de refletir o comportamento das classes média e alta
brasileiras.

A Revista Feminina (1915-1936) comecou como um folheto de divulgacdo de
produtos destinados as mulheres, vendido porta a porta. Tornou-se uma revista e
premiava as mulheres que vendessem a assinatura, chegando ao patamar, até entao
inédito, de 20 mil exemplares por més. Varios artigos escritos por homens, que
apresentavam pseudonimo de mulher, tinham teor machista: a coluna de receita, por
exemplo, intitulava-se “O menu do meu marido”’. Se inovou na estrutura comercial, A
Revista Feminina, na abordagem, se manteve estagnada.

O Jornal das Mogas chama atencdo porque circulou por quase 50 anos (1914 a
1960), foi o mais vendido no periodo e tinha circulacido nacional. Oportunizava as
espectadoras de radionovelas (uma “febre”, no pais, da primeira metade do século XX)
vislumbrar as fotos dos seus idolos. Dava dicas sobre moda, culinaria, corte-e-costura,
comportamento, beleza, produtos de limpeza... Difundia valores morais conservadores,
consonantes com os preceitos catolicos e patriarcais, valorizando a esposas-maes-donas-

de-casa para as quais dedicava seus conselhos, conforme podemos observar:

nio ha dever mais sagrado do que o da fidelidade; ndo basta que sejas fiel, é preciso que
teu marido e todos nunca disso duvidem um instante. Deves ser modesta, mas com certa
delicadeza em reserva, e deves inalteradamente prestar aos teus proprios olhos o
testemunho da tua virtude (Mensagens as noivas. Jornal das Mocas, n° 1894. p. 9. Rio de

Janeiro, 1951 apud ALVES, CAETANO e FREITAS, 2016, p. 110).

Essa publicacao pretendia manter ou chamar de volta as mulheres a familia e ao
lar. Se necessitassem trabalhar fora, sugeria a profissao de professora, enfermeira ou
afins.

A revista Realidade, segundo Bahia (1990), foi, durante os anos de 1960, a mais
representativa no mercado brasileiro e, apesar de definida como uma revista de

informacdo geral sobre assuntos nacionais (nio feminina, portanto), abordava,

Caderno Espaco Feminino | Uberlandia, MG | v.32 | n.1 | seer.ufu.br/index.php/neguem | jan./jun. 2019 | ISSN 1981-3082 201



comumente, tematicas voltadas as mulheres. Em janeiro de 1967, por exemplo, foi
publicada uma edic¢ao especial, denominada “a mulher brasileira hoje”7, estampando as
seguintes manchetes na capa: “o que elas pensam e querem”; “confissées de uma moca
livre”; “ciéncia: o corpo feminino”; “eu me orgulho de ser mae solteira”; “por que a mulher
¢ superior’; “assista a um parto até o fim”. Fortemente influenciada pelo New
Journalism, modelo norte-americano, primava pela liberdade criativa e produtiva dos
jornalistas que adotavam o estilo literdrio em sua escrita (FARO, 1998).

As revistas femininas, no geral, projetavam a imagem das suas leitoras como de
mulheres frageis, “de sentimentos brandos e piedosos, assinalados pelo signo do amor e
da maternidade, cujas virtudes morais devem ser resguardadas com diligéncia”,
havendo entre elas “uma nitida recusa por assuntos relacionados a politica” e um forte
Interesse por “poesias, histdérias sentimentais, moda, vida social e cultural, etiqueta,
higiene, decoracdo, utilidade doméstica” (CRESTANI, 2008, p. 345).

Ainda que O Jornal das Senhoras, Sexo Feminino (ambas de propriedade de
professoras, diga-se) e A familia, de Josephina Alvares de Azevedo, tenham ousado ao
abordar tematicas feministas, a imprensa feminina do século XIX e a de grande parte
do século XX primavam por contetdos fateis, recreativos e didatizantes porque estavam,
justamente, em concordancia com a imagem por ela projetada das suas leitoras, que, por
sua vez, se identificavam com o que liam.

Essas e outras revistas delinearam “os habitos, as modas, os personagens de cada
periodo, os assuntos que mobilizaram grupos de pessoas” (SCALZO, 2003, p. 16) e
contribuem para que vislumbremos parte do que era entendido como “mundo feminino”,
e comecemos a entender as condi¢ées de producdo em que Claudia surge e que a fez, no

final do século XX, ser definida pela frase “independente, sem deixar de ser mulher”.

3 Claudia, “sua companheira fiel”
Claudia, segundo Ferreira e Régo (2012), é a revista feminina mais antiga ainda

em circulacdo no Brasil, a de nimero 1 data de outubro de 1961. A primeira edi¢ao teve

7 Esta edigdo, apés uma dentncia de autoria desconhecida, foi cassada sob a alegacio de que nela havia contetido
b2 3

considerado “abusivo”, “obsceno” e “ofensivo a dignidade e a honra da mulher”, conforme descrito pelo editorial da
edi¢do seguinte da proépria revista.
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oitenta e nove paginas e a periodicidade de sua publicacdo sempre foi mensal. Sua

primeira tiragem foi de 150.000 exemplares. E lider do segmento desde sua criagao.

O projeto editorial de Claudiatrazia cartas de aconselhamento, horéscopo, moda,
beleza, decoracdo, culinaria, boas maneiras, contos, cronicas, cuidados com
animais domésticos, sugestoes de livros, educacio dos filhos, encartes de moldes

de roupas e reportagens informativas (REIS, 2012, s/p).

Para entendermos melhor as condi¢bes em que a revista Claudia surgiu,
delineamos o que era o Brasil (¢ o mundo) nas décadas de 1950/60. Importantes
mudancgas sociais, advindas dos avancos cientificos e tecnolégicos ocorreram na década
de 1950, conhecida como “Anos Dourados”. Internacionalmente, destacamos os conflitos
entre paises socialistas (liderados pela antiga URSS) e capitalistas (liderados pelos
EUA) e, nacionalmente, destacamos o fomento de uma industria nacional (iniciada por
Vargas e sedimentada por JK) que viria a substituir a importacio de muitos produtos.
Pairava entre os brasileiros a ideia de progresso e modernizacgao: eletrodomésticos
faziam a alegria das donas de casa, inclusive a televisao, cujas primeiras transmissoes
da América Latina chegaram pela TV Tupi, e este novo meio de comunicacao, diga-se,
contribuiu bastante para difundir o pensamento nacionalista. No campo das artes, Elvis
Presley, nos EUA, e a Bossa Nova, no Brasil, precederam a contracultura, apresentando
um novo estilo de fazer musica.

Esse rapido desenvolvimento industrial ocorrido no Brasil, aliado a essa
efervescéncia cultural da virada da década de 1950 para a de 1960, estimularam os
editores a criar revistas segmentadas, inspiradas, provavelmente, no fordismo, modelo
de sistema de linha de produc¢ao seccionado. Naquele periodo, diversas revistas surgem
para atender a um determinado grupo de leitores, inclusive Claudia: “criada em 1961
com o slogan ‘a revista amiga’, [...] se afinava com os ideais de modernizacio e com a
expansao do capitalismo (PORTILHO, 2009, p. 02), funcionando como mais um “manual”
ou “guia de instrugao” de melhor viver, no dia-a-dia, destinado as mulheres.

Destacamos que, na década de 1960, momento histérico em que Claudia surge e
se consolida, estava em plena ebulicdo o movimento feminista na Europa e nos Estados

Unidos, ainda que, no Brasil, as discussoes sobre a liberdade da mulher s6 ganhariam
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destaque com a popularizagdo da pilula na década de 1970, tema, alias, discutido
amplamente por Claudiaja em 1968 (AZEVEDO, 2009). As mulheres, no entanto, ainda
pelos anos de 1960, conquistaram alguma liberdade sexual e tiveram a minissaia como
simbolo dessa mudanca de paradigma. O cinema que, por meio das personagens
Séverine Serizy, interpretada por Catherine Deneuve, em Belle de Jour, e Sra. Robinson,
interpretada por Ann Bancroft, em 7The Graduate, ambos os filmes de 1967, ratificou
essa liberdade sexual que comecava a ser também uma prerrogativa do feminino. Mas,
embora os movimentos feministas dos anos de 1960 tenham contrariado o
funcionamento ideoldgico patriarcal, ele continuava

a produzir o efeito desejado, pois 0 maximo alcangado pela ideologia feminista foi

o de agregar novas fungoes para as mulheres, mas néo o de eliminar o processo

de naturalizacdo da maternidade. As mulheres continuam sendo as responsaveis

pelo desenvolvimento das atividades domésticas e pela educacdo dos filhos,

cabendo aos homens quando muito uma ajuda, na maioria das vezes, nio

significativa (MAGALHAES, 2017, p. 8)

De qualquer forma, a “Segunda Onda Feminista” marcou profundamente as
primeiras décadas de Claudia, as mulheres reivindicavam a igualdade de géneros, o que
representava uma significativa mudanc¢a comportamental em jogo, e a revista precisava
acompanhé-la. Ponha-se no bojo a aprovacéo da lei do divércio (que, apesar de ocorrer
apenas em 1977, ja era um tema debatido nos anos 1960), que alterou a organizacéo
familiar, permitindo aos desquitados um novo casamento oficial.

Entretanto, essa projecao de uma nova imagem de mulher ndo impediu Claudia
de publicar dizeres inseridos ainda em uma formacao discursiva catolica e patriarcal,
cuja castidade da mocga era premissa necessaria para que pudesse assumir a posicao de
boa-esposa, conforme podemos observar nesse fragmento que, segundo publicado em
dois sites®, foi publicado na revista Claudia, em 1962: “a mulher deve estar ciente de

que dificilmente um homem pode perdoar uma mulher por nao ter resistido as

8 - sitedecuriosidades.com/curiosidade/revistas-femininas-nos-anos-50-e-60-a-mulher-no-mundo-machista.html
- revistaprosaversoearte.com/mulher-no-mundo-machista-as-revistas-femininas-nos-anos-50-e-60/
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experiéncias pré-nupciais, mostrando que era perfeita e Uinica, exatamente como ele a
idealizara” (MIRANDA, s/a, s/p).

As condigées, conforme verificamos, em que os discursos foram produzidos em
Claudia, sao imprescindiveis para entendermos o processo de discursivizagao da mulher
e do casamento pela revista, ja que as cartas nao sao descoladas dessas condigoes, muito
pelo contrario: as mulheres mudaram e as revistas precisaram se reestruturar. Claudia
nao tratou apenas “de assuntos politicos e sociais”, deu “enfoque, mais liberal, a temas
recorrentes antes tratados de forma conservadora” (PORTILHO, 2009, p. 11) para
acompanhar essa mulher que foi projetada para fora das fronteiras do lar. Mas,
ressaltamos que essa migracao da casa para as ruas se deu lentamente e a identificagao
de sujeitos-leitoras e sujeitos-jornalistas com saberes que circulavam sobre o feminino
ainda seguiam embasados na hierarquia de géneros, logo, filiados a uma rede de
meméria fundada no patriarcado. Assim, o discurso produzido por Claudia foi (e é) um
discurso marcado pela contradigcdo, pois precisa enaltecer “a liberdade, o trabalho, a
escolarizacao feminina e, a0 mesmo tempo”, criar “um efeito discursivo que nao deixe as
mulheres esquecerem que seu lugar primordial é a casa, que seu espaco fundante é o da
familia” (MAGALHAES, 2005, p. 42).

O primeiro editorial apresentava a revista tendo como imagem de si uma “amiga
intima”, “companheira fiel” e 1til, cuja missao era dar sugestoes de decoragao, receitas
e elegancia. A revista nasceu para atender as mulheres casadas, de classe média, entre
trinta e cinquenta anos de idade (BITTELBRUN, 2009), ‘do lar’, cujos interesses,

supunham-se, restringiam-se aos previstos naquele primeiro editorial:
Vocé tem em suas méos o primeiro nimero de uma revista que pretende desempenhar
um papel muito importante na sua vida futura! CLAUDIA foi criada para servi-la. Foi
criada para ajudéd-la a enfrentar realisticamente os problemas de todos os dias.
CLAUDIA lhe apresentara mensalmente idéias para a decoracio de seu lar, receitas para
deliciar a sua familia, sugestbes para manté-la sempre elegante e atraente. Mas o
importante é a forma como isto sera feito. Antes de mais nada, CLAUDIA dever4 ser til
para vocé. Dever4 tornar-se sua amiga intima. E estard sempre as suas ordens para lhe
proporcionar tédas as informagoes e novidades que vocé espera ha tanto tempo, numa s6
revista, simpética, completa e moderna. Seja benvinda, pois, as paginas de CLAUDIA.
Temos certeza de que ela ser4 sua companheira fiel nos anos vindouros (Revista Claudia.

Ano 1, nimero 1. Outubro de 1961 apud MOURA, s/a, s/p) (grifo nosso).
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Nesse paragrafo, destacamos algumas sequéncias discursivas que merecem nossa
andlise. O verbo criar (“foi criada”) nos remete ao substantivo criacdo, largamente
empregado para ser referir a prole (criacio de filhos), mantendo o efeito de familiaridade
comentado anteriormente: Claudia “foi criada para” servir as mulheres, tal qual as
mulheres estdo a servigo do lar. Os editores pretendem ter dominio sobre o destino de
Claudia, projetando o uso que suas leitoras deverao dar a ela: servi-la, ajuda-la, ser util,
ser sua companheira fiel. Claudia, por sua vez, é subserviente e “devera” atender as
leitoras em uma relacdo unilateral. A revista é personificada: uma amiga simpatica e
moderna. As palavras “sempre”, “todas”, “completa” e “certeza”, como uma hipérbole,
marcam um autoritarismo, uma pretensido de quem escreve de ser ‘dono da verdade’ e
da onipoténcia e onipresenca da revista na vida das leitoras.

Segundo o blog Emfechamento® (2012), ao ser apresentada como a “revista amiga”,
criou a tal ponto “uma relagdo de confiabilidade e cumplicidade” com a leitora que, nas
cartas enviadas a revista, surgiam expressoes como “Amiga Claudia” e “Querida
Claudia”. Houve um processo de personificacdo da coisa em que “o espaco privilegiado
de publicacdo das cartas funcionaria como atestado de fidelidade entre ‘amigas™
(AZEVEDO, 2009, p. 143).

O nome dado a revista, segundo Nogueira (2003), é o nome que Victor Civita
(fundador da editora Abril) e sua esposa Sylvana dariam a filha que nunca tiveram. O
nome Claudia, descumprindo a norma culta de acentuacdo da Lingua Portuguesa, é
grafado sem acento. Ao dar um nome que seria da filha a revista, ha um efeito de
familiaridade, criou-se um elo outro, uma relacao afetiva entre o fundador da editora
Abril e sua esposa, com a revista, estendido, posteriormente ao filho, Roberto, que os
sucedeu na dire¢ao do Grupo. A promessa de que Claudia sera “sua companheira fiel”
nos anos vindouros, trazida na primeira edi¢do, também projeta uma imagem afetiva,
retomando sentidos estabilizados de que amigas (como filhos) sio para sempre.

Ao longo de sua existéncia, Claudia se subdividiu, dando origem (“crias”) a outras

revistas, se fragmentando para atender aos principais interesses da mulher (ou

9 O Emfechamento é um blog criado pela comunicadora social Marilia Reis, “no comec¢o de 2011, com a ideia de ser
um espaco para ver e discutir editoracio, design, comunicacio e cultura.” emfechamento.com.br/2012/03/historia-da-
revistaclaudia.html#
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entendidos como tal), a partir da imagem projetada pela revista do sujeito-leitora de
Claudia: Casa Claudia, Claudia Cozinha, Claudia Bebé, Claudia Moda e Claudia
Noivas'®. Apesar das diferentes condicdes de producdo (contextos sécio histéricos e
ideolégicos) dos discursos materializados em Claudia, ao longo dos anos, podemos
observar que as “novas” revistas tém tematicas similares as das primeiras edi¢ées, cuja
imagem da mulher leitora era a de “rainha do lar”. Assim, parece-nos que imagem de
mulher moderna que Claudia tem da sua leitora nao se descolou da imagem da mulher
boa-mae-esposa-dona-de-casa. A “revista feminina sempre fala de moda, beleza, casa,
amor... O que muda é a dosagem de cada um deles, [...] é a vis@o histérica a partir da
qual cada um desses temas vai ser exposto...” (MIRA, 2001, p. 59). As ‘coisas de mulher’
sdo as mesmas, mas deixaram de ser tematicas exclusivas e deram espacgo para que
outras surgissem. Dizeres sobre as ‘coisas de mulher’ foram reduzidos, mas nao foram
apagados.

Retomamos a frase “independente, sem deixar de ser mulher”, lema dado a
revista no final do século XX, para ratificar esse ja-la de que ser mulher perpassa pela
dependéncia do homem, seja ela emocional ou financeira. Houve um movimento de
repetibilidade que permitiu aos saberes originarios em uma determinada rede de
formulacdes a ela retornarem (INDURSKY, 2013). Mulher independente deixa de ser
feminina, bela, sensual, delicada, de ter atrativos, mas Claudia val te ensinar a ser
ambas, a encontrar um ponto de intersecao entre a feminilidade e a independéncia. Uma
imagem da mulher ‘boa esposa’ estaria, assim, fornecendo “ingredientes que foram
retomados em diferentes formas histéricas [...] sob a forma” (PECHEUX e FUCHS,
[1975] 2014, p. 165) de mulher independente. Ao dizer que a mulher independente corre
o risco de perder a feminilidade, ela recupera um ja-dito que vincula a feminilidade a
ocupacio do espaco doméstico: “incentiva-se a profissionalizacdo da mulher [...], mas
acentua-se o papel de cuidadora da casa e da alimentacdo da familia” (BUITONI, 1986,
p. 72).

Segundo Célia Pardi (Abril Institucional 50 anos apud ANTUNES, 2016), ex-

diretora de redacdo da revista, Claudia fez sucessivas adaptacées para atender ao

10 Ressaltamos que todas essas segmentagoes de Claudia foram, paulatinamente, saindo de circulagio: Casa Claudia
foi a Gltima a sucumbir em 2018.
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publico em transformacao: “era a revista de uma mulher casada e santa e, nos anos 90,
esse ndo era mais o sonho de ninguém” (p. 69). Essas transformacdes, entretanto,
mantiveram a imagem que a revista faz da mulher independente como sendo uma nao-
mulher ou uma mulher masculinizada.

A revista Claudia, das suas primeiras edi¢oes até o ano de 2016, trouxe uma sec¢ao
destinada ao aconselhamento sentimental, o “consultdério sentimental”: o conselho dado
as leitoras sobre seus problemas pessoais, assim, compuseram a revista por 66 anos.
Dentre os muitos profissionais encarregados de responderem as cartas, supostamente
enviadas pelas leitoras, destacamos a psicéloga e jornalista Carmen da Silva, a
conselheira mais reverenciada da revista Claudia, que foi colunista da revista e assinou
as respostas dadas as cartas sentimentais de 1963 até a sua morte em 1985. Para melhor
compreendermos como os discursos sobre o feminino e o casamento foram constituidos,
formulados e postos em circulagdo pela revista Claudia, discorremos sobre a
emblematica Carmen da Silva e analisamos discursivamente algumas sequéncias
recortadas das respostas dadas pela jornalista. Entendemos ter o sucesso de Carmen a
frente do “consultério sentimental” de Claudia se dado devido a identificagdo dos
sujeitos-leitores com os seus dizeres postos em circulacdo nas paginas da revista: de
alguma forma, a partir da antecipacéo de qual(is) imagem(ns) de mulher e do casamento

sao projetadas por suas leitoras, Carmen disse o que elas queriam ler.

4 Carmen da Silva!!: conselhos sobre casamento

Carmen da Silva, conforme ja mencionado, teve uma formidavel participacao a
frente do “consultorio sentimental” de Claudia. Como feminista assumida e importante
referéncia do feminismo, tendia, em seu dizer, ndo incentivar o conformismo, mas
estimular a acdo das consulentes perante as relagoes afetivas ditas infelizes. Subverteu
o formato impessoal das respostas dadas as cartas sentimentais, criando uma
aproximacao com a consulente, marcada por adjetivos carinhosos, votos de boa sorte e

provocacgoes.

“.

11 Observamos que, em diferentes espacos, o nome da colunista ora aparece grafado no final com “m”, ora com “n”.

73]

Optamos pelo uso do “n” porque é assim que assinava as respostas dadas as cartas do “consultério sentimental”.
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Segundo Azevedo (2009), Carmen “projetou-se estrategicamente para o
movimento feminista, [...] tornando-se uma porta-voz de certo tipo de feminismo na
revista Claudia’ (p. 41), onde atuou por 22 anos ininterruptos. Das cartas pessoais que
lia, tirava inspiracdo para seus artigos de “A arte de ser mulher”, criando um dialogo
entre as secoes. Azevedo (2009) complementa, ao dizer que Carmen fez magistralmente
“da profissdo um palanque para suas ideias” (2009, p. 41). Assinou a coluna “A arte de
ser mulher” e respondeu as cartas enviadas ao “consultério sentimental” de 1963 até a
sua morte, em 1985, dias apds ter se sentido mal durante uma conferéncia sobre
jornalismo e feminismo, em Resende (interior do estado do Rio de Janeiro), aos 65 anos
de 1dade. L4, disse a Ultima das suas muitas frases impactantes: “a discussao sobre a
mulher ampliou-se: hoje ela interessa também aos homens, aos inteligentes, é claro”
(apud HANCIAU, s/a, s/p).

Foi contratada por Claudia justamente para atender as mudancas sociais que
punham a mulher em novas posi¢oes. Segundo o redator-chefe da época, Thomaz Corréa
(1994), eles precisavam de

alguém que mostrasse para nossas leitoras que a mulher precisava se preparar

para uma nova posicdo na vida, que os costumes estavam mudando, e que a

mulher tinha que se conscientizar de que sua situacgio era igual a do homem, ao

lado do homem, fosse ela uma dona-de-casa, ou uma profissional em qualquer

atividade (p. 5).

Podemos entender que Carmen foi um acontecimento discursivo trazido a cena
por Claudia. Todo discurso traz em seu funcionamento a possibilidade de atualizar,
ressignificar, deslocar sentidos regularizados, assim, em sua ‘fala’, Carmen que, por
duas décadas, esteve a frente de duas colunas da revista,

pode desmanchar essa “regularizacio” e produzir retrospectivamente uma outra

série sob a primeira, desmascarar o aparecimento de uma nova série que niao

estava constituida enquanto tal e que é assim o produto do acontecimento; o

acontecimento, no caso, desloca e desregula os implicitos associados ao sistema

de regularizacdo anterior (PECHEUX, 1999, p.53).
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Sua picardia, as “broncas” dadas as leitoras, sua irreveréncia e os tabus que
rompia a projetavam, a lancavam “na vida privada [...] sob a forma de espeticulo”
(NORA, 1976, p. 183). Ela ndo era uma das colunistas, mas a colunista que criava
polémica: o seu jeito de dizer reconfigurou, assim, o jeito de dizer da época, pois Carmen
transformava as cenas cotidianas em enredo, dando a elas a aparéncia de nao-repeticao,
de algo inesperado e intrigante (SODRE, 1983).

Em “A arte de amar”, tratou “das angustias e das conquistas femininas, dos
problemas e das batalhas das mulheres por igualdade de género” (AZEVEDO, 2009, p.
41), enfrentando, para isso, inclusive, questdes tidas como tabus. Carmen achava o nome
da coluna “horrorosamente piegas” (AZEVEDO, 2009, p. 56), mas reconhecia a
importancia dela para a difusdo de suas ideias. Estava certa: o sucesso a frente da coluna
foi tamanho que Corréa (1994) disse, “termina com ela a secdo ‘A Arte de Ser Mulher’.
N3ao se substitui uma Carmen da Silva. Ela foi importante demais” (p. 5).

Carmen comecgou escrevendo para o ‘consultério’ de Claudialogo que entrou para
a revista, em 1963, e, ja& nos primeiros anos, tentou transformar o “consultério
sentimental” em “consultério de orientacdo psicolégica” (SILVA, 1967, p. 86). Tal
diferenca, segundo ela, dizia respeito ao modo de focar e responder as cartas que
passaram a ser examinadas pelos “antecedentes e pormenores dos casos [...]. Meu
propésito é despertar-lhe o maior grau de consciéncia de si mesmo no mundo” (SILVA,
1967, p. 86). Vale ressaltar que os assuntos tabus nfio eram, comumente, abordados com
amigos e familiares, durante as décadas de 1960/70, porque podiam causar
constrangimentos e criticas severas, por isso, a importancia de uma sec¢ao da revista que
pudesse aconselhar as leitoras sobre suas intimidades.

A atuacado de Carmen trouxe repercussoes, conforme podemos atestar por esse
episédio narrado no site dedicado a Carmen da Silva (HANCIAU, s/a, s/p):

em 1967, durante conferéncia em Goiania, um bando de maridos indignados com

seus posicionamentos (ela lotava salas de norte a sul do Brasil) ameacou agredi-

la (conforme artigo de seu conterraneo, o escritor Renato Modernell, publicado

em Claudia, outubro de 1990). Decide entéo tirar licenca permanente de porte de

armas, no Servico de Armas, Municdes e Explosivos.
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O fato de os maridos se reunirem para agredir Carmen, porque suas esposas
estavam mudando suas condutas por influéncia dela, revela o machismo em nossa
formacao social. O termo “bando” parece-nos bem adequado se considerarmos a
brutalidade do episédio. Os homens estavam incomodados e isso sinaliza uma mudanca
das posi¢oes das mulheres.

Carmen atestou a veracidade das cartas e disse, em 1967, que ja havia lido cerca
de quinze mil cartas enviadas as revistas femininas nas quais trabalhou. Recebia uma
média de quatrocentas e cinquenta (450) cartas, por més, cujo principal teor era o
conflito matrimonial: adultérios, brigas, indiferengas do marido, sendo a infidelidade do
homem o principal motivo pela crise no casamento. No “consultério sentimental”,
segundo a prépria Carmen da Silva (1967), “eram prestados servicos psicolégicos e apoio
moral as mulheres que desejassem libertar-se do jugo machista” (p. 87).

As respostas dadas por ela as consulentes merecem um destaque de nossa parte
porque foram um divisor de aguas: as mulheres deixam de ser incentivadas a manter o
casamento a qualquer custo e passam a ser encorajadas a nao aceitar passivamente a
traicdo do homem. Basta observarmos a SD1, fragmento da resposta dada por algum(a)
conselheiro(a) antes da chegada de Carmen a revista, e as SDs 3 e 4, fragmentos de

respostas dadas e assinadas por Carmen:

SD1: Suporte-o pelos seus filhos.
(Secao Claudia responde, Ano 3, n° 22, p. 05, julho de 1963.)

SD2: Acho, pois, que vocé deve procurar o momento oportuno para abordar o assunto
com a maxima objetividade e serenidade possivel. Esqueca “a megera” nao lhe
cabe julga-la e, seja como for, o que esta atrapalhando a unido de vocés dois néo
é ela. £ a indecisdo dele.

(Secdo Aqui, Carmen responde, Ano XVIII, n° 208, p. 04, fevereiro de 1979.)

SD3: Mostre claramente a seu marido que estdo em jogo sentimentos humanos muito
reais e profundos e por mais moderninhos que vocés sejam vivem numa cultura
monogamica que os condiciona a um casamento monogamico.

(Secao Carmen responde, Ano XXI, n® 251, p. 04, agosto de 1982.)

Antes de Carmen, os conselhos sugeriam que as mulheres suportassem
pacientemente a traicdo do parceiro. Os conselhos de Carmen vao em direcdao ao

enfrentamento da situacio: aborde o assunto, mostre o que esta em jogo. Ela também
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orienta a interlocutora a mudar o foco da sua ira: a culpa nio é da “outra”, mas do
amante, contrariando o senso comum, entendido por nés como “algo que rege a vida
cotidiana e as relacdes interpessoais” (LAGAZZI, 1988, p. 33). Observamos também que
ela chama atenc¢do para o casamento monogamico como sendo o tradicional brasileiro e,
por isso, o sujeito-consulente (moderninha) nio deveria ser permissivo em relacio a
‘pulada de cerca’ do marido.

Nao podemos discorrer sobre Carmen sem pensar na ironia: recurso linguageiro
amplamente utilizado por ela conforme observamos nestas respostas dadas a quatro

consulentes:

SD4: Pegue seu titulo e va trabalhar noutra cidade. E procure a ajuda de um
psicoterapeuta para combater essa vocacao de vitima; assim da préoxima vez voceé
podera escolher melhor.

(Secdo Aqui, Carmen responde, Ano XI, n° 133, p. 05, outubro de 1972.)

SD5: Nao se trata de saber se ele tem outra, mas por que ele considera um sacrificio
viver ao seu lado.
(Secao Aqui, Carmem responde, Ano XI, n° 122, p. 31, novembro de 1971.)

SD6: E haja autoestima para suportar tanta rejeicao.
(Secéo Interpessoal, Ano 37, n° 11, p. 196, novembro de 1997.)

SD7: Seria 6timo que seu namorado resolvesse a situagdo com a antiga mulher, para
que ela realmente se transforme em ex.
(Secéo Interpessoal, Ano 37, n° 06, p. 22, junho de 1997.)

Trazemos a ironia como fenomeno cujos efeitos sobre quem ouve/lé séo
paradoxais: podem ser compreendidos (claros) ou incompreendidos (obscuros); provocar
riso ou incomodo. Se ndo ha certeza sobre os efeitos que o discurso de um tera sobre o
outro, quando se trata da ironia a incerteza é ainda maior, justamente, porque ela tem
esse carater de romper com os processos de significacdo (ORLANDI, 1986). Carmen, ao
se valer da ironia para criticar determinadas condutas, transgredia as convengoes da
época: nas SDs 4, 5, 6, e 7, por exemplo, chama a atencdo para a necessidade de se
desfazer um casamento ruim, de se enfrentar os problemas a dois, de cobrar do parceiro

determinadas atitudes, de manter a autoestima elevada...
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Nos conselhos dados nas SD8 e SD9, observamos que nas décadas de 1970 e 1980,
data em que as cartas foram publicadas na revista Claudia, saberes cristalizados no/pelo
patriarcado continuavam circulando e produzindo sentidos. Carmen, em seu dizer,
denuncia que a maioria dos maridos ainda “aceita tranquilamente os postulados do
sistema patriarcal” (SD8), fazendo uma referéncia ao fato de que, no dizer do sujeito-
consulente, para o marido um “machio é como um galo”, logo, “precisa ter varias
galinhas” (jargdo este de cunho machista, baseado nos preceitos patriarcais). A esposa,
entretanto, “se revolta” com o comportamento do marido, o que nos permite entender
que ela se contra identifica com uma formacao discursiva patriarcal. Ja na SD9, Carmen,
em seu dizer, denuncia que o sujeito-consulente continua projetando a imagem de si
como a da produtora de vardes que, por sua vez, perpetuarao o nome e o patrimonio da
familia, sendo esta a justificativa da propria “existéncia feminina”. Assim, verificamos
que discursos produzidos, na segunda metade do século XX, continuam fazendo circular
saberes tipicos da familia tradicional, ou seja, fundamentada na transmissao do

patrimoénio, tal qual definiu Roudinesco (2003).

SD8: Vocé se revolta porque seu marido aceita tranquilamente os postulados do
sistema patriarcal: nesse ponto a grande maioria esta com ele.
(Secdo Aqui, Carmen responde, Ano IX, n° 101, p. 112, fevereiro de 1970.)

SD9: Voceé é preconceituosa a ponto de achar que o decepcionou por sé ter lhe dado uma
filha mulher, isto é, vocé continua achando que a unica coisa que justifica a
existéncia feminina é produzir vardes para darem continuidade ao nome do
marido.

(Secao Claudia responde, Ano XXI, n® 246, p. 04, marco de 1982.)

Na mesma linha, a préxima sequéncia discursiva (SD10) faz parte da resposta
dada a uma carta publicada no ano 1975, que traz em sua materialidade discursiva uma
ressonancia, uma memoria discursiva sobre a importancia da virgindade para as mocgas
de boa familia em busca de um casamento, retomando, inclusive, dizeres hegemonizados
pela mitologia crista, de que a castidade e a virgindade sao virtudes a serem preservadas
antes do matrimonio. Ocorre que o sujeito-consulente se lamenta por ter dado a um
homem casado o seu bem mais “precioso”: a virgindade. Carmen, por sua vez, diz ser um

desalinho a importancia dada a valores, a priori, cunhados em outras conjunturas,
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desestabilizando, assim, sentidos cristalizados sobre a virgindade que ressonaram no

dizer da interlocutora em A.

SD10: Parece um pouco incrivel que esse comportamento corresponda ao de uma

universitaria que ja passou dos 25.

Na SD11, a trai¢do do marido, no dizer do sujeito-conselheira, é algo intoleravel
e inadmissivel: Carmen nao sé6 discorda do sujeito-consulente, como da outro enfoque ao
caso por ela narrado. As antigas “receitas” dadas, com frequéncia, ao sujeito-consulente
de Claudia, de como ‘segurar seu homem’ come¢aram, pois, a ser questionadas. A traigcao
do homem precisava ser enfrentada, é como se dissesse: mulheres, parem de esconder o
lixo embaixo do tapete! Ocorre que o senso comum justifica os ‘casos amorosos’ dos
homens como mera satisfacdo sexual, relagbes ndo duradouras e sem envolvimento
afetivo, ndo ameacando o casamento, o que nao é regra. A trai¢cdo tem razoes multiplas:
homens e mulheres tém motivagoes distintas e o futuro de triangulo amoroso nao é tao
previsivel assim. Ha, portanto, sentidos sobre a infidelidade estabilizados e
regularizados que colocam a mulher, histérica e socialmente, em posi¢ao desfavoravel
ao ato de traicao, levando-a a passividade e a aceitagdo. A tolerancia secular para com
a infidelidade masculina, tida como inevitavel pelo senso comum, assim, é abalada por

Carmen:

SD11: A quem vocé pensa que esta enganando? A mim
certamente ndo é, mas sera que ao menos consegue enganar a si propria? Tenho
minhas duvidas. Seu marido admitiu a aventura e vocé nado se zangou:
compreende, ndo tem “nada de ciimes”. Otimo para ele! A essa altura ja sabe que
vocé é “boazinha” e que ele pode abusar a vontade.

(Secao Carmen responde, Ano XXI, n® 251, p. 04, agosto de 1982.)

Na SD 12, o sujeito-conselheira, em seu dizer, alerta que o sujeito-consulente néo
deve se iludir com as mentiras do marido de que o caso terminou. Carmen, ao responder
ao sujeito-consulente, que ocupa a posi¢ao de esposa de um homem que “tem aventuras
constantes” e ndo conversa nem dorme mais com ela, diz da superficialidade de uma
relacdo que so existe “na aparéncia”’, ndo tem substancia, é s6 involucro, objetificada,

portanto. Acreditar que o triangulo amoroso se desfez funcionaria, assim, como uma
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forma de apagamento da permanéncia do adultério, manifestado por meio “dos siléncios,
p p

de praticas que o atestam, mas que nao se expdem como tal (ORLANDI, 2008, p. 69).

SD12: Nio se engane com mentiras [...] para ndo destruir um vinculo que j4 s6 existe na
aparéncia, vocé destrol a si mesma.
Na tdltima sequencia analisada (SD13) por nés, Carmen questiona o amor vivido

pelo sujeito-consulente, comparando tal amor a um mito, fruto, portanto, da sua
1maginacio, visto que o casamento ndo mais se consuma. Critica, com suas indagacoes,
a resignacao do sujeito-consulente, a sua predisposi¢ao de se manter ao lado de um
homem que ndo mais a deseja, ndo a estimulando, portanto, a tentar “consertar” o

casamento, tido comumente como sendo “para-sempre”.

SD13: Vocé ama o qué, ama como? [...] De que se alimenta esse amor? [...] vocé ficara
sempre presa ao mito do grande amor de sua vida...

Conforme pudemos verificar, a secao de cartas traz em seu conteudo histérias de
vida, mais ou menos similares, que sempre trardo sentidos ja estabilizados, mas que
também fardo surgir outros sentidos, constituindo-se como um espaco de tensiao entre o
mesmo e o diferente que afetara de alguma forma as leitoras de Claudia. E nesse jogo
entre o mesmo e o diferente, Carmen, em sua posi¢cdo de conselheira, desestabilizou
sentidos: ndo dizendo o de sempre, rompeu com construidos cristalizados e apresentou

as suas leitoras novos significados para o casamento.

Consideracgoes finais

As revistas femininas colocam em circulacgao discursos estabilizados que, como tal,
homogeneizaram sentidos, entre outros, sobre a posi¢do do homem e a posi¢do da mulher,
sobre 0 que cabe a um e o que cabe a outra, sem que a hierarquia entre uns e umas tenha
sido desconsiderada. Assim, o casamento foi sendo ressignificado e os sentidos para as
posi¢oes esposas e amantes também.

O discurso, produzido pelas primeiras revistas femininas brasileiras e por
Claudia, durante a segunda metade do século XX, conforme verificamos, se sustentaria
a partir de uma memoéria social do feminino que é atravessada pelas ideologias

patriarcal e catodlica, visto que difundiram o machismo, logo, a submissdo da mulher.
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Afinal, o discurso, em circulacdo nessas publicacgoes, participou da formacdo de um
1maginario sobre as relacgoes e as posi¢coes de homens e mulheres.

Claudia diz de um lugar e diz de determinadas circunstancias, conjecturas socio
historicas, porque os discursos sdo produzidos em certas condigées que, por sua vez
determinam o sentido (PECHEUX, [1975] 2014). Entdo, o dizer de Claudia nio é
deslocado do seu tempo, como néo é deslocado da imagem que faz de suas leitoras. Assim,
ao dizer, tenta antecipar-se sobre o que suas leitoras gostariam de ler a partir das
imagens projetadas delas. Porém, isso ndao impede a revista de reformular, transformar,
de dizer diferente, pois, todo discurso é marcado por contradigoes. Claudia vai, assim,
marcando suas contradi¢oes, porque sua filiagdo tanto pode ser a uma matriz machista
quanto feminista. Considerando ou néo os ‘furos’ (entrada a revelia), dos quais nenhum
arquivo estd isento durante seu processo de constituicio (DELA-SILVA e DIAS, 2015),
Carmen da Silva mereceu nosso destaque: nao sé porque foi uma importante articulista
de Claudia por mais de 20 anos, mas também porque teve relevante papel enquanto
conselheira da secdo destinada a responder as cartas enviadas ao “consultorio
sentimental”, rompendo com o padrao de resposta e se aproximamdo das consulentes:
as tratava pelo nome, ou por adjetivos como querida, amiga; dava-lhes ‘bronca’, desejava
sorte e se dizia torcer por um desfecho feliz. Carmen, em seu dizer, ndo se contentou em
ser complacente com a dor alheia, colocava o ‘dedo na ferida’, contrariando expectativas.

Carmen era uma feminista e dizia desse lugar, contribuindo para que os saberes
circulantes em Claudia partissem de outra matriz que ndo a machista. Nao queremos
afirmar, entretanto, que a conselheira rompeu completamente com ela, porque, afinal,
todo discurso é marcado por contradigées. Entretanto, vislumbramos nos dizeres
contraditérios de Carmen da Silva enfrentamentos, escapes, furos que fazem surgir
novas significagoes e emergir no fio discursivo sentidos outros nao tao esperados. “As
fronteiras sempre méveis da producio de sentidos” (MARIANI, 1999, p. 49) levaram a
imprensa feminina permitir que as mulheres “iniciassem o processo de questionamento
do lugar que ocupavam na sociedade” porque, mesmo moldando comportamentos
cordatos, apresentou a elas “novas oportunidades de expressao e afirmacido enquanto
sujeitos auténomos” (ARAS e MARINHO, 2012, p. 103), se configurando também em um

espaco de resisténcia.
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