A construgdio do feminino negro no
jornalismo de revista brasileiro
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Resumo: As institui¢Ges da midia utilizam e déo signifi-
cado ao feminino negro utilizando-se da iconografia de seus
corpos. Seguindo a metodologia da hermenéutica de pro-
fundidade, desenvolvida por John Thompson, e apoiados
ainda na semantica argumentativa de Oswald Ducrot, re-
alizamos um exercicio critico a fim de compreender como
a mulher negra brasileira é retratada pelo nosso jornalis-
mo de revista.

Palavras-chave: Mulher Negra. Corpo feminino no Jor-
nalismo de Revista Brasileiro.

Abstract: The media institutions uses and give meaning
to the black feminine through the iconography of their
bodies. With John Thompsons’s depth-hermeneutical
approach backed up on Oswald Ducrot's methodology of
argumentative semantics we have produced a critical ba-
lance in order to understand how the Brazilian black
women is portrayed in the printed media.
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Introducdo

A corporeidade feminina negra, ao ser utilizada
pelos textos da midia impressa, estabelece novas for-
mas de compreensdo sobre aimagem da mulher. Isso
acontece ndo apenas porque os aparelhos de comu-

Leandro José dos Santos. Mestrando em sociologia pela Facul-
dade de Ciéncias e Letras da Universidade Estadual Paulista.
Bolsista FAPESP. E-mail: leannddro@yahoo.com.br.

Texto recebido: 07/04/2009. Texto aprovado: 13/05/2009.

Caderno Espago Feminino | v. 21 | n. 1 | Jan./Jul. 2009

167



A construgdo do feminino negro no jornalismo de revista brasileiro

!Ver: THOMPSON, J. B. A
midia e a modernidade:
uma teoria social da midia.
2. ed. Petropolis: Vozes,
1999; e THOMPSON, J. B.
Ideologia e cultura moder-
na: uma teoria social cri-
tica na era dos meios de co-
municagdo de massa. 5. ed.
Petrépolis: Vozes, 1995;
GIDDENS, A. As conse-
qliiéncias da modernidade.
Sdo Paulo: UNESP, 1991.

2THOMPSON, J. B. Op. cit.

®DUCROT, Oswald. O dizer
e o dito. Campinas: Pontes,
1987.

168

nicacdo da midia apresentam o corpo como objeto
de discuss@es e dominio publico, mas porque o de-
senvolvimento dos meios de comunicacéo, ao disso-
ciar a comunicacdo do ambiente fisico, reorganizou
as relagdes sociais, criando a agdo social a distan-
cial.

Assim, a producdo, o armazenamento e a circu-
lacéo de informac6es e conteddo simbdlico tém sido
aspectos centrais da vida social. As novas técnicas
de apresentacdo dos produtos da midia e das for-
mas simbdlicas definem e re-significam o corpo nos
dias atuais; elas interferem no modo de vida e no
cotidiano das pessoas; ddo nova configuragdo aos
sentimentos de pertenca dos individuos a determi-
nados grupos. A corporeidade ¢ manipulada de for-
ma a atender interesses sociais e comerciais, e essa
estratégia, na medida em que é fixada no imagina-
rio coletivo, passa a ser traduzida como natural e
inerente a condicdo humana, funcionando como ins-
trumento de conhecimento e reconhecimento social.

Diante disso, estudamos como os artigos da midia
impressa brasileira apresentam e déo significado ao
feminino negro servindo-se da iconografia de seus
corpos. Nosso objetivo principal é tentar compreen-
der quais séo as contribuicdes que as formas simbé-
licas mediadas pelo jornalismo de revista ddo ao pro-
cesso de formacao das identidades femininas negras.
Neste texto apresentamos parte dos resultados que
obtivemos acerca das andlises sobre o contetdo
jornalistico das Revistas Epoca e Raga Brasil, publi-
cadas nos anos de 2005 e 2006.

Nosso referencial metodolégico esta alicercado
em trabalhos que possibilitam extrair das formas
simbdlicas seus possiveis sentidos. Assim, interpre-
taremos o conteudo jornalistico tentando buscar
também o implicito e o0 ndo dito. Utilizamos as re-
flexdes tedrico-metodoldgicas da “Hermenéutica de
Profundidade” propostas por John Thompson? e a
semantica argumentativa de Oswald Ducrot®, pois
a producdo de ambos serd importante a ora da lei-
tura e interpretacdo das formas simbdlicas veicula-
das na midia impressa, permitindo buscar o sentido
das coisas em algo néo aparente.
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Estudos recentes demonstram que a iconografia
do corpo feminino negro ainda esta diretamente
atrelada as estruturas e papéis sociais determinados
por um passado que as tem marcado com o estigma
da inferioridade e da ignoréancia.

Farias*, em uma pesquisa sobre a presenca de
corpos negros na publicidade da revista Veja da dé-
cada de 1970, revela que a vinculacdo da imagem de
pessoas negras em textos publicitarios naquele pe-
riodo é quase inexistente, quando apareciam eram
frequentemente estereotipados pelo signo da pobre-
za e da inferioridade. Ao que se refere especifica-
mente a mulher negra, percebeu-se que havia, de um
lado, a intencdo de a publicidade conecta-la ao es-
paco domeéstico, numa tentativa incessante de man-
té-la associada ao passado escravista, mas, por ou-
tro lado, alguns anuncios relacionavam o corpo ne-
gro ao corpo exotico.

Em “Sexo tropical”, Piscitelli® ressalta que os atri-
butos das “morenas” veiculadas nas revistas Veja,
Isto E e Marie Claire da década de 1990, em textos
publicitarios ligados ao turismo sexual, mostravam
formas “sinuosas”, bundas arrebitadas e peles mais
ou menos escuras. Para Piscitelli, os atributos recor-
rentemente associados a figura da “mulata”, no Bra-
sil, sdo a alegria, a sensualidade, a juventude e a
enorme disposicdo para o sexo e certa passividade.

Em texto anterior®, demonstramos que nas pagi-
nas da Revista Epoca as representacdes simbolicas
sobre as mulheres negras também tendem a associa-
las ao signo da miséria, da pobreza e da violéncia.
Afirmamos também que corporeidade é manipula-
da de forma a atender, ndo apenas interesses sociais
e comerciais, mas serve igualmente para mascarar
as relacdes raciais e para “esconder relacbes de po-
der e dominacdo de um seguimento populacional
sobre o outro”.

Verificamos nas reportagens da Revista Epoca
que trazem o corpo feminino negro como foco de
discuss0es jornalisticas o revelar de conflitos de or-
dem religiosa, econémica, social, moral e ética en-
tre o contexto sdcio-cultural negro e a sociedade glo-
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bal. Nessa Revista, a propria mulher negra é acusa-
da de propagar estereétipos e estigmas machistas
sobre ela mesma’.

Consta também em matérias jornalisticas de Epo-
ca a elaboracdo de imagens que retratam apenas a
mulher negra empobrecida, mas, que dependendo
da utilizagdo que ela possa fazer do seu “gingado”,
da sua beleza e do seu corpo, pode vir a conquistar a
tdo desejada ascensdo social. Ha, ainda, no jorna-
lismo de Epoca, um discurso depreciativo do con-
junto cor-corpo feminino negro mediante a negagdo
publica de uma beleza negra. “Elas ndo sdo a coisa
mais linda — estdo fora do que é considerado o pa-
dréo de beleza —, mas sdo cheias de graca. Seu doce
balango nédo é a caminho do mar, e sim muitas vezes
num 6nibus lotado rumo a algum bairro de classe
baixa dos suburbios das grandes cidades brasilei-
ras”, diz a reportagem de Epoca sobre mulheres as
negras cantoras de funk e rap.

Entremeios, quando estudamos os jornais publi-
cados pela populagdo negra no inicio do século XX,
percebemos que eles constituiram uma imprensa
capaz de fazer o povo negro refletir sobre as espe-
cificidades de seus anseios, suas reivindicaces, e,
acima de tudo, esses jornais permitiram que homens
e mulheres negros refletissem sobre as condi¢des
sOcio-econdmico-politico-culturais nas quais esta-
vam inseridos. Os jornais negros foram utilizados
com fins nitidamente politicos na tentativa de ela-
borar uma ideologia de grupo, pois, era por seu in-
termédio que se ficava sabendo sobre o que acon-
tecia nas festas religiosas, competicdes esportivas,
bailes, aniversarios, casamentos e outros eventos da
comunidade negra. Foi por meio de sua imprensa
que 0 negro conseguiu expressar sua opinido, expor
sua cultura, mostrar suas reivindicagdes e pbéde fa-
zer seus comentarios e criticas sobre determinados
assuntos®.

A valorizacdo dos homens e mulheres negros por
€sses jornais consistiu ndo apenas no surgimento de
uma consciéncia reivindicatéria, ela resultou na or-
ganizacdo politica do grupo, permitindo que ocor-
resse sua participacéo e representagdo na vida poli-
tica do pais. O aparecimento da Frente Negra Brasi-
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leira e a atuacéo efetiva de seu partido politico séo
elementos exemplares desse processo.

Diferentemente dos jornais da Imprensa Negra,
a Revista Raca Brasil nasceu numa ansia em querer
explorar o potencial econdmico de uma classe mé-
dia negra, com alto poder de consumo, que emergia
no ambiente urbano e que também queria se ver re-
presentada na midia. Vista por este aspecto, a ana-
lise da Revista ndo deve se furtar em considerar o
seu posicionamento diante de sua inser¢cdo no mun-
do da competitividade capitalista na economia de
mercado.

Para muitos, a tentativa de resgate da identida-
de negra por intermédio do corpo, valorizando-se
excessivamente o cuidado com o cabelo®, parece re-
velar reflexdes contraditérias em relacdo ao/a ne-
gro/a. Alguns acreditam que a Revista favorece uma
visdo e uma auto-estima do povo negro “embacada”
pelas lentes dos olhos brancos, como se o ideal de
negro/a mostrado pela Revista fosse pura e simples-
mente a imagem do/a negro/a assimilado/a e em-
branquecido/a. Tantos outros ndo conseguem en-
tender como uma Revista, ciente de que a maioria
da populagdo negra brasileira vive em condi¢8es so-
ciais de caréncia financeira, recheia suas paginas
com propagandas de produtos inacessiveis para a
maioria dos/as negros/as do pais.

Mas, diante do perfil de consumidor/a pretendi-
do por Raga Brasil, fica mais facil compreender os
porqués do apelo ao estimulo do consumo de pro-
dutos para a pele e para o cabelo negros. Os editores
da Revista parecem compreender que o conceito de
identidade é algo também construido historicamen-
te por meio de mediagdes culturais diversas, o cabe-
lo e a cor da pele sdo, portanto, aspectos significati-
VOS nesse processo. Pois, “ambos sdo largamente usa-
dos no nosso critério de classificacdo racial para
apontar quem € negro e quem é branco em nossa
sociedade™®.

Além da valorizacdo da beleza negra por inter-
meédio do trato com o cabelo, a Revista também pu-
blica dicas de maquiagem, dicas de moda, entrevis-
tas com personalidades negras, biografias de ho-
mens e mulheres negros que ascenderam socialmen-
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te, discussdes sobre temas de interesse especifico do
publico negro, noticias sobre comunidades de
quilombo, etc. Através de seus editoriais, Raca Bra-
sil abre espaco a valorizagdo da histéria, da cultura
e da ascendéncia africana do/a negro/a. A preten-
sdo da Revista é ser “uma revista para a familia ne-
gra brasileira, com conteldos interessantes e Uteis
para todos no seu dia-a-dia™.

A andlise dos editoriais de Rac¢a Brasil permitiu-
nos perceber que as suas contribui¢cdes em relacédo
ao processo de formacdo da identidade social de
mulheres negras ocorrem mediante uma valoriza-
¢do politica do conjunto cor-corpo negro. As dicas
de cuidado com a pele e com o cabelo demonstram
nitidamente o posicionamento do periddico. Assim,
ndo podemos recusar que a exibicdo do corpo negro
fora do contexto da marginalidade, da opresséo e
da pobreza, tem exercido influéncia positiva na
construcdo da auto-estima daqueles que 1éem as re-
portagens. “A producdo de imagens positivas do ne-
gro em revistas destinadas especificamente a esse
publico revela a construcdo de um outro olhar do
negro sobre si mesmo e pode influenciar de diversas
maneiras na construcédo da auto-imagem do leitor e
da leitora negra2,

Mas, se de um lado temos o editorial e reporta-
gens de Raca Brasil que apresentam e valorizam o
corpo e a beleza negra, por outro lado, temos algu-
mas matérias que acabam reproduzindo, sob outras
perspectivas, estereétipos sobre a mulher negra,
mediante a manipulac¢do do conjunto cor-corpo fe-
minino negro.

Na Edicdo 102 de Raca Brasil, publicada em se-
tembro de 2006, encontramos uma reportagem na
qual a negrice é apresentada como o “tempero” ne-
cessario ao jogo de conquista e seducdo do outro.
Nessa mesma reportagem, a Revista também traz a
informacédo de que o0 conjunto cor-corpo negro seria
“realmente” mais sensual do que o conjunto cor-cor-
po branco. Contudo, diante da iconografia mostra-
da em outra matéria, percebemos que a atividade
e/ou movimento da mulher negra, por exemplo,
pode transformar-se em elemento de passividade, a
espera da iniciativa do homem.
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Assim, temos em Raca Brasil a construgdo de
dois arquétipos femininos: o de mulher ativa, sedu-
tora e amante do prazer, do gozo e da luxuria; e 0
arquétipo de mulher obediente, passiva e domina-
da®*. De maneira analoga aquela apresentada por
Sicuteri'4, a Revista apresenta dois tipos de mulhe-
res: a mulher ativa e sedutora e a mulher passiva e
dominada pelo homem. Estas duas imagens surgem
diante da justaposicdo entre o perfil de mulher apre-
sentado pelos enunciados verbais e os enunciados
nao verbais, ou seja, as imagens.

Diante disso, é possivel perceber que o desenvol-
vimento dos meios de comunica¢do da midia
impactou profundamente o processo de formacéo
das consciéncias individuais e coletivas. Ora, se an-
tes os materiais simbdlicos empregados na constru-
¢do do “eu” eram adquiridos em contextos de inte-
racao face a face®, agora eles sdo cada vez mais
dependentes do acesso as formas mediadas de co-
municacao®. Essa dependéncia ocorre na medida
em que a midia, contrariando os dizeres de Adorno
e Horkheimer", abre as portas para o conhecimen-
to desligado das fronteiras espaciais imediatamen-
te cotidianas.

Mas o papel desempenhado pelos produtos da
midia no processo de formacéo das identidades con-
tém seus aspectos negativos: o primeiro deles refe-
re-se a introducéo e ao papel que a ideologia tem na
anélise das formas simbolicas. Para Thompson'é, a
concepcao de ideologia deve se ater a maneira como
as formas simbodlicas servem, em circunstancias par-
ticulares, para estabelecer e sustentar relacdes de
dominacgdo. Sob a concepcdo defendida por este
autor, as formas simbdlicas néo séo ideoldgicas por
si s6, mas apenas quando servem para estabelecer e
sustentar sistematicamente relagdes assimétricas de
poder?,

O outro aspecto negativo do desenvolvimento da
identidade sob a influéncia do desenvolvimento da
midia refere-se a dupla dependéncia causada no
consumidor. Pois, de um lado os produtos da midia
servem para organizar e construir o novo “eu”, mas,
por outro, torna o individuo dependente de um sis-
tema sobre o qual ele ndo tem dominio. Deste modo,
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mediadas contrastam com
as interacdes de co-pre-
senca, pois, nesse tipo de
relagdo a comunicacdo é
mediada por algum meio
técnico (cartas, conversas
telefénicas, etc.). A utiliza-
¢do do meio técnico possi-
bilita a transmissdo do
contetdo simbélico a ou-
tros distantes e os interlo-
cutores ndo compartilham
de mesmo referencial de
espaco e de tempo.

7 ADORNO, Teodor; HOR-
KHEIMER, Max. A indUs-
tria cultural. In: Dialética
do esclarecimento. Jorge
Zahar: Rio de Janeiro,
1985. p. 113-156. De acor-
do com estes autores, as
engrenagens do mercado
funcionam como se néo
restasse mais nada para o
individuo além de simples-
mente consumir. A idéia e
0 pensar, nesse contexto,
perdem forca e lugar, pois
0 consumo dos produtos
culturais causaria uma a-
trofia na capacidade refle-
xiva das pessoas e 0s con-
sumidores seriam adestra-
dos para identificar nos
produtos culturais apenas
uma realidade quotidiana
imediata.

® THOMPSON, Op. cit.,
1995.

¥ Segundo Thompson (1995),
o entendimento do carater
ideol6gico das mensagens
da midia deve se concen-
trar nas maneiras como
elas sdo incorporadas nas
vidas dos receptores, no
modo como elas passam a
fazer parte dos projetos de
formacéo das identidades
e, por fim, como sdo usa-
das nos contextos praticos
de suas vidas.
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quanto maior for o enriquecimento da identidade
pelos produtos da midia, maior sua dependéncia,
maior ainda seu dominio pelo sistema.

O terceiro ponto revela que a disponibilidade de
materiais simbdlicos fornecidos pela midia tem tam-
bém um efeito desorientador “a enorme variedade e
multiplicidade de mensagens disponiveis pela midia
pode provocar um tipo de ‘sobrecarga simbdlica™%.
Essa confusdo é, em parte, causada pela rigorosa
selecdo dos materiais simbdlicos que deveréo ser
assimilados pelo individuo, mas, também é notdrio
perceber que cada individuo desenvolve um senso
critico proprio que lhes permite concordar ou dis-
cordar com aquilo que lhes é transmitido.

Por fim, cabe ressaltar que o excesso de confian-
¢a nos materiais simbolicos mediados incapacita os
individuos a incorporar as mensagens da midia de
modo auténomo para a construcdo de sua identida-
de. A formacao da identidade é absorvida por aqui-
lo que Thompson chamou de quase interacdo me-
diada®.

A modernidade cooperou para o processo de li-
bertacdo do corpo e da sexualidade feminina. Tal
processo, de acordo com alguns autores??, também
significou parte do procedimento de instrumen-
talizacdo das mentes e dos corpos femininos rumo a
fetichizacdo da corporeidade da mulher a servigo do
mercado e da acumulacéo, o que tornou possivel a
utilizacdo da estética do seu corpo pela publicidade
a fim de incitar o consumo de idéias, estilos e modos
de vida valendo-se do erotismo criado pela indus-
tria cultural. Isso acontece porque:

A sexualidade gera prazer; e o prazer — ou pelo
MeNos sua promessa — proporciona um incentivo
para os produtos comercializados [...] a transforma-
¢do do sexo em mercadoria poderia entéo ser inter-
pretada em termos de um movimento de uma ordem
capitalista, dependente do trabalho, da disciplina e
da autogestdo, para uma ordem preocupada em
incrementar o consumismo e, por isso, o hedo-
nismo.2

Segundo Giddens, a modernidade tem contribu-
ido fortemente para o estabelecimento de vinculos
emocionais mais préximos entre as pessoas, fazen-
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do com que as unides conjugais apresentem formas
de relacionamentos que se presume a existéncia de
maior equidade a doagao e recebimento emocional
entre os pares. Isso acontece ao mesmo tempo em
que a sexualidade masculina vem se tornando pro-
blematica e compulsiva, visto que as instituicdes e
as maneiras de agir que a sustentavam estdo desa-
parecendo. O homem, salienta o autor, ndo quer
abdicar do poder de dominacéo patriarcal. No en-
tanto, a medida que o seu poder baseia-se na cum-
plicidade das mulheres e nos préstimos econémicos
e emocionais que elas Ihe proporciona, ele sente seu
poder fortemente ameacado. “O poder estd concen-
trado em maos masculinas ha milénios. E os homens
temem perder privilégios que assegurem sua supre-
macia sobre as mulheres”?,
E essa ameaga se revela cada vez mais forte dian-
te dos novos saberes e poderes que as mulheres tém
evidenciado em seus corpos, criando o que Fou-
cault® chamou de “revolta do corpo sexual”, que p&e
em xeque normas morais da sexualidade, do casa-
mento e do pudor, mediante a valorizacdo do sexo,
do prazer e do gozo femininos. Aspectos estes que
tém recebido novos contornos e significados diante
a ampliacdo do poder de atuagdo da midia na vida
cotidiana.
Mas é o0 mesmo Foucault quem nos alerta como
rege os poderes historicamente constituidos diante
dessa “revolta”. Para o autor, “como resposta a re-
volta do corpo, encontramos um novo investimento
gue ndo tem mais a forma de controle-repressao,
mas de controle-estimulacdo: ‘Fique nu... mas seja
magro, bonito, bronzeado’”. Com isso, queremos
dizer que ha, na sociedade contemporanea um mo-
vimento de contra-ataque masculino diante da equa-
lizacdo dos direitos e da liberalizagcdo do corpo e da
sexualidade feminina. Esse contra-ataque parece se
revelar, inclusive, nas praticas discursivas da midia
impressa. . . 24 SAFFIOTI, Heleiet. 1. B
Nos dizeres de Bourdieu, o que tem ocorrido em 0 poder do macho. Sao
nossa sociedade é a aplicacéo da violéncia simboli-  payio: Moderna, 2002. p.
ca, que também se constréi mediante a contribui- 16.
¢do dos que a sofrem. Ao trazer imagens contradito- 2 FOUCUALT, Op. cit.,
rias sobre a mulher negra, a midia impressa brasi- 2000, p. 147.
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siliense, 1985.

leira ndo esta apenas relatando as transformacées
sociais pelas quais as suas protagonistas passaram,
ela estd, fundamentalmente, legitimando a institu-
cionalizagdo de uma determinada organizagdo so-
cial, na qual os homens se acham no direito de sub-
meter mulheres a condicédo de subalternidade.

Consideracoes finais

Considerando o conjunto cor-corpo negro, per-
cebemos que em alguns produtos da industria cul-
tural ele ainda é mostrado como uma caracteristica
negativa, posto que ainda é concebido como fator
de representacgdo do escravismo e do racismo brasi-
leiro, mas, em outros casos esse mesmo Corpo negro
sugere representacdes distantes do contexto da
subalternidade.

As reportagens da midia impressa brasileira, ao
discutir questdes relacionadas a vida e ao cotidiano
no qual as pessoas estdo inseridas, apresentam di-
versos significados as identidades de seus/as leito-
res/as, servindo-se da iconografia de seus corpos.
Desta maneira, as formas simbdlicas veiculadas no
jornalismo de revista, ao que tudo indica, parecem
trazer fortes contribuicdes ao processo de formacéao
das identidades, mediante a estratégia do culto ao
corpo, por um lado; mas também exigem que a lei-
tora tenha bastante cuidado no trato com esses ma-
teriais simbélicos, que deverdo ser assimilados de
maneira critica e reflexiva pelos individuos, visto que
a induastria cultural procura atingir, mediante a
manipulacédo do corpo e da corporeidade, o0 compor-
tamento e a auto-imagem do/a leitor/a, imprimin-
do-lhe a idéia de que a boa aparéncia fisica define
fielmente aquilo que os individuos sdo e devem ser.

Um dos pontos importantes da Revista Raca Bra-
sil estd no fato de ela valorizar politicamente a bele-
za do povo negro brasileiro, para essa publicacdo o
negro € lindo. Esse dado revela a preocupacéo do
periddico em querer recuperar a vitalidade, o bem-
estar fisico e a auto-estima negra, por vezes deterio-
rada devido a vivéncia hum pais que segrega e dis-
crimina boa parte de sua populacdo. Mas, revela
também o que Codo e Senne?® chamaram de corpo-
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latria, que neste caso particular, seria a idolatria ao
COrpo negro, que, por sua vez, pode reafirmar este-
reotipos sobre 0 homem e a mulher negros.

Publicag6es como Raca Brasil acabam funcio-
nando como literatura de auto-ajuda, assim, o uso
do depoimento pessoal como elemento ilustrativo de
superacdo de situacBes-problema se torna constan-
te. Na medida em que beleza, moda e o uso de de-
terminados produtos se colocam como elementos
centrais na construcdo das identidades, passa a ocor-
rer também um estreitamento dos lacos estabeleci-
dos entre consumo e identidade.

A [dés]valorizacdo do feminino negro por inter-
médio do seu proprio corpo acontece porque na so-
ciedade contemporéanea o corpo deslocou-se da es-
fera eminentemente bioldgica, o corpo tornou-se
mais dindmico ao difundir suas representacdes por
meio de outros instrumentos socio-culturais. Ele (o
corpo) parece ter se tornado a Unica possibilidade
real de existéncia de todos os seres humanos, pois é
por seu intermédio que se faz a mediacéo entre a
construcdo da consciéncia individual e a identidade
coletiva, e, sobretudo, é por seu intermédio que o0s
individuos constroem as suas identidades social, ét-
nico-racial e sexual.
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