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Resumo:

O presente artigo objetiva socializar uma analise tedrica realizada durante a disciplina
de “Educacao e Culturas Populares” do “Programa de Pds-Graduacao em Educagao”,
sobre questdes sobre as relagdes de género, educacdo, imagens publicitarias e
discursos que envolvem a mulher.
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Abstract:

This article aims to socialize a theoretical analysis during the discipline “Education
and Popular Culture” of the “Post-Graduate Program in Education” about issues
involving gender relations, education, advertising images and discourses involving the
woman.
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Introducio

O presente artigo tem como objetivo dar continuidade a reflexdo da tematica
género apresentada e discutida durante a disciplina de Educacdo e Culturas Populares:
dialogos e contribuicdes para os diferentes contextos educativos do Programa de Pos-
Graduagdo em Educacdo, na linha de pesquisa Saberes e Praticas Educativas no

segundo semestre do ano de 2014.

A proposta de estudo era des(igualdades) de género e educagdo popular, apds
a leitura de alguns textos sugeridos no programa da referida disciplina as questdes:
como enxergamos a mulher? O que pensamos sobre ela? De que forma construimos
essa imagem? Como € representada em nossa cultura? Essas questdes nos mobilizaram
a buscar outras referéncias textuais e discutir na disciplina tais questionamentos € em

que medida estas representagdes sociais estdo relacionadas a educacao escolar.
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Para isso, faremos uma breve apresentagao historica do surgimento do conceito
de género, em seguida abordaremos discursos e imagens publicitarias e do cotidiano
educacional que corroboram para a cristalizacdo, nessa sociedade machista, das
relagdes de poder androcéntricas que reverberam maneiras de ser, educar e estar no

mundo.
Da 1° geracdo do Movimento Feminista ao conceito de Género

Ao lancarmos um olhar critico-reflexivo sobre a historia, enxergaremos, nos
ultimos séculos, um processo de desigualdade cultural e discriminagdo das mulheres

que o torna violento, pois oprime, explora € domina.

Diante disso, um modelo de mundo foi criado a partir de referéncias masculinas

que exclui e ndo reconhece as condigdes socioculturais femininas. Chaui (1985)
exemplifica esse olhar androcéntrico:

Trata-se de um discurso [masculino] que ndo sé fala de “fora” sobre as

mulheres, mas sobretudo se trata de uma fala cuja condicdo de

possibilidade ¢ o siléncio das mulheres, siléncio este que as destitui da

condicao de sujeitos, por negar-lhes o essencial para estar nesta condigao:
a autonomia do falar, do pensar e do agir. (p.43-6)

Assim, os discursos e as acdes sao violentos, visto que o oprimido ¢ tratado
como objeto e ndo como sujeito de sua historia, pois silencia a sua condigdo humana
de querer, sentir, agir, perdendo a sua autonomia. Essa concep¢ao de homem/mulher,
de sociedade impde uma condi¢dao feminina inferior a uma condi¢do masculina.

A 1% geragdo do Movimento Feminista, no que se refere a relagdo entre os
sexos, baseou-se no principio da inferioridade das mulheres em relacdo aos homens e

fundamentou-se no principio da igualdade.

Tao convencidos estavam todos, homens e mulheres, da superioridade dos
homens sobre as mulheres, que a demanda da igualdade, formulada pelas
mulheres, acabou por reduzir-se ao mero questionamento das barreiras que
impediram sua entrada no espaco publico. (OLIVEIRA, 1993, p. 55)

Essa perspectiva, que destaca as diferengas nas condigdes de vida entre
mulheres e homens, reportou-as, tdo somente as relagdes de poder e ndo se levou em
consideragdo as condicdes existenciais produzidas por elas mesmas nas suas relagdes

sociais.
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A 2 geragdao do Movimento Feminista (década de 60) deparando-se com os
fundamentos da diferenca, seguiu novos tons e firmou uma posi¢do contraria entre os
dois sexos, afirmando a diferenca entre identidades feminina ¢ masculina e elucidou
as especificidades das experiéncias das mulheres, isto € a subjetividade feminina.

Com esse movimento criou-se um discurso de uma “esséncia feminina” o que
vai além das demandas de igualdade evidenciadas anteriormente, porém as relacoes
especificas que as mulheres estabeleceram com o meio e com as outras pessoas foram,
novamente, desconsideradas, nas quais garantiria a ampliagdo das formas de estar no

mundo e construgdes de universos culturais diferentes.

A demarcacdo de uma identidade feminina, que se propde como postura
estratégica contra as “instituigdes de poder patriarcal”, pode se traduzir em
afirmagdo da “no¢ao de mulher como o ‘outro’ e legitimar assim identidade
hegemoénica do ‘mesmo’”. (MAGALHAES, 2001, p. 36).

E licito afirmar sobre a importancia e avangos do Movimento Feminista em se
preocupar com a questdo da igualdade, diferenca, identidade feminina, condigdes de
ser, pensar, querer, agir das mulheres. Porém, em razao da fragilidade desses discursos,
ocorreu uma mudanca significativa nos estudos feministas, construiu-se, em meados
da década de 1980, o conceito relagdes de género. Com essas reformulagdes
conceituais, caracterizou-se a 3* geracao Movimento Feminista.

Esse conceito de género amplia perspectivas para um novo paradigma sobre
questoes ligadas as mulheres. A realidade social muitas vezes incorpora o discurso
imposto sobre os papéis sociais devido a determinacdao cultural das diferencas
biologicas entre a mulher e 0 homem, a dimensao do género destaca a diferenca entre
o biologico e o social. Género se refere as relagdes sociais desiguais de poder que sao
construidas entre homens e mulheres as quais subsidiam a constru¢ao social do papel

do homem e da mulher, masculino e feminino a partir das diferencas sexuais.

Esse grupo recusa-se a estudar as mulheres num universo tido como
proprio, considerando que o feminino e o masculino definem-se em relagdo
um ao outro. Solicita que as diferencas sejam compreendidas sob a
perspectiva dos patrimoénios culturais construidos nas relagdes especificas
das pessoas com o0 meio; que esses patriménios possam servir como
experiéncia que possibilite a reflexdo sobre a historia das mulheres e dos
homens a partir de outra ética, uma ética que considere a pluralidade no
lugar da igualdade, uma nova relagéo entre o publico e o privado, entre o
natural e o cultural. (OLIVEIRA, 1993 apud MAGALHAES, 2001, p. 37-
38).
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As designagdes ser homem ou ser mulher ndo sao determinagdes naturais
exclusivamente pela condicdo biologica. O ser, mulher e homem, também se
constroem por processos, relacdes sociais e culturais, o que se torna passivel de
mudanca.

Nesse sentido, por meio das relagdes que estabelecemos com o meio e com as
outras pessoas ¢ que a realidade social € construida, isso implica que ao mesmo tempo

em que produzimos realidade, somos também produzidos por ela.

Concomitante a esse processo de producdo, as pessoas “pela pratica
simbolizadora da consciéncia, criam conceitos e valores mediante os quais
representam e avaliam esta realidade social”. Produzem, portanto, “uma
representacdo simbolica das condigdes de sua existéncia”. (SEVERINO,
1992, p. 27 apud MAGALHAES, 2001, p. 52).

As representacoes sdo construidas no dia a dia da vida social a partir de um
processo sociocultural entre os sujeitos sociais. Desse modo, as representacdes sociais

sdo construidas através da percepg¢ao de si e do outro.

Imagens, discursos e educacio

Em uma sociedade do consumo como a que vivemos, considerar o poder da
publicidade na formagdao das pessoas ¢ uma questdo quase unanime. O mercado
publicitario meticulosamente faz pesquisa sobre o mercado consumidor a fim de
garantir que o produto a ser divulgado seja campedo de vendas, tornando-o um produto
necessario, desejavel.

As campanhas publicitarias t€ém por objetivo vender seu produto e para tal
langam mao de conceitos, de ideias, e de valores compartilhados pelo maior numero
possivel de pessoas. Desta forma, associar cerveja a mulheres, praia, futebol ¢ uma
forma de sugerir que quem gosta disto devera consumir aquilo (figura 1), assim como

associar o desodorante masculino a figura de homem forte, moderno, sedutor e

aventureiro, sugerindo a quem usa estas caracteristicas (figura 2).

—— 0 DESODORANTE DO —
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Figura 1: Fonte: http://homemmoderno.com/wp- Figura 2: Fonte: http://homemmoderno.com/wp-
content/themes/homemmoderno/estilo.php, acesso content/themes/homemmoderno/estilo.php, acesso em
em 05/12/14 05/12/14

Zamboni (2013, p.14) afirma que

As imagens publicitarias sdo representativas de valores sociais arraigados
culturalmente em nossa sociedade, e, por isso, se da a importancia de
entender como se constroem os discursos publicitarios a partir das
representagdes de género.

Excetuando-se quando uma determinada marca deseja polemizar uma questao
para atrair atencao ao seu produto, o que observamos com frequéncia € a consolidacao
de uma ideia ja muito bem aceita pela grande maioria das pessoas, a de que, por
exemplo, a mulher bonita, magra, quase sempre branca ¢ um padrdo de beleza que
agrada a maioria dos homens e, portanto estes desejariam essa companhia e para tal

devem consumir determinada marca de cerveja.

As publicidades de cerveja sdo famosas pela intensa objetificagdo e
sexualizag@o do corpo feminino. Vemos com frequéncia as publicidades de
cerveja recorrerem a figura de mulheres seminuas como estratégia para
atrair a aten¢do masculina. E pretendem conduzir a ideia de que se o
espectador consumir a cerveja, ele terd o mesmo prazer que a mulher do
cartaz poderia lhe dar, poderia até leva-la de brinde, ja que se oferece com
um sorriso, em geral, convidativo. (ZAMBONI, 2013, p.25)

As figuras 3, 4 e 5 podem ilustrar essa ideia do estereotipo do feminino,

sensual, magro e de etnia branca, associado ao consumo da cerveja, conforme

apontado na citagdo de Zamboni.




Figura 3: Propaganda da cerveja
Kaiser. Fonte:
http://cervejarianegocio.blogspot.com
.br/, acesso em 05/12/14

Figura 4: Propaganda da cerveja
Col6nia, em 2010, pela modelo e
dangarina Mirella Santos. Fonte:
http://extra.globo.com/famosos/mir
ella-santos-vira-garota-propaganda-

Figura 5: Propaganda da cerveja
Antarctica. Fonte:
http://www.ufrgs.br/vies/comunicac
ao/publicidade/publicidade-de-
cerveja-tambem-pode-ser-criativa/,

de-cerveja-378965.html, acesso em acesso em 05/12/14

05/12/14

Reforcando um padrao de beleza, as mulheres ou se adéquam a este modelo ou
se conformam de ndo serem a companhia desejada pelos homens. Entretanto, a questao
ndo € apenas estética, mas também de “para que servem as mulheres?” Por que as
campanhas de cerveja sdo tdo bem sucedidas fazendo esta associacdo de mulher bonita,
disponivel, como objeto de desejo masculino? Porque essa ideia diariamente reforcada
pela midia casa com a ideia que ainda impera no inconsciente coletivo: mulher como
companhia, como coadjuvante na vida, como aquela que existe para estar ao lado
daquele que ¢ o protagonista da historia — o homem.

Essa concep¢ao de mulher e homem nao € algo natural, dada pela natureza,
imutavel, inquestionavel e desde sempre. Antes de nos enxergarmos como homem e
mulher, nos enxergamos como menino ¢ menina. Essa diferenciagdo de papeis nao
escapa da infancia, mas ao contrario, as cores, os brinquedos, os comportamentos vao
se dividindo em para eles e para elas.

Nao ¢ de se estranhar que ndo vemos comerciais de brinquedos infantis onde
meninos protagonizem cenas em que sao “pais” de suas bonecas. Essa imagem/ideia
nao € amplamente aceita pela cultura brasileira, mas, ao contrario, o discurso que se

estabelece ¢ de que meninos brincam de carros, de bola, meninas brincam de princesa,
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maquiagem, boneca (figura 6). Vender os produtos certos para as pessoas certas. A
midia, a0 mesmo tempo em que busca uma concepcao de homem/mulher para vender,

reforga esta mesma concepg¢ao como unica e verdadeira.
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Figura 6: Fonte: http://www.revistacliche.com.br/exp/design-e-genero-
marines-ribeiro, acesso em 05/12/14

Assim, folheando os encartes publicitarios, observando as embalagens de
brinquedos, assistindo TV, ouvindo radio, admirando vitrines vao nos inculcando
ideias, naturalizando comportamentos, reforcando conceitos, criando fungdes, e
atribuindo poderes.

As mulheres a imagem de objeto decorativo, objeto de desejo, a boa mie do
comercial de amaciante (figura 7) ou de medicamento (figura 8). Aos homens o
comportamento agressivo associado a velocidade dos carros (figura 9), o gala de corpo
sarado, forte e disposto a conquistar e se gabar para os amigos, o gerente de banco, o

cientista que atesta a eficacia de um produto (figura 10).
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Figura 4: Fonte: ‘ Flgura 5: Fonte: ‘
| http://cynthiayrubn.blogspot.com.br/2011 03 " - M e
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Figura 6: Fonte:
http://www.vitrinepublicitaria.net/destaque/631/
seis-decadas-de-historia-da-propaganda-da-
volkswagen-do-brasil, acesso em 05/12/14

Figura 6: Fonte:
http://osreformados.com/index.php?topic=104545.0,
acesso em 05/12/14

E se as imagens que nos cercam refor¢am, na maioria das vezes, estes
esteredtipos, contamos com o reforco “ndo oficial” dos discursos das autoridades
politicas, religiosas, esportivas, educacionais de que isso € para mulher, aquilo para
homem.

As publicacdes, as entrevistas, os comentarios na midia que ddo vozes a
personalidades ja consagradas pela populacdo reforcam a ideia que artistas,
intelectuais, esportistas, educadores t€m sobre o que ¢ ser homem e o que ¢ ser mulher
e que, portanto, a grande massa seguidora destes pensadores possivelmente ira
concordar.

A autora Salma Ferraz, em seu livro “Dicionario machista: trés mil anos de
frases cretinas contra mulheres”, reuniu diversas frases desses icones populares, sejam
intelectuais, escritores, artistas, entre outros, que podem exemplificar o quanto esses
discursos tem circulado o cotidiano social e refor¢ado essas representagdes sociais em

torno do género. Vejamos alguns destaques do seu livro:

- Os homens distinguem-se pelo que fazer; as mulheres pelo que levam os
homens a fazer. Carlos Drummond de Andrade.

- As mulheres sdo muito simples. Nunca conheci uma que nao entendesse
um tapa na boca. Humphrey Bogart.

- As mulheres sdo um sexo puramente decorativo. Elas nunca tém nada a
dizer, mas o dizem de forma encantadora. Oscar Wilde, em O Retrato de
Dorian Gray.

- O melhor movimento feminino ainda € o dos quadris. Mill6r Fernandes.
- Fraqueza, teu nome ¢ mulher. William Shakespeare, em Hamlet.

- A mulher pode ser definida como um homem inferior. Aristoteles.
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- Se 0 homem dissesse uma coisa e a mulher outra, a vida seria uma
desgraga. S6 o homem deve dizer algo, e a mulher se dispor a fazé-lo.
Mahatma Gandhi.

- A mulher é sempre um vir-a-ser até que encontre alguém que a faga ser.
Mario de Andrade.

- Na verdade, o que eu gostaria era de estar casada e lavando as meias do
meu marido. Madonna.

(FERRAZ, 2013)

Os discursos da midia e as imagens publicitarias supracitadas t€ém adentrado os
espacos escolares e contribuido para as ideias estereotipadas em torno do masculino e
feminino, nao sé nos discursos de professores e estudantes, mas também no préprio
conteudo didatico das salas de aula utilizado pelos professores para o ensino, como
temas de redacao, equagdes de matematica ou formulas de quimica. Sendo assim, para
os objetivos do presente trabalho, torna-se necessario analisar essas questdes nos
campos de conhecimento educacional e escolar.

O cotidiano escolar e as organizagdes educacionais sdo repletas de
desigualdades. A propria escola, segundo Louro (1997), produz essas diferencas por
meio de seus mecanismos de classificagdo, ordenamento e hierarquizac¢ao. Ela afirma
0 que pode e o que nao pode, o lugar dos pequenos e dos grandes, afixa quadros e
crucifixos e determina padrdes de religido, escolhe a histéria a ser contada tornando-
as verdades e excluindo tantas outras histérias, na maioria das vezes, a histéria do
homem branco em oposi¢cao ao homem negro ou a mulher branca ou negra.

Na area da educacdo, em especial nos campos de trabalho que abordam a
questdo do género, ainda existem as marcas dos discursos supracitados sobre o
feminino e o masculino. Fleuri e Muraca (2013) destacam alguns aspectos na area da
educagdo que evidenciam os discursos sexistas entre os intelectuais nesse campo de
conhecimento. Estes estudiosos citam uma problematizagdo colocada por Fleuri e
Costa (2001) sobre o Grupo de Trabalho “Educacdo Popular” (GT6) da ANPED
(Associacao Nacional de Pesquisa e Pos-Graduagdo em Educacao), ocasido em que
afirma que “a Educacdo Popular ¢ ‘macha’” (Fleuri e Costa, 2001, p. 47) apud Fleuri
e Muraca, 2013, p.96), buscando

saber por que se produzem a visibilidade de poucos ¢ a invisibilidade da
maioria. E quais os sentidos que esta (in)visibilidade induz a construir. A
questdo ¢ entender os dispositivos que qualificam a diferenca como
desigualdade. (Fleuri e Costa, 2001, p. 28, apud Fleuri ¢ Muraca, 1999,
p.97, grifos da autora)

Caderno Espago Feminino - Uberldndia-MG - v. 28, n. 1 — Jan./Jun. 2015 — ISSN online 1981-3082 171



Esses mesmos estudiosos, ainda tecendo analises sexistas na area da Educagao,
apontam, por meio de outra estudiosa, Bell Hooks, no livro Teaching to Transgress,
de 1994, criticas ao proprio Paulo Freire. Segundo elas, esse educador “nao somente
usa uma linguagem sexista, mas também baseia as suas reflexdes num ‘paradigma

299

falocéntrico da libertagdao’” (Fleuri e Costa, 2001, p. 98). O proprio Paulo Freire, sobre
utilizar-se do masculino “neutro” em suas obras, mudou a forma de utilizar a
linguagem em suas ultimas obras, empregando tanto o masculino quanto o feminino
(FLEURI E COSTA, 2001).

Sendo assim, podemos problematizar que, particularmente no campo da
educagdo, apesar da maior presenga quantitativa de mulheres relacionadas a essa area
do conhecimento (maior nimero de professoras que professores, de pedagogas que
pedagogos, de participacdo de mulheres que de homens em eventos de educagdo), a
visibilidade masculina ainda ¢ maior (maior numero de diretores que diretoras nas
escolas, mais coordenadores e palestrantes homens em eventos de educagdo que de
coordenadoras e palestrantes mulheres, mais representantes de classes homens que
mulheres nas salas de aula).

Essas questdes reforcam e confirmam os esteredtipos masculinos e femininos
apresentados pela midia e pelas propagandas publicitarias, que nos educam nao s6 nas
salas de aula, mas em todos os ambientes sociais: a mulher paciente, sempre a
disposic¢do, que cuida e que ensina, a coadjuvante, como as professoras e as pedagogas;
e a do homem firme, autoritario, que toma as decisdes e que lidera a educagdo, o
protagonista, como o diretor ou o reitor.

De acordo com Auad, 2006, a escola ¢ também um ambiente onde se aprende
os ideais adultos de masculino e feminino opostos e hierarquizados. Neste espaco os
comportamentos sao reprimidos ou aceitos conforme o que se julga “normal” no jeito
de ser das criancas. Assim, ndo se tolera desleixo, agressividade fisica ou verbal por
parte das meninas porque se espera delas atitudes delicadas, zelo, amabilidade,
altruismo. E relagdo aos meninos ¢ mais “natural” que sejam competitivos, que
brinquem de empurrar os colegas, que nao sejam tao organizados com os materiais.

Nao se trata aqui de dizer que professoras e professores desejam alunos
agressivos, desorganizados e alunas compreensivas e dedicadas, o que se pretende

esclarecer € que comportamentos inadequados no contexto escolar sao diferentes para

meninas € meninos.
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Segundo Auad, 2006, p.145

A agressividade dos meninos, por exemplo, pode ser a aprendizagem da
competicdo da vida adulta, mas também pode fazer com que meninos e
meninas aprendam ja na infincia que ha um conjunto de comportamentos
interditos para eles e para elas, a partir das representagdes sobre a
agressividade aceita para os homens ¢ a aceita para as mulheres.

Por outro lado, o espaco escolar permite, principalmente nas atividades livres,
de descanso e recreacdo, que meninas € meninos estabelecam diferentes regras de
comportamento e novas relacdes entre as criangas onde outros atributos passam a ser
o diferencial que da poder a umas e outras. Nas brincadeiras e nos jogos, o que as vezes
determina ¢ a capacidade de deslocar com mais velocidade, ¢ a estatura, a memoria,
conhecimentos gerais, capacidade de observacgao e nestas situagdes meninas € meninos
alternam poder independente do género e quase nunca as meninas estdo dispostas a
abrir mao da disputa para brilhar a estrela dos meninos.

Ainda assim, diferentemente dessas possibilidades, percebe-se fortes marcas
sexistas na propria estrutura e organizacao escolar ao dividir, por exemplo, os jogos
para meninos, como o futebol, e o para meninas, como o vodlei. Sdo exemplos de
marcas de géneros ndo sé nos espagos escolares, mas também num sentido mais amplo,
como no esporte, ai dizermos “vdlei masculino” e “futebol feminino”, j& que dizer
simplesmente “vOlei” remete-se a um esporte praticado por mulheres e “futebol” a um
esporte praticado por homens.

A escola como um espaco privilegiado de educagdo ndo pode estar alheia as
questdoes de género e com isso reforgar a teoria que sendo diferentes homens e
mulheres a cada um cabe aceitar desde a infancia a forma de ser isto ou aquilo, pior
inculcar a ideia de que somos assim ou assado por sermos menino ou menina,
naturalizar a paciéncia das meninas e a impaciéncia dos meninos, a violéncia nas
brincadeiras dos meninos € o brincar de casinha como proprio para as meninas.
Propagar o discurso “Fulano, vai chorar que nem uma mulherzinha?”, “Nossa, s6 podia
ser mulher mesmo quanta fofoca!”, “Fulana, vai 14 e pergunta na cantina se ja podemos

2

ir tomar o lanche.”, “Beltrano, me ajude a carregar esta carteira, preciso de alguém

forte.”

As escolas devem assumir o compromisso de desconstruir os papéis
estereotipados de género, incentivar a participacdo feminina em programas
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e atividades tidas como tipicamente masculinas, promover aulas sobre os
direitos das mulheres, quebrar esteredtipos e estigmas presentes nos
ambientes escolares, e estar preparadas para lidar de forma severa com
relagdo a qualquer tipo de violéncia contra a mulher, seja ela fisico,
psicologico ou sexual. Os professores, apesar de tudo, ainda sdo
formadores de opinido. Ainda sdo figuras de influéncia na vida de seus
alunos sejam eles criangas ou adolescentes. Tendo consciéncia disso, 0s
educadores devem ser mais cuidadosos com o que dizem no ambiente
escolar para ndo reproduzirem preconceitos. Muitas vezes, em sala de aula,
movimentos sociais sdo desvalorizados e desqualificados por professores
conservadores e desinformados. O senso comum prevalece quando se fala
de direitos das mulheres, marcha das vadias e marcha mundial das
mulheres, demonstrando machismo e muitas vezes, misoginia. (GAMA,
2013, p.200)

Na contra mdo do reconhecimento de que homens e mulheres precisam
construir juntos uma nova relagdo na qual as diferencas biologicas entre os seres
humanos nao justifiquem diferencas de poder, de condi¢do social e de que a escola €
um espago importante para esta construcdo, estdo algumas escolas no Brasil que
aderiram ao método pedagogico “single sex” onde o ensino ¢ ministrado para apenas
um sexo. Sao elas Escola do Bosque Mananciais de Educagdo Infantil e Ensino
Fundamental em Curitiba e Escola Sdo Bento de Ensino Fundamental e Médio no Rio
de Janeiro esta desde 1858.

Os modelos tradicionais de homem e mulher estdo presentes na sociedade da
qual fazemos parte, a escola também. Criar um ambiente artificial de relacao de género
excluindo a convivéncia na escola em nada contribui para o aprimoramento desta
relagcdo, ao contrario, dificulta a compreensdo das diferengas porque nao permite a
coexisténcia neste espaco. Afastar meninas € meninos no ambiente escolar em nada
contribui para a superagao do padrdo hierarquizado da relagdo mulher-homem.

A ideia € justamente o contrario desses tipos de propostas. Louro (1997)
questiona esses tipos de visdes binarias, de polaridades e essas logicas dicotdmicas
citando outras autoras para formular descrever essas observagdes (Scott, 1986;
Lauretis, 1986). Para essas autoras, esse pensamento dicotomico e polarizado entre os
géneros masculino e feminino relaciona-se com a logica, também dicotomica, de
dominagao-submissao. As dicotomias que tem marcado o pensamento moderno, como
teoria-pratica, ciéncia-ideologia, bioldgico-cultural, entre outras, definindo polos
opostos, marca a superioridade do primeiro em relagao ao segundo polo oposto, sendo

o segundo derivado do primeiro. A ideia, para Louro (1997) seria a de desconstrucao
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dessas dicotomias, ou seja, a desconstru¢do do proprio género. Para ela, isso implicaria

cm

observar que o polo masculino contém o feminino (de modo desviado,
postergado, reprimido) e vice-versa; implicaria também perceber que cada
um desses polos ¢ internamente fragmentado e dividido (afinal, ndo existe
a mulher, mas varias e diferentes mulheres que ndo sio idénticas entre si,
que podem ou nio ser solidarias, cumplices, opositoras). (LOURO, 1997,
p.31e32).

Sendo assim, tanto as imagens e os discursos apresentados pela midia e pela
publicidade, quanto as praticas escolares e educacionais, ambas problematizadas no
presente trabalho, estdo na contramdo da ideia de pluralizar os géneros e evitar as
dicotomias, fortalecendo as diversidades no meio social. Esses sujeitos, conforme
Louro (1997, p.33), ndo sdo “apenas homens e mulheres, mas homens e mulheres de
varias classes, racas, religioes, idades”. Nao desconstruir esses pensamentos
dicotdmicos e nao educar pela pluralidade dos géneros seria 0 mesmo que negarmos
ou ignorarmos ou sujeitos sociais que nao se emoldurariam nessas formas impostas
pelos padrdes sociais previamente estabelecidos, seja a da boa mulher, mae e esposa,
submissa, paciente, fragil, sensual e disponivel ao homem, seja a do homem forte,
destemido, lider, protagonista de historias e mantenedor de familia(s).

Somos seres historicos cercados por discursos que educam. Os discursos
midiaticos e os ambientes educacionais reforcam um pensamento dicotomico que
contradizem uma educacdo voltada para a diferenca, para diversidade e para a
pluralidade, reforcando estere6tipos em torno dos géneros masculinos € femininos e
excluindo sujeitos diferentes dos padroes impostos por esses discursos. Louro (1997)
jé dissera que as condicdes de existéncia das instituicdes educacionais e académicas,
bem como qualquer instituicdo social, devido ao seu carater historico, estio em
transformagdo, situacdo esta em que muitos processos tém atravessado essas
instituigdes, os quais tem rompido com barreiras de carater social, de tempo e de
espaco, onde evidencia-se multiplos sujeitos, saberes, modos de vida, comportamentos
e valores, até entdo, impensaveis.

E necessaria uma analise critica, contextualizada e historica desses discursos
que educam para que possamos desconstruir o pensamento dicotdmico e os polos
estereotipados que permeiam a sociedade moderna, possibilitando uma educagao, de

fato, para/com todos e todas.
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Conclusao

Pela observagdo dos aspectos analisados, concluimos que as imagens e
discursos propagados pela midia, pela literatura nao especializada em questdes de
género e cultura escolar educam e revelam concepgdes de mulher, de homem e de
mundo.

Héa uma forte tendéncia nestes ambientes em reforcar a desigualdade entre
homens e mulheres no sentido de dar poder aqueles, colocando-os numa posi¢ao
privilegiada na hierarquia do género e a mulher o papel de coadjuvante na escrita da

historia da humanidade.
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