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RESUMO: Neste artigo, apresentamos um recorte de uma pesquisa que tem como objetivo
investigar como o homossexual € representado e identificado discursivamente e como ele se
representa e se identifica em trés edigdes da revista Veja: 1636, 1838 e 2164, dos anos 2000,
2003 e 2010, respectivamente. Para isso, n0osso aporte tedrico sdo os construtos da Analise de
Discurso Critica (FAIRCLOUGH, 2001, 2003; CHOULIARAKI & FAIRCLOUGH, 1999) e
alguns estudos sobre identidade de género e homossexualidade (LACAN, 1999; FREUD,
1972; FOUCAULT, 1990; BUTLER, 2003; BOURDIEU, 1999; SUPLICY, 1983). A
metodologia de pesquisa é baseada nos pressupostos da pesquisa qualitativa (BAUER &
GASKELL, 2002) e da Analise de Discurso Critica — enquanto teoria e método -
(CHOULIARAKI & FAIRCLOUGH, 1999). Neste recorte, focalizamos a analise imagética
das trés reportagens. Os resultados mostram que as imagens desempenham papel importante
na construcao de sentidos e que estabelecem uma relacdo de interagdo com o discurso verbal.
A imagem do arco-iris, considerado simbolo do ativismo gay e presente nas trés reportagens,
contribui para salientar a tematica dos textos e produzir uma representacdo atrelada ao
ativismo e a identificacdo de um grupo fortalecido, o que é também marcado pelo titulo da
reportagem 2 “A forga do arco-iris, pelas imagens das varias paradas do orgulho gay que
aconteceram pelo mundo e de varias pessoas famosas, que assumiram a sua orientacao
homossexual. Todas as fotos que compdem as reportagens retratam homossexuais com um
sorriso no rosto em relacdo de harmonia com os outros e com eles mesmos. Isso tudo atua na
representacdo de uma sociedade ndo preconceituosa, que trata 0 homossexual com respeito e
igualdade, denominada na reportagem 3 de ‘“geracdo tolerdncia”. Entretanto, ¢ preciso
questionar essa representacdao tendo em vista dados relativos ao nimero de assassinatos por
homofobia computado ainda hoje em nossa sociedade. Isso € uma mostra de que o
preconceito ainda existe e se faz muito presente no cotidiano de muitos jovens homossexuais.
Assim sendo, sera que o “arco-iris” estd mesmo forte € que ha mesmo uma nova geragao?
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ABSTRACT: In this article, we present part of a research that aims to investigate how
homosexuals are represented and identified discursively and how they are represented and
identified in three editions of Veja magazine: issues 1636, 1838 and 2164, of years 2000,
2003 and 2010, respectively. To that end, our theoretical support are the constructs of Critical
Discourse Analysis (FAIRCLOUGH, 2001, 2003; CHOULIARAKI & FAIRCLOUGH,
1999) and some studies about gender identity and homosexuality (LACAN, 1999; FREUD,
1972; FOUCAULT, 1990; BUTLER, 2003; BOURDIEU, 1999; SUPLICY, 1983). The
research methodology is based on the assumptions of qualitative research (BAUER &
GASKELL, 2002) and on Critical Discourse Analysis — as theory and method -
(CHOULIARAKI & FAIRCLOUGH, 1999). In this survey, we focus on imagetic analysis of
three magazine articles. The results show that images play an important role in the
construction of meanings and they establish an interaction relation with the verbal discourse.
The rainbow, considered a symbol of gay activism and present in the three stories, contributes
to emphasize the theme of texts and produces a representation tied to activism and
identification of a strengthened group, which is also highlighted by the title of story 2: “The
power of the rainbow, the images of several gay pride parades that took place around the
world and famous people that came out about their homosexual orientation.” All photos that
make up the stories portray homosexuals with a smile on their faces and a harmonious
relationship with others and with themselves. All this works on behalf of an unprejudiced
society that treats homosexuals with respect and equality, named on article 3 of “tolerance
generation”. However, it’s important to question this representation having in mind relative
data of murders by homophobia still computed in our society today. This is an example that
prejudice still exists and it's a reality in the daily lives of many young homosexuals.
Therefore, is the "rainbow" really strong and is there even a new generation?

KEYWORDS: homosexual, discourse, image, Veja.



1 INTRODUCAO

A partir de diversas discussdes e leituras tecidas no Grupo de Pesquisas e Estudos em
Analise de Discurso Critica e Linguistica Sistémico-Funcional (ADC e LSF), liderado pela
Profa. Dra. XXXX, floresceu em nds a vontade de investigar como 0s homossexuais S&o
representados na midia brasileira. Comegcamos a pensar no quanto seria relevante pesquisar as
escolhas linguisticas e imagéticas feitas para a construcdo de representacfes discursivo-
semioticas desses atores sociais.

Em uma pesquisa rapida pelo acervo digital da revista Veja (escolhida por ser uma
revista de grande circulacdo), observamos trés edi¢cOes que trouxeram em sua reportagem
especial de capa a tematica homossexualidade — edi¢bes 1636, 1838 e 2164. Os titulos das
capas chamaram a nossa atencao, pois percebemos que se relacionavam a uma possibilidade
de enfoque da revista pautado na observacdo de mudancas na sociedade com relacdo a
homoafetividade. Sdo eles, respectivamente: “Gays: O desafio de assumir a identidade
sexual”; “Gays: A vida fora do armério”; “Ser jovem e gay: a vida sem dramas”.

Como militante da causa gay, Isley Borges da Silva Junior interessou-se pela analise
dessas reportagens. Uma indagacao inicial que nos surgiu foi: as pessoas, no decorrer dos
anos 2000 a 2010, ficaram mais tolerantes e mudaram o modo de tratar 0s homossexuais?
Pareceu-nos, a partir de uma leitura inicial dos textos, que as dificuldades pelas quais passa
um homossexual foram mudando nesse periodo: em 2000, assumir a identidade era questao
colocada como desafio; em 2003, falava-se sobre a vida do homossexual ja assumido; em
2010, a questao da homossexualidade apresentou-se desvinculada de qualquer dificuldade.

Acreditando que a Andlise de Discurso Critica constitui uma perspectiva tedrico-
metodoldgica para analises linguistica e socialmente orientadas, voltadas para possibilidades
de mudancas sociais e discursivas, resolvemos analisar as trés reportagens especiais de Veja,
que foram produzidas do ano de 2000 ao ano de 2010. Elas podem ser uma mostra importante
de como as mudancas sociais refletem-se em mudancas discursivas e vice-versa, numa relagéo
dialética entre discurso e sociedade.

E importante salientar que o homossexual aqui é considerado como todo aquele
pertencente ao grupo LGBTTI (lésbicas, gays, bissexuais, transexuais, travestis e intersexuais)

e que sempre foi uma minoria discriminada.



Vale lembrar que a Constituicdo Federal é taxativa em seu Artigo 3°, paragrafo IV,
que traz como um dos objetivos fundamentais da republica “promover o bem detodos, sem
preconceitos de origem, raga, sexo, cor, idade e quaisquer outras formas de discriminagao.”

Considerando tudo isso e o potencial da midia - vista como o quarto poder (MOTTA,
2002) - e como “midias impressas sdo ricas fontes de dados de projetos de pesquisa nas
ciéncias sociais” (MAUTNER, 2008, p. 48), propomo-nos, entdo, a desenvolver nosso estudo
com o objetivo de analisar, com base nos pressupostos tedricos da Andlise de Discurso Critica
(FAIRCLOUGH, 2001, 2003; CHOULIARAKI & FAIRCLOUGH, 1999), como o
homossexual é representado discursivamente e identificado nas trés reportagens especiais ja
mencionadas.

Na investigacdo, centramo-nos especialmente nos significados representacional
(associado ao conceito de discursos como modos de representar aspectos do mundo) e
identificacional (relacionado ao conceito de estilo, ou seja, aos modos de ser ou identidades
em seus aspectos linguisticos e semidticos) propostos por Fairclough (2003).

Este artigo constitui um recorte da pesquisa intitulada “Uma analise discursiva critica
da representacao e identificacdo do homossexual na revista Veja”, financiada pela FAPEMIG,
subsumida ao projeto “Géneros, discursos e identidades na midia brasileira”, coordenado pela
Profa. Dra. Maria Aparecida Resende Ottoni, e vinculada ao Grupo de Pesquisas e Estudos
em Analise de Discurso Critica e Linguistica Sistémico-Funcional do Instituto de Letras e
Linguistica da UFU. Nele, concentramo-nos na analise imagética das trés reportagens de
Veja.

2 ALGUMAS CONSIDERAQ()ES SOBRE A ANALISE DE DISCURSO CRITICA

Conforme Ottoni (2007), a Andlise de Discurso Critica (ADC) pode ser considerada
herdeira de uma perspectiva teorica langada por Roger Fowler e GuntherKress, em 1979,
intitulada Linguistica Critica. Esta abordagem foi influenciada por trabalhos no bojo da
Teoria Social, sobretudo da Teoria Critica, ligada aos componentes da Escola de Frankfurt e
por producdes dos filosofos Michel Focault e Antdnio Gramsci.

Ottoni (2007) explica que podemos dizer que a ADC € uma continuagdo da
Linguistica Critica (WODAK, 2001), mas a amplia em escopo, e que o artigo publicado por
Norman Fairclough no JournalofPragmatics, intitulado “CriticalandDescriptiveGoals in
DiscourseAnalysis”, constitui o primeiro marco desta nova linha de investigacao.

Um dos principais objetivos da ADC ¢ “desmistificar” os discursos, desmascarando

as ideologias (WODAK, 2004).



Fairclough propde que a analise de discurso seja linguistica e socialmente orientada.
O terreno da ADC seria, entdo, composto pelo didlogo entre anlise do discurso, proposi¢des
sociologicas, politicas e antropoldgicas e uma teoria linguistica, especificamente a Linguistica
Sistémico-Funcional (LSF). Assim, a ADC perpassa outros campos do saber, constituindo
uma abordagem cientifica transdisciplinar, que serve de pilar para estudos criticos da
linguagem como exercicio social.

Essa transdisciplinaridade da ADC abre possibilidade para pesquisas sociais
contemplarem, também, aspectos discursivos, ja que a linguagem se mostra um recurso capaz
de ser utilizado tanto para constituir e estear relacbes de dominacdo quanto, antagonicamente,
para contrariar e suplantar tais problemas.

Nessa perspectiva teorica, o discurso ¢ entendido como “o uso de linguagem como
forma de pratica social e ndo como atividade puramente individual ou reflexo de varidveis
situacionais” (FAIRCLOUGH, 2001, p. 90). O discurso, sobretudo, ¢ uma possibilidade do
agir social: ele engloba e, concomitantemente, é englobado pelo social. Segundo Fairclough
(2001, p. 91):

O discurso contribui para a constituicdo de todas as dimensfes da estrutura social
que, direta ou indiretamente, o0 moldam e o restringem: suas proprias normas e
convengles, como também relacGes, identidades e instituicdes que lhe sé&o
subjacentes. O discurso é uma pratica, ndo apenas de representacdo do mundo, mas
de significacdo do mundo, constituindo e construindo o mundo em significado.

O discurso € um meio possivel de instauracdo e manutencdo da hegemonia, assim
como de resisténcia e de transformacéo. A ADC objetiva a promocéao de conscientizacdo e da
emancipag¢do. Ela ndo busca apenas descrever e explicar, mas nos esclarecer os “enganos” que
nos interpelam no cotidiano. Tem preocupac@o com os efeitos ideologicos sobre as relagdes
sociais de dominagdo e exploracdo que, por vezes, esteiam distribuicao desigual de poder.

Partindo do pressuposto de que na sociedade contemporanea convivemos com uma
instabilidade no que se refere a quem domina e quem ¢ dominado, a superagdo de uma
ideologia proposta por um grupo hegeménico é possivel. E, exatamente, a instabilidade da
hegemonia que caracteriza o conceito de “luta hegemodnica”. Fairclough define,

minuciosamente, o conceito:

Hegemonia é lideranga tanto quanto dominagdo nos dominios econémico, politico,
cultural e ideoldgico de uma sociedade. Hegemonia é o poder sobre a sociedade
como um todo de uma das classes economicamente definidas como fundamentais em
alianca com outras forgas sociais, mas nunca atingido sendo parcial e



temporariamente, como um “equilibrio instavel”. Hegemonia ¢ a construgdo de
aliancas e a integracdo muito mais do que simplesmente a dominacdo de classes
subalternas, mediante concessGes ou meios ideoldgicos para ganhar seu
consentimento. Hegemonia é um foco de constante luta sobre pontos de maior
instabilidade entre classes e blocos para construir, manter ou romper aliangas e
relacbes de dominacdo/subordinacdo, que assume formas econdmicas, politicas e
ideoldgicas. A luta hegemodnica localiza-se em uma frente ampla, que inclui as
instituicdes da sociedade civil (educacdo, sindicatos, familia), com possivel
desigualdade entre diferentes niveis e dominios (FAIRCLOUGH, 2001, p. 122).

A ideia de varias vozes que se articulam e debatem na interacdo é essencial para a
abordagem da linguagem como espaco de luta hegemdnica. S&o essas varias vozes que
permitem a andlise de contradi¢des sociais e de lutas pelo poder. O conceito de dialogismo € 0

de géneros discursivos sdo de Michael Bakhtin e basilares na Analise de Discurso Critica.

Para a ADC, o discurso é um modo de acdo (as pessoas podem agir sobre o mundo
social e sobre outros individuos); um modo de representacdo e significacdo do mundo;
contribui para a construcdo das relagGes sociais, das identidades sociais e dos conhecimentos
de conhecimento e crenca e as instituicfes que lhe sdo subjacentes (FAIRCLOUGH, 2001).
Ottoni (2007, p. 343) enfatiza que ha uma relacdo dialética entre discurso e estrutura social: o
discurso é moldado e restringido pela estrutura social e €, ao mesmo tempo, socialmente
constitutivo. O discurso é visto, portanto, como um aparelho maior de controle e poder, ja que
tem um papel fundamental na reproducéo social e ainda pode contribuir para a transformacéo
social.

E importante destacar que a ADC néo se limita a Fairclough, todavia ele é o principal
tedrico. Ao longo do desenvolvimento da teoria, Fairclough propds modelos diferentes de
abordagem, os quais sdo representativos de avango em sua teoria. Um deles é o de 2003, no
qual ha maior enfoque na andlise linguistica detalhada dos textos. Nele, o autor atribui trés
significados ao discurso: acional (géneros/modos de agir), representacional (discursos/modos
de representar) e identificacional (estilos/modos de ser).

Tendo em vista o foco de nosso recorte neste artigo, teceremos a seguir
consideragdes sobre dois significados do discurso propostos em 2003: o representacional e o

acional.

2.1.  Discurso como modo de representacdo: significado representacional



O significado representacional € aquele relacionado ao conceito de discurso como
modos de representar os aspectos do mundo: as interagdes e relagdes sociais, 0S processos, 0s
pensamentos, as crencas, em suma, 0 mundo social como um todo. De acordo com Fairclough
(2003), discursos representam diferentes perspectivas de mundo e contém implicita ou
explicitamente as relacbes que os individuos instituem com o mundo, 0 que,
consequentemente, depende do posicionamento dos sujeitos, de suas identidades pessoal e
social e da forma como estabelecem relagbes com outros sujeitos. Para o autor, 0s discursos
ndo apenas representam o mundo, mas podem sugerir pistas para diferentes realidades e
impulsionar projetos de transformagdo social. Os sujeitos sociais representados dentro de
determinada pratica social podem trazer para ela novas praticas, ressignificar, incorporar ou
desincorporar outras.

Kress e Van Leeuwen (1996, 2001) apud Ramalho e Resende (2011) propdem uma
abordagem de textos multimodais (que conjugam diferentes modos de linguagem) para
analise critica de textos. A “gramatica da linguagem visual” apresentada pelos autores
descreve modos culturalmente definidos por meio dos quais sdo articuladas imagens em
composicdes visuais. Sendo assim, como a linguagem verbal, as imagens também atuam
como forma de representacéo, de experiéncia e como mensagem. Ramalho e Resende (2011)
completam dizendo que enquanto o que na linguagem verbal é realizado por meio de
diferentes classes e estruturas semanticas, na linguagem visual realiza-se por distintas
estruturas composicionais.

Analisaremos as imagens presentes no corpus, pois acreditamos que 0 recurso nao-

verbal é fundamental na construcéo de representacdes e identificacdes nos textos.

2.2  Discurso como modo de agir: significado acional

Segundo Fairclough (2003, p. 65), 0 conceito de género esta associado ao significado
acional do discurso. O autor conceitua género como “o aspecto especificamente discursivo de
modos de agir e interagir no curso de eventos sociais”. Com base nesse autor, Ottoni (2007, p.
35) afirma que “os géneros sdo definidos pelas praticas sociais a que se relacionam e pelas
formas como elas sao articuladas”.

O corpus de nossa pesquisa &€ composto por textos do género reportagem. Marques
de Melo (2003, p. 66) define esse género como sendo “o relato ampliado de um
acontecimento que ja repercutiu no organismo social e produziu alteragbes que ja séo

percebidas pela instituigdo jornalistica”.



O género reportagem esta vinculado a pratica social jornalistica. Os textos desse
género, como elemento dessa prética social, ttm sua producdo iniciada j& no processo de
elaboracdo de pautas para cada edicdo e, apos a redacdo pelo/s jornalista/s, passam por uma
revisao e edicdo. Dessa forma, sdo produzidos coletivamente. Eles tém uma distribuicéo
complexa, pois sdo distribuidos em varios dominios institucionais e sdo consumidos
especialmente pelos assinantes da revista Veja, 0s quais sdo, em sua maioria, integrantes da
classe média. Tais textos podem ser consumidos por meio da midia impressa e do site da
revista.

E importante destacar que esses textos, como parte da prética social jornalistica, sdo
restringidos pelas relacdes de poder e pelas estruturas sociais relacionadas a tal préatica social.
As publicacbes presentes na Veja retratam o que a empresa defende e sdo consideradas como
de interesse do publico leitor. Esse publico, muitas vezes, tem na revista uma fonte de
informagdo e de orientagdo sobre como compreender e lidar com diferentes questdes sociais.

Dessa forma, a reportagem, por ser uma descrigdo ampliada de um acontecimento que
ja tem repercussdo na sociedade, constitui uma amostra de como a temaética
homossexualidade era representada por uma parcela da sociedade e pela revista na época de
suas publicac6es: 2000, 2003 e 2010.

3. ENTENDENDO O CONCEITO DE HOMOSSEXUALIDADE

A homossexualidade é definida como uma predisposicdo sexual por individuos do
mesmo sexo (homens que sentem atracao afetiva e sexual por homens e mulheres que sentem
atracdo afetiva e sexual por mulheres). De acordo com Foucault (1990), a extensa historia da
colonizacdo sobre o preconceito, colocada em pratica no imaginario de diferentes sociedades,
representou, desde os primordios, a homossexualidade como uma exce¢do, como um desvio
ou inversdo de comportamentos relacionados a sexualidade.

A homossexualidade foi vista de diversas maneiras ao longo dos tempos. Até o ano
1985, no Brasil, a homossexualidade era considerada uma doenca. Apenas em 1985, o
Conselho Federal de Medicina passou a ndo considerar a homossexualidade como doenga. Ja
0 Conselho Federal de Psicologia (CFP) e outras entidades da area ndo se manifestaram a este
respeito até muito recentemente. No ano de 1999, apenas, foi promulgada a resolugdo 001,
que situou os psicologos sobre as normas de atuacdo no que se refere as orientagdes sexuais.

As normas especificam que a homossexualidade néo pode ser considerada doenca, nem



disturbio e, dessa forma, os psicdlogos ndo poderiam propor cura ou tratamento para a
homossexualidade (LACERDA, PEREIRA & CAMINO, 2002).

Para o tratamento da questdo da homossexualidade, Lacan e Freud séo bases teoricas
relevantes.

De acordo com Lacan (1999, p. 217) — em um de seus Seminarios — 0 homossexual
seria um sujeito que conserva uma relacdo intensa e eterna com a mée por néo se identificar
com a posi¢do do pai. O homossexual teria um “medo pavoroso de ver o 6rgdo da mulher (...),
pela suposicdo de que a vagina ingeriu o falo do pai”. Ainda segundo ele, o gay teme a
penetracdo com a mulher, pois é neste processo que se da o encontro dos falos. A maioria dos
estudos de psicanalise aos quais tivemos acesso, ndo traz a homossexualidade no sujeito
feminino.

Todavia, outros autores como Butler (2003), Bourdieu (1999) e Suplicy (1983)
discordam de Lacan, pois acreditam que a homossexualidade, entendida como orientacdo
sexual, ndo possui causa especifica, ou seja, ndo se esteia em questdes organicas ou

fisiologicas. Ceccarelli (2000, s/p), neste sentido, esclarece que:

Ao buscar o prazer, a sexualidade escapa & ordem da natureza e age a Servico
proprio “pervertendo” seu suposto objetivo natural: a procriagdo. Subordinar a
sexualidade a fungao reprodutora é “um critério demasiadamente limitado”, adverte
Freud. Isto vem mostrar a biologia, & moral, a religido e a opinido popular o quanto
elas se enganam no que diz respeito a natureza da sexualidade humana: a
sexualidade humana é, em si, perversa — entendida aqui em seu sentido primeiro:
desvio de uma finalidade especifica. Ou seja, em se tratando de sexualidade, ndo
existe “natureza humana” pois a pulsdo sexual nao tem um objeto especifico, tnico e
muito menos pré-determinado biologicamente.

Com relagdo a Sigmund Freud (1972, p. 146), criador da teoria psicanalitica, ele

defende que a homossexualidade esta associada ao inconsciente:

Estudando as excitagbes sexuais, além das que se manifestam abertamente,
descobriu que todos os seres humanos sdo capazes de fazer uma escolha-de-objeto
homossexual e que na realidade o fizeram no seu inconsciente (...), assim, do ponto
de vista da psicandlise, o interesse sexual exclusivo de homens por mulheres
também constitui um problema que precisa ser elucidado, pois ndo é fato evidente
em si mesmo.

Partindo de pressupostos antropoldgicos e psiquicos, Freud (1972; 1974) e
Roudinesco (2002) afirmam que ninguém estd isento da possibilidade de préticas

homoafetivas. Freud indicou a existéncia de uma “bissexualidade psiquica imaginaria” no ser
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humano. Isto nos leva a pensar que fomos “domesticados” ou “moldados” a disposicao
psiquica considerada normal e harménica. A heterossexualidade nos foi imposta,
substancialmente, com o objetivo da reproducdo — imposi¢édo esta que, como o matrimdnio,
corrobora com os ideais de uma familia heteronormativa (homem, mulher e filhos gerados por
eles).

As sociedades ocidentais foram as primeiras a caracterizar 0s homossexuais como
sujeitos clinicos. Nessas sociedades, ser homossexual era anormal e como tal era um
problema a ser estudado, pesquisado, até descobrir-se a génese e o motivo do que se
considerava um desvio, fato que se inscreve em um panorama mais vasto do surgimento do
que Foucault (1990) caracterizou como “dispositivo da sexualidade”. Segundo o autor, o que
designamos sexualidade é um produto histérico de um discurso sobre a sexualidade que se
concebeu de diversas formas, em uma invencdo historica tardia, datada no século XIX. E
desse periodo a criagdo histdrica de uma experiéncia social através da qual “os individuos sido
levados a reconhecer-se como sujeitos de uma ‘sexualidade’, que abre para campos bastante
diversos, e que se articula num sistema de regras e coercdes” (FOUCAULT, 1990, p. 10).

A homossexualidade, entdo,

apareceu como uma das figuras da sexualidade quando foi transferida, da pratica da
sodomia, para uma espécie de androginia interior, um hermafroditismo da alma. O
sodomita era um reincidente, agora o homossexual é uma espécie (FOUCAULT,
1990, p. 10).

Concordamos com Peter Fry e Edward (1983, p. 15) para quem “nenhuma das teorias
existentes sobre a causa da homossexualidade nos convence e a nossa tendéncia é de trata-las
todas, sem excecdo como producdes ideoldgicas”. Isso porque acreditamos que a
homossexualidade ndo é, como alguns a concebem, um fendmeno atrelado a causas

especificas.
4 A “MENINA DOS OLHOS” DA ABRIL
“Veja: indispensavel para o pais que queremos ser”. Este ¢ o slogan da revista em

questdo. Afinal, que pais queremos ser? Queremos ser o0 pais da revista Veja? A revista Veja

foi criada em 11 de setembro de 1968, por Victor Civita e é pertencente ao grupo Abril.
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Espelhada no modelo americano da Times, consolidou-se como a revista semanal mais lida do
Brasil.

A revista Veja é distribuida semanalmente e tem puablico composto por 43% de
homens e 57% de mulheres de 25 a 70 anos (68%), pertencentes a classe B, ou a classe média
alta (53%) e moradores da regido Sudeste do Brasil (59%). O veiculo conta, em média, com:
922.880 assinaturas, 150.382 vendas avulsas, obtendo uma circulagdo liquida de 1.073.262.
Veja possui variadas secOes, a saber: Amarelas, Artes e Espetaculos, Beth Milan, Brasil,
Colunistas, Datas, Diogo Mainard, Ensaio, Gente, Geral, Guia, Holofote, Internacional, Ponto
de Vista, Radar, VEJA Recomenda, VEJA Essa.

Em entrevista cedida a nés, o pesquisador e professor Gerson de Sousa® diz que o
texto da revista é bastante literario e preza, demasiadamente, pela forma. Segundo ele, o texto
das reportagens ‘“nos da a sensagdo de que o reporter esta completamente inserido e
mergulhado no espago que ele descreve e se propde a analisar”. Gerson completa dizendo que
esta “descri¢do minuciosa dos ambientes/fatos torna-se, na Veja, o que sustenta o fato em si”.

Outra caracteristica da revista Veja identificada pelo professor é a apropriacdo que a

revista faz da historia e da cultura de determinados grupos. De acordo com ele,

a revista descontextualiza as tematicas tratadas nas reportagens — através da
desvinculagdo a acontecimentos anteriores — deslegitimando a histdria das minorias,
COmo 0S negros e homossexuais, por exemplo, menosprezando entrevistados que nao
sdo convenientes & sua linha editorial e desconsiderando e satirizando 0s
movimentos sociais por meio de um reducionismo historico.

Apesar de entender que a linha editorial de um veiculo de comunicacéo ndo pode ser

cega, ou seja, o leitor ndo pode ter grandes surpresas ao abrir a revista, Sousa é taxativo:

Quando se tem uma linha editorial que ndo se sustenta a partir da criticidade, mas
sim a partir de descri¢cBes e de uma narrativa sedutora que usa de uma apropriacdo
da cultura e da historia de determinados grupos ou individuos, passa-se a questionar
a propria esséncia da pratica jornalistica do veiculo de comunicacio.*

Sendo assim, a esséncia da pratica jornalistica da revista Veja é questionada, por dar

prioridade & narrativa sedutora e ndo pela importancia das informacdes.

5 MATERIAL E METODOS

* Jornalista, Mestre e Doutor em Ciéncias da Comunicagdo pela ECA- USP (2003/2008) e Professor Adjunto do
Curso de Comunicacdo Social com habilitacdo Jornalismo da Universidade Federal de Uberlandia. Email:
gerson@faced.ufu.br.

* Disponivel no link: http://goo.gl/JQb9p. Acesso em 19 de junho de 2012.
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A metodologia de pesquisa é baseada nos pressupostos da pesquisa qualitativa
(BAUER & GASKELL, 2002) e da Analise de Discurso Critica — enquanto teoria e método -
(CHOULIARAKI& FAIRCLOUGH, 1999; FAIRCLOUGH, 2001, 2003).

Trilhamos o seguinte caminho para a execucdo desta pesquisa: a) revisao, fichamentos
e discusséo da literatura, atividade que foi executada durante toda a pesquisa; b) digitalizacdo
das trés reportagens e leitura pormenorizada delas; c) elaboracdo de capitulo tedrico; d)
selecdo das categorias analiticas, tendo em vista o material e os objetivos. Sdo elas:
intertextualidade, associada ao significado acional; interdiscursividade, associada ao
significado representacional; e 0s recursos visuais que atuam na representacao e identificacao;
d) andlise dos textos; €) organizacdo dos dados referentes as analises; f) redacdo final da
pesquisa. .

Como dissemos, 0 corpus de nossa pesquisa € constituido de trés reportagens especiais

de capa da revista Veja: “Pai, eu sou gay”, “A forca do arco-iris”, “A geragdo tolerancia”, de

2000, 2003 e 2010, respectivamente.

6 ANALISE IMAGETICA DAS REPORTAGENS: A REPRESENTACAO DOS
HOMOSSEXUAIS

Ottoni (2007, p. 77) afirma que “os textos diversos que circulam na sociedade
contemporanea, cada vez mais, estdo repletos de ilustracdes coloridas, layout e tipografia
sofisticados”. Isso significa que se passou a fazer uso de diversos modos semioticos (ndo mais
apenas e, sobretudo, o verbal) para a producdo de sentido nos textos, gerando textos
multimodais. Kress e van Leeuwen foram 0s responsaveis por cunhar o termo
“multimodalidade”. Os autores produziram, em 1996, a Gramatica do Design Visual e, em
2001, a Teoria do Discurso Multimodal.

De acordo com Kress e van Leeuwen (2001, p. 20), a multimodalidade diz respeito ao
“uso de varios modos semidticos no design de um produto semidtico ou evento, junto com
formas particulares em que esses modos sdo combinados”. Eles se ancoram, segundo Ottoni
(2007), na ideia de que signos em contextos sociais concretos sdo produzidos a partir de uma
gama de recursos semioticos. Os signos, entdo, seriam formados por significantes como:

cores, perspectivas e linhas, utilizadas para a representacdo material dos significados. Alem
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disso, os autores ainda sugerem que a constituicdo da linguagem deve se dar a partir de
maltiplas articulagGes entre diversos estratos.

O género selecionado para este estudo — a reportagem — €& multimodal. Ele é
constituido pelos modos verbal e grafico-visual e os sentidos construidos advém da relagéo
textual estabelecida entre os diferentes modos utilizados para sua constitui¢do. Acreditando
nisso, a pesquisa que desenvolvemos focaliza a interacdo do verbal e do ndoverbal na
construcdo de sentidos. Contudo, neste artigo, fizemos um recorte que se refere apenas a
analise da insercdo de imagens nas reportagens.

No que diz respeito a primeira reportagem especial analisada, intitulada “Pai, eu sou
gay”, publicada em 2000, ela focaliza a revelacdo pelos homossexuais, para seus pais, de sua
orientacdo sexual, as consequéncias e a importancia dessa revelacdo. Nela se constréi uma
relacdo entre o homossexual ser aceito pela familia e a obtencéo de sua felicidade plena.

Contribuindo para essa construgdo, as imagens contidas na primeira reportagem
destacam a felicidade dos homossexuais que estdo em harmonia com as suas familias. A
felicidade, na reportagem, € vista como consequéncia da exposi¢do da verdadeira orientacdo
sexual do individuo para a sua familia.

Hé& imagens de homossexuais do sexo masculino e do sexo feminino. Com relagdo aos
do sexo masculino, as imagens mostram-nos, na maioria das vezes, em bares ou boates gays,
com um grupo de amigos e com bebidas alcotlicas em maos, ou rodeados pela familia. Ja os
homossexuais do sexo feminino sdo apresentados em situacdes cotidianas (através de uma
fotografia simples posada do casal), sem qualquer referéncia aos clubes noturnos gays ou a
familia.

Na primeira reportagem ainda, a foto principal traz o homossexual Luiz Paulo
Marinho rodeado por sua familia — aparentemente o pai, a mae, a avo e a “tia” -, reafirmando
0 objetivo principal da reportagem: representar o homossexual sempre muito proximo e
dependente de sua familia, como se isso fosse fundamental para o alcance de sua felicidade
plena. No fundo da foto, percebemos nuances multicoloridas que, com a revista aberta,
descobrimos ser a imagem de um arco-iris. Entendemos que essa montagem contribui para a
construcdo de uma representacdo de uma luta interdiscursiva, realizada por meio das imagens,
uma vez que temos o homossexual rodeado por sua familia (reafirmacdo do discurso
tradicional de género) e um simbolo do ativismo gay, o arco-iris (reafirmagdo do discurso
emancipatério de género). Além disso, uma faixa com dégradé de cores que compde o0 arco-
iris estd presente em toda a estrutura grafica da reportagem especial, na parte superior das

paginas.
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No tocante a segunda reportagem especial analisada, intitulada “A forga do arco-iris”,
publicada em 2003, seu objetivo, de uma maneira geral, é evidenciar a for¢ca dos movimentos
ativistas LGBTTI e o fato de termos cada vez mais em nossa sociedade homossexuais e
unides homoafetivas bem sucedidos.

A primeira e segunda paginas da segunda reportagem trazem imagens das varias
paradas do orgulho gay que aconteceram pelo mundo: Tel-Aviv, Nova York, Rio de Janeiro,
Roma, Paris e Toronto. A representacdo de casais homossexuais masculinos € idéntica a
representacdo de casais homossexuais femininos, sendo quatro fotos. Nas duas primeiras, 0s
casais sdo mostrados beijando-se e, nas duas segundas, proximos um do outro, com as maos
erguidas, comemorando algo. O planejamento gréfico da segunda pagina, em especial, é
diferenciado: o texto da reportagem foi inserido no interior do simbolo do orificio de uma
fechadura, aludindo, dessa forma, a “saida do armario” dos homossexuais, a publiciza¢ao da
orientagdo homossexual.

No decorrer da reportagem, veem-se imagens que apresentam 0s casais homossexuais
em seu cotidiano, lendo revistas, no supermercado, nas aulas de danca, com filhos no colo ou
fazendo compras no shopping. Ademais, para a comprovacdo da forca do arco-iris, a revista
trouxe fotografias de celebridades que, até naquele ano, haviam assumido a sua orientacdo
homossexual publicamente, a saber: Richard Chamberlain, George Michael, Pedro
Almodovar, Jean-Paul Gaultier, Klaus Wowereit, Martina Navratilova, Elton Jhon, Ellen
Degeneres e Rupert Everett. Um diferencial dessa reportagem no que tange ao quesito
imagem é que sdo trazidas fotografias de casais homossexuais comemorando seus casamentos
e um casal homossexual com seus filhos adotados no colo.

Quanto a terceira reportagem especial analisada, intitulada “A geragdo tolerancia”,
publicada em 2010, podemos dizer que ela tem como propdsito apresentar uma nova realidade
em que vivem os jovens homossexuais brasileiros. Segundo a reportagem, “os adolescentes e
jovens brasileiros comegcam a vencer o arraigado preconceito contra 0s homossexuais, e nunca
foi tdo natural ser diferente quanto agora” (p. 106).

Nesta terceira reportagem, predomina, na foto principal, um maior nimero de
individuos do século masculino (sete), em contraposi¢cdo a individuos do sexo feminino
(dois), o que pode levar o leitor a pensar que ha mais homossexuais do sexo masculino que do
feminino. Como na 22 reportagem, edicdo 1838, encontramos nesta, fotografias de famosos
que “sairam do armario”, sdo eles: Jennifer Knapp, Gareth Thomas, Rick Martin e Rock
Hudson. Além disso, encontramos uma fotografia de Lady Gaga na ultima pégina,

considerada, pela revista, a atual icone dos jovens gays.
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As duas primeiras reportagens analisadas (ed. 1636 e ed. 1838) apresentaram
fotografias espontaneas e fotografias posadas. Ja a terceira reportagem apresentou apenas
fotos posadas de individuos envolvidos na producdo da reportagem. Segundo Sousa (2002),
um dos principios basicos do fotojornalismo é que a fotografia contenha informacgdes que
retratem um instante importante, que seja espontanea. O autor diz que sdo essas caracteristicas
as que distinguem a fotografia do simples retrato.

Nesse sentido, podemos afirmar que as fotografias inseridas nas reportagens retratam o
que, na perspectiva de seus produtores, constitui um instante importante. Assim, considerando
que, em todas as reportagens analisadas, 0s homossexuais aparecem nas fotografias em
companhia de alguém de sua familia, podemos inferir que a relacdo harménica homossexual e
familia é representada como importante pela/na revista.

Também presente nas trés reportagens analisadas é a imagem de um arco-iris, o qual
talvez seja o simbolo mais homossexualizado, ja que é utilizado em eventos homossexuais
publicos (como as paradas do orgulho gay) para que as pessoas atentem-se para o fato de que
vivem em uma sociedade multicolorida, multifacetada e pluridiferenciada.

Teixeira (2010) pontua que a bandeira gay (com as cores do arco-iris) foi criada pelo
norte-americano Gilbert Baker em 1978. Segundo ele, Baker “pretendeu que cada cor
representasse um aspecto diferente da vida gay: rosa, para o sexo; vermelho, para o fogo;
laranja, para a cura; amarelo, para o Sol; verde, para a natureza; azul turquesa, para a arte;
azul indigo, para a harmonia; violeta, para o espirito” (TEIXEIRA, 2010, p. 72).

O autor propde uma hipotese acerca do motivo de se ter adotado o arco-iris como
principal simbolo da causa LGBTTI:

Para dizé-lo logo e de uma vez, minha hipétese é a seguinte: a adogdo do arco-iris
por parte da comunidade gay no mundo todo se deu em funcdo de seus trés
principais atributos simbdlicos, a saber, seu carater natural, universal e inofensivo.
Natural, pois trata-se de um fendmeno da natureza; universal, porque, como
fendmeno da natureza, ocorre no mundo todo; e inofensivo porque o arco-iris é
compreendido, salvo raras excegdes, da mesma maneira, isto é, como uma imagem
que transmite uma sensacdo de paz, alegria, tranquilidade — numa palavra, leveza
(TEIXEIRA, 2010, p. 73).

Na segunda reportagem (ed. 1838/2003), o arco-iris aparece, primeiramente, no titulo
da reportagem — “A forca do arco-iris” — e corrobora com 0 objetivo da reportagem:

apresentar a forca da militancia e do ativismo em torno da causa LGBTTI. Além da letra
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estilo capitular apresentada em dégradé arco-iris no inicio da reportagem (pagina 73), ao
longo do texto vé-se uma faixa em dégrade de cores que compdem o arco-iris (menos espessa,
se comparada a da reportagem anterior), também na partes superior e inferior da pagina.

No tocante a terceira reportagem (ed. 2164/2010), a foto principal apresenta um grupo
de jovens carregando a bandeira colorida (com as sete cores do arco-iris), ou a bandeira gay.
Além disso, na pagina 110 visualiza-se uma fotografia de um casal homossexual masculino
em que um deles esta sobre uma escada, pintando um arco-iris em uma parede. A foto
corrobora o titulo da reportagem especial — “A geragédo tolerancia” -, ja que, implicitamente,
Vé-se que o homossexual pode “pintar o seu arco-iris” ou assumir-Se para quem e quando bem
entender.

De um modo geral, temos representacfes imagéticas vinculando os homossexuais a
familia, ao lazer, ao ativismo, a liberdade e a felicidade. Observamos que, pelas imagens, ha
um apagamento dos conflitos e confrontos que fazem parte da realidade de muitos
homossexuais.

As escolhas imagéticas contribuem para a construcdo de uma representacdo da questao
da homoafetividade como natural e bem resolvida na sociedade, o que implica fim de
conflitos e de preconceitos experimentados por geracfes anteriores. Assim, projeta-se uma
representacdo que nao condiz com o real e que camufla problemas graves ainda em evidéncia
em nossa sociedade, pois continuamos a assistir a muitos crimes de 6dio que fazem como
vitimas os homossexuais. Segundo o relatério anual do Grupo Gay da Bahia (GGB), em 2012
foram 308 individuos da populacdo LGBTTI assassinados; 1341 homicidios de 2007 até o
ano passado. Vemos o horror cada vez mais perto de nés: o jornalista e ativista da causa
Lucas Fortuna foi assassinado cruelmente em Pernambuco, em novembro passado.

Acreditamos que esses dados ndo nos permitem dizer que temos uma geracao
tolerancia e que a homossexualidade deixou de ser um problema e alvo de preconceito e

discriminagéo.

7 CONCLUSAO

Nosso propdsito neste artigo foi apresentar resultados parciais da pesquisa intitulada
“Uma andlise discursiva critica da representagdo e identificagdo do homossexual na revista
Veja”. Para isso, apoiamo-nos em pressupostos da Andlise de Discurso Critica
(FAIRCLOUGH, 2001, 2003; CHOULIARAKI E FAIRCLOUGH, 1999) e realizamos um
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estudo descritivo-analitico-interpretativo de trés reportagens especiais de Veja sobre a
homoafetividade.

Nosso foco foi a analise das imagens que compdem os textos. Os resultados mostram
que as imagens desempenham papel importante na construcdo de sentidos. A imagem do
arco-iris, considerado simbolo do ativismo gay e presente nas trés reportagens, contribui para
salientar a temética dos textos e produzir uma representacdo atrelada ao ativismo e a
identificacdo de um grupo, como também ocorre por meio de muitas marcas linguistico-
discursivas, identificadas no estudo.

Da mesma forma, as imagens que compdem a reportagem 1 representam uma relagéo
harménica entre os casais homossexuais e entre homossexuais e sua familia, apds a revelagdo
acerca da orientacdo sexual. Contudo, hd também uma representacdo imagética do
homossexual do sexo masculino vinculada a bares ou boates gays, com um grupo de amigos e
com bebidas alcodlicas em maos, 0 que ndo ocorre com as imagens de homossexuais do sexo
feminino. Nesse sentido, entendemos que ha uma representacdo estereotipada que reflete um
discurso de género pautado em uma relacéo binaria, segundo a qual os homens séo associados
a esfera publica e a espacos de lazer, que incluem bebidas alcoolicas, e as mulheres, a esfera
privada do lar, sem relagdo explicita com bebida.

Na segunda reportagem, as imagens também estabelecem uma rela¢do de interacao
com o verbal. A “A forga do arco-iris” — titulo do texto — é representada por meio de imagens
das vérias paradas do orgulho gay que aconteceram pelo mundo e de casais homossexuais
desempenhando as mesmas atividades e tendo os mesmos direitos que qualquer outro casal,
como o de se casar e adotar filhos. As imagens de pessoas famosas, que assumiram a sua
orientacdo homossexual, também atuam na construgdo da representacdo da “forga do arco-
iris” materializada pelo discurso verbal.

Na terceira reportagem ha imagens de varios homossexuais sorridentes e de pessoas
famosas que também assumiram sua homossexualidade, representando o que € denominado
no texto como “geragao tolerancia”.

Em todas as trés reportagens analisadas, é perceptivel um fio condutor construido por
uma representacdo discursiva, segundo a qual os homossexuais passaram por dificuldades
tremendas no passado, e, nos tempos em que as reportagens foram produzidas, vivenciavam
um momento de mudanca positiva, marcada pela diminuicdo do preconceito e pela aceitacao,

por parte da sociedade, de uma orientacdo sexual diferente da hegemonica.
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Todas as fotos que as compdem retratam homossexuais com um sorriso no rosto e em
relacdo de harmonia com 0s outros e consigo mesmo. Isso tudo atua na representacéo de uma
sociedade ndo preconceituosa e que trata 0 homossexual com respeito e igualdade.

Entretanto, devemos ressaltar que essa mudanca representada semioticamente nas
reportagens ndo corresponde a uma real mudanca social. O Grupo Gay da Bahia computou
864 assassinatos por homofobia nos ultimos trés anos, prova de que o preconceito ainda existe
e se faz muito presente no cotidiano de muitos jovens homossexuais.

Como se sabe, a luta de muitos oprimidos € para poder ser 0 que se é, e as
reportagens, em linhas gerais, deixam entrever que este objetivo esta sendo atingido. Mas sera
que estamos conseguindo mesmo romper com as amarras de um tradicionalismo secular e
caminhar para um campo menos opressor, emancipatorio?

A revista Veja procura demonstrar que houve significativas mudancas quanto ao
tratamento que a sociedade dispensa aos homossexuais de 2000 a 2010, mas cabe a nds
questionar se essa mudanca de tratamento € real.

Temos clareza de que a andlise apresentada ndo disse tudo que existe nos textos e
gue ndo esgotamos tudo que ha para ser dito sobre a temética de nossa pesquisa. Como afirma
Ottoni (2007), muitas lacunas estdo ai para serem preenchidas por investigacdes que possam
ser desenvolvidas a partir desta, mas esperamos que nosso estudo possa contribuir
positivamente para que eleitoras/es e pesquisadoras/es percebam como 0s homossexuais sdo
representadas em textos veiculados na midia brasileira e possam questionar as representacdes

neles construidas.
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