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RESUMO: O texto aborda em linhas gerais o papel politico do
telejornalismo na formagéao de consenso da sociedade brasileira,
tracando o panorama do clientelismo nas concessdes de
radiodifusdo no pais e os fatos mais contundentes da relacéo da
televisao com o cenario politico nacional. Enfoca, em especial,
a histoéria do telejornalismo da Rede Globo de Televisao a partir
do programa Globo Repdrter durante a campanha eleitoral de
Fernando Collor de Mello e analisa a matriz discursiva dos
programas levados ao ar na segunda metade dos anos 1980,
em sua apologia ao credo neoliberal capitaneado pelo crivo do
mais performatico politico brasileiro, construido pelo espetaculo
televisivo.
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ABSTRACT: This paper analyzes mainly the political role of
telejournalism in the process of consensus formation of Brazilian
society, establishing an overview of clientelism in national
broadcasting service concessions and the most relevant events
concerning the relation between the television and the national
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political scene. Focusing the history of telejournalism of Globo
Television, in particular, through a program called Globo Reporter
during the election campaign of Fernando Collor de Mello, this
paper also examines the discursive grounding of programs aired
in the second half of the eighties in its apology to the neoliberal
ideology which came under the scrutiny of the most performative
Brazilian politician created by television show.

KEYWORDS: Contemporary Brazil. History of telejournalism.
Consensus formation.

Nos Cadernos do Carcere, Antbnio Gramsci situou a imprensa
italiana do inicio do século XX - posto mais avangado dos meios
massivos de sua época — como um tipo singular de partido politico,
capaz de dirigir a formacao de consenso das grandes maiorias com
a socializacdo de ideias e fatos de interesse social. Neste sentido,
0 que ele chamou de “jornalismo integral” em sua composicao
socioecondmica e ideoldgica vai muito além do atendimento as
necessidades de seu publico, ajudando na maioria das vezes a
criar e a direcionar tais necessidades, abrangendo o individuo em
“toda a sua concretude e densidade de determinagdes histérico-
politicas e culturais [...] como depositario de recursos intelectuais
latentes e como elemento econdmico, ou seja, precisamente como
adquirente de uma mercadoria, de um produto”.® Ao considerar
0s meios de comunicacgéo tanto pelo prisma politico quanto pelo
seu carater econdmico e empresarial, 0 tedrico nos permite um
olhar mais amplo sobre uma possivel histéria do telejornalismo.

Neste texto o interesse é o de refletir sobre a relagéo do
telejornalismo com a arena politica e cultural da sociedade
brasileira na segunda metade dos anos 1980. Para tanto é
necessario, a priori, se pensar na trajetéria da televisdo como
principal veiculo de massas, nas disputas de mercado pelo

3 GRAMSCI, Antonio. Cadernos do Carcere. COUTINHO Carlos Nelson,
NOGUEIRA, Marco Aurélio & HENRIQUES Luiz Sérgio (Org.). Rio de Janeiro:
Civilizagéo Brasileira, 2000, p. 197.
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monopodlio de suas concessodes e na consolidacdo de uma certa
“nacao-audiéncia” num pais que se habituava cada vez mais
a se “re-conhecer” pela televisdo. A partir desse cenario sera
desenhada a relacao do telejornalismo da Rede Globo com um
publico que, a partir da transicdo politica conservadora* que se
seguiu neste momento, além de consumidor tornou-se igualmente
um eleitor dos quadros politicos nacionais. Através da analise da
programacao do Globo Reporter entre os anos de 1987 e 1990,
o0 mote de discussao sera a formacgao de consenso pela midia
eletrénica a partir da matriz discursiva que norteou a campanha
presidencial de Fernando Collor de Mello e a sua apologia ao
credo neoliberal.

1) Televisao e concessdes de poder

A televisao foi inaugurada oficialmente no Brasil em 18 de
setembro de 1950 e apesar de em seus primeiros anos ter ficado
restrita ao universo das elites e ao sabor do amadorismo de
seus primeiros empreendedores, nao demorou muito para poder
demonstrar todo o seu potencial junto ao quadro politico nacional.
Simodes ao abordar as bases da programacao televisiva da época,
baseada em teleteatros, musicais, gincanas e consertos musicais
mais propensos aos reveses de censura de motivagao religiosa
do que necessariamente governamental, cita duas situacdes
peculiares envolvendo Juscelino Kubitschek e Janio Quadros. No
primeiro caso ha o relato de um episddio onde o governo JK se
viu exposto pelo general Juarez Tavora, que por sua vez foia uma
emissora do Rio de Janeiro fazer um discurso sobre o primeiro
aniversario da Novembrada de 1955, movimento que tentou
impedir a posse do presidente mineiro. No segundo caso, tém-se
o registro de que em agosto de 1961, Carlos Lacerda palestrou
na TV Excelsior acusando Janio Quadros de estar preparando um

4 Cf. VIANNA, Werneck. Caminhos e descaminhos da revolugdo passiva a
brasileira. In;: AGGIO. A. Gramsci, a vitalidade de um pensamento. Sdo Paulo:
Unesp, 1998 e COUTINHO, C. N. Gramsci, um estudo sobre seu pensamento
politico. Rio de Janeiro: Campus, 1989, p. 121-122.

129



Historia e Perspectivas, Uberlandia (48): 127-154, jan./jun. 2013

golpe nos bastidores politicos. Em ambas as situagdes, malgrado
as restricdes de sua abrangéncia, “a TV ja se anunciava como um
meio expressivo o suficiente para se mandar recados politicos,
atacar opositores e mobilizar a opinido publica”.® Potencial politico
ainda motivado pelas promessas financeiras que a novidade
tecnoldgica representava, o que provocou uma acirrada disputa
pelo monopdlio de suas concessdes num contexto marcado pela
redefinicdo dos rumos nacionais com o pais ingressando, como
atesta Mendoncga, em sua fase de industrializacdo avancada a
partir de um Estado que tentava reorganizar as mediag¢des entre
o intervencionismo estatal e os capitais privados nacionais e
internacionais.® Foi a partir deste panorama que o setor televisivo
encontrou um mercado da industria cultural em formagéao, no qual
a esfera estatal ja detinha os direitos de concessao dos meios
de radiodifusdo. Um quadro que, segundo Wanderley, passou
por outras transformacgdes a partir dos embates capitaneados
pela primeira geragao de empreendedores da televisio, oriunda
de grupos empresariais decorrentes das tradicionais oligarquias
agrarias. Ao analisar a composi¢ao desses atores sociais a autora
explicita que tais grupos, valendo-se do prestigio politico de uma
tradicao ja consolidada no ramo das comunicacodes (ligados a
imprensa escrita e ao radio) conseguiram consolidar em suas
disputas um modelo privado de concessdes, angariando um
espaco de maior autonomia para o capital privado frente aos
defensores do intervencionismo estatal no setor.” Do governo
de JK ao de Jodo Goulart foram repassadas 14 concessodes a
exploracao privada, e de Castelo Branco a Joao Figueiredo, os
numeros chegaram a 136 concessodes.®

5 SIMOES, Inima. Nunca fui santa (episédios de censura e autocensura). In:
BUCCI, Eugénio (Org.). A TV aos 50: criticando a televiséo brasileira em seu
cinglentenario. Sdo Paulo: Perseu Abramo, 2000, p. 67.

6 Cf. MENDONCGCA, Sonia. As bases do desenvolvimento capitalista dependente:
da industrializagao restringida a internacionalizagdo. In: LINHARES, Maria
(Org.). Historia Geral do Brasil. Rio de Janeiro: Campus, 1990.

” WANDERLEY, Sénia. Cultura, politica e Televisgo: entre a massa e o popular
(1964-1969). Tese de Doutoramento — PPGH /UFF. Niteréi: 2005, p. 60.

8 MATTOS, Sérgio. Um perfil da TV brasileira: 40 anos de histéria. 1950-1990.
Salvador: Abap/A Tarde, 1990.
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Enquanto o grupo de Assis Chateaubriand tornou-se o
grande beneficiario dessas disputas no campo da iniciativa
privada até os anos 1970, quando entra em decadéncia, a Rede
Globo foi sua sucessora no setor. A partir dos anos 1960, quando
efetivamente o campo televisivo passou a ser administrado como
peca integrante de uma moderna industria cultural, a Globo se
transformou no mais bem sucedido projeto de midia eletrénica
da histdria do pais. Acompanhando os rumos da economia em
sua insercao ao capitalismo oligopolizado a Rede Globo iniciou
seu caminho pela parceria com o0 grupo norte-americano Time
Life, cujo legado passou por uma significativa injecao de capital,
pelo dominio de uma infraestrutura tecnoldgica de ponta e pelas
bases de tratamento da linguagem massiva eletrénica. Num
periodo no qual a eficiéncia econbmica passou a ser sinbnimo
de grande empresa,® estes passos foram fundamentais para a
hegemonia da emissora que foi a pioneira na racionalizacao de
seu processo produtivo, enquanto as concorrentes ainda lutavam
com uma administracdo “familiar” dentro do mercado televisivo.
Na trajetéria desse sucesso estruturado durante o regime militar
€ necessario igualmente se considerar a ineficiéncia do CBT
(Cdédigo Brasileiro de Telecomunicagbes) como marco regulatério
entre sociedade, empresa exploradora de servigo publico e
governo.' Nada mais expressivo a esse respeito do que o fato
do Estado, ao longo dos anos da ditadura, ter acumulando os
papéis de concessor, censor e de principal anunciante/cliente do
setor televisivo. Na simbiose dessa relagéo, ao mesmo tempo em
que concedeu beneficios, o governo se valeu da televisdo como
forma de “integrar” um pais cortado por diferengas regionais e
sociais gritantes. Viabilizou-se a criagdo da Embratel (permitindo
a abrangéncia nacional ao setor), incentivou-se o campo da
producéo e o crédito para a compra de aparelhos de televisao

® MENDONGA, Sonia. Estado e economia no Brasil: opgdes de desenvolvimento.
Rio de Janeiro: Graal, 1986, p. 80.

10 SIMOES, Cassiano & MATTOS, Fernando. Elementos historico-regulatérios
da televisao brasileira. In: BRITTOS, V. & BOLANO (Org.) Rede Globo: 40
anos de hegemonia e poder. Sdo Paulo: Paulus, 2005, p. 41.
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aos consumidores finais, assim como para os produtos por ela
veiculados, vendendo pelas telas, em contrapartida, as promessas
de uma suposta “modernidade”. Ja com o redimensionamento
do mercado interno no quadro politico-econémico, aos grupos
tradicionais dos beneficiarios das concessodes foram acrescidos
representantes de outros segmentos, de origem social mais
diversificada da chamada “burguesia nacional [...] que assimilados
ao grupo de poder, passaram a compartilhar suas expectativas,
constituindo importantes aliados na luta pela legitimac&o dos
valores doutrinarios do regime”."

Essa parceria do regime com a televisao brasileira fica mais
clara quando se tém por analise a programacao da Rede Globo
de Televisdo. Na elaboragédo de sua grade para os anos 1970
a emissora estabeleceu os parametros do perfil de seu modelo
“‘médio” de telespectador. A analise de Maria Rita Kehl a respeito
desse modelo proporciona um rico caleidoscoépio da relagéo da
midia televisiva com o publico, aqui entendido em seu potencial
como consumidor e como “cidadao” de liberdade vigiada. Para a
autora, tal perfil correspondeu ao homem

moderno e desenraizado, cujas tradigdes, quaisquer que tenham
sido, foram aceleradamente sendo substituidas por crengas mais
seculares e mais coerentes com o ritmo do pais: a fé na felicidade
via consumo, no poder das cadernetas de poupanca, na viabilidade
da casa prépria e no carro do ano comprado com crédito facilitado;
[...] o homem permanentemente insatisfeito cuja participagéo no
processo politico do pais ficou limitada a concordar ou ndo com
os apelos da AERP ou com as mensagens editoriais do Jornal
Nacional. [...] Ela (referindo-se a Rede Globo) fala para estes
brasileiros como se falasse deles — sem deixar de considerar os
mais marginalizados [...] para quem acena a possibilidade de ser
‘como eles’. Ela absorve e canaliza suas aspiragbes emergentes
e, cumplice, coloca no video sua imagem e dessemelhanga,
capitalizando seus desejos para o terreno do possivel. Sendo que

" WANDERLEY, S., op. cit, p. 61.
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os limites do possivel também é ela quem condiciona, sutilmente
impondo, com a for¢ga da imagem, padrées de comportamento,
de identificagdo, de juizo e até mesmo um novo padrao estético
compativel com o pais em vias de desenvolvimento.?

Na complexidade que envolve a caracterizacdo dessa
“nacao-audiéncia” em potencial, vale destacar as consideracoes
de Mello & Novais que esclarecem que com o cerceamento das
liberdades e com a exposicdo ao impacto da industria cultural
e em particular, da televisdo, a sociedade brasileira passou de
“diretamente iletrada a deseducada e massificada sem, contudo,
percorrer a etapa intermediaria de absorgao da cultura moderna”.
Segundo os autores, construiu-se a partir de entdo uma “audiéncia
inorganica”, uma vez que fragilizada em termos de sustentagéo
critica frente ao bombardeamento dos produtos gerados pela
midia televisiva e pela rede publicitaria.

Foiigualmente nos anos 1970 que a estruturagéo do chamado
“padrao Globo de qualidade” estabeleceu um dueto de sucesso
na rotina da audiéncia televisiva desde entao: a sintonia fina entre
o fato e a ficgdo. Segundo Bucci, a dobradinha do telejornal com
a novela pactuou entre si para uma “divisao de trabalho para a
consolidacdo discursiva da realidade”, ainda que por vezes com
narrativas trocadas, com as novelas operando como instancia
mais critica da emissora e os telejornais de cunho governista
com discursos no limiar da ficgdo™. N&o obstante a decadéncia

2 KEHL, Maria Rita. Um s6 povo, uma s6 cabega, uma sé nagdo. In: CARVALHO, E;
KEHL, R; RIBEIRO, S. (Coord.) Anos 70: Televis&o. Rio de Janeiro: Europa, 1980, p. 11.

8 NOVAIS, F. MELLO, C. Capitalismo tardio e sociabilidade moderna. In: Histéria
da Vida privada no Brasil, v. 4. p. 559-658.

“ BUCCI, E. & KELL, M. R. Videologias. Sdo Paulo: Boitempo, 2004, p.
225. Sobre a perspectiva mais critica das telenovelas deste momento, as
chamadas “novelas verdade”, cf. BORELLI, Silvia. Telenovelas: padréo de
produgao e matrizes populares. In: BOLANO & BRITTOS, op. cit., p. 197. A
autora cita exemplos como Saramandaia (de Dias Gomes, 1971-1972; 1976),
Irm&os Coragem (Janete Clair, 1970-1971), Escalada e Casaréo (de Lauro
César Muniz, 1975-1976) além de Gabriela (Walter George Durst, adaptagao
da obra de Jorge Amado, 1975) que veicularam um cotidiano mais préximo
da vida “real” de seus telespectadores.
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econdmica e de audiéncia de suas principais concorrentes (TV
Tupi e TV Excelsior), foi no espago deixado pela perseguicao da
censura junto aos programas mais combativos que a Rede Globo
alicercou seu telejornalismo nos anos 1970, langando via satélite
para todo o Brasil, em 1969, o Jornal Nacional. A escolha da
narrativa informativa através do Jornal Nacional para inaugurar a
primeira emissdo em rede da emissora foi 0 marco na instauragéo
de um projeto de identidade univoca para o pais, onde ndo cabia
arestas para crises ou contradicbes, apenas para a panaceia
do patriotismo, tanto que se tornou folclérica a declaracdo do
presidente Médici em relacdo ao Jornal Nacional, explicitando
indiretamente sua linha editorial:

Sinto-me feliz todas as noites, quando ligo a televisao para assistir
ao jornal. Enquanto as noticias dao conta de greves, agitagoes,
atentados e conflitos em varias partes do mundo, o Brasil marcha
em paz rumo ao desenvolvimento. E como se eu tomasse um
tranqlilizante apés um dia de trabalho.®

Com a transigcéo politica conservadora que se seguiu no
desaguar da primeira metade dos anos 1980 esse tipo de
controle cedeu lugar a outro modelo, caracterizado por Caparelli
& Santos por “coronelismo eletrbnico”, que passou a veicular
através da retransmissdo de canais das grandes emissoras, as
chamadas “cabecas de rede”, uma programacao regional e local
em consonancia com os interesses eleitorais dos proprietarios
de concessoes e de licengas de retransmissao’®. Protegido de
controles constitucionais e centralizado nas méos de poucos
empresarios, o que foi em muito incentivado pelo acirramento
da politica de concessbes no governo Sarney, a centralizagao
de poder no campo televisivo se definiu de forma ainda mais
veemente a partir de 1988 com a nova constituicdo. Destaco aqui
o balanco realizado pelos autores neste contexto:

5 Citado In: NOVAES, Adauto (Coord.) Anos 70: Televisdo. Rio de Janeiro:
Europa Grafica e Editora, 1980.

6 CAPARELLI & SANTOS. Coronelismo, radiodifus&o e voto: a nova face de
um velho conceito. In: BRITTOS, V. & BOLANO (Org.), op. cit.
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Das 1.028 concessdes distribuidas, 82 se referiam a televiséo.
Destas, 43 foram distribuidas no ano da votagdo da emenda
constitucional, sendo 30 divididas entre parlamentares de partidos
aliados ao governo. Assim, o numero de parlamentares proprietarios
de veiculos de radiodifusdo subiu de 55 para 146, totalizando 26,1%
dos 559 constituintes. Além do apoio ao mandato de cinco anos,
o ministro e o presidente também agiram em beneficio proprio,
autoconcedendo, respectivamente, sete e trés concessbdes de
geradoras de TV."

Apesar do breve panorama, pode-se dizer que o campo
televisivo chegou aos anos da “redemocratiza¢ao”, inferindo de
forma privilegiada no universo politico. Neste contexto a Rede
Globo representou a principal tela eletrénica de visibilidade da
vida politico-cultural do pais.

2) ARede Globo e o seu reporter: o “collorido” dos anos 1980

Gestada nos “anos de chumbo”, a Rede Globo e o lugar
estratégico de seu telejornalismo na agenda politica nacional
tiveram nos anos 1980 episédios ndo menos diretivos junto a
formacao da opinido publica, esta agora constituida por uma
“audiéncia eleitora”. A declaragdo de Roberto Marinho ao New
York Times, ainda em 1980, pareceu dar o tom apropriado para
a década: “Sim, eu uso o poder (da RGTV), mas eu sempre fago
isso patrioticamente, tentando corrigir as coisas, buscando os
melhores caminhos para o pais e seus Estados”."®

Dentre os varios episédios envolvendo a Rede Globo e a cena
politica nacional deste periodo podem ser citados: a denuncia
de coparticipagcado da emissora em uma possivel tentativa de
fraude na disputa eleitoral de 1982; o boicote da campanha pelas
“Diretas ja” até duas semanas antes da votagao da Emenda
Constitucional Dante de Oliveira; uma ostensiva construcao da

7 CAPARRELLI & SANTOS, op. cit., p. 88.

8 LIMA, Venicio. Globo e politica: tudo a ver. In: BRITTOS, V. & BOLANO, C.
(Org.), op. cit., p. 120.
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imagem de Tancredo Neves como politico fundador da unidade e
da coeréncia do processo da transi¢ao politica, além da premissa
da continuidade de seu legado “liberal e moderador” nos caminhos
da “Nova Republica”; a indicacao direta de ministros no governo
Sarney e a tendenciosa edi¢édo no debate Lula X Collor de 1989.
Vou me deter aqui no caso Collor de Mello através dos programas
levados ao ar entre os anos de 1987 a 1990 pelo telejornal Globo
Reporter.

Criado em 1973, o programa Globo Repoérter chegou aos
telespectadores em pleno regime militar com uma linha de
programagao combativa em relagdo ao carater oficialista do
telejornalismo da emissora. Enquanto o regime militar exaltava
uma “Integragéo Nacional” acima das diferencgas sociais e o Jornal
Nacional exibia o pais idealizado da “ordem e do progresso”, o
Globo Repdrter mostrou uma identidade nacional constituida
de desencontros e exploragdo, denunciando ainda as relagcbes
de mandonismo no campo, a marginalizacdo dos migrantes
rurais nas grandes cidades, a violéncia do sistema capitalista, a
exclusao do homem do povo. Produzido por artistas e profissionais
advindos da esfera do cinema, dos centros populares de cultura,
de partidos e organizagdes ligados a uma declarada militancia
de esquerda, o Globo Repodrter dos anos 1970 foi marcado por
uma maior autonomia — ainda que de liberdade vigiada - que
representou, em suas idas e vindas, uma concreta capacidade
de reacéao e inovagao ao campo maior da emissora. Ao que pese
a possibilidade de uma real intencdo da propria Rede Globo
na veiculagdo de um jornalismo diferenciado que, inicialmente,
visava atender apenas as faixas “A” e “B”, nota-se que houve,
no todo, um concreto movimento por parte desse primeiro grupo
de profissionais — como colocou Walter Benjamin — de nao
“abastecer o aparelho de producdo sem o modificar, na medida

® Sobre a construgao da figura politica de Tancredo Neves, cf. PALHA, Cassia Rita
Louro. Televiséo e politica: o mito Tancredo Neves entre a morte, o legado e a
redencao. Revista Brasileira de Histéria, 2011, v. 31, n. 62. e sobre os demais
fatos citados cf. LIMA, V. In: BRITTOS, V. & BOLANO, C. (Org.), op.cit.
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do possivel.”.?° Ja na virada para os anos 1980 verificou-se uma
mudanca significativa no formato e na linha editorial do programa,
além da substituicdo da equipe de cineastas por jornalistas de
formacéao da propria emissora. Foi a transicdo de um jornalismo
de documentario para um “jornalismo espetaculo”, no momento
preciso da transigao politica. A nova linha editorial implicou numa
diversificagdo constante das tematicas por programa, gerando a
ampliacao do publico e a banalizagao de sua linguagem. A palavra
chave do programa deixou de ser “povo”, como veiculada nos anos
1970, para ser a “popularidade”. Segundo Canclini, enquanto a
primeira pode ser o lugar do tumulto e do perigo, a popularidade
implica numa determinada adesdo a ordem, confluéncia em
um sistema de valores, além de ser medida e regulada pelas
pesquisas de opinido. ' Em entrevista para este trabalho, o
diretor do programa deste periodo, Jorge Pontual, explicitou a
visdo editorial dessa “popularidade”:

A preocupagdo numero um do programa na minha época era a
audiéncia. Essa era a fala do povo medida pelo IBOPE. O Globo
Repdrter sempre teve que lutar por uma audiéncia muito alta, para
ser mantido naquela faixa do horario nobre, e por isso acabamos
sendo obrigados a fazer temas de ‘apelo popular’ (termo usado
pela programacgéo da Globo), em detrimento de temas mais dificeis
como politica e economia [...]. O popular em vez de ser a busca
pela presencga do povo nas reportagens, virou o apelo popular
dos programadores. ?? (grifos nossos).

Ao analisar o quadro de temas do programa levados ao ar
no decorrer da década de 1980 fica nitido, para além do sentido
dessa “popularidade”, o apelo a cidadania, uma discussao que
segundo Abreu balizou as tendéncias do jornalismo nacional deste

20 BENJAMIN, W. Obras Escolhidas. Sao Paulo: Brasiliense, 1993, p. 127.

21 CANCLINI, Nestor. Culturas Hibridas. Sao Paulo: Editora da Universidade
de Sao Paulo, 2000, p. 260.

22 Entrevista que nos foi concedida por Jorge Pontual em 4 de margo de 2005.
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momento apontando para a predominancia de um conceito de
“utilidade social da midia”, ideia que “ identifica a acao jornalistica
como tendente a servir aos interesses concretos dos cidadaos, a
responder as preocupacgoes de seus leitores ou de sua audiéncia
— seria o ‘jornalismo cidadado™”.?® E foi justamente a reboque de
uma matriz discursiva que aliou o formato da popularidade com
o apelo a essa dada cidadania que o Globo Reporter levou ao ar
uma série de programas sobre um politico até entdo desconhecido
das grandes massas: um “cagador de marajas”. Neste momento,
pode-se afirmar que as bases da programacdo da emissora
estiveram direta ou indiretamente ligadas a um campo discursivo
maior que envolveu a pré-campanha a favor de Collor de Mello.

A parceria entre o telejornalismo e as telenovelas foi
fundamental nesta direcdo. Lima, valendo-se do referencial
gramsciano para compor seu conceito de CR-P (Cenario da
Representagdo Politica),* propde a hipotese de uma vitéria
antecipada de Collor através da construgédo de um “cenario
de imagens adequadas”, antes mesmo da vigéncia do horario
eleitoral gratuito. No que diz respeito aos folhetins, 0 autor destaca
as obras Vale Tudo (16/05/1988 a 07/01/1989), O Salvador da
Patria (09/01/1989 a 12/08/1989) e Que Rei Sou Eu? (13/12/1988
a 16/09/1989, reprisada a partir de 23/10/1989). Entendendo o

2 ABREU, Alzira. Jornalistas e jornalismo econdmico na transigdo democratica.
In: ABREU, LATTMAN-WELTMAN & KORNIS. Midia e politica no Brasil:
jornalismo e ficgdo. Rio de Janeiro: Editora FGV, 2003, p. 69.

24 Este conceito é definido pelo autor como “um espago especifico de
representagao da politica nas ‘democracias representativas’ contemporaneas,
constituido e constituidor, lugar e objeto da articulagdo hegem®onica construido
em processos de longo prazo, na midia e pela midia, sobretudo na e pela
televisdo. Com a hegemonia, o CR-P ndo pode nunca ser singular. Temos,
portanto, de acrescentar ao conceito de CR-P, o conceito de contra CR-P ou
de CR-P alternativo. O conceito de hegemonia (baseado em Gramsci) oferece
assim duas vantagens comparadas basicas como referéncia e ancora tedrica
do CR-P, vis a vis os conceito de imaginario social e cultura politica: a) contém
necessariamente o seu contrario — contra-hegemdnico ou o alternativo; b)
implica um processo ao mesmo tempo “constituido pela” e “constituidor da”
realidade social’. (LIMA, V. Midia: teoria e politica. Sdo Paulo: Perseu Abramo,
2004, p. 182-183).
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potencial do género junto a cultura nacional para a disseminagao
de conceitos e ideias politicas, o autor destaca em Vale Tudo a
afirmacao de um individualismo exacerbado como instrumento
de afirmacéao da existéncia social na melhor forma capitalista do
termo; a desvalorizagdo de uma imagem politica de identificacao
popular imediata com o “seu igual”’, onde sobressaiu a analogia
com Lula em O Salvador da Patria; e a protagonizagdo do campo
politico pelo esteredtipo da jovialidade e da beleza, marcas de
marketing de Collor em Que Rei Sou Eu?.?

No que diz respeito ao telejornalismo, apesar do fato da
grande repercussao do apoio do grupo de Roberto Marinho ao
candidato Collor de Mello ter sido a edi¢cao tendenciosa do debate
Lula X Collor no Jornal Nacional as vésperas do pleito eleitoral, vou
aqui me deter ao caso do Globo Repdrter. A atengéo dada pelo
programa a campanha de Collor teve no artigo de Eliakim Araujo
(ex-jornalista da emissora), na ocasido do falecimento de Leonel
Brizola, um ponto de acirrada discussao com Ali Kamel (Diretor
Executivo de jornalismo da emissora). No artigo é citado n&o
apenas o caso da tentativa de fraude de 1982, mas a participacao
da emissora na campanha eleitoral de Collor de Mello que teria,
segundo o texto, ajudado a desestabilizar as possibilidades de
disputa de Brizola pela presidéncia, perdendo a corrida pelo
segundo turno para Lula. Segundo Eliakim, teria sido dado por
Marinho de presente a Collor, um Globo Repdrter “inteiramente
dedicado a ele e a sua caga implacavel aos marajas”.?® Kamel
defendeu a emissora, declarando em relagéo ao programa:

Eliakim diz que a TV Globo deu de presente a Collor um Globo
Reporter ‘inteiramente dedicado a ele e a sua implacavel caga aos
marajas. E mais uma das confusdes que a confianga excessiva na
memoéria acarreta. Nunca houve um sé programa dedicado a
Collor, antes de sua elei¢ao. Em abril de 1987 houve um Globo

2 LIMA, V., op. cit., p. 232-234.

2% ARAUJO, E. A Globo se rende a Brizola. Copyright Direto da Redagéo.
Dispoivel em: <www.diretodaredagcédo.com>. Acesso em: 23 jun. 2004.
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Reporter de uma hora de duragéo sobre funcionalismo publico,
registrando os problemas em diversos estados do pais [...] € nele
havia apenas seis minutos e meio retratando a situacao de Alagoas
(dois minutos e vinte segundos foram tomados por uma entrevista
do Collor). [...] Naquele mesmo més, a Revista Veja dedicou suas
paginas amarelas inteiramente a Collor. [...] A Veja agiu bem. Collor
era assunto naquele més. Em 12 de agosto de 1987, a mesma
revista Veja dedicou a capa ao assunto. Ladeando a foto de um ator
vestido como um maraja, estava o titulo: Funcionalismo publico: a
praga dos marajas. [...] Um més depois da edicédo de Veja, em 10
de setembro de 1987, o Globo Repérter fez uma edigédo sobre os
marajas. Mas o foco era Sdo Paulo: o programa inteiro tinha vinte
minutos e vinte e trés segundos, todos praticamente voltados para
Sao Paulo, a situagdo em Alagoas foi retratada em trés minutos,
sendo um minuto e vinte segundos ocupados com uma entrevista de
Collor. Foi o ultimo Globo Repoérter dedicado ao tema marajas/
funcionalismo publico.?” (grifos nossos).

A réplica de Eliakim Araujo foi igualmente sugestiva:

Quanto ao favorecimento da Globo ao entdo candidato Collor,
fiquei sabendo pela resposta de Ali Kamel que nao foi s6 um
Globo Reporter a alavancar a candidatura de Collor em 89. Kamel
informa que foram dois: um em abril de 87 e outro em setembro do
mesmo ano. Em ambos, o tema era “Os marajas do funcionalismo
publico” e em ambos Collor ganhou espago suficiente para expor
suas idéias moralizantes (grifo do autor) que eram seu mote
de campanha. Como Kamel nado era funcionario da emissora
naquela época, seria de suma importancia que ele investigasse
qual a orientagao editorial que o editor-chefe desses programas
recebeu da diregdo das Organizagdes Globo. E ingénuo acreditar
que tais programas ofereciam uma visédo geral do funcionalismo
em varios estados. Em televisdo, pode-se perfeitamente passar
a mensagem que se deseja em poucos minutos, mesmo que o

27 KAMEL, Ali. Resposta a Eliakim. Copyright Comunique-se. Dispoivel em:
<www.comuniquese.com.br>. Acesso em: 31 mar. 2008.
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programa nao tenha uma hora. A Globo sabe disso muito bem.
O que néo ficou claro nas explicagdes de Kamel é se a Globo se
pautava pela Veja ou vice-versa. Mas o que se pode inferir € que
as duas empresas de comunicagao estavam de maos dadas no
mesmo projeto de levantar o tema da caca aos marajas, exatamente
a bandeira de Collor. Coincidéncia, ndo??® (grifos nossos).

Ja em entrevista com o editor-chefe Jorge Pontual, a questao
caminhou na dire¢cao apontada por Eliakim Araujo. Ao falar de uma
forma geral sobre os perfis politicos veiculados pela emissora
através do Globo Repodrter, ele afirmou que no caso de Collor
houve a “encomenda” do programa pela diregdo da emissora e
esclareceu mais detalhadamente :

No caso do Collor, houve um programa sobre “o cagador de
marajas”, ainda governador de Alagoas, também encomendado
pela direcao. Collor trouxe a Globo, pessoalmente, um dossié
com dados impressionantes sobre o funcionalismo publico
do estado, listas de pessoas com vencimentos muito altos. O
reporter Francisco José foi a Alagoas investigar e comprovou as
denuncias. Outros repérteres em varios estados mostraram quadros
semelhantes e até piores. O programa mostrou isso tudo e teve alta
audiéncia. Ainda nao havia naquela ocasidao nada que indicasse
ser Collor candidato a presidente. Voltamos a fazer um programa
sobre ele quando foi eleito. A Globo estava sendo atacada por ter
favorecido Collor na cobertura. Nao tivemos condicdo de olhar
Collor criticamente, mas ao mesmo tempo tinhamos que procurar
ndo endeusar o eleito. O resultado n&o foi nada brilhante, um mau
momento na histéria do Globo Repdérter.? (grifos nossos).

Frente a tais registros, cumpre sinalizar que em pesquisa ao
acervo da emissora aparecem nao dois, mas quatro programas
veiculados ao tema dos marajas, sendo que trés foram levados

28 ARAUJO, E. Resposta a TV Globo. Copyright Direto da Redagéo. Disponivel
em: <www.diretodaredacao.com>. Acesso em: 31 mar. 2008.

2 Depoimento realizado em 4 de margo de 2005.
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ao ar no ano de 1987, apontando para a possibilidade de
uma pré-campanha presidencial. Na visao de Kamel, pautas
mediadas em sintonia com os interesses de noticias da midia em
geral, em especial da revista Veja. Diga-se de passagem, uma
revista historicamente afinada com os interesses das fragdes
dominantes nacionais, mostrando-se nesse momento um dos
mais importantes veiculos de sustentacdo do credo neoliberal
que comecgava a se desenhar no pais.’*® O importante aqui a
enfatizar € que foi com o apoio das Organiza¢des Globo que o
entdo desconhecido governador de Alagoas ganhou projegao
nacional. Com discordancias no tempo de veiculagdo dos
programas indicados por Kamel, no acervo da emissora constam
os seguintes produtos: “Funcionarios publicos” (Fita F:18, duracao
de 58 em 02/04/1987), “Marajas em Sao Paulo” (Fita M:44,
duracao 11’ em 28/05/1987), “Marajas” (Fita M:42, duragdo 42’em
10/09/1987) e “Mordomias dos marajas” (Fita M:123, duragao de
51’em 24/04/1990).3' Ha uma certa organicidade na sequéncia
desses programas. O primeiro deles (Funcionalismo publico:
02/04/1987) promoveu a leva dos marajas nos quatro cantos
do pais e, sobretudo, no estado de Alagoas a partir da figura
central de Collor, que é langado como o “cacador de marajas”.
Nesse material, s&o mostrados os esfor¢cos do politico junto ao
poder Judiciario no sentido de obstar legalmente o pagamento
dos salarios exorbitantes do funcionalismo publico do estado.
Ja o segundo programa ¢é totalmente focado nesse tema, tendo
como perspectiva o estado de Sao Paulo a partir de denuncias
de fraudes e abusos salariais nos setores da policia militar e do
poder Legislativo. Nos dois ultimos programas tém-se entdo uma

30 Cf. SILVA. C. Veja: o indispensavel partido neoliberal. Tese (Doutorado em
Histoéria) - Programa de Pés-graduagao em Histéria, Universidade Federal
Fluminense: Niteréi, 2005.

3 Fonte: Quadro elaborado com base nos dados do Catalogo da Videoteca/Cedoc
Globo, destinado as emissoras afiliadas. Nas citagdes do material audiovisual
aqui pesquisado serdo apenas identificadas as referéncias relativas ao presente
catalogo no corpo do texto pelo titulo/data do programa em questao.
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continuidade dos anteriores, como fica subtendido nesta chamada
de abertura feita por Sérgio Chapellin:

O Globo Reporter ja mostrou como se faz um maraja em Sao
Paulo, como se desfaz um maraja em Alagoas. E hoje veremos os
escandalos bilionarios das empresas publicas no Rio de Janeiro
e uma denuncia exclusiva: o novo rombo das empresas estatais.

E quando as equipes de reportagem voltam a Alagoas do
primeiro programa, mostrando na sugestiva sintaxe “do antes
e depois” a vitoria alcangada pelo “cacador de marajas”. Nao
por acaso, na sequéncia sao encadeadas reportagens sobre
escandalos de empresas publicas no Rio de Janeiro e no ambito
federal. Na simetria do discurso dos marajas com a apologia ao
sucateamento do Estado, as for¢as do neoliberalismo comegaram
a se nomear nas telas nacionais.

3) O repérter, o “cacador de marajas” e o dito “Estado
parasitario”:

A segunda metade dos anos 1980 foi marcada pela
hiperinflagdo que ameacava desencadear a desorganizacao
financeira do pais (em 1989 a inflagéo chegou a cifra de 1.764,8%),
ao passo que o campo social também registrava alteragdes
substanciais com o crescente empobrecimento das fragdes
populares, a acentuada queda dos salarios e o avango do trabalho
terceirizado que, driblando as obrigac¢des trabalhistas previstas
na Constituicdo de 1988, estabeleciam vinculos provisérios
com trabalhadores cada vez mais desalojados de seus direitos.
Assim, a primeira elei¢cao direta para presidente desde 1960 foi
marcada por um periodo de forte crise econémico-financeira,
além de consecutivos escandalos de corrupgao. Com a sociedade
clamando por mudancas drasticas e rapidas, transcorreu um pleito
eleitoral no qual a auséncia de mecanismos de controle sobre o
financiamento das campanhas e o poder da midia eletrénica na
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formacgao da opinido publica deram o tom singular da disputa.3?

Nesse processo, Collor se tornou o mais performatico politico
brasileiro talhado pela midia e, em especial, pelo espetaculo
televisivo. Lima, ao analisar essa “geracédo da televisao” -
um publico ja habituado aos mecanismos de identificagdo da
publicidade eletrénica, onde a beleza e a novidade imperam
como atendimento as necessidades de consumo - caracteriza da
seguinte forma o perfil basico do eleitor de Collor (excluidos os
votos ideoldgicos): “jovem, baixa escolaridade, pouca ou nenhuma
educacao politica, conservador, area rural, visdo ‘magica’[...] trata-
se exatamente de um perfil de telespectador mais suscetivel a
influéncia cognitiva da TV”.?3* Com seu “populismo de mercado”,
a cooptacdo das massas pelo politico passou pela produgao
de um inimigo comum: o préprio Estado, estigmatizado por ser
intervencionista e parasitario, ainda que inicialmente encoberto
pelo slogan dos marajas.

Vejamos entdo alguns recortes discursivos dos programas
levados ao ar pelo Globo Repoérter. No programa intitulado
Funcionalismo publico, exibido em 02/04/1987, a marca do
novo formato jornalistico do programa ja tinha se consolidado,
sobretudo o lugar estratégico do jornalista como condutor central
da narrativa. Neste programa, em especial, ficou clara ainda a
construgao da ideia de uma onipresenga da emissora e de seu
telejornalismo pela fina rede de repdrteres que fizeram a cobertura
dos “marajas” pelos quatro cantos do pais: llze Scamparini no Rio
Grande do Sul, Hermano Hening em Rondénia, Francisco José
em Alagoas, José Raimundo em Fortaleza, Sandra Passarinho
em Minas Gerais e Renato Machado que abordou o tema de
Paris. A narrativa imagética, por sua vez, passou a operar como
produtora de sentido em sintonia cada vez mais referendada
em sua associagao com a narrativa verbal, caracteristica basica
de apresentacao do padrao do telejornalismo tradicional. Com

32 SILVA, Francisco Carlos T. Brasil em diregao ao século XXI. In: LINHARES, Maria
Yeda. Histéria Geral do Brasil. Rio de Janeiro: Campos, 1990, p. 398-400.

3 LIMA, V. Teoria e Politica, p. 230.
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tomadas em ritmo acelerado e sequéncias encadeadas pela
l6gica da apresentacgaol/justificacao de problemas (marcando os
compassos de tensao/distensao da narrativa), ficou evidenciado
um sentido preferencial®* no discurso: o do caos estatal como
causa primeira do grande inimigo da nagéo personificado nos
marajas.

Aprimeira cobertura feita por lize Scamparini, no Rio Grande do
Sul, tem inicio pela area da educacgao publica, campo estratégico —
posto que formador de homens/trabalhadores — e que aos poucos
apresentava seus primeiros sintomas de subordinagao frente ao
seu crescente redirecionamento aos interesses empresariais
dentro do setor.®>* Promovendo professores da rede publica que
acumulavam cargo para a complementacao salarial a “marajas”,
essa reportagem rendeu a emissora um processo judicial acionado
pelo Cepers (Centro de Professores do Rio Grande do Sul).?¢ A
abordagem dos ditos “maus funcionarios publicos” prossegue
na narrativa do programa a partir de uma ampla cobertura da
realidade de estados, cidades e capitais brasileiras. O intenso
compasso das sequéncias pareceu, todavia, redundar num
paradoxo frente ao discurso dos reporteres que, na auséncia de
um tipico corrupto do “colarinho branco”, tentaram diante das

34 Os sentidos preferenciais para Stuart Hall visam o senso comum e s&o utilizados/
produzidos pelo texto televisivo como uma tentativa de construgao de consenso
onde as mensagens produzem o apelo: “leia-me desta forma”. Apesar de seus
efeitos concretos eles nunca sdo completamente bem sucedidos: trata-se do
exercicio do poder na “tentativa de hegemonizar a leitura da audiéncia”. Cf.
HALL, S. Codificagéo, decodificagdo. In: Da diaspora: identidades e mediagdes
culturais. Belo Horizonte: UFMG; Brasilia, 2003, p. 396-398.

3% NEVES, L. Educagado: um caminhar para o mesmo lugar. In: LESBAUPIN, I.
(Org.). O desmonte da nagéo: Balango do governo FHC. Petrépolis: Vozes,
1999, p. 134.

3% O Jornal do Brasil de 05/05/87 sob o titulo “Professores galchos entram na
justica do Rio contra TV Globo”, resumiu a fala dos professores: Segundo a
reportagem, o estado pagaria 76 mil professores (sdo mais de 83 mil) e 36
mil acumulariam cargos ilegalmente. A professora Solange explica que ‘na
verdade sdo 18.736 professores que acumulam cargos, mas ndo de forma
ilegal, uma vez que é permitido, por exemplo, professores contratados para
trabalhar 20 horas semanais fazerem novos concursos para trabalhar mais
vinte horas”. (Jornal do Brasil, 5 maio 1987. Acervo TV-Pesquisa , s./n.).
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telas dar dramaticidade ao quadro apresentado. Foi assim que na
terceira das seis reportagens até entdo apresentadas, a cobertura
chegou a Alagoas, caracterizada como um exemplo notério. Da
bancada, Sérgio Chapellin discursa, apresentando pela primeira
vez no programa o “cagador de marajas”:

Alagoas é um estado que tem apenas dois milhdes e trezentos
mil habitantes. Mas em matéria de escandalo no servigo publico,
ganha o campeonato. O novo governador Fernando Collor de Mello,
empossando ha quinze dias, esta atacando de frente o problema. E
foi justamente uma decisédo do governador que permitiu ao Globo
Repdrter flagrar uma situagao escandalosa de empreguismo.

Logo apds, entram entdo as imagens ao som forte de buzinas
e conversas soltas ao ar, construindo junto ao espectador um
clima de caos: congestionamento de carros, filas interminaveis
e correria disfarcada de muitos homens simples diante das
cameras, passando a sensacao de esquivamento frente a
“verdade” da cobertura jornalistica. O repérter Francisco José, nas
mediacdes de uma reparticao publica, explica o clima de confusao:
“E hora de bater o ponto. [...] Desde que o governador Fernando
Collor de Mello assumiu, todos os funcionarios do estado sédo
obrigados a assinar o ponto e formam-se longas filas”. Tanto
no texto de abertura quanto neste momento, percebe-se que a
figura de Collor é apresentada ao publico a partir de sua suposta
parceria com a prépria midia em sua “missao” de denuncia — ao
que pese o fato do politico pessoalmente ter fornecido pauta e
material ao programa — o0 que paira implicitamente na locucéo
de Chapellin. Em continuidade, o texto do repdrter confirma um
perfil de moralidade da coisa publica por parte do politico, mas
contraditoriamente, os depoimentos de parte das entrevistas
coletadas nessa cobertura soam de forma diferente. O reporter
diante da fila de populares pergunta:

Francisco José: Além de vir assinar o ponto, o que vocé faz?
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Popular 1: Eu fico aqui a manha toda.
Francisco José: Mas sem fazer nada?
Popular 1: Sem fazer nada.

Francisco José: E vocé, o que vocé faz?
Popular 2: Desmancho o que ele faz.

O humor popular do dialogo travado e a expressividade das
imagens de pessoas simples amontoadas nas filas, em carros
velhos de aluguel, nas dependéncias da reparticao, no chao das
calcadas e em seus arredores, convergem assim como no caso
dos “professores marajas” para um improvavel consenso sobre a
usurpacao publica realizada por aquelas pessoas. Conti, ao relatar
suas impressodes a respeito desse mesmo programa, conclui em
seu livro: “os funcionarios apontados como privilegiados eram
pelas roupas puidas e modos desengongados, pela candura
com que olhavam para a camera, pobres que néo tinham onde
cair mortos.”.*” Mais a frente, Chapellin relata “o velho modelo”
de politica a ser superado: “o governador de Alagoas que
nomeou tanta gente, o governo responsavel por esse abuso, foi
derrotado nas urnas da Ultima eleigdo”. E quando a promessa
“‘do novo” aparece finalmente nas telas depois da introducéo
do reporter Francisco José: “Palacio dos Martirios, sede do
governo de Alagoas. E aqui que o governador Collor de Mello
toma providéncias para combater os abusos administrativos do
estado”. Entra Collor em plano préximo:

Na questao referente a moralizagédo do servigo publico, tem pessoas
que recebem por més, muito mais do que o orgamento de muitos
municipios deste pais. Sdo desmandos dessa natureza que ndés
estamos combatendo de uma maneira tenaz, de uma maneira
objetiva, de uma maneira obstinada até.

Foram produzidas mais trés participagdes de Collor neste
bloco do programa em meio a denuncias de empreguismo da

37 CONTI, M. S. Noticias do Planalto: aimprensa e Fernando Collor. Sdo Paulo:
Companhia das Letras, 1999, p. 43.
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familia Suruagy, do ex-governador do estado — que reconhece ter
empregado “alguns primos” — de intervengdes de Joelmir Betting
tentando explicar economicamente a dimensédo do rombo nos
cofres publicos e de partes fragmentadas do depoimento de Luiz
Gonzaga Mendes de Barros, um consultor juridico da Assembleia
Legislativa que diante das cadmeras admite ser um legitimo
maraja. Nota-se no discurso acima uma retoérica que passara a
ser a marca Collor de consumo: ele vende a tenacidade, o vigor,
a obstinagao da juventude capaz de moralizar o pais e destituir
as antigas formas de se fazer politica. O seu “V” da vitoria, seus
discursos sempre iniciados por “minha gente”, suas cores (da
bandeira nacional) e a musica de seus comicios, em especial
“Fé Brasileira” do grupo Chiclete com Banana, foram exemplos
claros de sua estratégia de marketing, ajudando a imprimir junto
ao publico uma rapida leitura de sua imagem. Além disso, no pais
das telenovelas com seus muitos atores estrelados, Collor, com
sua fluéncia midiatica, praticamente tornou-se uma delas. Passou
a ser aquele tipo de estrela da qual as pessoas acompanharam
0s passos, os gestos, o figurino.

O consideravel tempo de aproximadamente 12 minutos
(mais de 20% do tempo integral do programa), destinado a
cobertura do caso de Alagoas, foi seguido pela reportagem de
Renato Machado, diretamente de Paris. O motivo anunciado por
Chapellin: mostrar ao telespectador que o nimero de funcionarios
na maquina ndo é garantia da eficiéncia do Estado. E quando
a prefeitura do direitista Jacques Chirac ( também Primeiro
Ministro francés de 1986 a 1988) passa a ser elogiada, numa
prova de que a redugado do funcionalismo publico ndo afeta
os servigos prestados. O impacto do discurso da eficiéncia do
classico, iluminado e progressista “Primeiro Mundo” teve na
sequéncia seguinte, nao por acaso, um forte contraponto que
fez questao de ser explicito ao publico. Assim, Francisco José
narra de Fortaleza, capital administrada pela petista Maria Luisa
Fontenelle, as mazelas de uma cidade “sem luz e sem brilho”,
com o racionamento de energia e com o esvaziamento dos
cofres publicos. Junto com imagens de baixa luminosidade do
lixo em abundancia pelas ruas, de postes depredados e “esgoto
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ao céu aberto”, ttm-se ainda um cuidadoso enquadramento de
camera que vai do close ao plano de conjunto, num cofre deixado
como entulho numa praga n&o menos abandonada, casando
propositadamente com a sentenca do texto em sua referéncia
“ao cofre vazio” da prefeitura cearense. Na arquitetura dessas
sequéncias a mensagem preferencial é a da relagdo entre a
imagem politica de Chirac e a da petista brasileira, o “modelo
moderno e civilizado” francés e os entulhos do “atrasado” modelo
administrativo nacional. Salienta-se aqui com Silva que, neste
contexto, ao passo que o Partido dos Trabalhadores fazia questao
de frisar a diferenga classica entre a esquerda (= a igualdade para
todos) e a direita (= elites e concentracao de renda), a campanha
de Collor ganharia fogo a partir de uma visdo de mundo polarizada
exatamente entre o “moderno” e o “atrasado”. O primeiro visto
sob o prisma da diferenca positiva, franqueada por uma suposta
possibilidade ilimitada de um consumo capaz de levar a nacao
ao dito “Primeiro Mundo”. Nessa consonancia, a imagem do
politico passou a ser naqueles anos associada as roupas de grife,
celulares, carros importados e jetskis. Ja o “atraso” foi associado
a tentativa de uma igualdade for¢cada pelas esquerdas, como no
prolongamento de um paradigma ultrapassado, que tal como no
exemplo da entdo queda do Muro de Berlim, denunciava sua
suposta derrocada ao mundo. Como sugere o autor, o “moderno”
sO nao acontecia por causa da persisténcia do “atraso”, sendo
necessario “remover todo o entulho distributivista herdado do
getulismo e da ditadura militar”.3®

Em meio ao discurso fragmentado das denuncias de marajas
nas coberturas dos outros estados, o programa ensaiou ainda
uma espécie de satira de explicagdo da origem de um nefasto
funcionalismo publico nacional, com encenacdes de pedidos
de emprego e de favorecimento ao Rei D. Manoel, enquanto o
Ministro da Administracao, Aloisio Alves, anunciava enfaticamente
as medidas do governo no controle do inchago do funcionalismo
em nivel federal: cortes no Instituto Brasileiro do Café e a extingao

% SILVA, F., op. cit., p. 400-401.

149



Historia e Perspectivas, Uberlandia (48): 127-154, jan./jun. 2013

do Banco Nacional da Habitagdo. Encerrando o programa, o
ultimo bloco da continuidade ao tom de humor das charges e
dos quadrinhos, com Joao Nogueira cantando o samba “Maria
Candelaria’, inspirado numa notéria maraja dos anos 1950, e logo
depois uma breve reprise de parte do filme “Esse milhdo é meu’,
de Carlos Manga. O filme estrelado por Oscarito trata da histéria
do Barnabé, um caricato funcionario publico, modelo de dedicacao
e motivo de escarnio da maioria dos companheiros de reparticao.
Chapellin encerra sua participacao da bancada com uma espécie de
desculpas a esses ditos poucos “funcionarios de excec¢ao” do Estado.

Tal discurso de apologia ao Estado Minimo vai aparecer
com forga politica ainda maior no programa Marajas, exibido em
10/09/1987. Enquanto seu antecessor, Marajas em S&o Paulo,
de 28/05/1987, restringiu-se a denuncias de altos salarios dentro
da Policia Militar e da Assembleia Legislativa do estado, este
programa foi mais emblematico tanto pela reafirmacéo da figura
de Collor quanto pelo discurso da faléncia do Estado, através
de uma enfatica cobertura em torno do rombo nas empresas
publicas no estado do Rio de Janeiro e nas instituicoes federais.
No primeiro caso o apresentador busca na referéncia ao programa
“Funcionalismo publico” o elo de continuagao do perfil de
Collor: “Nesta semana Francisco José voltou a Alagoas onde o
governador Collor de Mello conseguiu acabar com os marajas.”
O repdrter segue entdo demonstrando pela transformacao do
espaco — com a mesma rua da citada reparticdo publica agora
com o transito absolutamente normal — as medidas administrativas
tomadas pelo governador e esclarece ao publico: “O fim dos super
salarios em Alagoas proporcionou uma economia de 363 milhdes
de cruzados por més, segundo a Secretaria de Administragao.
E do Palacio do Martirio que sai chumbo grosso no combate
aos marajas”. O discurso prossegue com Collor falando sobre
a liminar do Judiciario que permitiu ao seu estado bloquear os
abusos no funcionalismo publico, enfatizando no final que tal
escandalo dizia respeito ndo apenas ao estado de Alagoas ou aos
nordestinos, mas a todos os brasileiros. E a partir dessa “deixa”
do plano nacional que o programa passa a fazer denuncias sobre
as empresas publicas do estado do Rio de Janeiro.
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Aprimeira empresa a ser denunciada € a Conerj (Companhia
de Navegacao do Estado do Rio de Janeiro), seguida pela Cerj
(Companhia de Eletricidade do Estado do Rio de Janeiro), a
CTC (Empresa Estadual de Transporte Coletivo) e por ultimo
a Cedae (Companhia de Agua e Esgoto do Estado do Rio de
Janeiro). O discurso do 6nus de tais empresas para os cofres
publicos (sempre apresentados pela comparagcdo com prémios
de loteria esportiva) tem como estrutura narrativa, por um lado,
os recursos trabalhistas impetrados e muitas vezes conseguidos
pelo apoio de uma dita rede de “fraude do préprio funcionalismo
publico” e, por outro, pela afirmacao da “total incompeténcia de
gestao dessas empresas”. A procura de responsaveis —ndo custa
lembrar que o governador que imediatamente antecedeu o entéo
peemedebista Moreira Franco no poder era o desafeto pessoal
de Roberto Marinho, Leonel Brizola — os reporteres referendam
suas falas alertando aos espectadores os servicos que poderiam
ser oferecidos a populagao, caso ndo houvesse o desleixo com
a “coisa publica”. Como contraponto a essa ineficiéncia, nao raro
é citado o setor privado. Como no exemplo da CTC, onde diante
de imagens de 6nibus danificados e carcacas abandonadas ao
“céu aberto”, o reporter dispara: “A CTC tem 6nibus de menos
e funcionarios demais. Para cada 6nibus a empresa tem vinte e
dois funcionarios. Numa empresa privada essa relagao € de cinco
para cada veiculo”.

Ja na parte final do programa as empresas federais é que
passam a ser o0 alvo de denuncias. Alertando novamente ao
publico que é ele, o contribuinte, que arca com o rombo nacional, a
certa altura o apresentador declara: “Ainvestigacao do Tribunal de
Contas da Uniao revela mais uma vez neste ano que o descontrole
¢é total na administracdo das estatais. Um descontrole que esta
na origem deste novo pesadelo do pais: o déficit publico.” Apds
o tom de satira de novas charges (com quadros de um “Jornal
do Rombo”), o repérter Paulo César de Araujo, tendo como fundo
Brasilia, faz sua encenacao com dois livros nas maos. Apresenta
a lista telefénica da capital do pais e mostra em comparagao outro
bem maior, o cadastro das empresas da Unido. Alertando que as
despesas dessas mais de 500 empresas federais, ao lado das
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demais da rede municipal e estadual, somadas ainda as despesas
da administragao direta do governo, totalizavam mais de 50%
do PIB do pais, o reporter apresenta algumas metas de corte do
governo e entrevista o ex-ouvidor Geral da Republica, Fernando
César Mesquita. A narrativa prossegue abordando indicios
de fraudes em licitagdes na Embratur (Empresa Brasileira de
Turismo) e na CSN (Companhia Siderurgica Nacional) e termina
por apontar o mau uso de carros oficiais em Brasilia. A falta de
profundidade dessa parte final da cobertura com seus muitos
numeros e poucos depoimentos € compensada na narrativa pela
dramatizacao de suas variadas analogias, numa clara opgao por
mensagens de facil leitura para os telespectadores.

Para além dos programas que antecederam a eleigao
de Collor, langando sua imagem politica como o “cagador de
marajas”, outros que foram levados ao ar durante o seu mandato
convergiram igualmente para a sustentacédo de um projeto politico
maior em consonancia com o credo neoliberal. No primeiro deles,
Muro de Berlim (09/11/1989) o mote da reunificagcdo das Alemanhas
serviu ao discurso central da suposta derrocada das esquerdas
no mundo, ao passo que programas com os titulos de Plano
Econdmico (27/03/1990), Mordomias dos Marajas (24/04/1990)
e Escéandalo nas estatais (24/08/1990) foram baseados no apoio
ao Plano Collor | e a politica de privatizagéo entao implementada.
Impulsionado pela aparéncia de um cruzeiro mais forte que o
dolar, o marketing televisivo tornou-se uma espécie de avalista
eletrénico da promessa de Collor quando ainda candidato: acabar
com a inflagdo num Unico golpe. Ja a apologia a privatizagdo em
especial foi significativa, seja através de reportagens especificas,
seja em conteudos paralelos a cobertura da imagem politica de
Collor ou ainda no bojo das tematicas de retrospectivas do ano.
No programa Retrospectiva de 1991 (31/12/1991), por exemplo,
quando as primeiras denuncias de corrupgdao do governo
comecgavam a tomar forma na cena nacional e a populagao vivia
os sinais de arrocho dos desdobramentos do Plano Collor I, foi
feita uma cobertura no minimo enviesada em torno da privatizacao
da Usiminas (Companhia Siderurgica de Minas Gerais), cujo leildo
foi realizado no Rio de Janeiro. Sem depoimentos das partes
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envolvidas, a reportagem destacou apenas que manifestantes do
“PT, PDT, CUT e CGC tentaram impedir a privatizagao da USIMINAS”
em um triste momento onde “a violéncia correu solta e repercutiu em
todo o mundo”. Cumpre lembrar que a Usiminas foi a primeira estatal
de grande porte privatizada pelo governo dentro do setor siderurgico
nacional, que assistiria ainda a privatizacao de mais sete empresas
entre 1990 e 1993, dentre elas a Cosipa (Companhia Siderurgica
Paulista) e a CSN (Companhia Siderurgica Nacional). Era o inicio
da privatizagdo do patrimdnio publico pelo setor mais avangado e
estratégico do parque industrial estatal.

No que diz respeito aos programas aqui mais detalhadamente
analisados, as “boas idéias privatistas™® de Collor — nas palavras
de Roberto Marinho - tiveram por bandeira de frente a “caca
aos marajas”, com o termo tornando-se entdo o outro nome
para o conjunto dos problemas nacionais. O perfil politico de
Collor ou ainda do “isolado cavaleiro andante™° pela moralizagao
do pais nos apresentou uma coeréncia com a analise que
Schwartzenberg fez ao enfocar a politica como espetaculo,
tema que seria teoricamente aprofundado mais tarde por Guy
Debord.#" Pesquisando os modelos politicos mediados pelos
meios massivos, o autor afirma que cada caso desencadeia um
tipo diferenciado de projegdo emotiva, dentre eles, o sedutor: um
lider encantador, que cativa mais que convence, “frequentemente
com ar jovial e dandi. Agrada, surpreende, faz sonhar. [...] A sua
limitagdo: corre o risco de cansar. E os cidaddos ndo podem
encontra-lo fragil em momentos de crise”.*?

% Entrevista de Roberto Marinho a Neri V.Eich, da Folha de Sdo Paulo. Nela,
o empresario afirma que embora nao tivesse feito uma opgao definitiva,
Collor era, sem duvida, um “jovem mais assentado, mais ponderado e mais
equilibrado, com suas boas idéias privatistas” e arrematava: “eu vou influir o
maximo possivel a favor dele. Procurarei ser um homem consultivo a favor
da construgdo de um Brasil melhor”. (LIMA, V. BRITTOS,V & BOLANO, C.
(Org.), op. cit., p. 226).

40 OLIVEIRA, F. A falsificagdo da ira. Rio de Janeiro: Imago, 1992, p. 48-50.

4 DEBORD, Guy. A sociedade do espetaculo. Rio de Janeiro: Contraponto,
1997.

42 SCHWARTZENBERG, R. O Estado espetaculo. Sao Paulo: Difel, 1978 p.71.

153



Historia e Perspectivas, Uberlandia (48): 127-154, jan./jun. 2013

A referéncia soa quase como profética frente aos
desdobramentos politicos que levaram Collor ao processo de
impeachment. O cerne do capital simbdlico*® construido durante
o periodo compreendido entre o langamento de sua campanha
e 0 seu impeachment tornou-se a certa altura destoante de
seus proprios signos integradores, que passaram a operar na
contracorrente dos fatos entdo detonados na grande midia. Foi
assim que o simbolo da “moralidade” no funcionalismo publico
se chocou com escandalos de corrupgao e ganhos ilegitimos
na venda do patriménio publico. E também que o lema da
‘modernidade” pela livre regulagéo das leis de mercado entrou em
dissonancia com o fracasso dos planos econémicos e da propria
geréncia do campo politico instituido. Neste contexto, se deve
considerar o discurso de uma midia “autofagica” capaz de “devorar
ciclicamente seus olimpianos”, e como arremata Rubim, “destruir
a criatura que ela acreditou, em sua enorme pretensao, ter criado,
parece ter sido o outro lado da mesma moeda”.** Um outro capitulo
no qual a midia eletronica teve um papel singular frente ao que
Gramsci denominou de “elo de contato entre a sociedade civil e
a sociedade politica, entre o consenso e a forga”.*

4 BOURDIEU, P. O Poder Simbdlico. Rio de Janeiro: Difel Editora, 1989.

4 RUBIM, A. Midia e politica no Brasil. Jodo Pessoa, Paraiba: Ed. Universitaria/
UFPB, 1999, p. 77.

4 GRAMSCI, A Cadernos do Carcere, v. 2. In: Coutinho, C. N. Fontes do
pensamento politico: Gramsci. Porto Alegre: L & PM Editores, 1981, p. 198.
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