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RESUMO: Selfies tornaram-se alvo de
proibigcdo nas cabinas de votacdo por parte da
Justica Eleitoral brasileira, a partir da eleicdo
de 2014. Mesmo diante da referida proibicdo
judicial, tais imagens e suas postagens, que
vém sendo percebidas como modos de
proceder socialmente cada vez mais
frequentes na contemporaneidade, foram
propagadas atraves do evento digital
“#selfienaurna”, originado na rede social
Tumblr.com. No contexto de proibicdo
relatado, as postagens de selfie podem trazer a
tona implicacOes legais a quem as propaga, e,
ao mesmo tempo, por consequéncia,
socialmente  “contestar”, no sentido de
Fairclough (2003), a prerrogativa do principio
de livre escolha (anterior ou posterior),
atrelada ao ato de votar e defendida pelas
autoridades eleitorais brasileiras. Fazendo uso
do Modelo Tridimensional de Andlise
(FAIRCLOUGH, 2003), pretendemos
investigar se, no contexto e processo de
propagacéo mencionados, 0sS
internautas/eleitores  assumem/acatam 0
discurso de criminalizacdo dos selfies ou, por
outro lado, contestam-no.
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ABSTRACT: We discuss why taking selfies
has been termed, during the 2014 Brazilian
electoral process, a ‘forbidden act’ by the
Brazilian Electoral Justice — in case selfies
were taken inside voting booths and, then,
posted online. Despite the Brazilian Electoral
Justice’s prohibition, taking selfies and
posting those images online — what, more and
more, can be perceived as a socially frequent
procedure — derived the propagation of a
Brazilian “digital event” on Tumblr.com,
recognized as “#selfienaurna” (i.e. selfie in the
voting booth). Regarding the aforementioned
prohibition, the act of propagating selfies
online can generate legal sanctions to those
who post those images and, at the same time,
consequently, that act, based on Fairclough
(2003), can socially “contest” the (preventive
or subsequent) secrecy of the ballot
prerogative, formally guarded by the Brazilian
electoral authorities. By making use of the
Three-dimensional Model of  Analysis
(FAIRCLOUGH, 2003), we intend to
investigate whether, in the referred context
and process of propagation, internet
users/voters will accept/obey the discourse of
criminalisation attributed to the act of posting
selfies taken inside voting booths or,
conversely, those individuals will contest that
kind of discourse.
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1. Introducéo

O presente artigo aborda a medida da Justica Eleitoral brasileira que, ao longo das
eleicOes de 2014, intensificou a cobranga de uma determinagéo proibitiva a eleitores que, ao
adentrarem a cabina de votacdo, tirassem fotos de si mesmos, ou sem auxilio de outra pessoa
(antes ou depois de votar), por meio de midias digitais como, por exemplo, os smartphones
(caracterizando a prética de selfie). Essa determinacdo também condenava a divulgacdo
posterior de tais imagens no ciberespago, principalmente, nas redes sociais. Tal proibi¢do ndo
aparenta ter sido uma medida eficaz,como se percebe, com o surgimento da pagina do evento
digital “#selfienaurna”, na rede social Tumblr, em pleno dia de votacdo do primeiro turno de
eleicdo.

No que tange a referida proibicdo adotada pela Justica Eleitoral, presume-se, em
primeiro lugar, que tal acdo tenha tido o objetivo de impedir que um eleitor transmitisse sua
opcéao particular de voto para demais cidaddos, lancando mao de préticas de linguagem em
associacdo com mecanismos presentes nas midias digitais/sociais. As referidas praticas — mais
especificamente “préticas de produgdo e distribuicdo de linguagem e por midia” (SOUZA
JUNIOR, 2015a) — mostram-se cada vez mais atreladas as rotinas de grande parte das
sociedades contemporaneas e, com base na discussdo sugerida em Souza Janior (2015a), pode-
se entender que as mesmas deem vazao a um conjunto ou complexo de memes?. Isto é, originam
um “memeplexo linguistico-midiatico” (SOUZA JUNIOR, 2015a) em forma de selfies. Os
propositos aos quais essas imagens disponibilizadas digitalmente buscam atender ndo
aparentam ser um unico. O registro imagético, acompanhado (ou ndo), posteriormente, de
registro textual de atividades cotidianas, tem avancado cada vez mais como modo de proceder
— um fazer/agir social —, o que nos leva a entender os selfies, do ponto de vista de sua

composicdo?, como tipicos exemplos de um complexo de memes da Internet.

! Disponivel em: http:/selfienaurna.tumblr.com/ acesso em 05. Out. 2014. Para maiores aprofundamentos sobre
o0 conceito de evento digital, sugerimos ver Souza Janior (2015a e 2015b).

2 O conceito de meme, proposto em Dawkins (1979), é uma analogia ao gene da Biologia. De forma breve, o autor
(1979) entende que assim como o gene é o replicador no dominio biol6gico, 0 meme seria o replicador da Cultura.
Memes, entdo, seriam unidades culturais, modos de construir coisas (potes, casas, etc.), que se propagariam de
mente para mente, sempre se mantendo fiéis a ideia que os originou. Sugerimos ver Souza Junior (2012; 2013a;
2015a) para aprofundamentos no que tange a aplicacdo do referido conceito orientada pela perspectiva da
linguagem e baseada numa proposta que expande, em alguns pontos, a proposta de Dawkins.

% O aspecto da composicdo dos selfies enquanto um conjunto/complexo de memes da Internet, do ponto de vista
da linguagem, focando-se a sua estruturacéo visual (forma) e propdsitos empregados na propagagao destes pelas
pessoas, serd abordado com maior detalhamento em estudo posterior ao presente artigo. Acreditamos que a
abordagem de orientacdo linguistica também tenha contribuic6es e pontos de vista para oferecer, no sentido de
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Os selfies, enquanto modo de proceder socialmente relevante na contemporaneidade, se
ndo forem objeto de impedimento podem, efetivamente, propagar um “memeplexo”
(BLACKMORE, 2002; SOUZA JUNIOR, 2013a, 2015a), dando origem a fendmenos
memeéticos — como o “#selfienaurna” — os quais, do ponto de vista critico-discursivo
(FAIRCLOUGH, 2001; 2003), por consequéncia, podem ‘desestabilizar’ a prerrogativa de
anonimato e o principio de livre escolha do ato de votar defendido pela Justica Eleitoral
brasileira; podendo, também, vir a desenvolver alguns padrdes de propagacao. Acreditamos ser
relevante discutir o processo de difusdo de praticas linguistico-midiaticas em forma de selfie,
apresentando uma perspectiva linguistico-discursiva de entendimento sobre o tema em questéo.
A relevancia do tema amplia-se, ainda mais, a partir do momento em que essas praticas se
tornam objeto de preocupacdo para a Justica Eleitoral.

Como problematica, vemos um entendimento indicando que, por um lado, a Justica
Eleitoral pretende garantir a premissa do livre exercicio de voto, valendo-se da proibigdo
implementada. Do outro lado, surge um internauta/eleitor que concebe essa implementacéo, e
se posiciona diante da referida proibicdo, de diversas maneiras, as quais o presente trabalho se
propbe a investigar e trazer a tona, por meio da andlise da propagacdo do fendémeno
“#selfienaurna”.

Com base na oposicao apontada no pardgrafo anterior, o presente artigo sera organizado
de forma a apresentar a fundamentacéo teorica que se reflete no Modelo Tridimensional de
Analise (FAIRCLOUGH, 2003). Em seguida, procuraremos explicitar e identificar se — e como
— o discurso institucional da Justica Eleitoral de proibi¢do dos selfies é ‘respondido’ (se as
postagens dessas imagens expressam ou ndo ‘resposta’) e, consequentemente, contestado (ou
ndo) por meio de uma investigacdo baseada nos seguintes Significados: a) Acional (postagens
de selfie enquanto mensagens organizadas multimodalmente — i.e. consideraremos o verbal e o
ndo-verbal ); b) Identificacional (interagcdes: a que(m) as postagens de selfies sdo direcionadas;
hd juizo de valor nesses direcionamentos?); c) Ideacional (as postagens do fendmeno
“#selfienaurna” se apresentam como ou propdem embate a uma viséo de mundo?).Por fim,

apresentaremos algumas consideragdes a respeito das analises conduzidas.

entender e explicar por que as pessoas recorrem tanto aos selfies atualmente. Estes vém sendo mais frequentemente
estudados por pesquisadores da area de Salde, porém, tantos outros estudos vém surgindo em areas diversas. Ver,
por exemplo, Houghton et al (2013).
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2. O modelo trimensional: niveis da andlise critico-discursiva

Com a aplicagdo do Modelo Tridimensional de Anélise (FAIRCLOUGH, 2003)
associado aos preceitos da Linguistica Sistémico-funcional (HALLIDAY, 1987), procuramos
entender as relagdes localizadas no cruzamento entre Linguagem e Sociedade.

Halliday (1987) se dedica a descrever trés Metafuncdes da Linguagem (ldeacional,
Interpessoal e Textual), tornando possivel, dessa maneira, 0 estudo dos sistemas internos da
linguagem, focando-se nas fungdes sociais.

Por meio da Anélise Critica do Discurso (ACD) e do Modelo Tridimensional de Anélise,
procurando expandir ainda mais o alcance analitico e interpretativo dessas Metafungdes atreladas
ao referidos sistemas apresentados por Halliday, Fairclough (2003) propGe a utilizacdo de trés
categorias avaliativas que estéo a servigo de trés tipos de Significados.

Partindo das concepcdes concernentes ao dominio da Metafungdo Ideacional de Halliday,
Fairclough (2003) apresenta a categoria avaliativa atrelada ao Significado Representacional.
Nessa primeira categoria, o referido Significado é indicado pelos discursos, aqui, entendidos
como alternativas ndo-cristalizadas de representacdo do mundo, definidos a partir das relacGes
em que se inscrevem, sendo carregados de ideologias, que visam ser ampliadas de modo
hegemadnico.

A segunda categoria, isto €, a que se expande por meio da Metafuncéo Interpessoal de
Halliday, é reconhecida no Modelo de Fairclough como Significado Identificacional. Tal
Significado é caracterizado pelos estilos — termo aqui entendido como a marca da interacéo
entre as pessoas envolvidas no ato comunicativo.

Por fim, a Gltima das categorias, aquela que se expande através da Metafuncdo Textual
de Halliday, é reconhecida em Fairclough (2003) como o Significado Acional. Esse Significado
aparece associado aos géneros do discurso. Tendo em vista 0s contextos digitais de onde o
nosso corpus foi coletado, trabalnamos com a sugest&o* de Souza Janior (2013b) no tratamento
especifico do conceito de género. Dessa maneira, entendemos as postagens (ou posts) — que
abarcam os selfies publicados — como um género digital, uma vez que tais postagens podem ser
entendidas como “as diferentes producdes textuais em seus espacos de materializagdo, de onde

4 Sugestdo essa de natureza enunciativa e baseada em Bakhtin (1997), bem como nos conceitos sistémico-
funcionais de Contexto da Cultura e Contexto da Situagéo (HALLIDAY & HASAN, 1989; CARVALHO, 2011;
SOUZA JUNIOR, 2013c).
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determinados falantes/escritores regularmente sdo permitidos a comunicar seus propositos,
verbal e/ou ndo-verbalmente, na Web” (SOUZA JUNIOR, 2013b, p. 12-13).

Neste trabalho, procedemos a analise dos Significados Identificacional e
Representacional das postagens geradas pelo autor do selfie, bem como daquelas criadas pelo
administrador da pagina “#selfienaurna”.

Nessa etapa, nosso foco recai sobre as legendas incluidas nas postagens feitas,
procurando analisar, em primeiro lugar, do que/ de quem se fala nessas legendas; como esses
elementos comentados sdo caracterizados. Outra analise relevante para nos, considerando a
proibicdo da Justiga Eleitoral, recai sobre os posicionamentos e visdes de mundo a respeito do
ato de postar selfies, bem como de quem se utiliza desse modo de fazer/agir multimodal téo
frequente na contemporaneidade.

O Significado Acional servira como ponte de entrada e integracdo de andlise entre os
outros dois tipos de Significado mencionados.

Em primeiro lugar, ao analisar o Significado Representacional, leva-se em conta, por
exemplo, quais elementos s&o incluidos ou excluidos no evento discursivo; quais recebem ou
ndo destaque quando aparecem. Tendo em mente, também, que tais eventos sociais trazem em
seu bojo varios elementos, que, resumidamente, podem incluir: a) tipos de atividade; b) pessoas
em suas crencas, desejos, valores e suas historias de vida; relagdes sociais; ¢) significados; d)
tempo e espaco; ) lingua e outras formas de semiose; tendo tais, valores representativos, uma
vez que, no evento discursivo, onde a palavra pode ser vista como um tipo de acdo, normas
podem ser confirmadas, mas podem ser também questionadas e/ou modificadas na
possibilidade de a¢Bes transformadoras ou reprodutivas (FAIRCLOUGH, 2003, p. 136). Isto é:
as postagens de selfie e sua organizacdo disponibilizardo elementos para que essas imagens
sejam vistas como agao criminosa ou nao?

Ja em uma anélise que se atém ao Significado Identificacional, levamos em conta a
producdo e distribuicdo das postagens de selfies, atrelando-as ao dominio das pessoas e suas
relagbes. Verifica-se, por exemplo, quem se posiciona sobre os selfies no contexto dessas
postagens, como esse posicionamento é feito, o que as legendas que acompanham esses posts
indicam multimodalmente (grosso modo, consideraremos verbal e ndo-verbal enquanto texto),
e para quem esses elementos sdo direcionados/se reportam.

Vale acrescentar que o Modelo Tridimensional de Analise, resumidamente, considera
como objeto de investigacdo, a0 mesmo tempo: a) o texto: o locus de ocorréncia das postagens
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dos selfies em nosso corpus digital; b) a pratica discursiva: como o internauta reutiliza o texto,
0 produz e o redistribui para, assim, se constituir discursivamente (imagem do autor do selfie,
com ou sem legendas incluidas, sendo redirecionada e recebendo novo comentério, também
contendo legendas, por parte do administrador da pagina “#selfienaurna™); ¢) a pratica social:
0 que ou quem um internauta busca retratar, quando esta diante de propagacdes efetivas de
postagens de selfies e suas legendas atreladas, em face de uma proibicéo judicial (havera uma
relagdo do tipo “superior e subordinado”, ou seja, uma relacédo de poder estabelecida — ou
contestada?).

A seguir, as figuras 1 e 2 ilustram como o Modelo Tridimensional seré aplicado para

analisar as postagens de selfies surgidas no fen6meno memético “#selfienaurna”:

TEXTO

PRATICA DISCURSIVA

PRATICA SOCIAL

Figura 1: O Modelo Tridimensional de Andlise Critico-discursiva. (FAIRCLOUGH, 2001, p. 90)
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Figura 2: Exemplo de aplica¢do do Modelo Tridimensional a uma postagem de nosso corpus. Disponivel em:
http://selfienaurna.tumblr.com Acesso em: 02. Out.2014.

Na figura 2, vemos uma internauta, enquanto agente/ator social, disponibilizando em
seu perfil da rede social Facebook.com um selfie (texto multimodal) tirado por ela na cabina de
votacdo. Logo apés, percebemos, bem no canto superior direito da figura em questdo, o
compartilhamento digital (pratica discursiva) dessa imagem de forma publica e irrestrita a
qualquer audiéncia.

Ao realizar sua postagem de selfie, a usuaria da rede social sugere de para si um status
de “personalidade hierarquica do processo eleitoral’ (logo abaixo de seu nome, vemos o que ela
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escreveu: “Cheguei para votar”). Tal status poderia agregar maior valor e influéncia na escolha
dos candidatos que a mesma aponta em seu post.

Em outro extremo, a parte da legenda que destacamos em vermelho, incluida depois que
a postagem da internauta é redirecionada e alocada na rede social Tumblr, mostra que o
administrador dessa ultima rede classifica negativamente a acéo e o papel desempenhado pela
pessoa que postou o selfie. Nesse sentido, os dois agentes em questdo (internauta do Facebook
x administrador da pagina #selfienaurna) divergiram sobre a visdo de mundo que 0s mesmos
tém acerca de postagens de selfies oriundas de cabinas eleitorais. Revelaram-se ai praticas
sociais contrastantes dos dois agentes mencionados.

3. O corpus do evento digital “#selfienaurna”

O corpus coletado nos dias 02 e 26 de outubro de 2014, respectivamente, 1° e 2° turnos
da eleicdo presidencial no Brasil, € composto por 31 postagens estruturadas multimodalmente,
que caracterizam os posts de selfies compartilhados por anénimos e celebridades. Esses
sujeitos, apos produzirem essas imagens, acrescentaram legendas a esses ‘textos primarios’, 0s
quais, depois de serem disponibilizados publicamente em seus perfis nas redes sociais (como
Facebook.com e Instagram.com), acabaram sendo redistribuidos/redirecionados para a rede
social Tumblr.com- caracterizando o surgimento de um evento digital: “#selfienaurna”. Essa
Gltima rede social mencionada acabou servindo como uma espécie de acervo dos selfies tirados
durante o periodo eleitoral, recebendo, também, novos comentérios por parte do administrador
da pagina “#selfienaurna”, como se pode ver, no fim da figura 2.

4. O modelo tridimensional aplicado a anéalise da propagacéao digital

Investigamos os aspectos de propagacgéo do evento digital “#selfienaurna” procedendo
a analise critico-discursiva de suas postagens. Aplicando o Modelo Tridimensional de Analise,
nosso foco recai sobre os trés tipos de Significados apresentados em 2,

Utilizamos como modo de entrada no corpus o texto das postagens, conforme ja definido
em 2. Em seguida, analisamos aspectos da pratica discursiva das mesmas. Por fim, examinamos
os elementos relacionados as praticas sociais presentes nesses posts.

Os resultados foram analisados quantitativamente, por sua frequéncia de ocorréncia, porém, 0s

aspectos qualitativos mais relevantes, mesmo o0s menos frequentes, ndo foram descartados, se
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sua relevancia qualitativa estivesse a servi¢co de promover contrapontos e, consequentemente,

ampliar e fundamentar os resultados de analise.

5. Analise critico-discursiva: etapas e discussdo dos resultados
5.1 Aspectos de anélise do Significado Acional

Empregamos elementos do Modelo Tridimensional de Analise (FAIRCLOUGH, 2003),
investigando as postagens propagadas, em primeiro lugar, comecando pelo Significado
Acional. Assim sendo, conforme ja exemplificado na figura 2, do ponto de vista da
configuracdo e organizacdo dos géneros do discurso, a analise revelou que 0s posts passaram a
apresentar a insercdo de linguagem verbal. Vejamos, pelos gréficos 1 e 2, os elementos
animados e inanimados aos quais, por meio das legendas inseridas, autores dos selfies e o

administrador da pagina do Tumblr se reportaram:

POVD SISTEMA
BRASILEIRO ELEITORAL

MAD
M ENCIOMAD O
5%

JUSTICA

ELEITORAL INTERMAUTAS
6% DO INSTAGRAM
INTERMAUTAS 57%
EM GERAL
39
INTERMAUTA gLl iy
DOTUMBLR 2 ELEITORAL
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AUTOR DOy
SELFIE
Sr2a
Gréficos 1 e 2: Legendas associadas as postagens de selfie por parte de seus autores e pelo administrador da
pagina “#selfienaurna”, respectivamente.

Ainda com base no Significado Acional, quando analisamos dois dados do grafico 1,
tais como (Internautas do Instagram 57%) e (Ndo mencionado 25%), percebemos que a
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insercdo de legenda nas postagens do fenémeno “#selfienaurna” acabou revelando muito mais
desses autores do que, talvez, estes desejassem que fosse divulgado.

Em face das condi¢cbes de proibicdo sob as quais esses selfies e suas posteriores
postagens ocorreram na Web, percebe-se que a maioria dos eleitores/internautas deixou
‘rastros’ ou pistas a respeito de onde estavam propagando posts considerados criminosos, de
acordo com a Justica Eleitoral. Uma segunda parcela desses eleitores tomou uma direcéo
textual oposta e preferiu ndo mencionar ou comentar nada, possivelmente, mais cautelosa a
respeito de possiveis rastreamentos ou futuras san¢des legais. Vejamos exemplos que ilustram

0s aspectos descritos, a seguir, pelas figuras 3 e 4:
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Figuras 3 e 4: Exemplos de postagens, respectivamente, com e sem indicacao do autor e origem do selfie.
Disponivel em: http://selfienaurna.tumblr.com/ Acesso em: 02. Out.2014.

Essa intervencdo verbal, perceptivel pela insercdo de legendas, as quais foram
associadas a essas fotos ora como texto complementar — auxiliando a representagdo de maneira
multimodal —, ora como elementos de comentario, nos permitiu entender que esse foi o canal
pelo qual ndo sé os autores das postagens de selfie, mas, principalmente e mais frequentemente
0 administrador da pagina “#selfienaurna”, tornaram publicas suas impressdes, e visdes sobre

algo ou alguém (i.e. elementos inanimados e animados).

5.2 Aspectos de analise do Significado Identificacional

Com base no Significado Identificacional, focalizando-se a pratica discursiva, vejamos,
entdo, em primeiro lugar, por meio dos gréficos 3 e 4, o que ou quem foi alvo de comentério
nas legendas inseridas e como esses ‘alvos’ foram caracterizados, respectivamente, por parte

dos autores das postagens de selfie e pelo administrador da pagina do fenémeno propagado:
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Gréficos 3: Caracterizacdo dos comentados nas legendas associadas as postagens de selfie por parte de seus
autores.
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Gréficos 4: Caracterizacdo dos comentados nas legendas associadas as postagens de selfie por parte do
administrador da pagina “#selfienaurna”.
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Conforme dados do grafico 3, podemos ver que os autores dos posts de selfie, através
das legendas inseridas ali, reportaram-se imediatamente a elementos animados, isto é, a um
grupo de pessoas cujo alcance midiatico (RECUERO, 2006; SOUZA JUNIOR, 2015a)
caracterizava as mesmas, do ponto de vista de sua enuncia¢do, como sujeitos socialmente mais
préximos ou imediatos (Internautas do Instagram — testemunhas da escolha 35%). Surgiram,
ai, também, grupos de elementos animados cujo alcance midiatico os colocava como sujeitos
socialmente mais distanciados ou genéricos (Povo brasileiro — cumpridor de suas obrigacdes
3%), (Povo brasileiro — mal representado politicamente 3%). Observemos a figura 5, a seguir,

que ilustra o percentual mais relevante em questdo:

ricardoporpeta Feito!!! Vai dar tudo certo..
#Eleicoes #Magrao #ForaPT

EEZSEENEUIME 08 Ui RMIgd QUE ICHE QUS v JBF S0 CETD

Figura 5: O autor da postagem reportando-se a elementos animados imediatos como testemunhas da sua escolha.
Disponivel em: http://selfienaurna.tumblr.com Acesso em: 02. Out.2014.
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_brabo_, agp238, psicoviolet, alexdida2z,
juliurasec, miguelfrota, lord.rafa,
s will_silva_22, juancarvalhos, andportelada

1. AUTOR DO SELFIE FAZ : ek . : :
N’:h : _J_?thldyhc:mm Ja votei pra #Luciana50 pra

presidente. #Eleicoes2014 {(,__/
A psicoviolet Tirar foto da urna € crime @\ et
_;;/\"thidyiicious Me prende! @psicoviolet

¥
Eleitor que desafiou a policia

y

Figura 6: O autor da postagem reportando-se a elementos animados imediatos como testemunhas de sua escolha.
Disponivel em: http://selfienaurna.tumblr.com Acesso em: 02. Out.2014.

Com base no exposto, na figura 6, percebe-se que os elementos animados socialmente
mais proximos ao autor da postagem séo, em sua maioria, poupados de uma caracterizagcdo. No
caso dos elementos animados socialmente menos proximos, as legendas indicaram pouca
incidéncia direta de juizo de valor criminalizando a propagacdo das postagens de selfie. Por
outro lado, os elementos inanimados tiveram atrelados a eles juizos de valor de polaridade
negativa: (Sistema eleitoral — circo 3%), (Justica eleitoral — repressora 3%) e (Justica eleitoral
— permissiva 3%).

Focando-nos, agora, nos elementos aos quais o administrador da pagina “#selfienaurna”
se reportou, por meio das legendas que inseriu ao fim de cada postagem alocada no Tumblr, de
acordo com os dados do grafico 4, podemos ver que este internauta procurou apresentar
comentarios abordando, majoritariamente, aqueles que alimentavam a referida pagina com
contribuigdes de postagens de selfies. Esse administrador reportou-se, quase que integralmente,
portanto, a elementos animados, e, na maioria dos comentarios que inseriu, ndo apresentou juizo
de valor condenatdrio ou criminalizador em relacdo a postura dos internautas de diversas redes

sociais que contribuiram para propagacéo do evento abrigado na “#selfienaurna”.
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Os juizos de valor foram ‘desviados’ do campo da san¢édo legal para outros campos —
como o estético, por exemplo. Assim sendo, os dados das caracterizagcdes proferidas pelo
administrador da pagina sob investigacdo que mais se destacaram foram: (Autor do selfie —
Ousado 11%), (Autor do selfie — Esteticamente desfavorecido 11%), (Autor do selfie —
Destemido 7%), (Autor do selfie — Insistente 7%), (Autor do selfie — Registrador da opg¢éo de
voto 7%). CaracterizagOes negativas foram reservadas aos elementos inanimados, tais como
estas: (Justica eleitoral — despreparada 4%) e (Justica eleitoral — permissiva 4%). Observemos
a figura 7, a seguir, apresentando o desvio do tipo de juizo de valor a que fizemos referéncia:

isabellagomes18, uannabas sianafernandes

flaviamonteiro E
vocé?? Oy #f

fu: a rnlnha parte o

Far a foio

Figura 7: Juizo de valor sendo desviado do campo legal para o estético por parte do administrador da pagina
“#sefienaurna”. Disponivel em: http:/selfienaurna.tumblr.com Acesso em: 02. Out.2014.

5.3. Aspectos de analise do Significado Representacional

Com analise baseada no Significado Representacional, as referidas caracterizagGes
negativas sugerem um tipo de pratica social configurada pela percepcdo de alinhamento de
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posicionamentos e concepgdes entre 0s autores dos posts de selfie e 0 administrador da pagina
“#selfienaurna”. A postura ndo-condenatoria desse administrador revela auséncia de
alinhamento com a implementagéo proibitiva em relacdo aos selfies, deflagrada pela Justica
Eleitoral.

Percebe-se, por parte do administrador da pagina analisada, um tipo de dissimulagdo®
(THOMPSON, 2009), de natureza simbolico-ideoldgica, surgida com vistas a incentivar os atos
de postagem dos selfies por parte dos demais internautas/eleitores que direcionaram essas
postagens para a rede social Tumblr. Tal tipo de dissimulagdo simbdlico-ideoldgica, mapeado
com base na andlise da pratica social do administrador da pagina do fenémeno propagado, é,
portanto, identificado como o modo pelo qual este sujeito consegue promover adesdes e
sustentar frequéncia de redirecionamentos de postagens de selfies para a pagina do fen6meno
propagado. Os desvios ou deslocamentos dos tipos de juizo de valor aos quais nos referimos
em 5.2 foram decisivos para que as adesoes e frequéncias relatadas se apresentassem do modo
como as descrevemos.

Como resultado do exposto, vem a tona, portanto, um alinhamento de posi¢des entre
quem envia postagens de selfies para a pagina que abriga o fendmeno e seu administrador. O
referido alinhamento de posic¢des, desprovidas de condenagédo, converge mais especificamente
no que diz respeito as suas visdes de mundo e, a0 mesmo tempo, divergem da determinacado de
proibicdo implementada pela Justica Eleitoral brasileira — um embate que coloca em seu cerne
a dominagdo ideoldgica hegeménica, portanto.

O percentual em destaque no grafico 3 (Internautas do Instagram -testemunhas da
escolha 35%) sugere um aspecto da necessidade de substancializacdo do voto por parte dos
eleitores/autores que parece estar atrelado as postagens de selfie. Pode indicar, também, em face
da utilizacdo desse tipo de prética discursiva, oposicdo e fragilidades (principalmente com
relacdo a capacidade de fiscalizagdo pervasiva) atreladas a Justica Eleitoral brasileira, enquanto
instituicdo, de dois modos.

Em primeiro lugar, se por um lado, a Justica pretende garantir a premissa do livre
exercicio de voto, valendo-se da proibigdo que implementou, por outro lado, eleitores e
internautas (tanto autores das postagens contendo selfies quanto o administrador da pagina

5 A dissimulagado é uma das diversas categorias que o autor sugere para mapear e categorizar processos de expansio
ideoldgica. E reconhecida, principalmente, quando as relagdes de poder sio negadas, tornadas ocultas ou
obscurecidas, materializando-se efetivamente pela eufemizacao, deslocamento ou ainda pelo tropo (especialmente
a metéfora e a metonimia).
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“#selfienaurna’) aparentam contestar essa premissa inicial, ancorados nas dimensfes sociais
de onde estes emitem seus posicionamentos. Tais posicionamentos, por sua vez, associados as
novas formas de (inter) agir direcionadas pela linguagem e potencializadas pelas midias
digitais, ddo a entender que esses sujeitos atribuem aos selfies, por exemplo, um status da
substancializacdo do voto, desencadeado por um modo de fazer/agir multimodal e midiatico
contemporaneo. Ademais, como os dados ja sugeriram, a caracterizacdo da postagem de selfie,
para esses internautas/eleitores, raramente foi identificada como crime — posicdo que,
definitivamente, se choca com a das autoridades eleitorais.

Em segundo lugar, inferimos que os mecanismos adotados para a seguranca do sistema
de votacdo eletronica séo colocados em xeque pelo eleitor/internauta, quando este sujeito,
majoritariamente, insiste em ter o voto dado ao alcance de sua méo/tela. O referido sujeito
parece querer consultar (ou tornar consultavel) seu voto/selfie, além disso, ndo se furta de
propaga-los em redes sociais.

Temos, entdo, um embate, do ponto de vista critico-discursivo (FAIRCLOUGH, 2003),
no qual, de um lado, esta colocada a Justica Eleitoral e sua posicao institucional que se vale da
proibicdo dos selfies como instrumento de: “sigilo do voto”; “garantia de liberdade de escolha”,
tendendo a caracteriza-los como crime. Do outro lado, surge um internauta/eleitor que entendeu
essa implementacéo da referida proibicdo de diversas maneiras, e, frequentemente, apontou os
selfies e as postagens que deram origem ao fendmeno propagado como: “prova fiel sobre quem

recebeu seu voto”; “sugestdo sobre como/em quem votar”.

6. Considerac0es finais

No presente artigo, entendemos ser relevante discutir por que préaticas linguistico-
mididticas, em forma de selfie, se tornaram objeto de preocupagdo para a Justica Eleitoral e
como tais préaticas, socialmente relevantes na contemporaneidade, se ndo fossem objeto de
impedimento poderiam, efetivamente, propagar um “memeplexo” (BLACKMORE, 2002;
SOUZA JUNIOR, 2013a, 2015a) ou complexo de memes da Internet, dando origem a eventos
digitais — como o “#selfienaurna”. Complexos de memes e fenbmenos esses que
desenvolveram alguns padrdes de propagacdo e, por consequéncia, ‘desestabilizaram’ a
prerrogativa de anonimato e o principio de livre escolha do ato de votar defendidos pela Justica
Eleitoral brasileira.
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Percebemos que, por um lado, a Justica pretendeu garantir a premissa do livre exercicio
de voto, valendo-se da proibicdo que implementou. Por outro lado, surgiu um internauta/eleitor
que entendeu a implantagéo da referida proibicdo de diversas maneiras, as quais, objetivamos
investigar no presente estudo, trazendo-as a tona.

Com base nessa oposi¢éo de lados ou posicionamentos instigados em resposta a uma
mesma Vvisdo de mundo, organizamos o presente artigo de maneira a explicitar nossa
investigacao, procedendo a analise critico-discursiva de postagens de selfies surgidas, tomando
como base o Modelo Tridimensional de Analise (FAIRCLOUGH, 2003). Procuramos
identificar como o discurso institucional da Justica Eleitoral de proibicdo desses posts seria
‘respondido’ (se as postagens expressariam ou ndo ‘resposta’ a esse discurso). Analisamos esses
textos multimodais com base nos Significados previstos no referido Modelo Tridimensional.

Em primeiro lugar, partindo do Significado Acional, procuramos acessar as postagens
de selfies enquanto mensagens organizadas multimodalmente. Nesse sentido, percebemos que
as insercdes de legenda nos posts atrelados ao fendmeno memético “#selfienaurna” acabaram
revelando muito mais desses internautas/eleitores do que talvez estes desejassem que sobre eles
fosse descoberto. Uma segunda parcela desses eleitores tomou uma diregdo textual oposta, e
preferiu ndo mencionar ou comentar nada, possivelmente, mais cautelosa a respeito de possiveis
rastreamentos ou futuras sangdes legais. Notamos essa diferenca de estruturacdes textuais se
configurando com base no contexto de proibicdo e criminalizagdo dentro do qual o referido
fendmeno foi propagado.

Em segundo lugar, vimos que, com base na intervencdo verbal reconhecida pela
insercdo de legendas (ora como texto complementar — auxiliando a representagdo multimodal
—, ora como elementos de comentério), foi possivel entender, no dominio analitico do
Significado lIdentificacional, que os autores das postagens de selfies, enquanto sujeitos do
processo de propagacdo, e, principalmente e mais frequentemente, o administrador da pagina
“#selifenaurna’, tornaram publicas suas impressoes e visdes sobre algo ou alguém. Em suas
interacdes, ambos os tipos de sujeito reportaram-se, portanto, respectivamente, a elementos
inanimados e animados.

Percebemos convergéncia de posicionamentos e caracterizagdes com polaridade
negativa com relacdo a elementos inanimados — como a Justiga Eleitoral e o Sistema Eleitoral
brasileiro. Esse tipo de juizo de valor negativo direcionado a esses referidos elementos

inanimados, surgido de uma analise baseada no Significado Ideacional, nos levou a entender
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que os referidos sujeitos do processo de propagacgéo colocaram-se dentro desse processo como
agentes sociais (FAIRCLOUGH, 2003). Isto €, demonstraram ser sujeitos ndo-apassivados,
trazendo a arena discursiva um tipo de relacdo de contestacdo e embate & visdo de mundo
difundida para ser aceita como hegemonica. Visdo essa que embasava a proposta de garantia
de sigilo/liberdade de escolha de voto apresentada pelas autoridades eleitorais brasileiras.

Com o presente estudo, deixamos a sugestéo de aplicacdo de um modelo de investigacéo
voltado & andlise da propagagdo de eventos digitais, os quais podem ser entendidos como
eventos sociais, onde relagdes de poder, cada vez mais, vém mostrando-se representadas por
diversos tipos de semioses, refletidas em praticas de producdo e distribuicdo de linguagem e
por midia. E no bojo da propagacio dessas praticas que a sugestio que apresentamos neste
artigo, a nosso ver, torna-se aplicavel, uma vez que é com base nessas praticas linguistico-
midiaticas que sujeitos formam textos (verbais ou multimodais) e, no seu processo de
propagacdo, ddo origem a diversas relacdes, que resultam nos fen6menos como o que
investigamos.

Nesse escopo, sugerimos, ainda, que o modelo aqui desenvolvido possa ser aplicado
para analisar a propagacdo e os modos ideoldgicos de operar presentes em outros tantos eventos
digitais. Destacamos, dentre esses referidos eventos, aqueles que, em Souza Junior (2015a,
2015b), sdo identificados como movimentos digitais. Acrescentamos também as possibilidades
de analise os eventos digitais ditos de “vazamento”, sejam estes com propagacdo de amplitude
local, por exemplo, aqueles relacionados ao ENEMS® e, até mesmo, aqueles de amplitude global,
como os reconhecidos pelo nome de WIKILEAKS'.
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