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Resumo: O presente trabalho busca apresentar uma abordagem do fendmeno da
recontextualizac¢do do discurso politico em termos do discurso publicitario. Toma como base 0s
pressupostos tedrico-metodologicos da Andlise Critica do Discurso (CHOULIARAKI;
FAIRCLOUGH, 1999; WODAK, 2004; FAIRCLOUGH, 2001; 2003; 2006), da qual se
destacam temas como pratica discursiva, pratica social, analise social. Examina o
funcionamento do género guia eleitoral, veiculado na televisdo nas elei¢cbes do ano de 2008 na
cidade de Sdo Paulo.

Palavras-Chave: Analise do discurso; discurso politico; recontextualizacéo.

Abstract: This study attempts to present an approach to the phenomenon of recontextualization
of political discourse in terms of advertising discourse. It is based on the theoretical and
methodological principles of Critical Discourse Analysis (CHOULIARAKI; FAIRCLOUGH,
1999; WODAK, 2004; FAIRCLOUGH, 2001; 2003; 2006), from which the work focus on
discoursive practice, social practice, social analysis. It examines the functioning of electoral
guide genre, presented on television during the elections of 2008 in the city of S&o Paulo.
Keywords: Discourse analysis; political discourse; recontextualization.

Introducéo

O presente trabalho insere-se em uma proposta de investigacdo no contexto do
projeto de iniciacdo cientifica (PIBIC/UERN/CNPg/2009-2010) intitulado “A Politica
Publicizada: anélise da colonizacdo de ordem de discurso”. A pesquisa encontra-Se
fundamentada nos pressupostos tedrico-metodologicos da Analise Critica do Discurso,
que concebe ser o discurso marcado pelas estruturas sociais, sendo produzido por esta e
ao mesmo tempo transformando-a (FAIRCLOUGH, 2001). Ha, portanto, que se
considerar uma interdependéncia entre linguagem, eventos, praticas e estruturas sociais
ideologicamente marcados, na tentativa de estabelecer e manter o poder, em gque pessoas

estabelecem diferentes relagcBes por meio das préaticas, ora dominadas pelo poder e a
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ideologia, ora utilizando-se de praticas sociais alternativas para transformar
determinadas estruturas de dominacdo (FAIRCLOUGH, 2001; WODAK, 2004).

No ambito de tal compreenséo, a publicidade vem se caracterizando como um
instrumento essencial para manutencdo de poder social. Tal constatacdo se faz
principalmente quando se vé o discurso publicitario sustentando uma argumentacéo
iconico-linguistica com fins de convencimento consciente ou inconsciente do publico-
alvo. Assim, relevante é a promocdo de todo um conjunto de recursos estilisticos,
relacfes semanticas e selecdo lexical que operam na tessitura da mensagem publicitaria
(CARVALHO, 1996).

Sob este prisma temos que a recontextualizacdo produz um efeito de apropriacao
de determinados elementos de praticas sociais em outras, em que determinadas praticas
ganham outros sentidos e produzem novas ideologias na vida social (FAIRCLOUGH,
2006; ORMUNDO, 2007).

Assim sendo, cada vez mais se percebe que os elementos da pratica publicitaria
sdo cada vez mais onipresentes nos demais discursos societarios, justificando-se pelo
fato de que os mecanismos publicitarios exercem cada vez mais fascinio e persuasao nas
comunidades sociais contemporaneas.

E importante situar também que a producio de géneros textuais, como ressalta
Bazerman (2005), é acima de tudo a producao de fatos sociais; os textos consistem em
acOes sociais significativas realizadas mediante a linguagem. Os géneros, defende
Marcuschi (2003), séo, dessa forma, atividades discursivas socialmente estabilizadas
que se prestam aos mais variados tipos de controle social e até mesmo ao exercicio de
poder: sdo a nossa forma de insercdo, acao e controle social (MARCUSCHI, 2005, p.
19). E ainda nos estudos de Marcuschi (2008) que se apresenta a explanacdo de que os
géneros sdo formacdes que correspondem a estruturas sociais reconheciveis nas
situagBes em que ocorrem, ou seja, determinados tipos de géneros sé podem circular em
determinados momentos da sociedade que lhes sdo propicios. Ainda para Fairclough
(2003) o texto tido em termos de género figura em interacBes sociais concretas
contribuindo para manter ou moldar determinada estruturagéo social.

E relevante, por outro lado, estudar géneros midiaticos, uma vez que cumpre
contribuir para um debate tedrico acerca dos géneros textuais, além de tomar a midia
como um importante péndulo de como as praticas sociais estdo estruturadas. Fairclough

(2003; 2006), a esse proposito, pde algumas metas para uma analise do discurso da
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midia: um foco de analise deve ser mais amplo sobre a forma de como mudancas na
sociedade e na cultura sdo manifestos na mudanca de praticas de discurso midiatico; a
selecao dos dados deve refletir proporcionalmente areas de instabilidade e variabilidade,
bem como &reas de estabilidade; a andlise de textos deve ser complementada pela
andlise da producgéo e consumo de textos, incluindo uma atencéo para as transformacdes
a que os textos estdo submetidos pelas redes de praticas discursivas; a analise de textos
e pratica deve ser mapeada pela analise do contexto institucional e sdcio-cultural mais
amplo das praticas midiaticas, incluindo as relagdes de poder e as ideologias; a relacdo
entre textos e sociedade/cultura deve ser vista dialeticamente. Textos sao moldados
socioculturalmente, mas eles também constituem a sociedade e a cultura.

Com as reflexdes tedrico-metodologicas da andlise critica do discurso e as
demais contribuicbes dos estudos de género e das categorias da Gramatica do Design
Visual, para uma analise mais abrangente do discurso considerando-o como um produto
semidtico da andlise social (KRESS; van LEEUWEN, 1996; FAIRCLOUGH, 2006),
este trabalho tem o objetivo de analisar a recontextualizacdo do discurso politico por
meio de elementos da publicidade. Toma como material de analise todo o guia eleitoral
do candidato ao cargo majoritario da cidade de Sao Paulo, Gilberto Kassab, no segundo
turno de disputa, veiculado como propaganda eleitoral gratuita nas emissoras de

televisdo de sistema aberto durante o més de outubro de 2008.

Anélise do discurso: caminho para a analise social

A Analise Critica do Discurso (ACD) é uma abordagem que tomou como base
uma percepcdo da linguagem como parte irredutivel da sociedade, interconectada a
outros elementos da vida social (RESENDE; RAMALHO, 2006; RESENDE, 2009).
Trata-se de uma abordagem tedrico-metodoldgica que atribui grande relevancia a
compreensdo da linguagem na conducéo da vida social por meio de textos, apresentando
uma andlise concreta do discurso nas constituigdes da estrutura social, preenchendo uma
lacuna quanto & atencdo até entdo dada ao discurso como elemento que molda e é
moldado pelas praticas sociais:

O que se busca é uma analise de discurso que focaliza a variabilidade,
a mudanca e a luta: variabilidade entre as praticas e heterogeneidade
entre elas como reflexo sincrénico de processos de mudanca histérica
gue sdo moldados pela luta entre as forgas sociais. (FAIRCLOGH,
2001, p. 58)
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A ACD, nesse sentido, considera o contexto de uso da linguagem como um
elemento crucial, propondo, por exemplo, pesquisas voltadas para relacGes sociais de
luta e conflito, materializadas por discursos como o institucional, o politico, em géneros
da midia. Segundo Ramalho e Resende (2006):

A desconstrucdo ideoldgica de textos que integram préaticas sociais
pode intervir de algum modo na sociedade, a fim de desvelar relagdes
de dominagdo. Fairclough (2001 apud RAMALHO e RESENDE,
2006) explica que a abordagem ‘critica’ implica, por um lado, mostrar
conexdes e causas que estdo ocultas e, por outro, intervir socialmente
para produzir mudangas que favorecam aqueles(as) que possam se
encontrar em situagdo de desvantagem. (RAMALHO; RESENDE,
2006, p. 22)

A partir deste conhecimento da ACD, fica claro seu papel neste trabalho para
analisar e discutir o discurso politico, a fim de desvelar praticas de dominacdo pela
producdo, distribuicdo e consumo de mercadorias ideologicas (FAIRCLOUGH, 2001),
em determinados publicos dentro de determinadas instituicGes ou ainda contra outros
publicos, procurando homogeneizar o discurso na tentativa de desestabilizar discursos
contrérios as suas praticas discursivas, ainda mais quando tal discurso se encontra
colonizado por caracteristicas de um outro discurso responsavel pela persuasdo e
consumo (VESTERGAARD; SCHRZDER, 1988).

Neste contexto de analise social, as instituicbes midiaticas sdo fundamentais para
apontar as classes dominantes e favorecé-las e, desse modo, as concepcOes de ideologia,
poder e hierarquia séo fundamentais para a constatacdo do elitismo existente em certas
classes sociais:

As instituicdes midiaticas costumam se considerar neutras por que
acreditam que d&o espaco para o discurso publico, refletem os estados
de coisas de forma desinteressada, e expressam as percepcfes e 0S
argumentos dos jornalistas. Fairclough demonstra a falacia dessas
presuncdes, e ilustra o papel mediador e construtivo da midia atraves
de uma variedade de exemplos. (WODAK, 2004: 231).

Seguindo tal pressuposto, faz-se necessario observar algumas nogdes teoricas
usadas pela ACD. Segundo Wodak (2004: 225), a ideologia é o fator de manutencédo
para que a sociedade e as classes sociais continuem com o ‘poder’, manipulando toda a
massa social bem como usufruindo de certos beneficios sociais. Por sua vez, a nogéo de
‘poder’ para a ACD consiste na manipulagdo de praticas sociais sediadas por classes

dominantes em detrimento de classes menos favorecidas (FAIRCLOUGH, 2001), o que
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traz uma reflexdo sobre a hierarquia também considerada como fundamento para a
analise das instituicdes midiaticas. A hierarquia, segundo Fairclough (2001), deve-se a
praticas discursivas integrantes de praticas sociais. Estas praticas discursivas se

apropriam da ideologia para estabelecer e manter a hierarquia:

Minha formulagdo da anélise na dimensdo da pratica discursiva esta
centrada no conceito de intertextualidade. Entretanto, minha
formulacdo da andlise na dimensdo da préatica social esta centrada nos
conceitos de ‘ideologia’ e essencialmente de hegemonia, no sentido de
um modo de dominagéo que se baseia em aliangas, na incorporagdo de
grupos subordinados e na geracdo de consentimento. As hegemonias
em organizagOes e instituicGes particulares, e no nivel societario, sdo
produzidas, reproduzidas, contestadas e transformadas no discurso.
(FAIRCLOUGH, 2001. p. 28)

Fairclough (2001) elaborou dentro dos estudos e pesquisas em ACD uma teoria-
método denominada Teoria Social do Discurso, que tem por meta basicamente analisar
o discurso como parte irredutivel da sociedade, prevendo a linguagem em ralacdo
dialética com a sociedade.

Na primeira fase dos estudos em ACD, o método da Teoria Social do Discurso
consistiu no trabalho de um modelo que considera trés dimensdes passiveis de serem

analisadas:

Figura 1 — Modelo tridimensional do discurso segundo Fairclough (2001)

Segundo este modelo tridimensional, diferentes categorias analiticas se

enquadram em cada uma das dimensdes. Na dimensédo do texto devem ser observadas as
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categorias de vocabulario, gramatica, coesdo e estrutura textual, a fim de se observar a
organizacdo textual, na dimensdo da pratica discursiva devem ser examinadas as
categorias de producéo, distribuicdo, e consumo de textos, bem como noc¢des como
contexto, forca ilocucionéria, coeréncia e intertextualidade, a fim de verificar o modo
como o discurso é distribuido e consumido pela sociedade ou por grupos sociais
especificos; na dimensdo da pratica social devem ser observadas as categorias de
ideologia, sentidos, pressuposicdes, metaforas, hegemonia, orientagdes econdmicas,
politicas, culturais e ideoldgicas, a fim de se observar a manutencdo ou a mudanga que o
discurso produziu na sociedade ou em grupos sociais particulares.

Tal distribuicdo, categorica nas dimensdes, serve para sistematizar a analise de
forma didatica, mas ndo quer dizer que ndo devam estar dispersas na analise. Conforme
Chouliaraki e Fairclough (1999), a préatica social é tida como integrante dos eventos
discursivos, assim como a prépria elaboracdo do texto. Tais dimensdes sdo mantidas
pela dimensdo da pratica discursiva, que focaliza 0s processos sociocognitivos da
producdo, distribuicdo e consumo do texto e nos processos sociais resultantes da
distribuicéo textual na sociedade (RAMALHO; RESENDE, 2006).

No entanto, em uma nova fase de analises em ACD, percebe-se uma
descentralizacdo do “discurso” para a centralizagdo da prética social, sendo postulado
que o discurso € um momento das praticas sociais (CHOULIARAKI; FAIRCLOUGH,
1999). Tal movimento na ACD se deu, segundo Ramalho e Resende (2006) e Resende
(2009), por uma recontextualizacdo da Ciéncia Social Critica causada pelos estudos
sociologicos da Modernidade Tardia e do Novo Capitalismo, em que a ACD necessitou
focalizar-se nas praticas sociais, uma vez que seu interesse é sobretudo a mudanca
social (FAIRCLOUGH, 2001). Assim, concebeu-se o discurso como um momento
dessas préticas, interconectadas dialeticamente a outros momentos ndo linguisticos, mas
igualmente importantes para uma teoria-método que pretende ser emancipatdria na luta

contra hegemonias sociais:
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Figura 2 — Momentos da Préatica Social (RESENDE; RAMALHO, 2006; RESENDE, 2009)

A figura 2 aponta para o discurso como um momento dialeticamente conectado a
outros momentos da Préatica Social. Nessa perspectiva, 0 discurso é visto ao lado de
outros momentos igualmente importantes, devendo também ser estes privilegiados na
analise, pois, segundo Ramalho e Resende (2006), “o discurso ¢ tanto um elemento da
pratica social que constitui outros elementos sociais como também é influenciado por
eles, em uma relacdo dialética de articulacdo e internaliza¢do” (grifos das autoras),
analise que ficou conhecida como bidimensional e que encara o0 texto e seus
constituintes dentro das relagBes sociais, encontrados em multiplas analises sociais
(ORMUNDO, 2007).

A partir desta relacdo pode-se perceber a internalizacdo de outros momentos da
Pratica Social no discurso, ou seja, outros momentos ndo linguisticos da pratica Social
podem ser internalizadas e consequentemente conhecidos no discurso, por este
estabelecer relagéo dialética com os demais momentos, como as ideologias presentes no
fendmeno mental que sdo externalizadas pelo poder constitutivo do discurso.

Em seu momento atual, a ACD disponibiliza, para as analises sociais, um
trabalho transdisciplinar. (FAIRCLOUGH, 2006.). A partir de Chouliaraki e Fairclough
(1999) a ACD ascendeu em uma escala de analise global ao se propor estudar nao
apenas praticas sociais isoladas na sociedade, mas entendendo que suas contribuicfes
poderiam atuar em praticas sociais mais globais. Assim, internalizou em seus estudos o

conceito de modernidade tardia de Giddens (1991).
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Assim passou-se a privilegiar outros procedimentos de andlise em que
Fairclough (2006) afirma que a analise deve comecar pela sociedade, e identificar na
analise social trés niveis de abstracdo: eventos sociais, praticas socias e estruturas
sociais. Fairclough (2006) afirma que a préatica textual e a pratica discursiva estdo
integrados a andlises sociais e que textos e discursos sdo identificados e analisados
dentro da andlise social, por isso 0s trés niveis de abstracdo sdo necessarios para mostrar
que a linguagem perpassa através da multimodalidade todas as praticas sociais e que
continua sendo de interesse do analista a linguagem e consequentemente o discurso,
pois este € evidenciado na anélise social.

Os trés niveis de abstracdo mostram como, por meio da analise social, € possivel
analisar textos, géneros, estilos e discursos, levando o analista a continuar evidenciando
préaticas hegeménicas de dominagdo na sociedade dentro da glabalizacdo quando esta
pretende homogeneizar seus discursos nas sociedades de consumo inseridas na

modernidade tardia:

Estrutura Social: Sistema Linguistico — Organizacdo do Espaco Social;

Organizacdo das Instanciais Particulares na Globalizacéo.

Praticas Sociais: Ordem do Discurso — Géneros, Discursos, Estilos.

Eventos Sociais: Textos — Acdo dos agentes, Processos Econdmicos,
Politico, Social, Cultural; O Poder articula-se na producéo,

distribui¢éo e consumo dos textos.

Figura 3 — Caminhos para Analise Social (ORMUNDO, 2007).

A figura 3 demonstra uma guinada nos postulados da Analise Critica do
Discurso, com o fortalecimento da andlise da pratica social. Nesse sentido, a
centralidade do discurso passa a entrar em xeque, passando este a ser visto como tdo
somente um dos momentos das praticas sociais. Assim, temos, em um continuo de
abstracdo que parte do evento social para as estruturas sociais, passando pelas praticas.
O evento social, 0 mais concreto dos niveis de analise social, concorre para todas as
acOes e acontecimentos que constituem o processo social. Nessa perspectiva, podemos,
junto com Fairclough (2006), usar o termo texto para 0 momento discursivo dos eventos

sociais. As préaticas sociais apontam para 0 modo como as coisas sdo geralmente
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realizadas em é&reas especificas da vida social sdo modos habituais, rituais e
institucionalizados . Ja a estrutura social caracteriza-se como o nivel de andlise social

mais geral, mais relativamente permanente.

Anélise da recontextualiza¢do do discurso politico

Os dados apontaram para o fato de que houve a penetracdo do discurso
publicitario na ordem do discurso politico, evidenciando a colonizacgéo discursiva, o que
traz uma reflexdo académica e social para a compreensdo das transformacgdes e/ou
manutencg&o de estruturas sociais de dominagéo.

Constatamos inicialmente, nesse aspecto, a criacdo de uma PUV (Proposta
Unica de Venda), tal como concebida pelos trabalhos de Veestergaard e Schrader
(1988), na exata medida em que o guia eleitoral do candidato Gilberto Kassab procura
criar uma marca para venda e consumo ideoldgico, indo além de sua funcdo de
informacdo e argumentacdo, passando para o exercicio da persuasdo, a partir do que

uma marca € criada e vendida, através da producdo, distribuicdo e consumo do texto:

“Oi pessoal, boa tarde ... Hoje Sdo Paulo tem um prefeito honesto,
corajoso, que enfrenta os problemas. Que esta fazendo a nosso cidade
avancar. O Kassab. ... A questdo agora é decidir se a gente deixa o
Kassab continuar com as coisas que estdo andando ou se a gente para
tudo e comecga do zero, com outra pessoa. Depois de assistir ao nosso
programa, Vocé vai ver que sO existe uma pessoa certa: para 0 bem da
nossa cidade o Kassab tem que continuar”. Fonte?

No excerto acima do guia eleitoral do candidato, percebe-se a construcdo de uma
marca publicitdria por meio de certos itens lexicais como honesto, corajoso
(CARVALHO, 1996), bem como a estruturagdo do consumo a partir da elaboracéo de
uma PUV, pois segundo o depoimento do proprio apresentador: “sd existe uma pessoa
certa: para o bem da nossa cidade o kassab tem que continuar”. AsSim, j& aparece a
primeira evidéncia de uma pratica discursiva que figura nas praticas sociais de
manutencdo de poder através do trabalho publicitario, pois o género guia eleitoral esta
modificado pelas marcas do discurso publicitario, ndo mais argumentando a favor das
possibilidades que um candidato em potencial pode oferecer, o que seria, segundo
Charaudeau (2008), a funcéo do discurso politico. Ao contrério, o que se pode ver é a

criacdo e distribuicdo de uma marca “tnica”, em um processo no qual os eleitores, ora
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transformados em consumidores, precisariam adquirir um tal produto, ndo havendo
outro capaz de substitui-lo no, por assim dizer, mercado.

Sob uma perspectiva sociossemiotica chegou-se também a conclusdo de que se
estd usando um mecanismo semiético com configurac@es publicitérias para a construcéo
da marca “KASSAB”. Isto porque diversas imagens presentes no guia eleitoral S&0
utilizadas para a configuracdo de um grande gestor ou homem puablico com relagéo a
sua cidade. Baseando-se nos estudos de Kress e van Leeuwen (1996) os discursos sdo

cada vez mais imagéticos ndo podendo mais ser ignorada a significacdo presente nas

imagens:

Fig. 4: Serra e Kassab: uma representacao de poder publico.

A figura 4 aponta para um discurso imagético em que sua composicdo visual
promove a constru¢do da marca “KASSAB”. Para esse caso, temos o que Kress e van
Leeuwen (1996) tém apontado como caracteristico de uma relacdo DADO/NOVO, que
se configura da esquerda para a direita. Na imagem, o DADO (representado pelo entédo
governador do estado de S&o Paulo, José Serra) tem uma posic¢do j& conhecida para o
leitor/eleitor e atribui, repassa ao NOVO (representado pelo candidato Kassab), algo
ndo plenamente conhecido para o leitor/eleitor: poderes, confianca, boa representacao,
construindo assim através de um discurso imagético publicitdrio, uma “nova marca”,
que figurara nas praticas sociais de poder.

A elaboracdo e difusdo da marca ficam mais evidentes quando podemos chegar a

construcdo de uma logomarca de campanha, que passa a funcionar visualmente como
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um representante do candidato, constituindo-o enquanto produto “a venda”, como

podemos observar na figura 5:

Fig. 5: Locomarca da campanha Kassab 2008.

Podemos, a partir da observacdo da logomarca na figura, depreender dois
constituintes diferentes, o IDEAL e o REAL (KRESS; van LEEUWEN, 1996). O Real é
algo concreto, apresenta uma informacdo ja conhecida. No caso, essa relacdo se
estabelece de cima para baixo, em que o REAL equivaleria a cidade de Sdo Paulo e o
IDEAL esta em cima, se destacando e possuindo um alto grau de saliéncia em relacéo
ao REAL, pois figura algo que deve ser alcangado, transmitindo a ideia para o
leitor/eleitor de que o IDEAL (Kassab) tomard conta da cidade e velara por seus
moradores.

Temos, na figura 6, abaixo, ainda um outro item representante do discurso imagético,

configurando também a marca “KASSAB”. Trata-se de seu avatar de campanha:

Fig 6: Avatar da Campanha Kassab 2008.

A manutencdo desse recurso visual igualmente contribui para a construcdo de
uma marca, visto que se utiliza aqui de operadores publicitarios para dar suporte ao
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discurso politico presente no guia eleitoral analisado. Kress e van Leeuwen (1996), a
esse propdsito, tratam este design como pertencente a uma funcdo interativa, pois o
discurso parece estar dialogando diretamente com o leitor/eleitor.

Os trés exemplos de discursos imagéticos apresentam a construgdo de um
mecanismo semiotico para a configuracao da marca “KASSAB”, ficando claro cada vez
mais o dialogo da linguagem verbal com as linguagens ndo verbais, utilizadas na midia
com o objetivo de alcancar o poder, e estabelecendo-se a importancia do dialogo
interdisciplinar da ACD, para desvelar tais relagdes de poder por meio da préatica de
discursos em dados momentos sociais, modificando ou mantendo préaticas sociais por

meio de préticas discursivas.

Considerag0es Finais: demonstrando resultados

A pesquisa teve como meta primordial descrever a penetracdo do discurso
publicitario na ordem do discurso politico, levando em conta os aspectos estruturais e
principalmente 0s sociocomunicativos. Assim, do ponto de vista da pratica
sociodiscursiva, constatou-se a interpenetragdo do discurso publicitario na ordem do
discurso politico por meio de um mecanismo semi6tico publicitario presente no género
textual (BAZERMAN, 2005; MARCUSCHI, 2005; 2008) analisado. Tal fato, levou a
uma especificacdo das relacBes e as estruturas sociais e hegemonicas que constituem a
matriz da instancia particular da pratica social e discursiva, além de como essa instancia
aparece em relacdo a essas estruturas e que efeitos ela traz, em termos de sua
representacdo ou transformacéo, bem como em face do controle do acesso discursivo.

Ainda € valido aqui considerar que em nossa sociedade cada vez mais se €
sensivel a combinagdo de material visual com o verbal. Trata-se de uma sociedade cada
vez mais visual. Nessa perspectiva, a pratica de letramento da escrita vem atrelada a
pratica de letramento da imagem. H4, por conseguinte, e uma analise dos dados p6de
comprovar muito bem essa realidade, uma relacdo indissociavel entre estrutura genérica
e design visual (KRESS e van LEEUWEN, 1996).

A presente proposta de pesquisa pOs primordialmente uma possibilidade de
desenvolverem-se, no &mbito de nosso contexto, estudos de analise critica, que tém tido
bastante relevancia nos principais centros universitarios, cujos estudiosos tém sido cada
vez mais motivados a examinar como o funcionamento da lingua, a constituicdo dos

atores humanos e a producéo discursiva sao expressdes de contextos e situa¢fes sociais,
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historicas e culturais, que tomam por base formacgdes ideoldgicas dadas, conflitos
/desigualdades sociais e a manutencdo das relagdes sociais de poder (FAIRCLOUGH,
2001; WODAK, 2004; RESENDE; RAMALHO, 2006; RESENDE, 2009).

Espera-se, diante disso, contribuir para um estudo sisteméatico de temas como
discurso e midia, analisando principalmente o lugar da publicidade na constituicdo de
outras ordens de discurso, como o politico, em nossa sociedade, caracterizada por aquilo
a que se vem convencionando chamar modernidade tardia (GIDDENS, 1991;
FAIRCLOUGH, 2003).
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