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A CONSTRUCAO DO SENTIDO HISTC)RINCO NO DISCURSO DA
IMPRENSA SOBRE A PRIVATIZACAO DA TELEBRAS

Fernando Felicio Pachi Filho"

RESUMO

Neste artigo, procuramos compreender, com base nos principios tedrico-metodolégicos da Andlise do
Discurso (AD), natradicdo aberta por Miche Pécheux, a producdo do sgnificado “histérico” no discurso da
imprensa, em especial dos jornais Folha de S. Paulo e O Estado de S. Paulo - sobre a privatizaco das
empresas do sistema Telebréds, em 1998. Para tanto, observa-se o tratamento dado por estes veiculos de
comunicagdo a este acontecimento, em 29 de julho de 1998, por meio das regularidades discursivas que
podem ser descritas. A tomada de posicéo privatista dos jornais analisados tenta cristalizar o sentido histérico
paraa privatizacdo, interpretada como um evento importante para a sociedade brasileira.

ABSTRACT

In this article, which has as its basis the theoretical-methodological principles of French Discourse Analysis,
tradition started by Michel Pécheux, we seek to understand how the press discourse, especialy observed in O
Estado de S. Paulo and Folha de S. Paulo newspapers, constitute the historical meaning for the privatizations
of telecommunication companies, in 29" july 1998. For this purpose, we consider how these two papers
report this event and the discourse regularities that can be described. The taking of privatization position of
the newspapers anayzed attempts to crystallize a historicd meaning for privetization, interpreted as an
important event to Brazilian society.

1. Introducéo

As privatizagdes, de modo geral, foram significadas pela imprensa como eventos de
importancia e de abrangéncia politica e socioecondmica relevante, o que justifica
acompanhamento e cobertura em todas as suas fases. No caso das telecomunicacOes, a
pauta mereceu destagque, principalmente, ao longo dos dois anos que antecederam o
acontecimento da privatizacdo do Sistema Telebras, no dia 29 de julho de 1998, data que
ganha estatuto historico na significacdo proposta na cobertura dos jornais. O fato mereceu
cobertura intensa e espaco editorial consideravel, tendo ainda uma sobrevida de uma
semana em matérias publicadas em ambos os jornais, repercutindo a venda das estatais e

especulando o futuro das telecomunicagbes no Brasil, sobretudo no que se refere aos
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servicos prestados pelas empresas que assumiam o controle das estatais. Na Folha de S,
Paulo, foi dedicado ao assunto da privatizagdo um caderno especial antes do evento, no dia
25 de julho, e depois do evento; e, em O Estado de S. Paulo, houve cobertura concentrada
como tema principal no Caderno de Economia, dém de artigos e editoriais ao longo das
semanas que antecederam o leildo. Em ambos os jornais, o assunto foi destacado como
manchete do dia 30 de julho de 1998.

A cobertura intensa € um primeiro gesto interpretativo que devemos considerar a
luz de uma avaliacdo feita pelos jornais desde antes do evento e que corresponde a pratica
discursiva da imprensa de selecionar e hierarquizar informacdes de acordo com critérios de
relevancia, abrangéncia, impacto da informagdo, que faz significar o acontecimento da
privatizagdo como algo importante para a sociedade, e “historico”. Isso significa, portanto,
que ha uma producéo de sentidos para este dia, antes mesmo de ele se redlizar, definida ao
longo de toda a cobertura e que contribui para o efeito de apologia da privatizagdo. Neste
artigo, procuramos compreender, com base nos principios tedrico-metodoldgicos da
Andlise do Discurso (AD), na tradicdo aberta por Michel Pécheux, a producdo do
significado “histérico” no discurso da imprensa, em especid dos jornais Folha de S. Paulo

e O Estado de S. Paulo, sobre a privatizagdo das empresas do sistema Telebras.

2. Historicidade do discurso jornalistico

Mariani (1993) explica que a andlise do discurso jornalistico” deve levar em conta o
funcionamento imaginario de uma época, porgue e e integra uma sociedade e sua histéria e,
a0 mesmo tempo, ele é historia, e esta “entranhado de historicidade”. Esta visdo, de certa
forma, é compartilhada por historiadores como Nora (1995, p. 180). De acordo com este
autor, a época contemporanea € vivida ja com sentido historico. Este sentido, segundo ele, &
formado porque h& na atualidade uma circulacdo generalizada de discursos, produzida
principalmente pelas midias de massa, que significam como histéricos acontecimentos do

mundo contemporéneo. Desde o fim do século XIX, o presente passou assim a ser

! Consideramos o discurso jornalistico como agquele produzido pelosjornais e também aguel e que circulanos
jornais.
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dominado por acontecimentos e a histéria seria construida por ele. Na visdo de Nora, as
midias de massa hoje aimentam o imaginario de que contam a histéria do presente porque
conferem significados para os acontecimentos sociais. Os meios de comunicagdo Sao
mesmo condigdo de existéncia desses acontecimentos. O fato de serem divulgados integra,
portanto, sua producdo. Assim, conclui Nora, o acontecimento ndo é por si histérico. E
necessario que ele sgja conhecido para existir. Somente aimprensa, explicao autor, “dispde
de umagamade virtualidades sem rival” para aconstrucdo de umarealidade (NORA, 1995,
p.182). Ocorre, nessa producdo do acontecimento, a tendéncia a torn&lo sensaciond,
permanentemente novo, para dimentar a “fome de acontecimentos’, devido a redundancia
intrinseca ao sistema. Ele se imp8e como um dado, antes mesmo de uma avaliag&o historica
stricto sensu. Na midia, ocorre uma imposicéo do vivido como histéria e “o presente nos
impde em maior grau o vivido”. H& assim, nas padavras de Nora, “uma imensa promocao
do imediato ao historico e do vivido ao lendario” (NORA, 1995, p. 184)

Ao tratar a privatizacdo da Telebras, portanto, acreditamos que os jornais significam
os fatos como historicos no momento mesmo de sua construgdo como noticia, buscando
institucionalizar o sentido para a privatizac&o. Desta forma, o fato de ter sentido historico se
torna um argumento em prol da privatizagdo na imprensa. Nas sequéncias abaixo, podemos
ter uma dimensdo da elevacdo da privatizacdo a posi¢ao de destagque, portanto, memoravel:
1) A mais importante das privatizagdes no ambito federal, a da Telebras, empresa-lider do
mercado acionério, deverd ocorrer num ambiente menos favoravel do que era esperado. A data do
leildo esta marcada para 29 de julho e, agora, 0 governo esté fixando o preco minimo das acfes de controle,
relativas a sua participagdo de 18,6% no capita da companhia. Os fatores que parecem toldar a conjuntura
s30 de natureza politica e econdmica. N&o é possivel, simplesmente, ignorélos. As autoridades tém de
definir o prego justo para as agdes por maiores que sejam as dificuldades da tarefa e esperar, no més que vem,
pela resposta do mercado. Elas tém todas as condi¢des para desempenhar satisfatoriamente sua tarefa e
promover mais uma privatizagdo, sabendo que o é&xito do processo é muito importante para as avaliagdes
sobre o Brasil e paraas contas plblicasdo Pais.

O fato de as circungténcias politicas serem desfavoraveis, hoje, ndo significa que elas continuardo

necessariamente desfavoraveis no dia do leildo. As pesquisas eleitorais mostram o crescimento da oposicéo,
mas ndo ha qualquer certeza de que a situagdo se repitano fim dejulho. (O LEILAO..., 1998, p. A3).

)] Quase na véspera da privatizacdo mais importante e complexa j& feita no Brasil, é auspicioso
gue o0s sinais sgam positivos. Foram nada menos que 76 0s grupos que se apresentaram como interessados,
em principio, no leildo daTelebrés.

O elevado nimero de pretendentes obviamente favorece a maximizag&o de prego. Amplia também o
leque de opcdes na formagéo de consodrcios. Ou sga, tendem a subir tanto o prego obtido pelo governo quanto
aqualidade dos grupos envolvidos. (TELEBRAS..., 1998, p. 1-2)
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(3) RIO — Depois de uma véspera conturbada, com uma guerrilha juridica que punha em risco a Ultima
grande privatizacdo do Pais, a Telebras foi vendida de forma surpreendente. O maior leildo ja realizado no
Brasl, segundo do mundo no setor das telecomunicagdes, proporcionou ao governo ontem receita de R$
22,057 bilhdes, um &gio espetacular, muito acima de qualquer projecdo, mesmo as oficiais, de 63,74%..
(SCHOLZ, C. eAGUIAR, I.D., 1998, p. B1)

(4) As 12 empresas do Sigema Telebréas foram privatizadas ontem pelo governo brasileiro por R$ 22,058
bilhdes. O &gio médio alcancado em quatro horas e quatro minutos de leildo na Bolsa do Rio foi de 63,74%,
muito superior aos 17% esperados pelo governo.

O valor arrecadado é o maior da histéria do programa de privatiza¢des do Brasil, iniciado em
1991. Os grupos estrangeiros, principamente espanhéis e portugueses, dominaram a disputa. Das 12
empresas, 4 foram arrematadas por consorcios de capital externo. Em outras 6, houve associagdo entre capital
naciond e estrangeiro. SO 2 teefbnicas foram compradas por grupos exclusivamente nacionais.

Sozinhos, o0s consorcios estrangeiros investiram R$ 8,026 bilhdes, mais que o dobro do tota pago
pelas empresas compradas exclusivamente por grupos nacionais (R$ 3,874 bilhdes). Associados, capital
externo e nacional investiram mais R$ 10,157 bilhdes. (PRIVATIZACAO..., 1998, p. 1-7).

Nessas sequéncias, a privatizacdo da Telebras é alcada a um ponto de destaque,
marcado pelo uso dos superlativos. “amais importante das privatizagcbes no ambito federa”
(1), “Quase na véspera da privatizagdo mais importante e conplexa ja feitano Brasil “(2) e
"O maior leiléo jareaizado no Brasil” (3). O resultado do leil&o também é marcado em sua
importanciapelo uso do superlativo: “O valor arrecadado é o maior da histéria do programa
de privatizagbes do Brasil, iniciado em 1991” (4). O primeiro efeito de sentido que
podemos depreender € justamente a inscricao jornalistica deste acontecimento na histéria.
Eleva-lo a uma posicéo de destague determina esta inscri¢do, sua importancia, e o faz
memoravel, num movimento de construcdo desta memédria. Dessa forma, buscase
institucionalizar um sentido para a privatizagdo, numa historia constituida pela imprensa,
destacando-o entre 0s eventos cotidianos e entre as demais privatizagOes realizadas, como
pode ser observado em todas as sequéncias. Podemos ainda pensar que ocorre aqui O
tratamento do fato como se ele tivesse sentido em si, apagando-se o gesto interpretativo que
destaca 0 aconteci mento.

N&o estamos falando de uma venda qualquer, mas sim de uma privatizacdo, tema
que entrou para o noticiario econdmico, mas também de uma privatizacdo que atinge
importancia internacional, interpretacdo presente no aposto “0 segundo do mundo no setor
das telecomunicagdes’ (3), e definida como “dltima grande privatizagdo do Pais’ (3). Por

ser um evento “importante em §”, tem-se ainda o efeito de justificacdo da propria
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cobertura, que visa informar e mostrar o que é relevante, apagando neste movimento os

processos de selecdo, hierarquizacéo e atribuicéo de val ores aos eventos noticiados.

3. Afundacdo de uma nova era

A insercdo da privatizagdo na histéria narrada pela imprensa constréi uma
referéncia e estabiliza uma memaria para a privatizacdo da Telebras. O fato de aceitar que a
privatizacdo tem um lugar na historia é ja estar num efeito de discurso, porque ha uma
histéria da constitui¢do e institucionalizacdo deste sentido do qual aimprensafaz parte. Ha,
portanto, nesse discurso, a necessidade de constituir a privatizacd como um lugar para
concentrar os sentidos de mudanca e transformacdo econdémica pela definicdo de uma
historia ja legitimada pela imprensa. Assim, confere-se um sentido para a privatizacéo, a
partir da instauracéo de limites para sua significagdo, que se situa num eixo de “mudanca
para melhor” — de um pré-construido® de modernizacio e desenvolvimento - e ao mesmo

tempo justifica-se sua necessidade na atualidade. (Figura 1).

Cidadania Modernidade

Competicéo \ /
Desenvolvimento

'\ /' econdmico

Privatizacéo
/ \ Geragao de
empregos
Tarifas mais

baratas

Justica social Acesso
universal

2 O termo pré-construido, segundo a formulaggo de Henry (PECHEUX 1997, p. 99), designa “o que remete a
uma construcdo anterior, exterior, mas sempre independente, em oposicdo ao que é ‘construido’ peo
enunciado. Trata-se, em suma, do efeito discursivo ligado ao encaixe sintatico.”
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Figural

Dessa forma, a imprensa insere seu discurso no dominio da verdade, instaurando
uma ordem que exclui outras interpretacbes. Esse discurso “verdadeiro” é assim
considerado porgque aimprensa € autorizada socialmente a produzi-los e, para tanto, coloca-
se na posicao de testemunha e de quem tem acesso a informagdo, produzindo um efeito
imaginario de exterioridade em relacd ap acontecimento. A imprensa constitui-se,
portanto, como elemento de instauragéo de um discurso, por colocar-se na posicéo de narrar
0s acontecimentos, ao mesmo tempo negando suainscri¢do nesta historia, que se produziria

por si. No texto abaixo, podemos ter a dimensio deste funcionamento:

(5) Hoje, na Bolsa do Rio, ocorrerd um marco histérico no processo de transformacgdes que
vive a economia brasileira: o lelldo de desestatizacdo das empresas federais de telecomunicagdes.
Concluimos hoje uma reforma estrutural no setor: o Estado brasileiro passara de empresario a
regulador.

Ege leildo significa uma reforma e uma transformacao néo s na economia, mas na vida dos
cidadaosbrasileiros. Em especial na vida dos mais pobres.

O Bradil foi, até ha pouco tempo, uma das poucas nha¢es do mundo em que telefone era artigo
deluxo: custava 0 mesmo que um carro popular nos EUA ou na Europa. E espantoso: ha trésanos, em
cada grupo de cem pessoas apenas nove tinham telefone, enquanto em cada grupo de cem resdéncias
24 tinham videocassete e 23 tinham automével... indice pior que nove telefones por cem habitantes sb
existe nos paises mais atrasados do Terceiro Mundo.

De quem sio esses poucos telefones existentes no Brasil? Aqui os niUmeros tornam-se ainda
mais perveros. as classes A e B detém 81% das linhas. Na verdade, os ricos e a classe média, segundo
dados da Anatel, detém 98% dos telefones do Pais. Ou sga no limiar do século 21, os pobres
praticamente ndo tém telefoneno Brasl.

Isso é a consequiéncia de quase 30 anos de monopdlio estatal e de estagnacio nos investimentos
em telecomunicacBes. Nos anos recentes esses indices vém mehorando muito, porque o governo
Fernando Henrique Cardoso, cumprindo seus compromissos de modernizar o Pais e melhorar a vida
das pessoas, voltou a investir no setor. Mas ainda sio draméticos, devido a enor midade da demanda.

S6 2% daspropriedades ruraistém telefone. H& 17 milh8es de pessoas na fila do telefone fixo e
7 milhdesna fila do cdlular. A filadeesperada Telerj, no Rio, j& estd em maisde 1,5 milh&o.

E esse quadro que passard por uma verdadeira revolugio a partir de hoje, com a
desegtatizacdo. Na verdade, o leildo é o coroamento de um longo e cuidadoso processo de
transformacgdes que comegou em 1995 com a emenda congtitucional que possibilitou a exploracdo de
servigos de telecomunicagBes por empresas privadas, continuou em 1996, com a aprovacgdo da “lei
minima”, que tornou viaveis as licitacbes para exploracdo da “banda B” de telefonia cdular, e
prosseguiu em 1997, com a aprovacido da Le Geral de Telecomunicagdes, a qual, cumprindo o
mandamento constitucional, criou o 6rgdo regulador, a Anatel.

Naguela primeira etapa, de definicdo do novo arcabouco institucional, todas as discussbes foram
redizadas no Congresso Naciona — férum que é a representacdo por exceéncia da sociedade brasileira.
Foram praticamente dois anos e meio de debates abertos, nas comissdes especial mente congtituidas paratratar
do tema, tanto na Camara quanto no Senado.

A etapa seguinte foi aimplementagcdo do modelo aprovado pelo Poder Legislativo e consagrado na
Lei Geral. De um lado, tratou-se de congtituir a Anatel e de detalhar os pilares fundamentai s da reestruturagéo
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setorial: a competicdo e a universalizagdo na prestagdo dos servigos. A Anatel submeteu a consulta pablica o
plano gera de outorgas (que estabelece, entre outras defini¢cdes, a divisio do Pais em regifes para exploragéo
do servico, de acordo com o que dispde a Lei Geral) e o plano geral de metas de universalizagdo. Apds a
consulta publica, os dois documentos foram transformados em lei por decreto presidencial.

Paralelamente, o governo vinha preparando a reestruturacdd e a desestatizagdo das empresas
Telebras, de modo que o resultado fosse compativel com o plano geral de outorgas, como determina a Lei
Geral. Para isso foram contratados consultores especidizados e foram desenvolvidos os trabahos de
reestruturacdo societéria e de avaliacdo econdmica das empresas. Separaram-se as operacOes de telefonia fixa
e de celulares. Esse modelo de reestruturag@o e desestatizacdp foi também submetido pelo Ministério das
Comunicagdes e consulta publica e depois aprovado iguamente por decreto do presidente da Republica Com
isso fez-se adivisdo da Telebras, para que as agdes de propriedade da Uni&o pudessem ser vendidas da forma
mais transparente, sem causar prejuizos aos milhdes de acionistas minorit&ios da companhia. Garantiu-se,
ainda, o cumprimento dos objetivos de competicdo e universalizagdo, buscando-se ampliar a0 méaximo o
montante de recursos a serem obtidos pela Unido com a venda da participago que tem nas empresas
Telebrés.

Esse trabalho foi desenvolvido por consultores de renome mundial e contou com a supervisdo dos
maiores especidistas em privatizacdo (os técnicos do BNDES) e em telecomunicagdes (os técnicos da
Telebrés, da Anatel e do Ministério das Comunicagdes). Como determina a lei, o processo foi e vem sendo
acompanhado, em cada uma de suas etapas, pelo Tribunal de Contas da Unido. E informagdes detalhadas
sobre seus diversos aspectos foram fornecidas sempre, a cada passo do processo, a0 Congresso Naciond.

A venda dos cerca de 19% de participacdo que a Unido tem nas empresas Telebras ndo serd,
entretanto, o fim desse longo e cuidadoso processo.

Depois dela, a Anatel fara a licitac8o para outorgar concessdes de servigos a novas empresas — as
chamadas espelhos — que v8o competir com as que agora serdo privatizadas. E a Anatel tera um trabalho
intenso pela frente, para garantir que a competicéo sgja justa e resulte em proveito do consumidor; e para que
as metas de universalizagdo sejam cumpridas, garantindo que 0 acesso aos servicos de telecomunicagles seja
levado ao conjunto da sociedade brasileira, beneficiando assim os pobres.

Com a probidade e o rigor técnico na conducdo da questéo, e a transparéncia na execugdo —
caracterigticas do processo definidas e praticadas desde o seu inicio pelo tdo saudoso Sérgio Motta, que vém
sendo mantidas —, a reestruturagdo do nosso setor de telecomuni cagdes recebeu elogios tanto no Brasil quanto
no mundo inteiro. E obteve a aprovacdo unénime dos ministros do Tribuna de Contas da Unido em deciséo
tomada anteontem na qual esta corte emitiu um voto de louvor ao BNDES pela correcéo e lisura com que
montou toda a operacao.

Hoje comega, na pratica, uma revolucdo nas telecomunicagdes. Uma empresa especializada em
recrutamento de pessod previu, dias atrés, que em seis meses serdo criados cerca de 100 mil empregos diretos
no setor, sO nas éreas de vendas e atendimento a populagdd. O BNDES estima que serdo criados 1,5 milh&o
de postos de trabaho nos préximos anos. A associagdo que agrupa as industrias do setor eletrénico calcula
gue haverdinvestimentos de R$ 67 bilhdes até 2003 na compra de novos equipamentos. Esses s& alguns dos
muitos exemplos das mudangas que acontecerdo. De acordo com as exigéncias da Anatel, brevemente, em
todas as localidades com mais de mil habitantes, quem pedir uma linha tel efénica a receberd em no méximo
um més. Depois de 2004 esse prazo serd de gpenas uma semana. A empresa que comprar a Telerj terd de
ingtalar s6 no primeiro ano 1,1 milh&o de telefones fixos no Estado do Rio.

O Bradil, que tinha no ano passado 15 milhdes de linhas, tera de ter 25 milhGes no ano que vem.

Essas mudancas eram inimagindveis ha poucos anos. Mas, como j4 se afirmou, atualmente o mundo
anda tdo depressa que alguém que diz que uma coisa ndo pode ser feita pode ser interrompido por aguém
gue ja aesta fazendo. Toda essa revolugdo foi feita no periodo de quatro anos de um s governo. Ela agora se
concretiza gragas a determinacdo do ministro Sérgio Motta, que nos deixou esse legado e assm
inscreveu seu nome como um dos her 6isda Histéria da modernizagdo brasleira. Para mim, é motivo de
grande orgulho ter recebido do presidente da Republica a honra de suceder Sérgio Motta e de
completar essa verdadeira reforma estrutural na economia e na vida de nosso pais — reforma que
Sérgio M otta tanto buscou.

Com a competicao, os telefones e as tarifas serdo cada vez mais baratos. Com a universalizagéo do
atendimento, os pobres poderdo enfim ter telefone — e poderdo escolher a empresa que os ira atender. O setor
de telecomunicagdes deixaré de ser excludente e passard a ser um provedor de servicgos de boa qualidade para
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todos os cidad&os — os das cidades mas também os do interior e os do campo; 0s que vivem nas areas urbanas
incluindo os das periferias; 0s que tém mais recursos mas também os mais pobres e os mais humildes. Assim
s80 as grandes reformas: melhoram e transformam a economia e melhoram e transformam também a vida.
(BARROS, L. C. M, 1998, p. B-8)

No diada privatizagéo, O Estado de S. Paulo publica o artigo (5) acima do ministro
das Comunicagdes, Luiz Carlos Mendonca de Barros, que comandava a pasta responsavel
por empreender as mudangas no setor. Temos entdo 0 ministro como porta-voz de um
governo que defende as privatizagOes e cuja palavra vem ocupar 0 espaco opinativo no
jornal, na segunda pagina do Caderno de Economia. A abertura de espaco editorial para o
artigo que traz a palavra oficial sobre a privatizacdo produz um efeito de adeséo por parte
do jorna aessa palavra, refor¢ado pela ilusdo de um jornal como veiculo de comunicacgo,
de transmissdo de informacéo e versdes de varias fontes sobre 0s acontecimentos. O titulo
do artigo — “Uma reforma profunda na economia e na vida’ classfica a privatizagdo como
mudanca na area econémica € a0 mesmo tempo a aproxima da vida, do cidaddo,
demonstrando que o efeito a ser produzido na economia afeta os individuos.

No subtitulo “O leil& significa uma transformagdo no cotidiano dos cidad&@os
brasileiros. No limiar do século 21, os pobres praticamente ndo tém telefone no Brasil”,
podemos observar a explicacéo para esta reforma, reescrita em “transformacdo”, que afeta
o0s “cidadaos brasileiros’, sintagmas que inserem a reforma num campo politico que ocorre
num tempo histérico fixado como “limiar do século 21", uma atualidade definida para a
mudanga, ou sgja, ha um vinculo deste discurso com uma época, na qual coexistem a
transformacéo e a insuficiéncia nas telecomunicacdes. Notemos que “cidados brasileiros’
nomeia os moradores do Brasil, indistintamente. Marca-se, porém, uma diferenca entre
cidad&os e “pobres’, os que “nédo tém telefone”, no efeito de distanciamento da categoria
dos cidaddos. “Pobres’, como categoria de “classe socioecondmica’ distanciase da
classificacdo politica proposta em “cidadania’. H4 uma relagdo tensa entre as duas, de
pertencimento e exclusdo, da qual o texto se apropria para significar o pobre forado espagco
da cidadania, silenciando os mecanismos sociais que produziram esta separacdo e que
permitem sua significacdo discursiva.
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A privatizagdo, nomeada de “desestatizac80”, é considerada um “marco histérico no
processo de transformacfes que vive a economia brasileira’. O acontecimento é assim
transformado antes de sua ocorréncia, em marco historico, criando, portanto, um imaginario
de reconhecimento histérico. O efeito € o de cristalizacdo de um sentido,
ingtitucionalizando a privatizacdo como ponto de inflexdo da “histéria’ das
telecomunicacdes. A “reforma’ é acompanhada do adjetivo “estrutural”. Néo € assim uma
mudanca qualquer, € uma mudanca que afeta as bases do Estado brasileiro, cuja funcédo
passa de “empresario aregulador” (“Concluimos uma reforma estrutural no setor: o Estado
brasileiro passara de empresario a regulador”). Notemos que 0 “marco histérico” num
primeiro momento € esta transformagéo: de empresario a regulador. No entanto, o texto
aponta para um outro movimento, que € o de aproximar esta mudanca do cidaddo e do
pobre, para que ela signifiqgue no campo concreto e nd agpenas macroecondémico. E a
pobreza é compreendida como auséncia de consumo. S30 pobres os que ndo podem ter
telefones. Esta relagcdo € feita a partir de um discurso que se ancora na verdade dos
nimeros, em dados, que se constituem como prova do dizer, que ndo revela suas fontes e se

baseianavoz da autoridade do ministro, como podemos observar na sequéncia:

“Edte leilZo significa uma reforma e uma transformagio ndo sb6 na economia, mas na vida dos
cidaddos brasileiros. Em especia havidados mais pobres.

O Bradil foi, até ha pouco tempo, uma das poucas na¢es do mundo em que telefone era artigo
deluxo: custava 0 mesmo que um carro popular nos EUA ou na Europa. E espantoso: ha trésanos, em
cada grupo de cem pessoas apenas nove tinham telefone, enquanto em cada grupo de cem resdéncias
24 tinham videocassete e 23 tinham automével... indice pior que nove telefones por cem habitantes s
existe nos paises maisatrasados do Terceiro Mundo.

De quem sio esses poucos telefones existentes no Brasil? Aqui os niUmeros tornam-se ainda
mais perveros: as classes A e B detém 81% daslinhas. Na verdade, osricos e a classe média, segundo
dados da Anatel, detém 98% dos telefones do Pais. Ou sga no limiar do século 21, os pobres
praticamente ndo tém telefoneno Bradl.”

I'sso é a consequéncia de quase 30 anos de monopdlio estatal e de estagnacio nos investimentos
em telecomunicacBes. Nos anos recentes esses indices vém mehorando muito, porque o governo
Fernando Henrique Cardoso, cumprindo seus compromissos de modernizar o Pais e melhorar a vida
das pessoas, voltou a investir no setor. Mas ainda sio draméticos, devido a enor midade da demanda.”

Notemos que o passado a que o texto se refere é recente | até ha pouco tempo”, “ha
trés anos’, déiticos temporais, que precisam também o tempo em que esta histria comegou
a mudar. Propfe-se, portanto, uma ruptura em relagdo a este tempo, numa alianga com o
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passado recente gque significa o tempo da mudancga. Esse passado ndo se configura mais no
presente no qual se ancora o discurso. Esse presente rompe com o passado em que “0
telefone era artigo de luxo. O movimento desse discurso € aproximar essa falta e também a
pobreza de um modelo de concentragdo, em que “classes A e B”, parafraseadas como
“ricos e classe média’ detém 81% das linhas e 98% dos telefones. E necessario ancorar esse
estado de coisas hum passado, a epoca do regime militar em termos historicos, que se
vincula a “monopdlio estatal” e “estagnacdo nos investimentos em telecomunicacdes’. O
ponto de ruptura com este passado, em termos politicos, € 0 governo Fernando Henrique
Cardoso, que configura a mudanca, associado a “modernizar o pais’ e “melhorar avida das
pessoas’, aspectos gque se vinculam, sendo que a modernizacdo € gpresentada como causa
damelhora da vida dos cidadéos. A conjuncéo “mas’ vem direcionar o sentido para o outro
polo: o presente em que ha “uma enormidade de demanda’ (“Mas ainda sdo dramaéticos,
devido a enormidade da demandd’). Ha aqui um jogo entre o esfor¢o continuo realizado,
definido no gerandio (“vem melhorando”), ainda insuficente porque estd no campo
exclusivo do Estado, e a situagdo atual, de caréncia. O reconhecimento dessa caréncia faz
com que 0 enunciador tenha um ethos® de “sinceridade’, ou seja, ele reconhece a
insuficiéncia dos esforcos. Os dados apresentados vém confirmar a verdade da afirmacéo
sobre a caréncia de telefones: “ S6 2% das propriedades rurais tém telefone. H4 17 mihdes
de pessoas na fila do celular. A fila de espera da Telerj, no Rio, j4 esth em mais de 1,5
milh&o.”.

O efeito da apresentacéo de argumentos e dados € o de um sujeito que assume um
ethos de oniscéncia e de onipoténcia em suas explicacfes. O saber € um poder, que permite
a construcdo de argumentos que justifiguem a privatizacdo, ancorem as mudangas num
periodo do governo que as promove e eleve a privatizacdo ap marco desta mudanca, que
passa a ser nomeada de “revolucdo”, numa progressdo que intensifica as nomeacoes
anteriores (“reforma’, “transformacéo”, “mudanca’), o que demonstra o esforco de tornar a
desestatizacdo um processo memoravel. O movimento do discurso € de primeiramente
vincular o quadro atual a necessidade de uma transformacdo. O pronome demonstrativo

% O ethos corresponde aimagem de s que 0 enunciador constréi em seu discurso para produzir efeitos no seu
auditério. Segundo Maingueneau (1997, p. 45), esses efeitos sdo impostos pea formacdo discursiva ao sujeito
gue ocupaum lugar de enunciaco.
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“esse” refere-se ap estado geral de insuficiéncia, que “passara por umarevolugdo”. (“E esse
guadro que passara por uma verdadeira revolugdo a partir de hoje, com a desestatizacao’).
“Revolucdo” € um processo que incide sobre o quadro insatisfatério e em seguida sobre o
préprio setor de comunicagdes, num duplo movimento de mudanca: o primeiro que alterao
estado de insuficiéncia e o segundo que muda o proprio setor de telecomunicacdes. Para
mudar o quadro anterior, fruto do passado, é necess&rio assim uma revolugdo no proprio
setor, marcada pelo advérbio “hoje”, que estabelece o dia da privatizacdo e anuncia anova
era, a de um futuro de bem-estar, que SO pode ser instaurado discursivamente apds a
aceitacéo desta atualidade do processo de privatizagdo. Este processo, portanto, vem a
homogeneizar os sentidos para a privatizagcdo estabelecendo uma interpretacdo num efeito
de leitura que visa instaurar uma memaria.

E, como o sujeito assume a posicdo de quem detém a verdade, o poder de inscrever
a sua versdo da histéria e de gpontar personagens que podem ser tratados como herdis, ele
atribui o sentido do heroismo ao seu antecessor (Sérgio Motta) colocando-se na linha de
continuidade de um governo que promove a “revolucao”. Essa avaliacdo feita pelo sujeito,
porém, € ocultada pela atribui¢do do ato de inscrever-se na histéria (em letra maiUscula) ao
ministro anterior: “que nos deixou esse legado e assim inscreveu seu nome como um dos
heréis da Histéria da modernizacdo brasileira’. Nesse sentido, o discurso do ministro
também constréi a historia, tornando os fatos memoraveis como obra do governo do qual
faz parte.

Esse gesto de elevacdo da privatizacdo a fundacdo de um novo tempo, promovido a
partir da instancia governamental e publicada no jorna encontra ecos no discurso
produzido pela imprensa, constituindo uma organizac& desta memoria e produzindo o

efeito de apologia da privatizagcdo, como também podemos observar em (6) e (7).

(6) O é&xito do leildo do Sistema Telebras, com &gio surpreendente, € um marco ha economia
nacional. Representou 0 rompimento de uma barreira e abrira novo espago no mercado financeiro
internacional hoje estagnado, para atrair ndo recursos externos egpeculativos, mas investimentos que
serdo feitos diretamente na expansdo do sistema de teecomunicacio, para atender & demanda
reprimida, modernizar a telecomunicacio dinosséurica e criar pelo menos mais 30 mil empregos. As
empresas — estrangeiras ou hacionais— que ganharam as concorréncias vao pagar US$ 22 bilhdes, dos
quais 40%, ou seja, US$ 8,8 bilhdes, entrar&o nos cofres do gover no imediatamente. 1 sso representa 8%
do Produto Interno Bruto (PIB) brasleiro. E é s6 0 comego.
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A essa dtura, em cima do fim do leildo, ndo é possive ainda saber exatamente qua serd a
participagdo estrangeira nas associagfes com as empresas hacionais. Esimando-se que ea fique em peo
menos 50%. Teremos um ingresso imediato de US$ 4,4 bilhdes. 1sso ndo € nada, porém. E apenas um
aspecto, diriamos até mesmo menor, dos resultados da privatizacdo da Telebrés, quetardou tanto, mas
acabou acontecendo com grande sucesso no findar do século.

Os US$ 22 bilhGes pagos pda compra das empresas serdo complementados com investimentos
anuais de US$ 12 hilhdes nos préximos trés anos, que serdo feitos na expansd do sistema, hoje em
frangalhos, para atender & demanda contida estimada em mais de 17 milhdes de tel efones, fixos e celulares. E
sempre oportuno lembrar que demanda, estimada em 17 milhdes, € elastica, cresce com a redugdo do
custo do telefone. Calculada em mais de 17 milhdes de telefones, fixos e celulares. A previséo € de que o
nimero de linhas fixas passard dos atuais 17 milhdes para 40 milhdes, em trés anos, até 2001. Mesmo assim,
estaré sendo atendidos apenas 25% da populacéo (hoje atende-se a exiguos 11%). H4, portanto, um enorme
espago para crescer, 0 que pode tornar rapidamente superadas as previsdes atuais de investimentos, ja
elevadas para os padrdes brasileiros.

Um outro aspecto importante e pouco desatacado da privatizagdo é a abertura que da ira
proporcionar a novas captacdes no exterior, sstematica hoje abalada pela crise asiética por seu
desdobramento na RUssia. Nao estamos falando s6 dos US$ 22 bilhSes que as empresas vencedoras estéo
pagando para investirem em um setor dominado pelo Estado, mas dos US$ 36 bilhdes, ou mais, que seréo
investidos nos préximos trés anos. De onde vird esse dinheiro, agora de reponsabilidade do setor privado ou
de empresas estrangeiras? Os recursos entraréo no Pais como investimentos diretos, mas serdo captados pelas
empresas estrangeiras ou hacionais que a elas se associaram, em principio, de trés formas: 1. viabolsa; 2 . via
mercado interno nos paises de origem; 3. via mercado financeiro internaciond, com langamentos de titulos.
As empresas estrangeiras tém recursos préprios para cobrir 0s lances feitos ontem, mas certamente iré buscar
mais, no mercado externo. Pagardo um juro menor que qualquer companhia nacional, pois, o risco Brasi| sera
em grande parte contrabaangado pelo peso de uma Te efdnica de Espafia ou de uma MCI, por exemplo, para
citar apenas algumas das muitas que venceram a concorréncia De qualquer forma, esses “empréstimos’ feitos
pelas companhias estrangeiras entrardo no Brasil sob a forma de investimento direto, ndo sobrecarregando
Nnosso passivo externo. E as empresas nacionais associadas? Aqui, o fato novo. Abre-se, agora, para elas
espago em um mercado praticamente estagnado. Essas empresas poderdo usar uma parte do financiamento
oferecido pelo Banco Nacional de Desenvolvimento Econdmico e Social (BNDES, mas provavelmente iréo
preferir captar no exterior dinheiro mais barato, pagando juros menores que os 25% do mercado interno.
Nessas operagdes elas poderdo obter taxas mais baixas que as vigentes, hoje, para os papéis brasileiros, quer
pela sua associagdo as multinacionais de grande porte, quer pela qualidade do investimento a ser feito em um
setor, o de telecomunicacdo, de imensa demanda imediata, que garante retornos seguros, alguns de curtissimo
prazo. A privatizacdo ird dinamizar ndo s6 a economia, mas reativar um mercado estagnado depois da
crise asidtica, ainda em curso. E o desemprego contra o qual as corporagdes e a oposi¢do foram as
ruas?

Podera haver remanejamento, sim, mas ndo desemprego efetivo. Estudos mais sérios estimam que
0 na teefonia fixa serdo criados mais 30 mil empregos nos proximos trés anos, por causa do
investimento de pdo menos US$ 36 bilhGes. N&o se trata de dinheiro que ficard obtendo lucros no
mer cado financeiro, como dizem os que se opdem a privatiza¢do, mas investimentos em fabricas de
equipamentos, obras, extensdo de linhas, contratacdo de gente para a promocéo e venda de telefones e
construcado, que irdo inelutavelmente criar novos empregos. Quem disser o contrario ou ndo entende
nada ou esa agindo de ma-fé. N&o estamos falando de mais 40 milhdes de telefones, senhores, mas de
mais 30 mil enpregosem algunsanos. (TAMER, A., 1998, p. B-18).

(7) O lelao de privatizagdo das telecomunicagdes foi um sucesso que surpreendeu até mesmo os
mais otimigtas. Foi vencida a batalha juridica, foi superado o temor de que os pregos fossem baixos, foi
confirmado o enorme interesse do capital estrangeiro no aumento de sua presenca na economia
bradleira. Para a sociedade, a expectativa agora se volta para a melhoria na quaidade e o aumento na
guantidade da oferta de servigos. As puni¢des previstas para as empresas concessionias que nd cumprirem
as metas de universdizagdo de servigos, por exemplo, chegam a R$ 50 milhdes e incluem ainda a intervencéo
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e a perda da concessd. O desafio maior sera passar dos atuais 17,5 milhdes de telefones fixos para 33
milhdes em pouco mais de trés anos.

H4 alguns indicios de que esse inicio surpreendente da privatizagdo contribuira para a
execucio dessas metas. Nao prosperaram as tentativas de bloquear a venda no Judiciério, o que levou o
ministro das ComunicagBes, Luiz Carlos Mendonga de Barros, a declarar até que esse Poder amadureceu
desde a memoravel guerra de liminares por ocasi& da privatizagio da Cia. Vae do Rio Doce. O elogio é
bastante revelador das ansiedades e temores oficiais, que, felizmente, foram afinal desmentidos pelos fatos.
Os valores obtidos na venda das teles foram outro motivo de surpresa. O sistema foi vendido por R$ 22,058
bilhdes, um agio de 63,74% em relacdo ao prego minimo.

A presenca do capital estrangeiro também € impressionante. Garante, pea diversidade das
empresas e da origem do capita, um alivio nas contas externas. O BNDES financia a privatizacdo, mas h4
também dinheiro novo, de fontes diferenciadas.

A perspectiva de uma competicdo continuada no setor, alias, € uma demonstracéo de acerto do
modelo de fragmentacdo do Sigema Telebrds. O resultado mais importante, entretanto, talvez sgja a
confirmagdo do Brasil no mapa das decisdes de investimento das mais importantes corporagfes globais da
atualidade. (ASTELES..., 1998, p. 1-2)

No artigo “Leildo da Telebrads abre novo espago para captar dinheiro e criar
emprego” (57), publicado no dia 30/7/1998 em O Estado de S. Paulo, o jornaista Alberto
Tamer comenta os efeitos da privatizacdo. Notemos que o titulo ja insere o leitor em um
espaco de discurso em que se considera que o leildo define uma nova etapa, um pré-
construido nesse discurso. Notemos ainda que leildo vem significar privatizagdo. E a partir
do leil& que se pode falar em captacéo de dinheiro e criacéo de empregos, fatos que se
vinculam nesta formac&o, que admite a privatizagdo como marco simbdlico, portanto como
fundadora do novo. Seu sucesso deve assim ser inserido nesta l6gica que prevé uma
articulagdo com 0s impactos econdmi cos:

“O &ito do leildo do Sisema Tdebras com agio surpreendente, € um marco na economia
nacional. Representou 0 rompimento de uma barreira e abrira novo espago no mercado financeiro
internacional hoje estagnado, para atrair ndo recursos externos egpeculativos, mas investimentos que
serdo feitos diretamente na expansdo do sissema de tdecomunicacio, para atender & demanda
reprimida, modernizar a telecomunicacio dinosséurica e criar pelo menos mais 30 mil empregos. As
empresas — estrangeiras ou hacionais— que ganharam as concorréncias vao pagar US$ 22 bilhdes, dos
quais 40%, ou seja, US$ 8,8 hilhdes, entrar&o nos cofres do governo imediatamente. 1sso representa
8% do Produto Interno Bruto (PIB) brasileiro. E é s6 o comego.”

Assim, ele “representa 0 rompimento de uma barreira’, que tem como efeito atrair
investimentos, “atender a demanda reprimida’ e “modernizar as telecomunicacdes’,
classificada como “dinossaurica’ e criar empregos, numa construgdo de visdo de um

passado que ndo produziu efeitos satisfatorios. Dessa forma, relacionam-se os resultados ao
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marco simbodlico da privatizaco. Isso significa que hd um imaginario que se forma
relacionado ao evento da privatizacdo assentado numa referencialidade que se constréi a
partir do discurso econdmico, sujeito a provas de verdade quantitativas.

Esse marco smbdlico, portanto, organiza sentidos positivos em seus efeitos, ainda
que muitos deles se localizem no futuro e nfo haja resultados imediatos. E necessario,
portanto, atrair este futuro para a privatizacdo, ja efetuada. Considera-la, portanto, como
marco € reafirmar seu sucesso no presente e no futuro, desvalorizando um passado
insatisfatério, que gerou “demanda contida’. O efeito € de um futuro que estd em
continuidade com o marco da privatizaggo. Dessa forma, temos a marca dessa continuidade
em enunciados que se constituem como conseqiiéncia do espaco criado pela privatizacéo

como.

“A privatizacdo ira dinamizar ndo 5 a economia, masreativar um mercado estagnado depois
da crise asidtica, ainda em curso.”

“um outro aspecto importante e pouco destacado da privatizacdo é a abertura que éa ir4
proporcionar a novas captagdes no exterior, sistematica hoje abalada pela crise aséatica por seu
desobramento na Russia.”

“Teremos um ingresso imediato de US$ 4,4 bilhdes. 1sso ndo é nada, porém. E apenas um
aspecto, dirfamos até mesmo menor, dosresultadosda privatizacdo da Telebrés, quetardou tanto, mas
acabou acontecendo com grande sucesso no findar do século.”

E também necessario afirmar-se perante outros discursos que contestam 0 SUcesso
da privatizac&o, que a negaria como simbolo desta nova era. Esses discursos, tomados em
sua generalidade, séo refutados e representados como inconsistentes, tendo seu lugar
enunciativo determinado como “oposicéo” e “corporagdes’, tal como ocorre no trecho: “E
0 desemprego contra o qua as corporacfes e a oposicdo foram as ruas?’. Ha uma linha
divisdria que se forma entre os que séo a favor, que estdo na mesma linha de continuidade
da privatizacdo como lugar de fundacéo do novo, e 0s que sdo contrarios, desclassificados
no seu dizer, na representacdo que se faz do seu discurso, ou seja, forma-se um simulacro
da posicdo do outro®. A inconsisténcia das formactes de oposicdo que se definem pela

polémica é apresentada pelo sintagma “estudos mais sérios’, que se opde, portanto, a

* Maingueneau (2005) considera que os discursos traduzem em suas categorias os enunciados do Outro,
construindo simulacros desses enunciados.
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existénciade “estudos menos sérios’, implicitado na afirmagdo. Ha assim umadivisdo entre
guem diz o contrario, classificado como quem “n&o entende” ou “age de ma fé&” e aqueles
gue aceitam a proposta explicativa, que vincula a privatizacdo a um cenério positivo
(“Quem disser o contrario ou ndo entende nada ou estd agindo de ma-fé. Ndo estamos
falando de mais 40 milhdes de telefones, senhores, mas de mais 30 mil empregos em
alguns anos.”). Esses estudos — 0s mais sérios - servem assim de justificativa tanto para
mostrar que a privatizagdo € um marco como também de que hd uma verdade que pode ser
demonstrada, que gera os resultados descritos e projetados no futuro, que ocorrera
(“inelutavelmente”) com certeza, como podemos observar no recorte abaixo:

“Nao setrata dedinheiro queficar& obtendo lucros no mercado financiero, como dizem osque
se opBem a privatizacdo, mas invesimentos em fabricas de equipamentos, obras, extensio de linhas,

contratacio de gente para a promocao e venda de telefones e construcdo, que irdo inelutavelmente,
criar novos empregos.”

No editoria As teles depois do leildao (7), publicado na Folha de S. Paulo,
observemos que a privatizacdo configura-se como tema e ponto determinado a partir do
qual se pode falar em melhoras para a sociedade: “a expectativa agora se volta para a
melhoria na qualidade e 0 aumento na quantidade da oferta de servigos’. Isso significa que
a compreensdo proposta pelo editorial vincula os resultados esperados a privatizacdo
recém-realizada, estabelecendo neste evento memoravel o marco para as mudancgas
esperadas. Afirma-se 0 sucesso também pelo “enorme interesse do capital estrangeiro e no

aumento de sua presenca naeconomiabrasileira’:

“O leildo de privatizacdo das telecomunicagfes foi um sucesso que surpreendeu até mesmo o0s
mais otimigtas. Foi vencida a batalha juridica, foi superado o temor de que os pregos fossem baixos, foi
confirmado o enorme interesse do capital estrangeiro no aumento de sua presenca na economia
bradleira. Para a sociedade, a expectativa agora se volta para a melhoria na qualidade e o aumento na
qguantidade da oferta deservigos’ .

O aspecto inusitado do fato demonstrado pelos verbos surpreender, em sua forma
passada, “ surpreendeu” (*O leildo de privatizacéo das telecomunicagdes foi um sucesso que

surpreendeu até mesmo 0s mais otimistas’) — e pelos adjetivos “surpreendente’ (“Ha
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alguns indicios de que esse inicio surpreendente da privatizac&o contribuira para a execucdo
dessas metas’) e “impressionante” (“A presenca do capita estrangeiro também é
impressionante”’) e pelo substantivo “surpresa’ (“Os valores obtidos na venda das teles
foram outro motivo de surpresa’) vem inserir 0 acontecimento num discurso que o qualifica
como positivo, até mais do que o esperado. Busca-se nos fatos, numa realidade observada
pelo sujeito, o argumento para construir o discurso de que a privatizacdo traz mudangas:
“ha alguns indicios de que esse inicio surpreendente da privatizacdo contribuird para a
execucao dessas metas’, entre eles o fato de as agbes na Justica contra o leil&o n&o terem
prosperado. Joga-se ainda com o acerto do modelo de privatizagdo proposto pelo governo —
“a perspectiva de uma competicdo continuada do setor, alias, € uma explicitacdo de acerto
do modelo de fragmentagdo do Sistema Telebras’. H4, dessa forma, a confirmacdo do
“Brasil no mapa das decisdes de investimentos das mais importantes corporacdes da
atudidade’. Notemos, portanto, que ha uma concentracdo de significados positivos em
torno da privatizagdo que permitem aponté-la como ponto de partida para 0 cumprimento
de metas. Como conseguéncia, o efeito é de uma tomada de posi¢do pro-privatizagéo. O
advérbio “felizmente’, usado como comentario em relacdo ao fracasso de agdes na Justica,
€ umaexplicitacdo desta adesdo:

“N&o prosperaram as tentativas de bloquear a venda no Judiciério, o que levou o ministro das
Comunicagdes, Luiz Carlos M endonga de Barros, a declarar até que esse Poder amadureceu desde a
memoravel guerra de liminares por ocasido da privatizacdo da Cia. Vale do Rio Doce. O €elogio é

bastante revdlador das ansiedades e temor es oficiais, que, felizmente, foram afinal desmentidos pelos
fatos’.

H&, como se pode notar, um recorte no interdiscurso em que se rejeitam outras
formacdes possiveis a partir de uma prética discursiva que busca transformar em
argumentos os fatos observados na privatizacdo ja realizada, marco para as mudancas.
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4. A producédo do sucesso

Nas sequéncias abaixo, podemos observar que o leildo da Telebras é qualificado
pela palavra “sucesso’, também presente em sequéncias anteriores. Consideramos que
ocorre umainstitucionalizacdo de um sentido para a privatizacéo, produzindo um consenso
e o efeito de verdade a partir da repeticao deste dizer, que, como apontamos acima, resulta
no efeito de gpologia deste acontecimento, sustentado pelo pré-construido de que o
mercado da conta melhor de necessidades sociais e econémicas do que o Estado,
substituindo-o nestas atividades.

(8) O ministro das Comunicagfes, Luiz Carlos M endonca de Barros, comemorou ontem 0 SUcesso
do leildo da Telebras em tom de despedida. Na Ultima das trés entrevistas coletivas que concedeu no
decorrer do dia, €l e fez um baanco de sua atuagéo nos Ultimos trés anos na presidénciado Banco Nacional de
Desenvolvimento Econdmico e Social (BNDES) e no Ministério das ComunicagBes, onde foi responsavel
pela desestatizacdo de um patrimdnio publico de cerca de R$ 60 bilhdes, entre estatais federais e estaduais.
(LAVORATTI, L. E. eCRISTINO, V, 1998, p. B-4).

9) Foi um sucesso a venda das 12 empresas que resultaram da fusdo e da posterior divisdo das
empresas que integravam o Sistema Telebras. O prego minimo de R$ 13,47 bilhdes fixado pelo
Ministério das Comunicagdes e pelo Banco Nacional do Desenvolvimento Econémico e Social (BNDES)
foi superado ja no primeiro bloco.

Esses recursos ndo chegardo aos cofres do governo de uma sb vez. Para concretizar as
operagdes feitas ontem, os investidores terdo de depositar a vista, até terca-feira, 40% do total dos
lances oferecidos pelas operadoras arrematadas. O restante serd pago em dois anos, 0 que permite que
os comprador esfinanciem seusinvestimentos (SCHOLZ, C. e AGUIAR, I.D, 1998, p. B1).

(10) O sucesso no lelldo da Telebr as e a expectativa de reducdo na taxa basica dejuros, a TBC, em
reunido realizada ontem apés o fechamento do mercado, trouxeram otimismo. A Bolsa de Valores de
S&o Paulo subiu 2,17%, apesar da queda de 0,22% em Nova York. Os juros cairam e o real se
fortaleceu.

O otimismo chegou também ao mercado de titulos da divida externa. O C-bond, papel
bradleiro, teve sua cotacdo elevada para 76,40% do valor de face, contra 75,625% anteontem. Segundo
analistas, a valorizacdo s ndo foi maior por causa da queda na Bolsa de Nova York.

Apbs o sucesso da venda da Telebrés, os analistas apostavam que o governo poderia reduzir com
mais forca as taxas de juros. Antes do leil&o, os mais otimistas acreditavam em um corte de no méximo 1,5
ponto percentual, de 21% ao ano para 19,5%, naTBC. Ap6savenda, dguns jaesperavam um corte para 19%.

Com avenda da Telebrés, mais recursos externos véo entrar no pais. Por isso, 0 governo ndo precisa
Se preocupar mais com atrair investimento especul aivo externo com taxas de juros tdo atas, argumentavam
osanalistas. (BOLSA..., 1998, p. 2-11).

1y A Bolsa de Valores de Sdo Paulo (Bovespa) fechou em alta de 2,1%), ontem, em comemor acéo
ao suceso do leildo de privatizacdo da Telebrés. As agdes da Teebras subiram 3,9%, fechando ao
preco de R$ 136,50 por lote de mil, o que d4 um indicativo da valorizagio das empresas vendidas ao
setor privado com o surpreendente agio de 64% (preco final de R$ 22 bilhfes, ante um valor minimo de
R$ 13,47 bilhdes). As agdes das empresas desmembradas da Telebrés, que foram a leil&o ontem, ainda
aguardam registro da Comissdo de Vaores de Mobiliarios (CVM) para ganhar vida prépria no pregéo.
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Enquanto isso, continua valendo a negociagdo da Telebrds. A Telesp fixa foi vendida por R$ 5,7 bilhGes,
com &gio de 64%, paraum consorcio liderado pela T efénica de Espafia, alcancando o maior valor do leilo.
A acdo daTelesp fechou em altade 4,1%, cotada a R$ 300,00.

Os papéis de outras empresas que estdo no cronograma de privatizagdes também fecharam em alta,
por causa do éxito do processo de vendada Telebrés. (HORITA, N., 1998, p.B-14).

Este evento, desde seu aparecimento, portanto, como noticia recebe o
enquadramento de ago bem-sucedido, que € motivo de comemoragdo, como podemos
observar em (8-59): “O ministro das Comunicagdes. Luiz Carlos Mendonca de Barros,
comemorou ontem o sucesso do leiléo da Telebras em tom de despedida’. O substantivo
“sucesso” tomado em sua textualidade, no funcionamento que apresenta nas sequéncias,
qualifica o proprio acontecimento da privatizagdo, inserindo-o numa rede de significados
estabelecidos no discurso da imprensa. Além de apontar para a valorizagdo desse evento,
também aponta para o estabelecimento de um eixo positivo para sua significacéo,
representando assim mais um esforco de constitui¢do de algo memoravel, pelo alto valor do
negocio davenda e pelos resultados produzidos na economia.

Observemos que em (9) “o sucesso” da venda é explicado pela superacdo do preco
minimo, argumento que € dado como suficiente para justificar a qualidade do que é bem-
sucedido, ainda que 0s recursos ndo segjam obtidos imediatamente (“ESses recursos néo
chegardo aos cofres do governo deumaso vez’). O “sucesso” € assim ndo SO a repercussao
do que ocorreu, mas também resultado de uma avaliacdo feita pelainstituicdo jornalistica:

“Foi um sucesso a venda das 12 empresas que resultaram da fusio e da posterior divisdo das
empresas que integravam o Sistema Teebras. O prego minimo de R$ 13,47 bilhdes fixado pelo
Ministério das Comunicagdes e pelo Banco Nacional do Desenvolvimento Econémico e Social (BNDES)
foi superado ja no primeiro bloco.”

Em (10), “sucesso” integra o discurso, sendo uma das causas para “otimismo”, para

a entrada de recursos externos e paraa diminui¢do dos juros:

“ O sucesso no l€ldo da Tdebras e a expectativa de reducio na taxa basica dejuros, a TBC,
em reunido realizada ontem ap6s o fechamento do mercado, trouxeram otimismo. A Bolsa de Valores
de Sdo Paulo subiu 2,17%, apesar da queda de 0,22% em Nova York. Os juros cairam e o real se
fortaleceu.”
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E:

Com a venda da Tedebras, mais recursos externos vao entrar no pais. Por isso, 0 governo ndo
precisa se preocupar mais com atrair investimento especulativo externo com taxas de juros tao altas,
argumentavam osanalistas.

Em (11), o fechamento em alta bolsa esta diretamente relacionada ao “sucesso do
leildo de privatizacdo da Telebras’. Afirma-se ainda que a ata na bolsa de vaores seria
resultado de “comemoracdo”. Esse sentido vai se assentar na descricdo produzida dos casos
de acdes cujo valor se elevou — “As acdes da Telebras subiram 3,9% fechando ao preco de
R$ 136,50 por lote de mil”. O preco, apontado como indicativo da valorizacdo das
empresas, relaciona-se a0 “&agio surpreendente’ obtido na venda. Notemos que o adjetivo
surpreendente é mais uma marca da avaliacdo feita pela instituicdo jornalistica, que ainsere
no acontecimento em sua imanéncia, em sentidos que seriam passiveis de descri¢do e ndo
de producéo.

Interessa-nos compreender a producéo desse sentido do “sucesso”, que se naturaliza
progressivamente no discurso sobre a privatizagdo, reafirmando a inscricdo imaginéria na
“histéria’ e tornando-se argumento para essa inscricdo. Nesse universo de crengas
produzido pela imprensa, 0 que € bem-sucedido merece ser valorizado e integrar esta
organizacdo discursiva. O primeiro ponto que consideramos € o fato de este discurso
produzir seus efeitos de verdade a partir da circulagdo de enunciados que tém na
consolidacdo da privatizagdo como sucesso um ponto de apoio para construir explicacoes,
como vimos acima. Esse efeito de verdade vem contribuir para o estabelecimento de um
sentido hegemdnico, que se inscreve nessa “ histéria’.

O fato de os enunciados tomarem corpo num jornal condiciona um certo modo de
apresentacdo no discurso, que integra o imaginério do jornal como lugar de credibilidade
por ele se definir como “imparcia”, “objetivo” e “neutro”. Por essa razéo, podemos pensar
que, ao integrar o discurso do jornal como evento de sucesso, a privatizacdo é interpretada
no efeito leitor a partir do imaginario de credibilidade em que os jornais se assentam,
promovendo 0 esquecimento desta valoracdo e a aceitagdo da énfase conferida pela
imprensa ao classificar a privatizagc& como “sucesso”. Esse tom euférico, portanto, ancora-

se no ethos de credibilidade dos jornais.
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Como explica Maingueneau (1997, p.45), esses efeitos s&o impostos ao sujeito pela
formagdo discursiva. Nesta perspectiva, a formagdo discursiva confere “corporaidade” a
figura do enunciador e também do destinatario, definindo esquemas para a formacéo de
grupos de adeptos do discurso. Nesse sentido, € possivel faar, segundo Maingueneau, em
“eficacia do discurso”, em seu poder de promover a crenca. O leitor teria acesso ao que é
“dito” também por uma “maneira de dizer” enraizada numa “maneira de ser”
(MAINGUENEAU, 1997, p. 49).

Também consideramos que a organizacdo de sentidos proposta pela midia
corresponde a um esquema interpretativo do presente, numa ilusdo de completude da
informacao e no apagamento dos procedimentos de selecéo e construcéo da noticia. O que
ocorre € uma ordenacdo cotidiana, que obedece a critérios de hierarquizacdo e organizacéo,
gue visa colocar ordem no caos da realidade (SERV A, 2002), ab mesmo tempo interpreté-
lae propor ao leitor estaformade letura.

No funcionamento social, os jornais estdo autorizados a produzir leituras da
realidade que possam ser consideradas legitimas e produtoras de um universo de crencas
congtituidoras do discurso social. Instituem-se, assim, modelos de compreenséo da
realidade que visam explicar e desambigiizar o mundo (MARIANI, 1999, p. 112). E,
portanto, nesse imaginario de credibilidade construido pelos jornais que interpretagdes do
acontecimento da privatizagdo como sucesso podem ser tomados como verdade, se
naturalizarem no efeito de leitura. Compreendemos, portanto, o texto jornalistico como
espaco material de producdo discursiva e, desta forma, sujeito aideologia. A verdade, nesta
perspectiva, € uma das multiplas versdes dos fatos (BUCCI, 2004, p. 51). No entanto, esse
imaginario se faz necessrio para a manutencdo da propria imprensa. Bucci afirma que a
imprensa deve oferecer confiabilidade, necessaria para a confirmacdo deste imaginario e
também para avaidacdo dos jornais narelacdo com seus leitores:

O relato jornalistico precisa guardar um minimo de confiabilidade — um minimo
sem o qua a autoridade da imprensa estari perdida. H&, entdo, um pacto entre os
6rgdos de imprensa e seus consumidores-cidad@s segundo o qual esses 6rgéos
s80 autorizados a contar 0 que se passa pelo planeta, no plano dos fatos e no
plano dasidéas, e segundo o qua aquilo que contam merece o crédito de verdade
aproximada. E provisoria. (BUCCI, 2004, p. 52).
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Como explica Pécheux (1997, p. 82), ha lugares sociais representados na producéo
do discurso, que sdo transformados por uma série de formagdes imaginérias que designam
estes lugares. Haveria, nesse esquema, regras de projecdo que estabelecem relacdes entre
situagdes e posicdes. O jornal ocupariaum lugar de produtor de informacdo e de noticias de
credibilidade, corroborado pelas projectes imaginarias feitas pelos leitores. Dessa forma,
seus enunciados podem circular como lugares de veiculagdo da verdade. Esse “sucesso”,
verdade atribuida & privatizagdo, poderia ser tomado ent&o como efeito do interdiscurso’, de
acordo com Pécheux (1997).

Observaremos, por outro lado, que o interdiscurso enquando discurso-transverso
atravessa e pde em conexdo entre si 0s elementos discursivos congtituidos pelo
interdiscurso enquanto pré-construido, que fornece, por assim dizer, a matéria
prima na qual o sujeito se congtitui como “sujeito falante’, com a formagdo
discursiva que 0 assujeita. Nesse sentido, pode-se bem dizer que o intradiscurso,
enquanto “fio do discurso” do sujeito & arigor, um efeito do interdiscurso sobre
s mesmo, uma “interioridade” inteiramente determinada como ta do “exterior”.
E o cardter da forma-sujeito, com o idealismo esponténeo que ee encerra,
consistira precisamente em reverter a determinagdo: diremos gque a forma-sujeito
(pelaqual o “sujeito do discurso” se identifica com a formacdo discursiva que o
constitui) tende a absorver-esquecer o interdiscurso no intradiscurso, isto €, ea
simula o interdiscurso no intradiscurso, de modo que o interdiscurso aparece
como o puro “j&dito” do intradiscurso, no qud ele se articula por “co-
referéncia’. Parece-nos, nessas condigles, que se pode caracterizar a forma
sujeito como redizando a incorporagio-dissimulacdo dos elementos do
interdiscurso: a unidade (imaginéria) do sujeito, suaidentidade presente-passada
futura encontra aqui um de seus fundamentos. (PECHEUX, 1997, p. 167).

Em decorréncia dessa formulacéo de Pécheux, podemos situar o efeito de leitura da
privatizacdo como “sucesso” no jogo do esguecimento, que este autor denomina
esquecimento niimero 2.°

Em seu percurso tedrico, Foucault (2005) considera a formacdo das verdades
cientificas. Segundo este autor, ha ao longo da histéria desde a Antiguidade um sistema de
exclusdo, entre verdadeiro e falso, em constantente deslocamento, que aimenta a nossa

vontade de saber e ndo pode ser disssociado de todo um sistema de instituicbes que as

® Pécheux (1997, p. 162) define o interdiscurso como o “todo complexo com dominante” das formages
discursivas.

® Segundo Pécheux (1997, p. 173) define 0 esquecimento n. 2 é aquele “pelo qual todo sujeito-falante
‘seleciond no interior daformacdo discursivaque o domina, isto €, no sistemade enunciados, fotmas e
seqliéncias que nela se encontram em relagdo de paréfrase.”
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imp&e e a reconduz. Foucault relaciona, assim, as descobertas cientificas a esse sistema
como sinal de nossa vontade de verdade, que adquire formas de acordo com o devir
histérico. Nos séculos XVI e XVII, mostra Foucault, apareceu uma vontade de saber que
determinou a0 sujeito cognoscente um certo olhar, uma certa funcéo, que prescrevia o nivel
dos conhecimentos técnico para que se tornassem Utels.

Esta vontade de verdade, explica Foucault, esta apoiada em um suporte
ingtitucional, que inclui praticas de pedagogia, sistema de livros, sdbios, edicoes,
bibliotecas, sociedades de sdbios e aqui podemos incluir o proprio jornaismo, mais
modernamente. A vontade de verdade corresponde ao modo como o saber € aplicado na
sociedade, como € valorizado, distribuido, repartido e atribuido. Foucault mostra que o
verdadeiro depende, portanto, da obediéncia a certas regras, reativadas em cada discurso.
Neste sentido, por analogia ao pensamento de Foucault, consideramos o jornalismo também
com um sistema de producdo de verdades. As praticas jornalisticas, portanto, desenvolvidas
por instituicdes que lhes déo suporte alimentam-se da vontade de saber na sociedade e
buscam ocupar o lugar de producéo de uma verdade, apagando relagbes com o

interdiscurso.

5. A metadforade uma guerra

Ha na imprensa um direcionamento e institucionalizacdo dos sentidos propostos ao
construir seu discurso seja ele referente ao futuro, a atuaidade, seja ao passado. Esses
processos interpretativos, apagados na leitura cotidiana, s&o organizados por deslocamentos
operados no interdiscurso que se textualizam e tornam-se evidentes. Essa organizacéo dos
sentidos, institucionalizada pela imprensa, obedece a uma narratividade. Tomada como
efeito, a narratividade permite a organizacdo de uma “historia coerente, sem falhas, com
estruturacdo temporal, encadeamentos de causas e conseqléncias, personagens e cenarios
explicativos’ (MARIANI, 1998, p. 231). Pela narratividade, portanto, ocorre a ativacdo de
um esquema de leitura. Orlandi (2003, p. 193) considera o processo de leitura como
instaurador do espaco de discursividade, ja que autor e leitor definem-se em suas condicdes
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de producdo. Desta forma, a instancia jornalistica ocupa o lugar de narrador de uma
histéria, que se textualiza e se homogeneiza, produzindo efeitos de | eitura que visam conter
apolissemia.

No entanto, operam-se efeitos metaféricos que abrem a possibilidade de
constituicdo de outros sentidos. Esses deslizamentos que ocorrem no processo metaférico
constituem o sentido de “guerra’ e o controle para esta formulaggo.

No tocante ao discurso sobre a privatizacdo, observamos que ha uma construcdo
narrativa que visa imaginariamente estabelecer a privatizagdo como marco simbdlico na
projecdo histérica. Esse gesto, portanto, que define a narratividade sobre a privatizacdo se
vae de uma histéria de oposicdes, que € incorporada na fabulacéo jornalistica, como uma
histéria épica, de grandes feitos e de batalhas. Como aerta Mariani (1998, p. 104), porém,
essa fabulacdo no discurso jorndistico € disciplinada pela linguagem que se pretende
neutra. Observemos mais atentamente o quanto a metéfora da guerra direciona os sentidos
para as oposi¢cdes na histéria contada pela imprensa sobre a privatizacdo. Neste aspecto,
consideramos significativo valer-nos dos significados de definigdes presentes em dicionario
para compreendermos o deslocamento operado dos sentidos “naturalizados’ no discurso
social para a operacdo metaférica proposta pela imprensa. Desta forma, no diciondrio
Aurélio (1986) definem-se:

Guerrilha - 1. lutaarmada travada por pequenos grupos constituidos irregularmente e que
ndo obedece as normas das convengdes internacionais. 2. Tropaindisciplinada

Batalha — 1. Ato essencial da guerra: conjunto de combates simulténeos ou Sucessivos
travados pelas diversas armas. 2. Qualquer combate ou luta. 3. Certo jogo de cartas para

duas pessoas.

E tomemos como base para a anélise as sequéncias abai xo:

(12) RIO — Depois de uma véspera conturbada, com uma guerrilha juridica que punha em risco a
tltima grande privatizacio do Pais, a Telebras foi vendida de forma surpreendente. O maior leildo ja
redizado no Brasil, segundo do mundo no setor das telecomunicagdes, proporcionou ao governo ontem
receita de R$ 22,057 bilhes, um &gio espetacular, muito acima de qualquer projegdo, mesmo as oficiais, de
63,74%. (SCHOLZ, C. e AGUIAR, I.D., 1998, p. B1).
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(13) A privatizagio da Telebrés entrou em sua fase decisiva. Assim como ocorreu no processo de venda da
Vaedo Rio Doce, j& estd em curso umabatalha juridica, Ultimo recurso dos que resistem a privatizacéo.
Uma liminar chegou a fechar os "data rooms' (salas de informagBes) do Sistema Telebrés, consultadas pelas
empresas que se preparam para fazer lances no leil&o da estatal. (TELES..., 1998, p. 1-2).

(14) Quase na véspera da privatizagdo mais importante e complexa ja feita no Brasil, é auspicioso que 0s
sinais sejam positivos. Foram nada menos que 76 0s grupos que se apresentaram como interessados, em
principio, no leildo da Telebrds. O eevado nimero de pretendentes obviamente favorece a maximizagdo de
preco. Amplia também o leque de opgdes na formacdo de consorcios. Ou sgja, tendem a subir tanto o preco
obtido pelo governo quanto a qualidade dos grupos envolvidos.

As autoridades preparam-se também para uma guerrilha de liminares, uma batalha judicial
semedhante a que foi vista na venda da Vale do Rio Doce. Muitos advogados serdo mobilizados, mas se
espera, novamente, a confirmagdo davenda. (TELEBRAS...,1998, p. 1-2).

(15) O lelldo de privatizaggo das telecomunicagdes foi um sucesso que surpreendeu até mesmo os mais
otimistas. Foi vencida a batalha juridica, foi superado o temor de que os precos fossem baixos, foi
confirmado o enorme interesse do capital estrangeiro no aumento de sua presenca na economia brasileira.
Para a sociedade, a expectativa agora se volta para a melhoria na qualidade e o aumento na quantidade da
ofertade servicos (AS TELES....,1998, p. 1-2).

(16) BRASILIA — O sucesso do governo na batalha juridica travada em torno da privatizacio do
Sigema Teebras foi fruto de um longo trabalho iniciado ha varios meses. “Antecipamos tudo o que era
possive para criar 0 méximo de sustentag&o juridica para este leil&0”, afirmou ontem ao Estado o advogado-
geral da Unido, Geraddo Quintdo, apds a venda das quatro edtatais do primeiro bloco. Quintdo acompanhou o
leildo com o ministro das ComunicagBes, Luiz Carlos Mendonca de Barros, em Brasilia, onde também
estiveram os ministros da Educacdo, Paulo Renato, do Plangamento, Paulo Paiva, da Administracéo e
Reforma do Estado, Claudia Cogtin, dém da vilva do ex-ministro Sérgio Motta, Wilma Motta.
(LAVORATTI, L. E., 1998, p. B4)

Nessas sequéncias, podemos observar a ocorréncia de “guerrilhd’ (12), (14) e
“batalha’ (13), (14), (15), (16), que vém acompanhados dos adjetivos “juridica’ (12), (13),
(15), (16), “judicia” (14) ou do complemento nominal “de liminares’ (14) . Nossaprimeira
consideracdo refere-se ao fato de que ha uma operacdo de deslocamento destes sintagmas
do campo seméntico da guerra para o da justica, expresso pelo adjetivo e o complemento.
Essa migracdo, porém, deve ser compreendida no movimento do sujeito e ndo na fixacéo
em um campo de significados. Por essa razdo, € possivel dizer que ha um jogo entre dois
campos de discurso — 0 da guerra e o juridico - que gera o efeito de sentido de uma
nomeacdo de um processo juridico, aceitavel na sociedade democrética. No entanto, pelo
deslocamento operado, considerase que esses processos judiciais sdo disputas que se
podem classificar como “bataha’ ou “guerrilha’. Esses sentidos tornam-se evidentes, mas
como aertam Pécheux e Fuchs (1997) e Orlandi (2002, p. 46), as palavras recebem
sentidos de formacdes discursivas em suas relagdes e s determinadas pelo interdiscurso.
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Consideramos assim que esta nomeagdo de acOes juridicas contra privatizagdo instaura um
efeito metaférico (PECHEUX, 1997, p. 96 e ORLANDI, 2002 p. 78), lugar de producéo
da interpretacéo e, consequentemente, da ideologia. Como explica Orlandi (2002, p. 79), a
metafora constitui sentido e sujeito. Nesse processo, seria sempre possivel termos outros
sentidos.

Dessa forma, a nomeagdo como guerrilha ecoa seu sentido bélico, de “ luta armada
travada por peguenos grupos congtituidos irregularmente e que ndo obedece as normas das
convengoes internacionais’. Ha, nestes casos, um tom exagerado na classificacdo do que
ocorre. Como explica Maingueneau (1997, p. 46), o que € dito e o tom com que é dito séo
inseparaveis. Assim, este sentido dicionarizado — o da guerra - vem compor o sentido
proposto pelos jornais, porque se mantém no efeito leitor a memaria desta outra formacao.
O mesmo ocorre com “batalha’, que em seu sentido de dicionério significa: “ Ato essencial
da guerra: conjunto de combates simultaneos ou sucessivos travados pelas diversas armas.
2. Qualquer combate ou luta” Podemos dizer que “guerrilha’ e “bataha’ ativam um
esquema de leitura que configura a oposi¢ao a privatizacdo na posicéo de ataque e como
ndo-democratica. O efeito € o de direcionar, porém, aleitura para os sintagmas guerra e ndo
para seus qualificativos (“juridica’ /“judicia”). Por ser uma interpretacéo, institucionalizada
nos jornais, 0 uso destas paavras tem forca argumentativa, a partir de um lugar de quem
condena estes “ataques’ e os classifica, portanto como “guerrilha’ ou “bataha’. Mas néo é
apenas nestes termos que se esgota a tomada de posi¢éo dos jornais, que faz da oposicdo a
representacdo do atacante. H4 ainda que se observar a explicacdo dada nos arranjos
sintéticos propostos.

Em (12), por exemplo, a oracdo adjetiva restritiva “que punha em risco a ultima
grande privatizagdo do Pais’ (“Depois de uma véspera conturbada, com uma guerrilha
juridicaque punhaem risco aultima grande privatizagdo do Pais, a Telebras foi vendidade
forma surpreendente.”) limita o sentido da guerrilha que recebe o acréscimo de significado
de “risco”. Dessa forma, a oposi¢do a privatizacdo € significada como promotora de uma
guerrilha que ameaga um acontecimento importante: “a Ultima grande privatizacdo do
pais’.
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Em (13), observamos “batalha juridica’ e o aposto “ultimo recurso dos que resistem
a privatizacdo” e em (14) “guerrilha de liminares’” e o aposto “uma batalha judicial
semelhante a que foi vista na venda da Vale do Rio Doce.” Esta relagdo apositiva
considerada na gramética tradiciona como explicacéo, esclarecimento, desenvol vimento ou
resumo de outro termo da oracdo corresponde também a naturalizacdo de uma
interpretacdo. Souza (1999) mostra que 0 aposto € um ponto de passagem de sentidos, ou
sgja, é possivel inserir a explicacdo proposta na seqiiéncia apositiva linearizada e apagar sua
relacdo interdiscursiva, como se houvesse uma relacdo necessaria entre as duas sequéncias.
Assim, “batalha juridica’, em (12-64) € parafraseada no gposto como “Ultimo recurso dos
gue se opdem a privatizacdo”. Neste caso, observamos que ocorre a aproximacdo dessas
interpretagdes, num gjuste imaginario realizado pelo sujeito. N&o hd, deste modo, relacéo
necessaria entre essas interpretaces que sao colocadas no texto, gerando o efeito de relacdo
entre uma e outra. Produz-se ainda, desta forma, um efeito de completude. Este processo
também ocorre em (13) na relacdo entre “guerrilha de liminares’ e o aposto “uma batalha
judicial semelhante a que foi vistanavendada Vale”. Neste exemplo, o aposto rememora a
disputa juridica ocorrida na privatizagdo da Vale, reativando o evento precedente. Pode-se
considerar 0 agenciamento desta meméria para a composicdo do sentido atudl,
estabelecendo-o dentro de uma rede de formulacbes anteriores em que os efeitos
metafori cos também sdo regulados no interdiscurso, delimitando um esguema interpretativo
para as privatizagoes.

A nomeacdo das acoes judiciais como “batalha’ ou “guerrilhd’ gera um esquema
narrativo com personagens vitoriosos e derrotados. Dessa forma, a batalha e a guerrilha séo
vencidas. O resultado é o encaixamento do governo na posi¢ao de “vencedor”, implicita ou
explicitamente, respectivamente em (15) e (16). Em (15), a forma passiva “foi vencida a
batalha juridica’ tem como sujeito gramatica a prépria bataha. Esta batalha “foi vencida’

por alguém, agente que esta apagado nesta relagdo, como podemos observar abaixo:

“O leiléo de privatizacdo das telecomunicagdes foi um sucesso que surpreendeu até mesmo os mais
otimistas. Foi vencida a batalha juridica, foi superado o temor de que os precos fossem baixos, foi
confirmado o enorme interesse do capital estrangeiro no aumento de sua presenca na economiabrasileira.”
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Como consequéncia discursiva, produz-se o efeito de indeterminacéo. Assim, para
que haja uma interpretacdo deste enuncias’ (PECHEUX, 2002, p. 57), podem ser
observadas.

Vimos que a privatizacdo é considerada primeiramente como um marco simbdlico, um
ponto a partir do qua se reconfigura a histéria das telecomunicagdes. No discurso dos
jornais, ela aponta para mudancas consideradas necessarias na sociedade brasileira para que
ela avance em direcdo a modernidade ocidental. A privatizacdo assume assim um
significado “historico”. Este acontecimento é classificado pela midia como historico e ser
historico significa ser importante, positivo e necessario.

A énfase na fundacdo de um novo tempo gpaga a complexa correlacdo de forgas politico-
econdmicas que intervém no processo e também o conjunto de medidas e atos de governo
necessarios para que ela se concretize. Neste discurso, a privatizagdo, portanto, assume 0s
sentidos positivos, 0 caminho para a mudanca e transformacdo de um setor econdémico em
crise e que ndo consegue mais atender as necessidades da sociedade. O significado historico
atribuido pelos jornais a privatizagdo contribui assim para sua legitimagdo e aceitagdo
perante o publico, por meio da cristalizacdo de um sentido positivo para o fato. Ocorre
assim, como explica Orlandi (1998), uma organizacdo dos sentidos, que é discursiva, que
se relaciona com o poder na sociedade. Neste ponto, devemos considerar que na producao
simbdlica o politico e o linguistico se articulam na constituicdo dos sentidos, que pela
repeticdo sendo negados’ (PECHEUX, 2002, p. 57), podem ser observadas.

Vimos que a privatizacéo é considerada primeiramente como um marco simbdlico,
um ponto a partir do qua se reconfigura a historia das telecomunicagdes. No discurso dos
jornais, ela aponta para mudangas consideradas necessdrias na sociedade brasileira para que
ela avance em direcdo a modernidade ocidental. A privatizacdo assume assim um
significado “historico”. Este acontecimento é classificado pela midia como historico e ser
historico significa ser importante, positivo e necessario.

A énfase na fundacdo de um novo tempo apaga a complexa correlacdo de forgas
politico-econdmicas que intervém no processo e também o conjunto de medidas e atos de
governo necessarios para que ela se concretize. Neste discurso, a privatizacdo, portanto,

assume 0s sentidos positivos, 0 caminho para a mudanca e transformagdo de um setor
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econdmico em crise e que nd consegue mais atender as necessidades da sociedade. O
significado histérico atribuido pelos jornais a privatizacdo contribui assim para sua
legitimacdo e aceitacdo perante 0 publico, por meio da cristalizagdo de um sentido positivo
para o fato. Ocorre assim, como explica Orlandi (1998), uma organizacéo dos sentidos, que
€ discursiva, que se relaciona com o poder na sociedade. Neste ponto, devemos considerar
que na producdo simbdlica o politico e o linguistico se articulam na constituicdo dos
sentidos, que pela repeticdo se definem como dominantes, correspondendo a gestos de
interpretacdo feitos a partir da e na linguagem e que se relacionam as posi¢oes discursivas
gue o sustentam com base no memoravel.
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