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RESUMO

Buscamos neste artigo desenvolver uma abordagem da paisagem pela qual seja
possivel compreender a materialidade das formas e as subjetividades de quem as
interpretam como componentes da disputa dos agentes produtores do espago urbano
nas as cidades. Entendendo as paisagens como maneiras de ver, a constru¢éo desta
abordagem critica se realiza a partir de sua articulagdo com categorias como valor de
uso, valor de troca, bem como o conceito de estética da mercadoria. Com o suporte
desde conjunto de conceitos, pensamos as paisagens da cultura dominante como
aquelas produzidas tendo a realiza¢do do valor de troca como finalidade, a partir da
producédo de paisagens como uma estética de mercadorias urbanas condizentes com
os referentes ideolégicos da cultura dominante; e paisagens da cultura popular, onde
a perspectiva dos usos como a moradia e o trabalho se sobrepdem a busca pela
obtencao do valor de troca. A partir da construcdo desta abordagem, discutimos um
conflito que envolve a participacdo de moradores e moradoras, representantes do
Estado e de agentes imobiliarios no Recife.
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REFLEXIONES PARA UN ENFOQUE CRITICO DEL PAISAJE: VALOR Y ESTETICA DE
LAS MERCANCIAS URBANAS

RESUMEN

Buscamos en este articulo desarrollar un enfoque del paisaje por el cual sea posible
comprender la materialidad de las formas y las subjetividades de quienes las
interpretan como componentes de la disputa de los agentes productores del espacio
urbano en las ciudades. Entendiendo los paisajes como maneras de ver, la
construccién de este enfoque critico se realiza a partir de su articulacion con
categorias como valor de uso, valor de cambio, asi como con el concepto de estética
de la mercancia. Con el apoyo de este conjunto de conceptos, pensamos los paisajes
de la cultura dominante como aquellas producidas teniendo el valor de cambio como
finalidad, a partir de la produccion de paisajes con una estética de mercancias
urbanas, concordantes con los referentes ideoldgicos de la cultura dominante; y
paisajes de la cultura popular, donde usos como la vivienda y el trabajo se superponen
a la busqueda por la obtencion del valor de cambio. A partir de la construccion de este
enfoque, discutimos un conflicto que involucra la participacion de residentes y
moradores, representantes del Estado y de agentes inmobiliarios en Recife.

Palabras clave: Paisaje. Valor. Estética de la Mercancia. Recife.
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INTRODUCAO

Nosso propdsito neste artigo € compartilhar reflex6es para a construcdo de uma abordagem critica
da paisagem. Para fazé-lo, iniciamos compartilhando duas questdes que se colocam como premissas
deste debate: que paisagem? Qual abordagem critica? Na Geografia, diversas sdo as formas de
abordar as paisagens; portanto, € necessario que explicitemos qual o conceito que estamos utilizando
para tais reflexdes. Aqui trabalhamos com a ideia da paisagem como “maneira de ver’, uma maneira
de compor e harmonizar o mundo externo em uma ‘cena’, uma unidade visual” (COSGROVE, 2004).
Esta escolha ndo desconhece, como vinhamos dizendo, as inUmeras outras concepgbes de
paisagem com as quais geografas e gedgrafos tém buscado realizar suas pesquisas. No entanto, &
a partir das maneiras de ver que pretendemos contribuir para a construcdo de uma abordagem da
paisagem em que seja possivel refletir sobre como a materialidade das formas e a subjetividade das
interpretacBes de quem as produz compdem a disputa dos agentes produtores do espaco pela
cidade.

A partir da apreensao da materialidade das formas, a pessoa que observa constréi uma interpretacao
daquilo que lhe chegou através dos sentidos. Essa interpretacdo do que foi apreendido, no entanto,
ndo se realiza desconsiderando a carga de informacGes, experiéncias e valores anteriormente
construidos pela observadora em sua trajetéria de vida. A maneira de ver €, nesse sentido, uma
composicdo entre o que se pdde apreender pelos sentidos e as informacdes que o sujeito utiliza para
ler a realidade. Para Berdoulay, essa carga de informagdes seria “um reservatério de ideias
fundamentais, um conjunto de representagdes que o individuo utiliza para justificar ou guiar suas
condutas, especialmente diante de situagbes particulares” (BERDOULAY, 2012, p. 113), chamada
referentes ideoldgicos.

Pensando as paisagens como maneiras de ver constituidas em conformidade com os referentes
ideolégicos do sujeito que as observa, podemos inferir que tdo diversas serdo as paisagens quanto
sdo diversos 0s pontos de vista e quem os carrega para a constru¢ao de sua visao mundo. Da
mesma forma, a construcéo dos referentes ideoldgicos de cada sujeito € um processo em constante
movimento. Parodiando a assertiva de Heréclito, para o qual ndo se pode adentrar duas vezes o
mesmo rio (pois as aguas ndo sdo as mesmas e o préprio ser ja se modificou), poderiamos dizer que
nao se pode observar duas vezes uma mesma paisagem, pois as formas ndo sdo mais as mesmas
e os referentes ideoldgicos de quem as observa também se modificaram no curso da vida.

Acerca da construcao dos referentes ideolégicos, aspecto importante para a perspectiva com a qual
abordamos o conceito de paisagem, cabe salientar também que embora estes sejam guias para a
percep¢do dos individuos, sdo construidos em meio a contradigdes sociais. Em uma sociedade
culturalmente diversa e economicamente desigual, a construcéo dos referentes ideoldgicos guarda
relac8o com tais caracteristicas, expressando as diversidades e desigualdades existentes. Sobre as
relacBes cultura e poder, afirma Cosgrove que o segundo é “mantido e reproduzido, até um ponto
consideravelmente importante, por sua capacidade de projetar e comunicar, por quaisquer meios
disponiveis e por todos os outros niveis e divisdes sociais, uma imagem do mundo consoante com
sua propria experiéncia” (COSGROVE, 2004, p. 230). Embora existam, em meio as diversidades e
desigualdades entre sujeitos, diversas maneiras de ver, a capacidade de um determinado grupo
social de comunicar e massificar sua experiéncia como representacao correta do mundo assegura
gue o poder — econdmico e politico - deste agrupamento se expresse culturalmente.

Recorremos a um exemplo para tornar isso mais claro: a ideia de seguranca. A construgcao de muros
altos em prédios e condominios que sao interpretadas como formas de seguranca do ponto de vista
dos que moram em tais empreendimentos e utilizam o carro como meio de transporte, podem ser
interpretadas por pessoas que transitam pela cidade - prioritariamente como pedestres - como
paisagens de inseguranca. A propaganda do empreendimento veiculada na televisdo, no entanto,
ndo considera as multiplas percepcdes sobre as formas, mas ressalta aquelas perspectivas que séo
convenientes do ponto de vista de quem se espera atingir, 0 comprador. Assim, a disputa sobre qual
“‘maneira de ver” prevalece como hegemonica passa pelo que Althusser (1980) definiu como
Aparelhos Ideolégicos de Estado (das leis, da familia, da escola, dos meios de comunicacao, da arte,
etc), através dos quais a incorporacao de valores na sociedade se realiza. Ou seja, as maneiras de
ver a paisagem pelos agentes produtores do espaco passam por filtros de referentes ideolégicos
(BERDOULAY, 2012) e aparelhos ideoldgicos (ALTHUSSER, 1980) que influenciam sua percepcao.
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Na segunda questdo-premissa: qual abordagem critica? A terminologia “critica” em Geografia
designa, segundo Moraes (2005), uma postura politica frente a ordem constituida e um
posicionamento dos autores no sentido da transformacéo da realidade social. Ainda segundo Moraes,
no que concerne as metodologias na Geografia Critica, “esta apresenta um mosaico de orientages
metodoldgicas bastante variado: estruturalistas, existencialistas, analiticos, marxistas (em suas varias
nuances), ecléticos etc.” (Ibdem, p. 131). Tal definicdo do que seria a Geografia Critica engloba uma
série de abordagens distintas, cujo ponto de convergéncia reside principalmente no engajamento
social da pesquisa. Ja para Capel (1981) a Geografia Critica expressa, no ambito das ciéncias
geograficas, um movimento que alcancou de forma semelhante as demais ciéncias sociais. Iniciado
na Europa e Estados Unidos, tal movimento busca construir uma alternativa frente as abordagens
académicas tradicionais, recorrendo a teoria marxista para a elaboracao dessa abordagem critica.

Quando refletimos sobre uma abordagem critica da paisagem, pretendemos contribuir com a
construcdo de uma forma de empregar este conceito através da qual as contradigbes da sociedade
se expressam em maneiras de ver, reveladoras dos pressupostos ideologicos de seu observador e
de suas intencionalidades. E com esta perspectiva que comegamos por articular a paisagem com
conceitos préprios da abordagem critica, pensando a paisagem na sua relacdo com a dialética, as
ideologias e a cultura. Em seguida, introduzimos na discusséo a categoria marxiana do valor em sua
dupla manifestacdo — uso e troca — e a relacdo desta perspectiva de Haug (1997) sobre a estética
das mercadorias.

Embora o proposito que anunciamos seja o de compartilhar reflexdes de cunho tedrico, articulado
conceitos e categorias, o fazemos associando a um caso que nos permita visualizar a relacdo entre
teoria e empiria. Nesse sentido, a partir da articulacdo de conceitos supramencionada, discutimos a
producao de maneiras de ver a partir da proposi¢cdo de dois empreendimentos privados no Sudoeste
do Recife que consorciam a construgao de edificios para um “bairro planejado” e um shopping na
localidade. Circundando a &rea do empreendimento, acdes do Estado e de moradores e moradoras
se desenvolvem, tais como a construcdo de um parque pela prefeitura municipal e ocupacfes
urbanas consolidadas e recentes. Tendo em vista essa multiplicidade de agentes, desde o processo
de licenciamento até as pecas publicitarias e de divulgacao, fica ressaltado que o interesse por parte
dos empreendedores na produgdo de uma paisagem como componente estético das mercadorias
urbanas é parte de uma disputa que se realiza no plano ideolégico, para além da disputa pelo controle
e usos do terreno.

Quanto aos procedimentos para a realizacéo do trabalho, iniciamos por um levantamento bibliografico
orientado para elencar o conjunto e conceitos e categorias que articulados, em nosso entendimento,
constituiriam um arcabou¢co minimo para uma leitura critica da paisagem. Tal levantamento
bibliografico ancorou-se em trabalhos de perspectivas diversas do pensamento marxista
(ALTHUSSER, 1980; KONDER, 2008; LOWY, 2015; MARX, 2013; MORAES, 2005; PAULO
NETTO, 2011), como também de autores associados ao pensamento frankfurtiano (ADORNO e
HORKHEIMER, 1998; HAUG,1997). Dialogando com este conjunto tedrico esta a paisagem,
conforme descreveu Cosgrove (2004) no ambito da chamada Geografia Cultural Radical. No que diz
respeito ao trato do caso empirico, foi realizado levantamento documental acerca do referido
empreendimento, recorrendo as seguintes fontes: érgdos publicos, veiculos formais e informais de
comunicagdo, anuncios publicitarios e registros fotograficos. Foram ainda realizados trabalhos de
campo com a finalidade de conhecer a situacdo da area na atualidade, complementando as
informac@es obtidas no levantamento documental.

Para a exposicao das ideias neste artigo, comegaremos por refletir sobre as relacdes entre paisagem
e ideologia, compreendendo a primeira como expressao da segunda a partir das contribui¢cbes de
Cosgrove (2004). Em seguida, discutiremos como a paisagem tem se tornado instrumento para a
realizagao do valor de troca, se conformando como estética das mercadorias urbanas. Por fim, a
partir da analise iconogréfica de propagandas, falas de representantes empresariais para veiculos de
comunicagdo, logomarcas e maquetes virtuais, discutiremos em que medida empreendimentos
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imobiliarios no Sudoeste do Recife valem-se deste uso estético da paisagem como instrumento para
valorizagdo das mercadorias.

PAISAGEM E DIALETICA, IDEOLOGIA E CULTURA

Reivindicar a construcdo de uma abordagem critica da paisagem implica em coloca-la em dialogo
com outras categorias, conceitos e com os fundamentos do que chamamos da vertente critica em
Geografia. Ao parodiarmos a assertiva de Heréclito em certo sentido iniciamos o primeiro didlogo: a
relacdo entre paisagem e dialética. Nos escritos do filbsofo grego sdo encontrados alguns dos
fundamentos do que modernamente seria considerado o pensamento dialético, como a ideia de
constante movimento presente na célebre frase a que nos referimos anteriormente. Contudo, a
perspectiva de dialética do campo critico nas ciéncias sociais e na Geografia é referenciada no
materialismo histérico e dialético de Marx e Engels. Contrapondo a perspectiva idealista de Hegel,
Marx afirma que o método por eles proposto

difere do método hegeliano, sendo a ele inteiramente oposto. Para Hegel, o
processo do pensamento [...] € o criador do real, e o real é apenas sua
manifesta¢io externa. Para mim, ao contrério, o ideal no é mais do que o material
transposto para a cabecga do ser humano e por ele interpretado (MARX apud.
PAULO NETTO, 2011, p. 21).

Pensar as paisagens como maneiras de ver a luz desta perspectiva de dialética significaria entendé-
las como uma transposicdo da realidade material para a consciéncia humana, seguida de sua
interpretacdo. Porém, € a partir de sua subjetividade que o sujeito torna a agir, transformando
materialmente a realidade. Nesse sentido, o que se vislumbra € uma relagéo entre a producado social
do espaco material e sua apreenséao intelectual pelos sujeitos. A este respeito, Moraes afirmou

Esta produgéo social do espago material, esta valorizagao objetiva da superficie da
Terra, esta agregacdo de trabalho ao solo, passa inapelavelmente pelas
representacdes que os homens estabelecem acerca do seu espago. Nao ha
humanizagdo do planeta sem uma apropriacéo intelectual dos lugares, sem uma
elaboracdo mental dos dados da paisagem, enfim, sem uma valorizac¢&o subjetiva
do espaco (MORAES, 2005, p. 15)

Na compreensao de Haug, em se tratando da economia politica capitalista, “o subjetivo representa,
ao mesmo tempo, o resultado e o pressuposto de seu funcionamento” (HAUG, 1997, p. 15). Nesse
sentido, a materialidade é apreendida e interpretada, mas tendo como referéncias as interpretagoes
subjetivas os sujeitos produzem novas transformacfes materiais, em uma relagdo na qual ndo faria
sentido separar a producéo material do espaco e a elaboragéo intelectual acerca desta materialidade.
As paisagens como maneiras de ver configurar-se-iam como apreensées da realidade material pela
intelectualidade humana, mas também como impulsionadoras de novas a¢fes que transformam
materialmente o espaco.

A interpretacdo do que foi apreendido pelos sentidos produz uma maneira de ver. Esta producéo,
conforme o entendimento que estamos adotando, tem nos referentes ideol6gicos um reservatorio de
ideias a partir das quais o individuo age e se posiciona perante o Mundo. Isso significa compreender
gue a producdo das paisagens é algo permeado por ideologias, outro conceito caro para uma
perspectiva critica nas ciéncias. Historiando o conceito de ideologia, Lowy apresenta como origem
do termo as formulagdes enciclopedistas de Destutt de Tracy, para o qual a ideologia se referia “ao
estudo do relacionamento dos organismos vivos com 0 meio ambiente, onde trata das questdes dos
sentidos, da percepgdo sensorial, através da qual se chegaria as ideias” (LOWY, 2015, p.18).
Sabemos que o conceito de ideologia mais difundido nas abordagens criticas ndo € o do
enciclopedismo francés, no entanto, consideramos pertinente trazé-lo para a reflexao na medida em
gue esta forma de conceber a ideologia guarda relagdo com aspectos como a percepgao, os sentidos
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e a relagdo entre materialidade e produgdo das ideias; trés aspectos caros para o conceito de
paisagem tal como temos abordado.

Entre as perspectivas de ideologia posteriores a primeira formulacdo do conceito, destacamos a de
Marx e Engels, mais consistentemente explicitada em Ideologia Alem& (MARX e ENGELS, 2007),
gue a concebem como “equivalente a ilusdo, falsa consciéncia, concepgao idealista na qual a
realidade é invertida e as ideias aparecem como motor da vida real” (LOWY, 2015, p. 19). Sob esta
perspectiva o termo ideologia assume uma conotacdo marcadamente negativa, que indicaria uma
visdo equivocada da realidade, ou “se refere a consciéncia deformada da realidade que se da através
da ideologia dominante: as ideias da classe dominante s&o as ideologias dominantes na sociedade”
(Idem.). Sobre a recepcédo deste conceito no ambito das abordagens geograficas, conforme
Berdoulay

De certo modo, é a geografia cultural radical que, a pesar de ter utilizado pouco
a nocdo e o termo em sua teorizacdo, representa bem o que a inspiragdo
marxista atribui a ideologia: uma funcdo de mascaramento da realidade, uma
representacdo falsa imposta pelas classes dominantes para facilitar sua
dominagéo sobre as outras” (BERDOULAY, 2016, p. 112).

Ao analisarmos as consideracdes de Cosgrove (2004) sobre a relacdo entre paisagem, cultura e
poder, verificamos que a caracterizacdo supracitada de Berdoulay possui fundamento. A paisagem
passa, ho ambito da geografia cultural radical, a expressar a hegemonia de valores da cultura
dominante em uma determinada area, apresentando-se como uma maneira de ver que é assimilada
como uma verdade geral sobre 0 que € observado, quando esta corresponderia a apenas uma das
formas —a mais difundida, mas néo Unica — de ler a realidade. O exemplo apresentado por Cosgrove,
sobre a repercussao da cultura britAnica em termos de paisagens, auxilia a compreender o que ele
concebe como cultura dominante.

A cultura britanica é dominantemente inglesa em termos de area, burguesa em
termos de classe, masculina em termos de sexo, branca em termos de cor e de
meia-idade e anglicana em termos de religido. Tem uma paisagem caracteristica,
observavel em todas as escalas, desde o interior das casas até o arranjo de regides
inteiras (COSGROVE, 2004, p. 227).

Quando destaca os aspectos dominantes na cultura como componentes da paisagem caracteristica
britAnica, Cosgrove o faz partindo de uma compreensdo que este dominio ndo é exercido
exclusivamente a partir de posi¢cdes de classe, mas também de género, das relacbes étnico-raciais,
geracionais e religiosas. Esta cultura dominante se expressa materialmente: na construcéo de
templos, no padrdo construtivo das casas, na presenca ou auséncia dos corpos masculinos e
femininos nas &reas publicas; mas também através da propagacéo dos referentes ideoldgicos a ela
associados, condi¢&o para a consolidagdo de um poder que é

[...] mantido e reproduzido, até um ponto consideravelmente importante, por sua
capacidade de projetar e comunicar, por quaisquer meios disponiveis e por todos
0s outros niveis e divisdes sociais, uma imagem do mundo consoante com sua
prépria experiéncia e ter essa imagem aceita como reflexo verdadeiro da realidade
de cada um” (Op. cit., p. 230).

Sobre a hegemonia de uma determinada viséo de mundo sobre outras, esta se imporia, se adotamos
uma perspectiva althusseriana, através dos aparelhos ideolégicos de Estado (ALTHUSSER, 1980).
A industria cultural (ADORNO e HORKHEIMER, 1998), a partir da massificagdo de produtos como
filmes, musicas e das propagandas, poderia ser outra forma de abordar a construcdo desta
hegemonia de determinados referentes ideoldgicos sobre outros. Independentemente da abordagem
gue adotarmos neste quesito, importa compreender que a difuséo da cultura dominante repercute na
producdo das paisagens e na sua recepcdo pelo observador/observadora como uma imagem
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associada a aspectos como a seguranca ou inseguranca de uma data localidade, sua relacéo
harmoniosa ou conflitiva com a legislacao urbana e ambiental e mesmo a percepcéo daquela area
como sendo ordenada ou desordenada. Tais interpretaces orientam a relagdo que as pessoas terao
com aquela porgao do espaco, uma relagao que no espaco urbano é crescentemente permeada pela
producdo e consumo de mercadorias. Por isso, destacamos a seguir a relagdo entre as paisagens e
mercadorias urbanas.

PAISAGEM, VALOR E A ESTETICA DAS MERCADORIAS

Para melhor explicitar sobre que mercadorias falaremos a seguir, iniciamos por destacar dois agentes
produtores do espaco: os proprietarios fundiarios e os agentes do capital imobiliario. Do ponto de
vista dos proprietarios de terra, a atuacao na cidade se objetiva obter uma maior renda fundiaria com
suas propriedades, pelo que se pode concluir que “estdo fundamentalmente interessados no valor de
troca da terra e ndo no seu valor de uso” (CORREA, 1995, p. 16). Na perspectiva de promotores
imobiliarios, a presenca na cidade também é mediada pelo valor de troca, sendo que para estes a o
objeto de venda deixa de ser a terra e sua renda, passando a ser a habitacdo, apartamento em prédio,
ou casa em condominio fechado, o instrumento para a realizacéo do valor de troca sob a forma de
dinheiro.

Na altura em que comecamaos a falar sobre valor de troca, convém sublinhar que

O produto do trabalho é, em todas as condi¢Bes sociais, objeto de uso, mas o
produto do trabalho sé é transformado em mercadoria numa época historicamente
determinada de desenvolvimento: uma época em que o trabalho despendido na
producdo de uma coisa Util se apresenta como sua qualidade “objetiva”, isto &,
como seu valor. Segue-se dai que a forma de valor simples da mercadoria é
simultaneamente a forma-mercadoria simples do produto do trabalho, e que,
portanto, também o desenvolvimento da forma-mercadoria coincide com o
desenvolvimento da forma de valor. (MARX, 2013, p. 192).

Como produto do trabalho, o desenvolvimento dos valores de troca ocorre paralelamente ao
desenvolvimento da mercadoria. Destarte, recorrer a expressao “valor de troca” ao abordar a
comercializacdo do solo urbano e dos imdveis é reconhecer a dimenséo de mercadoria a eles
associada.

Para que a realizacéo do valor de troca aconteca, hecessario € que aquilo que se comercializa - solo
urbano, iméveis, mercadoria - apresente uma imagem que transmita ao comprador um potencial valor
de uso, pois “a necessidade nao possuidora de um precisa coincidir com a posse nao necessaria do
outro” (HAUG, 1997, p. 23) para que as trocas se realizem, satisfazendo o valor de troca almejado
pelo agente imobiliario/fundiario e possibilitando o uso para aquele que realiza a compra. Para a
construcdo dessa imagem, cada vez mais necessaria € a influencia da publicidade, do discurso em
forma de imagem que informa ao comprador a expectativa do uso.

O uso desejado pelo comprador de uma determinada mercadoria somente se realiza quando de sua
compra. Até sua efetivacdo, a expectativa do uso é informada por quem comercializa, utilizando a
mediagao das técnicas de publicidade e propaganda. Aqui, ganha destaque a “seducao” pela estética
da mercadoria, que apela aos referentes ideoldgicos socialmente dominantes oferecendo mais do
gue o simples uso, uma experiéncia na cidade associada a ideia de sustentabilidade, contato com a
natureza, conforto, seguranca e praticidade. Inimeras sdo as propagandas associando a venda de
lotes de terra, apartamentos, que fazem uso dessas palavras “magicas”. De acordo com Haug, a
estética da mercadoria “designa um complexo funcionalmente determinado pelo valor de troca e
oriundo da forma final dada & mercadoria, de manifestacdes concretas e das relagdes sensuais entre
sujeito e objeto por elas condicionadas [...]” (HAUG, 1997, p. 15).

A partir do conceito de estética da mercadoria podemos pensar a relagcdo entre paisagem e valor de
troca, pois como haviamos antecipado, “[...] a andlise dessas rela¢des possibilita 0 acesso ao lado
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subjetivo da economia politica capitalista, na medida em que o subjetivo representa, a0 mesmo
tempo, o resultado e o pressuposto de seu funcionamento” (HAUG, 1997, p. 15).

As formulagdes de Haug vao ao encontro a preocupacao de abordar a dimensao subjetiva das
relagdes de producdo. Em sua compreensao, a realizagao do valor de troca se d4 com a elaboragdo
de uma estética condizente com as aspiracdes subjetivas. Sua perspectiva nao significa uma ruptura
com o materialismo, pois considera o subjetivo primeiro como resultado da economia politica
capitalista; tampouco despreza a dimensédo subjetiva das rela¢cdes de producdo, considerando esta
0 pressuposto para o funcionamento do sistema de producéo material.

Trazendo para a Geografia as preocupacdes acima expostas, 0 conceito de paisagem torna-se
relevante, pois na paisagem a construcdo da subjetividade é diversa, mas nao ocorre
desconsiderando os elementos concretos que se observa. Assim sendo, as maneiras de ver ndo se
constroem arevelia da dimensdo material, no entanto, a interacao das pessoas com o mundo material
tem como pressuposto as suas subjetividades.

Voltemos a relacdo entre paisagem e valor de troca. Como vimos, do ponto de vista de agentes
imobiliarios e fundiarios, a relacdo como a cidade se da tendo o valor de troca como finalidade e o
valor de uso como mecanismo para alcancar tal fim. Pela estética da mercadoria, alcancamos a
dimensdo subjetiva das rela¢cdes de troca, pela qual “o valor de uso estético prometido pela
mercadoria torna-se entdo instrumento para obter dinheiro” (HAUG, 1997, p. 27). Ocorre que as
mercadorias aqui discutidas sdo dotadas de atributos que as diferenciam de bens de consumo néo
duraveis, aparelhos eletrénicos ou géneros alimenticios. E facil perceber, quando se trata de
comercializar chocolates, que a estética da mercadoria materializar-se-ia nas embalagens do produto
e na propaganda, fazendo referéncia ndo sé as qualidades do produto mas associando o mesmo a
ideia de felicidade, prazer e bem-estar.

Na escala da cidade, mercadorias como prédios, terrenos e casas em condominios sdo mais dificeis
de embrulhar do que caixas de chocolate. Por isso, questionamos: qual a embalagem das
mercadorias urbanas, sua estética enquanto mercadoria? Certo € que a propaganda nos meios de
comunicacdo cumprira um papel semelhante aquele desempenhado para a venda de mercadorias
de menor porte. Comercias de TV destacando os atributos do empreendimento imobiliario, sua
localizagdo estratégica na cidade, tantas outras qualidades e também as “palavras magicas” que
associam o empreendimento aos valores da cultura dominante. Mas para que tais mercadorias
transmitam a sensacdo de seguranca, conforto, praticidade, € preciso mais que a propaganda
informando tais atributos.

Para que a troca se realize, coforme o conceito de estética da mercadoria, é fundamental que a
mercadoria expresse, aos olhos daquele que nela tenha interesse, a capacidade de atender ao uso
esperado. Desta forma, a estética das mercadorias urbanas corresponde as maneiras de ver e, por
conseguinte, aos referentes ideoldgicos que o agente imobiliario/fundiario julga serem aqueles que
correspondem ao uso desejado pelo comprador.

Se ndo é possivel embrulhar estas mercadorias, a prépria paisagem em seu entorno devera ser
capaz de informar que o produto é sinénimo de conforto, praticidade, seguranca, convivio com o que
se convencionou chamar natureza, facil mobilidade e tantos valores quantos forem capazes de
proporcionar no comprador a expectativa em relacdo ao uso. As paisagens que sdo capazes de
impulsionar a realizagao do valor de troca tal qual uma embalagem o é para produtos de menor porte,
sdo a estética das mercadorias urbanas.

A PAISAGEM COMO ESTETICA DAS MERCADORIAS NO SUDOESTE DO RECIFE

Tomando a paisagem a partir da perspectiva critica que expusemos, buscamos compreender a
produgdo das maneiras de ver pelos agentes imobilidrios e fundiarios como parte da producéo de
uma estética das mercadorias urbanas, referenciada ideologicamente pela aproximacao dos projetos
propostos por esses agentes com ideias como: mobilidade urbana, sustentabilidade (reaproximacgao
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da natureza) e seguranga. Para apresentar estas maneiras de ver valeremo-nos de projetos e
pareceres apresentados aos conselhos de politica urbana do Recife, imagens das pecas publicitarias
de empreendimentos do capital imobiliario e falas de seus representantes em reunides oficiais e

entrevistas.

O recorte empirico desta reflexdo € o Sudoeste do Recife, composto por 16 bairros, a saber:
Afogados, Areias, Barro, Bongi, Cagote, Coqueiral, Curado, Estancia, Jardim S&o Paulo, Jiquia,
Mangueria, Mustardinha, San Martin, Sancho, Tejipi6 e Totd. Em termos administrativos, a cidade do
Recife (figura 01) encontra-se dividida em seis Regifes Politico Administrativas (RPA), sendo o
Sudoeste do Recife correspondente a RPA 5 (em amarelo na figura).

Figura 01 — Regifes Politico-Administrativas do Recife.
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Ha uma grande diversidade no interior de cada RPA no que diz respeito ao perfil socioeconémico e
as caracteristicas dos bairros. Contudo, a despeito dos limites para a compreensao da diversidade
socioespacial que as estatisticas possuam, um dado nos parece de grande valia para compreender
uma das especificidades da RPA 5 em comparagao com as demais areas da cidade. Diz respeito ao
percentual de domicilios por faixa de renda em cada RPA (tabela 01). A partir deste dado é possivel
compreender o quadro econdmico das familias na regido, que terd desdobramentos nas condi¢des
de moradia e valorizagéo espacial da area.

Tabela 01 — Domicilios por classe de rendimento nas RPA do Recife (2010).

Classes de rendimento (em RPA 1 RPA 2 RPA 3 RPA 4 RPA 5 RPA 6
Salarios Minimos)

0 até ¥4 SM 19,1% 18,3% 15,4% 13,3% 15,7% 12,6%
> Y, até 2 SM 18,6% 23,5% 20,3% 18,4% 22,4% 17,1%
>l até 1 SM 22,8% 27,5% 24,0% 24,6% 30,0% 23,2%
>1até 3SM 23, 7% 21,2% 17,2% 26,2% 25,7% 23,4%
>3 até 10 SM 13,9% 8,5% 17,0% 15,4% 5,8% 18,3%
>10 SM 2,0% 1,1% 6,0% 2,2% 0,3% 5,4%
N° de domicilios 25.385 64.977 94.977 86.527 75.495 120.562

Fonte — MIRANDA (2014, p. 97), com dados do Censo 2010 (adaptado pelos autores).

Em nlimeros absolutos, durante aguele levantamento constatou-se que a RPA 5 é a quarta regido
politico administrativa em quantidade de domicilios registrados. Analisando os dados isoladamente,
seriamos levados a constatar que a RPA 1 possuia o maior percentual de domicilios cuja renda vai
até um quarto (1/4) de salario minimo, enquanto a RPA 2 detinha a lideranca na faixa seguinte, de
até metade do salario minimo. A RPA 5 lideraria apenas na terceira faixa, com 30% dos domicilios
entre 0,5 e 1 salario minimo. No entanto, ao analisar os dados na sua totalidade, é possivel concluir
gue a RPA 5 possuia o maior percentual de domicilios compreendidos entre as 3 primeiras classes
de rendimento, que corresponderiam a 93,8% de todos os domicilios da RPA. Era também a RPA
gue possuia a menor quantidade de domicilios a partir de 3 salarios minimos em diante, que em
valores absolutos totalizariam 4.605 espalhados por 16 bairros.

Se em 2010 os rendimentos em mais de 90% dos domicilios da RPA 5 eram inferiores a 3 salarios
minimos, evidentemente este fator colocava-se como condicionante das possibilidades de construir
e reformar domicilios por parte dos moradores da regido. Por um lado, visando o valor de uso tais
reformas ndo necessariamente visam atribuir valor ao imével, mas, por outro lado, ao realizar a
reforma (ou deixar de realiza-la) também condiciona o seu valor de troca, pois acresceria pela estética
da paisagem valor & mercadoria espacial, no caso, pela valoragdo da paisagem local. Um
condicionante que auxilia a compreender a relevancia que teve e tem a autoconstrugdo nas
paisagens do Sudoeste do Recife (figura 02), bem como o contraste entre estas formas e as
proposicBes de agentes do capital imobiliario.

Figura 02 — Jardim S&o Paulo (Bairro da RPA 5), Recife, 2006.

Fonte — SERRANO (2006).
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Os exemplos de maneira de ver que abordaremos situam-se nos bairros Jardim Sao Paulo, Jiquia e
Tejipi6. Detivemo-nos inicialmente a dois empreendimentos; um condominio residencial vertical e um
shopping, planejados para o bairro Jiquid. Os dois empreendimentos — 0 shopping e o condominio —
se articulam, tendo sido apresentados ao poder publico municipal ainda em 2011, que o qualificou
como “bairro sustentavel” e “um novo conceito de bairro, que vai integrar planejamento, conforto,
lazer, praticidade e, principalmente, sustentabilidade”. A associa¢do com a ideia de sustentabilidade
€ perceptivel em todas as a¢des de divulgacdo e pecas publicitarias, a exemplo da logomarca (figura
03), que mescla tons de verde e azul em referéncia a cobertura vegetal e os cursos d’agua préximos
ao terreno.

Figura 03 — Logomarcas de empreendimentos previstos para a RPA 05.
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Fonte — Videos divulgagéo do EcoCity Jiquia e Shopping Metropolitano. Disponiveis em:
<https:/iww.youtube.com/watch?v=Xy6e7xnlEoY> e <https://www.youtube.com/watch?v=C-H_7IFm95M>.
Acesso em 26 jun. 2016.

Para a construcdo estética e ideoldgica do valor do produto, houve uma preocupagdo em vincular a
imagem dos empreendimentos a ideia de sustentabilidade. Tal preocupacéo acompanhou a criagdo
das marcas, a elaboragao dos projetos, as pecas publicitarias e os documentos exigidos pelo poder
publico. No momento em que o projeto foi apresentado, a cobertura midiatica o anunciava (CLUBE
DA CONSTRUCAO CIVIL, 2018) como “primeiro bairro sustentavel” ou “primeiro bairro planejado”
do Recife, embora naquela altura nenhum documento formal tenha sido apresentado para tramitar
nos 6rgdos publicos responsaveis. Esta preocupagdo de forte vinculagdo, a partir da publicidade,
entre empreendimentos imobiliérios e uma perspectiva de convivéncia com o verde, conexao com a
natureza, também se revelou em projetos j& consolidados (figura 04) e em andamento (figura 05),
conduzidos por agentes imobiliarios nos bairros Jardim S&o Paulo e Tejipio.

Figura 04 — Publicidade de empreendimentos concluidos em Jardim S&o Paulo e Tejipio, RPA 05 do Recife.
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Fonte — Pecas publicitarias dos empreendimentos imobiliarios “Vila Jardim” e “Monte Ville”. Disponiveis em: <
https://www.youtube.com/watch?v=PzKClu5vXrc> e <https://youtu.be/nGTEIXFvIYI>. Acesso em 05 mar.
20109.
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Em formato de comercial televisivo, as informacfes dos empreendimentos sdo apresentadas
envoltas em folhas verdes, que compdem também a logomarca de um dos condominios. A presenca
ostensiva de simbolos que associam os empreendimentos imobilidrios a convivéncia com a natureza
desnuda o uso da “sustentabilidade” como instrumento para valorizagéo estética das mercadorias
urbanas. Uma das propagandas chega a prometer “o melhor clima do Recife”. Diante desta afirmagao
€ possivel dizer que “o valor de uso estético prometido pela mercadoria torna-se entédo instrumento
para obter dinheiro” (HAUG, 1997, p. 27). Mais que um mecanismo de embelezamento, o que tais
pecas publicitarias prometem com um forte apelo ambiental € uma expectativa de valor de uso aos
compradores: um habitar confortavel em contraponto ao caos urbano, um habitar proximo ao verde
em uma cidade acinzentada.

Figura 05 — Logomarca de empreendimento imobili&rio no bairro Tejipid, RPA 5 do Recife.
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Fonte — Construtora Tenda. Disponivel em <https://mwww.tenda.com/encontre-seu-imovel/pe/recife/parque-das-
rosas>. Acesso em 05 mar. 2019.

A associacao dos empreendimentos, através de suas logomarcas, com a ideia de “convivéncia com
a natureza’, repete-se no que ilustra a figura 05, em mais um projeto de agentes imobiliarios para o
bairro Tejipio. Com excecdo do condominio previsto para o Jiquia, todos os demais exemplos
propdem condominios fechados na RPA 05. Havera, portanto, uma alteragdo da paisagem onde tais
empreendimentos se consolidarem, sobretudo por serem em bairros onde a autoconstrugdo € mais
presente. Mesmo o Ecocity Jiquia (figura 06) representaria um grande desnivel quando comparado
ao entorno, onde casas com um ou dois pavimentos séo predominantes na paisagem.

Os empreendimentos previstos para o Jiquia nos permite tratar de outros aspectos associados as
maneiras de ver. Em fala atribuida ao diretor de negécios da empresa responsavel pelo projeto , este
afirma: “vale ressaltar que ndo sera um conjunto habitacional. Os prédios ndo seréo iguais, nem
havera muros no bairro, pois estard totalmente integrado a cidade” (ASSOCIACAO
PERNAMBUCANA DE SHOPPING CENTERS, 2018). A fala ressalta a diferenca entre um antigo
projeto para a area — construgdo de habitacional para populagdo de baixa renda — e a proposicéo do
bairro planejado (figura 06). Ao sublinhar os aspectos que julga diferenciarem o seu projeto de um
habitacional popular, o diretor avalia a auséncia de muro como caracteristica que faz o
empreendimento estar “totalmente integrado a cidade”.

Fazendo a leitura deste caso a luz dos conceitos e categorias que haviamos mencionado, é possivel
depreender das falas do diretor de negdécios — como também na repercussao mididtica — uma
preocupac¢do com a vinculagdo das mercadorias em discussao a uma estética que lhe associe ideias
como sustentabilidade, integragao com a cidade e facilidade de mobilidade. Isso esté presente desde
as logomarcas: a do shopping, com um estrela de cinco pontas, representando as cinco vias mais
préximas do empreendimento (avenidas Recife, Jodo Cabral de Melo Neto, 21 de Abril e as BR 101
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e 232); e a do condominio residencial, que ressalta o prefixo “eco” e utiliza as cores verde e azul, em
alusao a vegetacao e ao rio que passa ao lado do terreno.

Por ainda estar apenas em fase de implementacdo, ndo seria possivel concluir que tal
empreendimento correspondera de fato aos valores a que busca se associar no plano discursivo.
Quantos carros, por exemplo, a existéncia de um shopping e de um condominio naquela localidade
acrescentaria ao fluxo diario nas vias do entorno? Esse acréscimo de veiculos, em que pese as
contrapartidas exigidas pelo poder publico, teria impacto positivo na mobilidade? Da mesma forma,
a impermeabilizacao de parte do terreno para as edificagbes, ndo traria prejuizos? Na fase inicial da
proposicdo de qualquer projeto, ndo € possivel obter tais respostas. No entanto, as pecas publicitarias
(figura 03), maquetes (figura 06) e os discursos dos empreendedores j& sinalizam com assertividade
caracteristicas como a presenga do verde, o conforto de morar “proximo da natureza”. Tal énfase
justifica-se, em nosso entendimento pela necessidade, desde o ponto de vista do vendedor, de
comunicar ao comprador através da estética da mercadoria uma expectativa de uso em conformidade
com os padrdes que este aspira. Dito de outro modo, a “aparéncia torna-se importante — sem divida
importantissima — na consumacéao do ato da compra, enquanto ser. O que é apenas algo, mas ndo
parece um ‘ser, ndo é vendavel. O que parece ser algo é vendavel” (HAUG, 1997, p. 26), pois “da
perspectiva do valor de troca importa, até o final — ou seja, o fechamento do contrato de compra —
apenas o valor de uso prometido por sua mercadoria” (idem.). As pecas publicitarias apresentadas e
as logomarcas dos empreendimentos cumprem, portanto, o papel de prometer o valor de uso. As
magquetes, como na figura 06, projetam a paisagem futura, dando destaque ao verde como
componente da mesma, destaque fundamental para a transmissao da ideia de que as mercadorias
ali expostas inspiram convivéncia com a hatureza.

Figura 06 — Maquete virtual do “Ecocity Jiquid”.
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Fonte — Divulgacao do EcoCity Jiquia. Disponivel em: <https://W\MN.youtube.com/watch?v:Xy6e7xnIEoY>.7
Acesso em 27 jun. 2016.
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A maquete virtual do empreendimento fornece um panorama das areas do seu entorno. Associada
com a observagao em campo € possivel compreender a dinamica da area e suas diferencas em
relacdo ao projeto. Na figura 06, € possivel observar na parte superior direita o inicio do Parque do
Jiquia e, ao seu lado direito a area onde se localizam as comunidades do Caxito e Cabeca de Vaca.
Acima da area ocupada pela projegdo do “bairro planejado”, encontra-se uma area em cinza (como
todo o entorno é representado) do bairro de San Martin, majoritariamente ocupada por casas
originadas em autoconstrucdo e comércio de pequeno porte. Nesse sentido, ainda que a alegada
auséncia de muro corrobore para uma ideia de integracdo com a cidade, ha uma grande diferenca
entre o padrdo das habitacdes autoconstruida do entorno e os prédios que se projeta construir
naquele terreno.

Estar integrado a cidade aparece aqui como argumento positivo em favor de um projeto sem muros,
guando em outros empreendimentos a presenca dos muros € sinbnima de seguranca e
exclusividade, a exemplo dos condominios fechados. Perceber esta distingdo é importante para
compreender que ndo existe um padrdo Unico de intervencéo por parte dos agentes imobiliarios no
gue diz respeito a elaboragdo de propostas de paisagem. De acordo com os valores que se pretende
destacar, a presenca dos muros pode ser ou ndo conveniente para uma estética da mercadoria em
conformidade com o produto anunciado e, por conseguinte, com a expectativa de realizacdo do uso
por parte dos futuros compradores.

Se o muro, por um lado, ndo contribui para uma ideia de integracdo a cidade, valor que os
empreendedores pretendem associar ao projeto, torna-se uma importante ferramenta quando este
ainda ndo esta em execucdo, com a finalidade de estabelecer os limites de propriedade e inibir usos
distintos daquele determinado ou permitido pelos proprietarios. E o que ocorre contemporaneamente
com o terreno destinado ao EcoCity e ao shopping. A contradicdo entre o discurso de um futuro
empreendimento sem muros e 0 aumento do cercamento do terreno (figura 03) antes do inicio das
construcBes expde que ha ali uma cerca perspectiva de integracéo a cidade, em detrimento de outras
— como a das ocupacfes urbanas — que sdo interditadas pela presenca do muro. Nesse quadro,
convém resgatar o argumento de Cosgrove (2004), segundo o qual o poder também se reflete na
paisagem “por sua capacidade de projetar e comunicar, por quaisquer meios disponiveis e por todos
0s outros niveis e divisdes sociais, uma imagem do mundo consoante com sua prépria experiéncia”
(COSGROVE, 2004, p. 230). Deste modo, uma concepgéo de integracdo a cidade se projeta como
sendo a capaz de dar aquele terreno um destino “sustentavel”’, em conformidade com a lei e que
sinalize a ideia de “progresso” para a localidade, como veremos em seguida.

Em registros realizados entre os meses de dezembro de 2011 — quando os empreendimentos sao
anunciados — e setembro de 2015 (figura 07) percebe-se uma mudanga no entorno do terreno
destinado a construgdo. Inicialmente, o terreno ndo possuia qualquer delimitagdo construida,
passando a ser delimitado por um muro baixo em 2013, muro que é elevado entre os anos de 2013
e 2015. Convém mencionar que entre os anos de 2012 e 2013 - quando o poder publico inicia as
obras do Parque do Jiquia (em frente ao futuro empreendimento) - parte da area destinada a
construcdo de uma praga foi ocupada por moradias, que estabeleceram ja naquele ano casas de
alvenaria através de autoconstrucéo.

Paralelamente a esta primeira ocupac¢&o, que ocorre bem em frente ao terreno do futuro shopping, o
primeiro muro € levantado. Entre os anos de 2013 e 2015, o muro baixo é elevado e circunda todo o
terreno do empreendimento. Também neste periodo ocorre a Ocupacédo Olga Benério, que desta
feita ocupa parte da area destinada ao projeto de bairro planejado. Nesse sentido, embora n&o haja
confirmacdes, € grande a possibilidade de o muro ter se estabelecido como limite para evitar 0 avango
das ocupacbes para o terreno do empreendimento. Paralelamente a construgdo dos muros, a
vigilancia do terreno passa a ser realizada por pessoas contratadas com esta finalidade e aumenta a
limitagdo de acesso ao mesmo, antes mais permeavel a circulacdo e atividades de moradores do
entorno.

Caminhos de Geografia  Uberlandia-MG  v. 20, n. 71 Setembro/2019  p.119-136  Pagina 131



Reflex6es para uma abordagem critica da paisagem: Gabriel Augusto Coélho de Santana
valor e estética das mercadorias urbanas Rodrigo Dutra Gomes

Figura 07 — Cercamento do terreno destinado aos empreendimentos.
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Fonte — Google Street View (2017).

No ano de 2017 pouco havia mudado em relacéo ao terreno, quando comparamos as imagens dos
anos de 2015 e 2016 com as que registramos em campo (figura 08). Assim como nas imagens
anteriores, apenas o prédio da Justica Federal se destaca no terreno do empreendimento, enquanto
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as comunidades do Caxito e Cabega de Vaca permanecem no local original. A permanéncia das
comunidades, no entanto, tem sido objeto de discussé&o tanto por parte dos empreendedores, como
foi objeto de discussao em audiéncia publica na Camara Municipal.

Figura 08 — Registro do terreno destinado aos empreendimentos.

Fonte — fotografia do autor ( 2017).

Em julho de 2014, através de entrevista concedida ao jornal comunitario Infornativo, a assessoria de
imprensa da empresa responsavel pela construcdo do shopping manifestou sua leitura acerca da
permanéncia das comunidades na proximidade do terreno. Quando perguntada sobre a necessidade
de remocao de moradias para a realizagéo das obras, a assessoria responde: “Havera necessidade
da desocupacdo da populacdo que se encontra irregularmente instalada impedindo obras
determinadas pelo Setor Publico ao empreendedor” (INFORNATIVO, 2018a). Em seguida, quando
perguntada se ha algum levantamento sobre quantidade de residéncias que serdo removidas e sobre
as acfes que a empresa pensa tomar para que ocorra a desocupagao, responde:

Sé&o invasores que se estabeleceram sobre as margens do Rio Jiquia e canais de
drenagem desde 10 anos para cé, sob um olhar descompromissado das vérias
administra¢cbes municipais no que pese uma legislacdo ambiental definir tais
ocupacgdes como crime; [...] O Setor Publico precisa atuar até porque a conta
dessas doencas € maior que o esforco publico de solugéo da questéo de moradia.
Ou seja, sdo 800 familias que fizeram ocupacéo irregular na periferia do imével e
gue se sentem prejudicadas contra 160.000 familias humildes em sua maioria, mas
ordeiras, respeitadoras da legislacdo, pequenos empreendedores, que seréo
beneficiados fortemente pelo forte incremento da economia previsto para a regido
com o Ecocity Jiquid (INFORNATIVO, 2018a).

Nas respostas da assessoria de imprensa dos empreendedores resta clara a caracterizagao
gue possuem sobre as comunidades proximas ao empreendimento: “ocupacao irregular”, “ocupagéo
ilegal’, “invasores” cuja ocupagao se configura como “crime” perante a legislagédo ambiental. Ha ainda
uma diferenciacéo por parte do assessor que respondeu entre os que qualificou como “‘invasores” e
as familias “humildes em sua maioria, mas ordeiras, respeitadoras da legislagdo, pequenos
empreendedores”. Insalubre, irregular, ilegal, criminosa, degradante da areas; os argumentos de que
se vale 0 assessor para caracterizar as ocupagdes recuperam argumentos que de semelhante modo
foram utilizados na perspectiva de combate aos mocambos do século XX do Recife, como os que
apresentaram Pontual (2001) e Leite (2010). Por um lado, o discurso empresarial associa a paisagem

dominada pelas autoconstru¢des ao desordenamento, irregularidades e degradagao ambiental. Por
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outro, através das pecas publicitérias e da estética das mercadorias, valores como a sustentabilidade
e a mobilidade urbana séo ressaltados e constam nas projecdes das paisagens futuras.

Na sequéncia da entrevista, torna o assessor a utilizar a diferenciagéo entre invasores e ordeiros: “Ha
uma politica de aproveitamento de méo de obra local sempre que formada por pessoas/familias
ordeiras e dentro da legalidade” (INFORNATIVO, 2018a). A informacé&o é assimilada pelo discurso
do parecerista que recomendou ao Conselho de Desenvolvimento Urbano (CDU) do Recife a
aprovacdo do projeto: “[..Jtem como pratica [a empreendedora] investir na formagéo e
desenvolvimento das pessoas que moram no entorno de seus empreendimentos, aproveitando-as
para trabalharem durante o periodo de constru¢ao e depois nas lojas” (CDU, 2018). Esta informacéo
associa-se a um componente forte no discurso empregado pelos responsaveis pelo empreendimento
em seu favor: a criacdo de postos de trabalho e o envolvimento dos moradores e moradoras do
entorno. Em outra reportagem, agora fala o co-presidente da empresa responséavel pelo shopping:

O nosso compromisso € levar progresso, emprego e qualidade de vida as
comunidades onde nossos shoppings estdo localizados. Antes mesmo da
construgdo, nos preocupamos em conhecer, a fundo, 0 comportamento e o perfil
dos moradores da regido, seus habitos, cultura e demandas e seus sonhos
(INFORNATIVO, 2018b).

No discurso de empreendedores e assessores das empresas recorrentemente aparecem palavras
como “desenvolvimento’, “progresso” e expressdes como ‘incremento a economia”,
“desenvolvimento regional”’. Também com relagao a este conjunto de palavras, € possivel estabelecer
um paralelo entre os referentes ideolégicos que motivavam as agbes de remocdes dos mocambos —
sinbnimos de atraso e insalubridade — e sua substituicdo por projetos habitacionais estatais
consorciados com as construtoras. O progresso que aterrissava na década de 1930 no Campo do
Jiquia sob a forma de um Zeppelin (FIGUEIREDO, 2015), aterrissa uma vez mais, agora com um
“bairro planejado”, que se apresenta no plano do discurso como contraponto “sustentavel” em relagéo
as ocupacdes “irregulares”’. O progresso, em termos de paisagem, se realizaria pela substituicdo de
uma estética que o discurso associou a degradacdo ambiental e irregularidades, por outra, que
simbolize o inverso da primeira. Uma paisagem associada a irregularidades e degradacédo nao
contribuiria para a estética das mercadorias urbanas a serem instaladas.

Um Ultimo aspecto, no que concerne a posicao dos agentes hegemdnicos na producéo do espaco
urbano em Recife, encontra-se na mediagdo entre os interesses de tais agentes e a politica urbana
do municipio. Este obtido através de consulta ao parecer aprovado no CDU do Recife autorizando o
inicio das obras do shopping, no qual o parecerista avalia que o empreendimento “[...] sera um indutor
do crescimento de nossa cidade para areas ainda ndo habitadas, contribuindo para descentralizagao
comercial e habitacional e a valorizagado imobiliaria do entorno [...]"(RECIFE, 2018). O parecer acerca
do shopping foi elaborado pelo conselheiro representante da Camara de Dirigentes Lojistas (CDL) do
Recife, alegando ser a area do empreendimento “ndo habitada”, pelo que o parecer aparentemente
desconhece a existéncia das ocupac¢des consolidadas no entorno do terreno, as quais a propria
empreendedora reconhece.

Em resumo, os representantes dos empreendimentos compreendem que a paisagem, conforme
projetam, inspira valores como a integragdo com a cidade, sustentabilidade, incremento & economia
local pela geracdo de empregos, ordem e planejamento; a assessoria de imprensa de uma das
empresas contrapde a estes valores as ocupacdes, qualificando-as como exemplos de desordem,
desrespeito as leis e degradacdo do ambiente. Comp®e o discurso dos empreendedores e de seus
assessores a ideia de que o projeto se estabelece contribuindo para a populagdo do entorno,
consideracdo mais fortemente representada pelo discurso do copresidente da empreendedora. A
assessoria de imprensa exacerba esta compreensao, afirmando que o projeto beneficiar4 160 mil
familias, mas exp&e uma contraposi¢ao entre o que considera familias “humildes, mas ordeiras” e as
800 que “fizeram ocupacao irregular’ na extremidade do terreno, referindo-se as comunidades do
Caxito e Cabeca de Vaca.

CONSIDERACOES FINAIS

As reflexdes que apresentamos partiram das maneiras de ver, constituidas por referentes
ideoldgicos, para contribuir com a construcéo de uma abordagem critica das paisagens na Geografia.
Falamos em contribuir e ndo criar, porque na trajetdria de nossas pesquisas encontramos na
Geografia Cultural Radical um primeiro esforco nesta dire¢ao, pelo que reivindicamos a definicdo das
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paisagens por Cosgrove (2004), que as compreende como expressdes de valores da cultura
dominante, mas também como possibilidade expresséo de culturas alternativas em uma trama onde
poder e cultura sdo indissociaveis.

Buscamos no decorrer da reflexdo articular a paisagem com perspectivas tedricas e conceitos
préprios de abordagens criticas, tais como a dialética, as ideologias, valor de uso e troca e a estética
das mercadorias. Concluimos com a articulagdo de conceitos ser possivel interpretar as paisagens
como estética de mercadorias urbanas, embalagens para produtos em comercializacdo nas cidades
cuja finalidade seria, por um lado, transmitir aos compradores uma expectativa de valor de uso em
conformidade com os referentes ideoldgicos da cultura dominante; e por outro, potencializar a
realizagdo do valor de troca.

Por fim, tendo como suporte empirico da discussao a proposicéo de empreendimentos privados no
Sudoeste do Recife, interpretamos a producao das pecas publicitarias, logomarcas, maquetes como
parte da construcdo de uma perspectiva de paisagem, anunciada também no discurso dos
representantes de agentes imobiliérios e proprietérios de terra. As maneiras de ver transmitidas
nessas imagens e discursos associam o0s empreendimentos a valores como sustentabilidade,
planejamento, integracdo com a cidade e desenvolvimento. Aqui percebemos a intencionalidade de
produzir uma paisagem associada a um conjunto de referentes ideoldgicos, que sinalize tal como
uma embalagem que os empreendimentos corresponderiam as expectativas de uso de seus
potenciais compradores.

Ao mesmo tempo, os discursos dos representantes do empreendimento contrapdem a perspectiva
de paisagem anunciada nas imagens com as ocupacfes urbanas presentes no entorno, tidas como
irregulares, ilegais e provocadoras de degradacdo ambiental e problemas sanitarios. Percebemos
assim gue a producdo das imagens e outras formas de discurso acerca do que é regular e irregular,
sustentavel ou degradante, legal ou ilegal, seguro ou inseguro como parte de uma disputa pela cidade
gue se realiza no plano material, através da ocupacédo e compra de terrenos, mas também através
de uma disputa no campo subjetivo sobre o significado de cada paisagem e sua
conformidade/inconformidade com os padrbes estéticos das mercadorias urbanas e, em ultima
analise, com os préprios referentes ideoldgicos da cultura dominante.
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