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RESUMO

O litoral catarinense teve uma expressiva contribuicdo do legado cultural acgoriano,
cuja colonizacédo aconteceu em meados do século XVIII. Até hoje, essa contribuigdo
€ visivel na arquitetura, culinaria, tradicdes, lendas, histérias, modos de falar,
religido, entre outras manifestacdes. No entanto, tal legado permaneceu por muito
tempo “invisivel” na histéria local, retomado especialmente com o avango da
urbanizagdo e modernizacéo das cidades, no caso desta pesquisa, em Florianopolis
- SC, no intuito de reinventar uma cultura que caracterizasse o estado de Santa
Catarina. Nesse contexto, muitas praticas realizadas no passado foram vistas como
atrasadas, impactando o modo de vida tradicional das comunidades de origem
acorianas. Esse trabalho tem por objetivo, a partir de uma discussédo teérica-
conceitual, compreender a relagé@o entre a urbanizagdo (enquanto forma-contetido) e
a reinvencdo da cultura agoriana em Floriandpolis - SC levando em consideragéo
ainda os debates sobre a cultura dentro do contexto da cidade-mercadoria, que
aliada ao marketing urbano busca convencer a populagdo local para atingir os
interesses dos atores hegemonicos.

Palavras-chave: Cultura Agoriana; City-marketing; Identidade; Espaco Urbano.

CULTURA DE LAS AZORES EM CONTEXTO DE LA CIUDAD-MERCANCIA: DE LA
INVISIBILIDAD A MERCATILIZACION EN FLORIANOPOLIS - SC

RESUMEN

La costa de Santa Catarina tuvo una contribucién significativa de la herencia cultural
de las Azores, cuya colonizacién ocurrio en la mitad del siglo XVIII. Hasta la fecha,
esta contribucion es visible en la arquitectura, gastronomia, tradiciones, leyendas,
historias, formas de hablar, la religion, entre otros eventos. Sin embargo, este legado
a largo seguia siendo "invisible" en la historia local, tomada en especial con el
avance de la urbanizacion y la modernizacion de las ciudades, en el caso de esta
investigacion, en Floriandpolis - SC con el fin de reinventar una cultura que
caracterizan el estado de Santa Catarina. En este contexto, se observaron muchas
practicas llevadas a cabo en el pasado como retrasados, lo que afecta la forma
tradicional de vida de las comunidades de origen de las Azores. Este trabajo tiene
como objetivo, a partir de una discusion teérica y conceptual, la comprension de la
relacion entre la urbanizacion (como una forma-contenido) y la reinvencion de la
cultura de las Azores, en Floriandpolis - SC, teniendo en cuenta también el debate
sobre la cultura en el contexto ciudades-mercancias, que junto con el marketing
urbano busca convencer a la poblacion local para lograr los intereses de los actores
hegemonicos.

Palabras-clave: Cultura de las Azores; City-marketing; Identidad; Espacio Urbano.
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INTRODUCAO

O legado cultural agoriano permaneceu por muito tempo “invisivel’ na histéria de Santa
Catarina, especialmente com a presenca de outros imigrantes europeus, como alemées e
italianos. O resgatel/visibilidade da cultura acoriana no Estado é relativamente recente, com
forte influéncia das transformacdes e dindmicas urbanas, notadamente o turismo e a expansao
imobiliaria. O crescimento destes setores, atrelado especialmente ao avanco do processo de
urbanizacao e modernizacdo de Floriandépolis - SC, local desta pesquisa, tem sido essencial na
consolidagdo do que chamamos de cidade-mercadoria (city-marketing).

Na capital catarinense, a transformacao da cidade em mercadoria diz respeito ndo sé as suas
amenidades (paisagens naturais), mas também a cultura acoriana, que entra nos circuitos de
consumo, com a apropriacdo de muitos elementos culturais pelo mercado turistico e por vezes
a invencao para o consumo. A apropriacdo da cultura acoriana acontece a partir da culinaria
(restaurantes tipicos), festas (Festa do Divino, Terno-de-Reis, Boi-de-Mam&o), arquitetura
(preservada em alguns locais e reinventada em outros), além da figura tipica do “manezinho da
llha”.

Nesse contexto, € notavel que os projetos urbanos sdo construidos numa légica hegeménica
de consumo do lugar. As culturas ditas tradicionais, no caso da cultura agoriana, também
entram nos circuitos de mercantilizagdo, impulsionando a consolidagdo de cidades-
mercadorias. Em Florianépolis - SC, essas intencionalidades de mercantilizacao
(especialmente o turismo) na producéo do espaco urbano, incorporam determinadas condi¢ces
histéricas, formas e préaticas socioculturais, na ideia de valorizacdo do passado. Contudo, tal
valorizacdo busca atender as exigéncias de interesses hegeménicos, usando o discurso de
desenvolvimento e progresso da sociedade para legitimar suas acdes.

Os interesses desses atores sao visiveis no marketing da cidade e que tem sido essencial para
0 que chamamos de “venda da cidade” ou cidade-mercadoria. Apoiada numa ideia de
paisagens naturais e 6tima qualidade de vida, Floriandpolis - SC é projetada como a “Beverly
Hills” brasileira, onde os anseios da camadas mais altas de renda sdo prontamente atendidos
em detrimento das camadas mais pobres, excluidas e visivelmente indesejadas.

Nesse sentido, esse trabalho ird discutir o processo de urbanizagdo e modernizagdo em
Floriandpolis - SC, dentro de um projeto de cidade-mercadoria (city-marketing), onde o turismo
e a especulacao imobiliaria tiveram importante papel no avanco destas questdes na capital
catarinense. Além disso, iremos articular tais transformagfes com a questdo da cultura
acoriana, considerada como a cultura tradicional local. O legado cultural agoriano comumente
tem entrado no rol de consumo local, legitimando o projeto de cidade-mercadoria e por vezes
desconsiderando 0s anseios e interesses dos moradores locais. Por conseguinte, o estudo
sobre a preservacdo da cultura acoriana neste espago mostra-se relevante porque contribui
para a valorizacdo da memoria e da cultura de Florian6polis - SC e dos descendentes
agorianos.

Em suma, o trabalho busca discutir como a atual producdo do espaco urbano, tendo como
principais atores o Estado, o capital turistico e imobiliario, transforma rapidamente o espaco,
desconsiderando os interesses dos cidadaos e o direito a cidade. A escolha por trabalhar com
Florian6polis - SC se da pela maneira que a cidade vem sendo projetada pelos atores
hegeménicos, em que a venda de sua cultura, com tragcos agorianos marcantes, faz parte dos
projetos homogéneos de transformacdo das cidades. As pessoas acabam por perder suas
referéncias identitarias, em que transformam-se a cultura, a histéria, a memoria, as vivéncias, o
cotidiano, por vezes desconsiderando as particularidades locais.

Para tanto, sera apresentado, a partir de uma discusséo tedérica-conceitual, algumas questdes
relevantes para a compreensdo do processo de urbanizacdo e a influéncia no resgate da
cultura agoriana de Floriandpolis - SC. No primeiro momento, apresentaremos o debate sobre a
producdo do espaco urbano a partir da légica da cidade-mercadoria e de que maneira as
questdes culturais sdo relevantes para pensarmos o urbano. Na segunda parte da discusséo,
debateremos a urbanizacgéo turistica, especialmente porque se apropria dos contextos locais
para exercer suas acdes. Nessa discussdo, a cultura acoriana e a sua apropriagdo dentro da
l6gica da cidade-mercadoria e da urbanizagéo turistica sera brevemente apresentada, sendo
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aprofundada no terceiro momento desse trabalho, contextualizando o resgate/reinvencédo da
cultura agoriana, especialmente em Florianopolis — SC.

Este trabalho é parte da Dissertacdo de Mestrado em Geografia defendida em 2014 no
Programa de Pds-Graduacao em Geografia da UFF, em que foram realizadas entrevistas com
0s moradores mais antigos de Ribeirdo da llha e Pantano do Sul, duas comunidades chamadas
tradicionais, localizadas no sul de Florianépolis - SC, onde a cultura acoriana estaria mais
preservada. As entrevistas consistiram em algumas indagacdes relacionadas as mudancas em
seus espacos de vivéncia, nas manifestacdes culturais e no modo de vida nos Ultimos anos,
especialmente em decorréncia das transformacdes evidenciadas com o processo de
urbanizacdo e o avanc¢o do turismo. Contudo, as entrevistas ndo serdo apresentadas neste
trabalho, onde nosso objetivo é realizar uma discussao teorica-conceitual sobre a questéo,
relacionando os atuais projetos de urbanizacdo da cidade, com as transformac¢des no modo de
vida das pessoas, principalmente relacionadas aos aspectos culturais e identitarios.

CULTURA E PRODUCAO DO ESPACO URBANO NO CONTEXTO DE CIDADE-
MERCADORIA

Os acgorianos chegaram no litoral de Santa Catarina em meados do século XVIII e tiveram
importante contribuicdo social, cultural, politica e econémica, onde seu legado ainda se mostra
presente em varias partes do Estado. Na capital catarinense, o rapido e intenso processo de
urbanizacado, especialmente a partir de 1950, bem como a atividade turistica, teve impacto na
(re)construcdo da cultura acoriana pelos descendentes acgorianos, jA que com a chegada do
processo de modernizac@o da cidade muitas préaticas tradicionais realizadas no passado foram
vistas como atrasadas.

Nesse processo de modernizacdo, a cidade aparece apenas como palco e o espago urbano
produzido tende a ser percebido apenas em suas formas, ndo exaltando que a producgéo e
reproducdo no espaco urbano também diz respeito as relagdes interpessoais, logo, relacdes
gue envolvem cultura e identidade. Por conseguinte, 0 espago urbano também é fruto de uma
dimensao cultural, seja por sua monumentalidade, mas também pelo seu modo de vida. Porém,
0 que temos s&o homens e relagBes coisificadas, em que suas obras e produtos lhe s&o
subtraidos, além da auséncia de comunicacdo e que dilui os contatos entre 0s sujeitos.
Percebemos a perda das referéncias, ja que o tempo urbano é o que normatiza a vida na
cidade (CARLOS, 2009).

Incorporada & acumulacdo capitalista, que imp8e uma nova légica espacial as sociedades e
torna complexa a relagéo entre as diferentes escalas, a cultura é transformada em mercadoria
e as formas simbdlicas sdo constantemente redefinidas, tanto materialmente quanto
imaterialmente. O atual processo de urbaniza¢cdo do mundo é generalizado, com a imposi¢cao
de um novo modo de apropriacéo do espaco da cidade, em que tal apropriacdo situa-se entre a
ordem proxima (individuos e suas relagdes em grupo) e ordem distante (ordem da sociedade
regida pelos poderes hegemonicos) (OLIVEIRA, 2000; CARLOS, 2007; LEFEBVRE, 2001).

A forjada identificagdo dos individuos com os projetos urbanos da cidade-mercadoria acontece
principalmente no plano cultural. Sobre isso, Sanchéz (2001, p. 35) acredita que “ha um
complexo intercAmbio entre a transformacdo material e o simbolismo cultural, entre a
reestruturacdo de lugares e a construcao de identidades. Desse modo, a cultura é o meio que
relaciona a textura da paisagem ao texto social”.

O modo de vida urbano comumente desconsidera as particularidades locais, ja que normatiza a
vida. Contudo, esse modo de vida esta imbricado por diferentes manifestacdes culturais,
necessérias como referéncias aos individuos e relevantes para a prépria construcdo da
identidade, tanto individual quanto coletiva. Acontece um descompasso entre o tempo da
sociedade capitalista industrial e o tempo do individuo, da familia ou do cotidiano, culminando
num estranhamento espacial advindos da intensificacdo do processo de urbanizacdo Em
consequéncia, tém-se a desvinculacdo das atuais geracdes com as geracdes passadas, a
sensacao de perda dos referenciais e das raizes, enfraquecendo os lagos e o sentimento de
pertencimento em detrimento do “progresso”, “desenvolvimento” e modernizacdo das cidades
(MONASTIRSKY, 2009).
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Nesse viés, a cidade tem sido idealizada como uma empresa, perdendo seu carater de polis:

De um lado a city, impondo-se a cidade como espago e objeto e sujeito de
negécios; de outro lado, a polis, afrmando a possibilidade de uma cidade
como espaco do encontro e confronto entre cidaddos. Ali onde a
mercantilizacdo do espago publico estad sendo contestada, ali onde os
citadinos investidos de cidadania politizam o quotidiano e quotidianizam a
politica, através de um permanente processo de reconstrugdo e
reapropriacdo dos espacos publicos, estdo despontando 0s primeiros
elementos de uma alternativa que, por ndo estar ainda modelada e
consolidada, nem por isso € menos promissora (VAINER, 2000, p. 101).

De acordo com Sanchéz (2003; 2001), percebe-se que o espaco urbano ndo é apenas um
mero cenario das relagdes sociais, mas também uma instancia para a dominagéo econémica
ou ideolégica, no qual o espacgo do valor de troca impfe-se sobre o espac¢o do valor de uso,
isto é, os modos de apropriacdo sédo cada vez mais determinados pelos mercados. O acesso
ao espaco acontece pela mediacdo do mercado, que imp8e mudanc¢as profundas nos modos
de uso e consumo, ao legitimar processos hegemobnicos globais e a imposicdo de uma
pensamento Unico, sendo as singularidades politicas, culturais, urbanisticas da cidade
vendidas de modo semelhante. Os meios de comunicacgéo e informacéo estéo articulados aos
interesses dominantes e séo instrumentos-chave na producdo da subjetividade coletiva, a partir
da criacdo de simbolos e signos. S&o essas a¢bes que constroem e legitimam as cidades-
mercadoria.

Para a autora, a imagem da cidade enfatiza a importancia da diversidade cultural e das
diferencas étnicas, no entanto, a ideia de recuperacdo e preservacdo dessa diversidade é
compreendida como recurso mercadoldgico, pois o patriménio cultural e as tradigbes séo
transformadas em mercadorias. Promove-se o consumo da cidade a partir de representacdes
manipuladas que obedecem a determinadas visdes, tendo a midia como meio de
comunicacao/informagé&o na difusdo e afirmacéo desse consumo exacerbado e a cultura como
parte decisiva no mundo dos negdcios.

Esses elementos, enquanto realidade pratica, sdo ameagados pelas integragbes e
desintegracbes da vida cotidiana pelo empobrecimento das relagbes sociais (como as de
vizinhanca), enfraquecimento do comércio local, esvaziamento das ruas pelos moradores,
substituidos pelo fluxo de automéveis. A vida cotidiana implode através do conflito entre a
imposicado de novos modelos culturais e comportamentais, invadidos pelo mundo mercadoria,
estabelecida no plano do mundial, e as especificidades da vida no lugar apoiada em antigas
relagBes de sociabilidade. O empobrecimento da vida acontece & medida que as relacdes entre
as pessoas sdo substituidas por relagBes profissionais ou institucionais. Quando o espaco é
transformado em valor de troca (cidade como negdcio), ignora-se o conteldo da prética
socioespacial da cidade, sendo este processo, que se realiza como norma, invade o espacgo
privado, sem, no entanto, recriar identidades ou “pertencimentos” (CARLOS, 2005; 2007).

Assim, vai ganhando significado o espago imediato da vida das rela¢des
cotidianas mais finas - as relagdes de vizinhanga, o ato de ir as compras, o
ato de caminhar, a acdo que marca o encontro com os conhecidos, permite
0s jogos, as brincadeiras, dando sentido ao ato de habitar. Trata-se de
lugares que o homem habita dentro da cidade e que dizem respeito a seu
cotidiano e a seu modo de vida: lugares por onde se locomove, onde
trabalha, flana, o espaco da casa e dos circuitos de compras, dos passeios,
isto &, formas através das quais o0 homem se apropria de seu mundo imediato
gue vai ganhando o significado dado pelo uso e suas possibilidades. Trata-se
portanto, de um espago palpavel - nesta condicdo especifica é a extensédo
exterior, ou seja, 0 que € exterior a nés, no meio do qual nos deslocamos e
agimos. Enfim, uma pratica vivida e reconhecida em pequenos atos
corriqueiros e, aparentemente, sem sentido, vulgares, mas que criam lagos
profundos de identidade entre habitante - habitante, e habitante - lugar. Deste
modo ndo estamos nos referindo aos espagos infinitos, mas a espagos
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banais e reais como a rua, a praga, o bairro, espagos do vivido, que se
revelam como os espacos-tempos da vida (CARLOS, 2007, p. 44).

Por conseguinte, a cidade torna-se palco do espetaculo, o que dificulta um olhar mais sensivel
sobre a realidade, ao obscurecer e eliminar o cotidiano e sua construcao, as praticas culturais,
a apropriacdo dos espacos publicos. Nessa logica, o espaco é produzido de forma homogénea,
sendo na vida cotidiana que se criam as formas, a dindmica da vida e o seu conteludo
(CARLOS, 2009).

Tal debate mostra a pertinéncia da compreenséo da dimensao cultural no espago urbano, suas
multiplas manifestacdes e sentidos para as pessoas, ja que é necessaria para a construcao da
identidade. Compreende-se identidade ndo s6 como identificagdo, mas como pertencimento e
enraizamento por um determinado lugar, que se modificado, também modificard a construcéo e
a relagéo identitaria. E emergente traduzir a vida urbana em sua realidade pratico-sensivel, ja

que a cidade também é espaco do simbolico, que desperta sentimentos, emocbes e a
sensibilidade das pessoas.

Em Floriandpolis - SC, esses lacos e a vida cotidiana por muito tempo foram marcados pelo ar
tranquilo, bucdlico e pacato. A capital catarinense praticamente desde a sua ocupagdo
acoriana até meados do século XX era rural e baseada na pesca, cuja vida nos bairros possuia
profundos lagos com o mar, com 0s engenhos, com o bater dos bilros, com as cantigas de
ratoeiras, com as relacdes de compadrio. Algumas praticas culturais agorianas, como o Terno-
de-Reis, Farra do Boi ou outras festas, com o0 tempo perderam seus espagos de
manifestagBes, principalmente com a inser¢do de moradores de outras localidades, que néo
conhecem tais praticas e portanto ndo se misturam com a vizinhanca, além da morte dos
antigos moradores, cujas familias ndo se interessam e ndo mantém as tradigbes. Sobre isso,
atualmente em locais como Pantano do Sul e Ribeirdo da Ilha, no sul de Florianépolis - SC,
muitas das relagBes de vizinhanca se restringem aos antigos moradores, especialmente os
idosos.

A preservagdo do modo de vida tradicional agoriano em Floriandpolis - SC € um desafio frente
ao contexto atual, pois construiu-se uma cidade-mercadoria, que aliado ao marketing urbano
busca convencer a populacéo local para atingir os desejos dos atores hegemonicos. Cria-se
um simulacro, uma cidade acessivel para poucos, descaracterizando o lugar e fragilizando o
sentimento de pertencimento dos moradores locais.

A URBANIZACAO TURISTICA NA LOGICA DE PRODUGCAO DO ESPACO URBANO

Na producdo do espaco urbano em Florianépolis - SC, o turismo e a especulacdo imobiliaria
possuem importante influéncia em determinadas a¢Bes na cidade. Dentre essas acles, €
relevante destacar os problemas ambientais decorrentes de algumas politicas urbanas, em que
muitas areas de preservacao ambiental sdo prejudicadas. Ha também as desapropriacdes em
determinadas areas, especialmente proximas as praias, no intuito de expandir resorts e
balnearios e possibilitar o avanco do turismo. No entanto, é importante destacar que muitas das
decisdes tomadas ndo condizem com 0s anseios e necessidades da populacdo local, sendo
recorrentes os conflitos entre praticas culturais tradicionais e determinadas leis vigentes.

Na urbanizacéo contemporanea, especialmente em cidades turisticas como Floriandpolis - SC,
percebemos a articulacdo entre novas e velhas paisagens, usos, formas e funcdes. Tal
movimento impulsiona a relagdo do lugar com o mundo, interferindo ainda na identidade do
lugar, que é constantemente recriada, produzindo um espaco social hibrido, dando lugar a uma
nova organizacao socioespacial. Nesse viés, tal movimento, entre velho e o novo, é acelerado
pela urbanizacdo turistica, dando visibilidade a novos sujeitos sociais, invisibilizando e
marginalizando outros, redesenhando as formas de apropriacdo do espaco urbano,
substituindo antigos usos e elegendo novas paisagens a serem valorizadas para o lazer. “A
criac@o destrutiva da urbanizacao turistica desafia a todo instante a sobrevivéncia de antigas
paisagens e a resisténcia do lugar’ (LUCHIARI, 1998, p. 18).
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Luchiari (1998) faz uma critica ao afirmar que ha a valorizagdo mais da técnica de reproducao
do que a proépria autenticidade, no qual o turismo pode reproduzir a natureza, a cultura e
autenticidade de praticas sociais, mas o que da sentido ao consumo destes simulacros é a
subjetividade do individuo e dos grupos sociais que passam a valorizar a prépria reproducao.

O turismo acentua a producdo de lugares de consumo e o consumo dos lugares. A
organizacéo territorial dos lugares turisticos ndo responde somente a légica do lugar, do meio,
e da populacdo local, mas é a reproducdo de atributos valorizados nos centros urbanos
emissores, sintetizando, na materialidade das cidades que se expandem, as novas

representacdes sociais imprimidas ao uso do territorio (LUCHIARI, 1998).

Mas nao pode ser tomado apenas do ponto de vista negativo, como um
desarticulador voraz de antigas formas e fungdes sociais que, num processo
linear, destrdi o velho substituindo-o pelo novo. A mediagdo entre o global e o
local empreendida pelo turismo possibilita tomarmos o lugar e o mundo em
sua unidade. Permite também trazermos & luz novas formas de sociabilidade,
articuladas em funcdo do processo contemporéneo de revalorizagdo das
paisagens para o lazer. Este movimento ao invés de contrapor o tradicional
ao moderno, o lugar ao mundo, o natural ao artificial, impulsiona a
restruturacdo das relagcdes do lugar com o mundo e a formacdo de
organizagOes socioespaciais cada vez mais hibridas, cujas formas e légicas
antigas associadas as novas originam uma nova composi¢ao. (LUCHIARI,
1998, p. 8-9)

As cidades turisticas representam uma nova forma de urbanizacéo, voltada para o consumo de
bens, servicos e paisagens, com a redefinicdo da vida econémica em funcdo do turismo, no
intuito de atrair através das paisagens (LUCHIARI, 1998). Temos assim, as singularidades
locais e a venda do patriménio cultural de acordo com a economia politica das cidades e a
I6gica da economia global. Tal caracteristica mostra a articulac@o interesses globais e locais.

Para a autora, o que ocorre é a valorizacdo da diferenciacdo dos lugares como um atrativo para
0 capital, com o ressurgimento de antigas praticas, ndo importante mais sua funcao social, ja
que o turismo constantemente o reinventa. Ndo importa mais a vocag¢ao natural, ja que esta
pode ser artificializada e reinventada. Na corrida para obter um importante papel no processo
de globalizacdo, séo os mandos e desmandos da ordem externa, que desarticulam culturas
tradicionais, como é o caso da maioria das comunidades litoraneas do pais.

Quando discutimos sobre as mudangas nas praticas culturais e na constru¢do da identidade,
levamos em consideragdo a propria mudanca no modo de vida no espago urbano, pois
consideramos o urbano além das suas formas, mas como uma pratica social. O debate entédo
diz respeito ndo s6 a cultura como construcéo para o ser, mas também de como ela vém sendo
apropriada e vendida pelo turismo e pelo capital imobiliario, sendo muitas vezes forjados
elementos culturais (figuras 1 e 2), no intuito de projetar as cidades para o mercado turistico,
havendo uma apropriacéo e por vezes invencao das tradi¢cdes locais.
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Figura 1 - Distrito de Ribeirdo da llha, Florianépolis - SC. A arquitetura de influéncia lusa é visivel na

paisagem local, onde as casas até hoje sdo habitadas por antigos moradores.

Fonte: SILVA, Marcia Alves Soares da Silva (2013).

Figura 2 - “Invengao” pelo marketing imobiliario de casas tipicas agorianas em Ribeirdo da llha —
Florianopolis — SC.

Fonte: SILVA, Marcia Alves Soares da (2012).

Com a atividade turistica, as populagdes locais reinventam seu cotidiano e,
nessa reinvencdo, corre-se o risco de a légica turistica se sobrepor as
tradicBes locais e a identidade dos lugares, pelo surgimento de novos
valores, novas referéncias e novas expectativas.

Os espacos instrumentalizados pela logica do capitalismo, com a fungéo de
multiplicar a producdo e o consumo, em regra, convertem o espaco social e a
cultura em mercadorias, modificam as paisagens e acabam por expulsar a
meméria (NOR, 2010, p. 143).

Com a transformacdo da economia e da sociedade, Campos (2009) acredita que o turismo
entra em cena a passa a ser um elemento central nos novos direcionamentos econdmicos,
sendo a questdo cultural um atrativo para a capital catarinense, que viu no resgate dos
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aspectos sociais e culturais agorianos uma forma de vender a cultura local, dando visibilidade a
esse legado cultural.

Percebemos que na chamada “llha da Magia” é notavel que a articulacdo entre urbanizacdo e o
turismo tornou-se a chave para a producdo e expansdo do espaco urbano. O Estado,
juntamente com interesses privados moldam um projeto urbano que vai de encontro com 0s
interesses do capital turistico.

Para Machado (2012), Florianépolis desenvolve e consolida padrdes de turistificacdo como
parte da “fabricacdo do lugar” ou “nado lugar” através das atividades do turismo e sua intrinseca
condicao de (re)producao urbana e de urbanidades, especialmente com ac¢des fundiarias.

Diante desse contexto, a apologia a ideia de uma “vocagéo” e que sempre
veio perseguida por acBes publicas e privadas florianopolitanas e ou
catarinenses tem, a partir das atividades de turismo, motivacbes para
ascensdo aos tentaculos dos negdécios do tempo livre e ou a ele associados.
Muito dos objetos geograficos como aqueles de bases culturais
(patriménio material e imaterial) passam a ser incorporados nessas
tentativas de veicular a producdo das mercadorias urbanas e de
turismo, associados a maneiras de viver o lugar ou consumir lazer do
lugar. E assim que a imagem de Florianépolis vem sendo mostrada e
veiculada nas potencialidades, em diferentes icones do lugar, como nos
incentivos fiscais que sdo concedidos pela Prefeitura de Floriandpolis aos
empreendedores imobilidrios na alocacdo de painéis artisticos, onde tem
proliferado pela cidade pastiche de mosaicos com motivos agorianos, que
assumem assim uma espécie de logomarca ou até de marketing oficial
/privado, incentivados pelas a¢fes do poder municipal, associado a outras
tantas publicidades (MACHADO, 2012, p. 14, grifos nossos).

A valorizagédo da cultura agoriana € bastante recente se pensarmos no processo historico de
ocupacgédo no litoral catarinense. Tal valorizagdo aconteceu, por uma lado, no intuito de criar
uma identidade para Santa Catarina, que fosse mais “brasileira”, contrapondo-se a importante
influéncia alemé e italiana no Estado. Por outro lado, tal valorizacdo e resgate da cultura
acoriana foi apropriado pelo turismo local, a partir da mercantilizagdo da culinaria (mandioca,
tainha e cachaca), de festas tipicas (Boi-de-Mamao, Terno de Reis, Divino Espirito Santo),
arquitetura lusa, artesanato (renda de bilro), entre outras manifesta¢des culturais de tradi¢cdo
acoriana. E importante destacar que quando chegaram ao Brasil, os acgorianos tiveram forte
influéncia de outros grupos, como os indigenas e negros. Com o passar do tempo, essas
diferentes culturais se miscigenaram, tal como em todo o Brasil, embora o legado acoriano
ainda tenha se mantido como principal no litoral catarinense.

OS (DES)ENCANTOS DA ILHA DA “MAGIA”: URBANIZAGAO E CULTURA AGORIANA

Na atual conjuntura, muitas vezes ndo ha o intuito de se preservar a identidade e a memaria
coletiva que ndo seja para gerar lucro. A ideia de preservacdo da singularidade num mundo
globalizado que tende a homogeneizacdo dos gostos e interesses, parte da premissa da
cultura como mercadoria e ndo como um patriménio relevante.

A andlise do urbano pode ser feita em vérias dimensdes, inclusive na cultural. A discusséo
acerca da cultura e do patrimbnio cultural € importante, ja que esses elementos sé&o
representativos para a sociedade. Além disso, por intermédio da cultura é possivel
compreender a sociedade em termos econdmicos, sociais e politicos, ja que se tornam
inteligiveis as espacialidade e temporalidades expressas na cidade, na rede urbana e no
processo de urbanizagdo. A cidade, portanto, pode ser compreendida como um texto,
justamente por essas representacdes nela imbricadas, em que sua identidade por ser
reconhecida interna ou externamente, causando muitas vezes confronto devido aos novos
significados incorporados ao lugar (CORREA, 2003; MONASTIRSKY, 2009).
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Ressalta-se ainda a importancia das formas simbdlicas na producdo da cidade. Conforme
Corréa (2003) é por meio de determinadas formas simbdlicas que a cidade expressa a cultura e
realiza seu papel de transformacao cultural, que acontece ao longo da Histéria, relacionada a
forma, funcao e significado dessas formas.

As formas simbodlicas tornam-se formas simbolicas espaciais quando
diretamente relacionadas ao espago, constituindo-se em fixos e fluxos, isto é,
localizagbes e itinerarios. [...] As relacdes entre formas simbodlicas espaciais e
politica sdo também dotadas de nitida temporalidade. Refletem a natureza e
a intensidade das transformagfes econdmicas, politicas e sociais de cada
periodo da Histéria, mas também o sentido que os diversos tipos de
representacdo material tém para a sociedade nos diversos periodos
(CORREA, s/d, p. 3).

Nesse sentido, destaca-se a importancia da preservacdo cultural, tanto no sentido coletivo
guanto para a identidade do individuo. A cultura agoriana, embora tenha permanecido
“apagada” do imaginario catarinense, manteve manifestacdes que até hoje encontram-se
imbricadas no cotidiano dos moradores locais.

Ao registrar o elenco das manifestagdes culturais transplantadas dos Acores
para o litoral catarinense e que ainda séo vivenciadas no cotidiano de nosso
povo, conscientes desta histéria comum, defende-se a valorizagdo dessa
rede de manifestacdes culturais que exprimem toda a nossa ldentidade.
Manifestagfes que sdo legitimadoras de uma memoaria histérica-cultural a ser
reverenciada e preservada (NUNES, 2002, p. 77).

A presenga dos agorianos na entdo Nossa Senhora do Desterro (atual Florianopolis) foi
relevante em diversas aspectos, especialmente do ponto de vista cultural. O legado acgoriano
por muito tempo manteve-se discreto na histéria local, especialmente apés a chegada de
colonos alemées e italianos, que de certa maneira “invisibilizaram” o chamado “praiano
indolente” ou “manezinho da llha”. A importancia do legado cultural acoriano e o orgulho dos
descendentes de suas raizes é relativamente recente no contexto catarinense, iniciando-se a
partir da década de 1950, com destaque para a década de 1990.

Essa revalorizacdo e redescoberta da cultura acoriana possui grande relacdo com o boom
imobiliario e turistico em Florianépolis, especialmente a partir da década de 1960, com a
migracdo de pessoas de outras capitais brasileiras devido ao avango da urbanizac@o e
modernizacdo da capital catarinense, aliada a constru¢éo de importantes instituicbes publicas,
como a Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC). A modernizacdo da cidade e a
invasdo dos “de fora” transformaram a realidade de Floriandpolis - SC, impulsionando os
intelectuais a buscarem na histéria a importancia do legado agoriano para a cultura local, numa
necessidade de (re)construcdo identitaria que pudesse caracterizar o Estado de Santa
Catarina.

As feigcBes culturais na capital catarinense foram se modificando com a introducdo da
urbanizacdo. Quando as estradas, os turistas, 0 progresso e a urbanizacdo chegam as

comunidades litorAneas, o resultado é a transformacdo de seu modo de vida tradicional,
mudancas nas atividades econdmicas e transformacg6es socioculturais (LAGO, 1996).

As primeiras transformacdes acontecerem no centro da capital, com a derrubada de antigos
casarfes, a verticalizacdo do centro, construcdo de aterros e a instalacdo de importantes
6rgéos publicos, ao mesmo tempo em que ha o crescimento das favelas com a desapropriacéo
de antigos moradores. A mobilidade urbana se transforma, com aumento do fluxo de veiculos,
onde tiveram que invadir areas de manguezais e areais, de preservacdo permanente, para a
expansdo de avenidas, ruas e pontes, modificando a paisagem natural. Houve ainda a
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substituicdo da pesca artesanal pela pesca industrial, sendo a pesca uma das principais
atividades dos ilhéus, transformando seus habitos, costumes, as relagdes com os demais e até
mesmo a culinaria, em que muitos pescadores, sem espaco para o trabalho, foram trabalhar na
construcdo civil. Outrossim, muitas manifestacdes culturais que aconteciam em espacos
publicos foram segregados do espaco urbano. Os engenhos de farinha e cachaca
transformaram-se em lugares de visitacdo turistica, ja que a plantacdo da cana e da mandioca
também perderam seus espacos (FANTIN, 2000; DIAS, 2007).

Nos distritos de Ribeirdo da llha e Pantano do Sul escolhidos para essa pesquisa, a heranca
que faz alusdo a cultura acoriana é visivelmente presente, seja na arquitetura, na relagdo com
0 mar através da pesca, 0 convivio entre os moradores e estes com 0 espago, ou seja, no
proprio modo de vida. No sul da Ilha onde ficam localizados tais distritos, percebe-se que a
urbanizacao enquanto forma estd chegando de forma mais lenta, se comparado com o centro
ou o norte da llha. Contudo, é evidente que as transformagfes no cotidiano estdo presentes,
tendo como principal meio de influéncia as midias, que introduzem novas formas de consumo e
de relacionamento, ou seja, € um meio de propagacdo do modo de vida urbano e das
transformag®es urbanas ligadas a modernizacédo da cidade.

E importante destacar, conforme Campos (2009) que a cultura de base acgoriana nunca foi de
todo invisivel, pois mesmo que a identidade cultural ndo estivesse evidenciada, ndo significa
que tivesse desaparecido, ja que sempre esteve presente no cotidiano de seus membros,
através das atividades agricolas, na pesca, nas festas e brincadeiras, nos habitos e costumes
como um todo.

O autor afirma que na logica da homogeneizacdo desenvolvimentista que buscava a
modernizacdo do pais a qualquer custo e que contribuiu ainda mais no processo de
transformacdo da economia e sociedade de origem agoriana do litoral catarinense, 0s
agricultores e/ou pescadores, passam gradativamente a serem considerados, assim como
outras populag6es espalhadas pelo territério brasileiro, elementos do passado, especialmente
as populagées rurais. Isso refletia nas mudancas provocadas pela expansdo do modo de
producéo capitalista em todos os setores da economia, sociedade e cultura, a se destacar o
rapido processo de urbanizagdo pos 1960 e a intensificacdo do turismo pds 1970. Tais
transformagbes usurpam, entre outras coisas, extensas areas de uso comum do povo (as
chamadas terras de uso comum/terras comunais) necessarias a complementacdo da vida
diaria do habitante agoriano e elemento inerente a sua constituicdo sociocultural.

Campos (2009) afirma que na légica do sistema, as populacfes de origem agoriana, chamadas
pejorativamente de “mané”, que significava matuto, atrasado, ou se inseriam nas
transformagfes, especialmente com a chamada “Revolugcado Verde” ou ficavam fadadas ao
esquecimento e ao abandono, tornando-se ainda mais invisiveis para o poder publico e parte
da sociedade. Evidencia-se, portanto, que a articulagdo com o turismo, por exemplo, era uma
saida para gerar renda, a0 mesmo tempo em que poderiam manter determinados elementos de
sua cultura.

Assim, 0 que acontece € a articulagdo entre governos, instituicdes publicas e empresas de
turismo na “preservagao” da cultura agoriana. De um lado, tém-se profissionais e intelectuais
ligados as instituicdes publicas, como a UFSC, que buscam colocar a cultura agoriana como
forma de resgatar a origem histérico-social regional e evidenciar sua importancia no contexto
socioespacial de Santa Catarina. Por outro lado, ha igualmente profissionais dessas mesmas
areas que tencionam certa “qualificagdo” da cultura regional como forma de atrair novas
possibilidades de efetivacdo econdmica para a regido, principalmente para a expansao do
turismo. Neste caso, tém-se a insercdo da sociedade e cultura de base acgoriana ao circuito do
capital, tendo a midia um papel relevante ao enfatizar a cultura agoriana e transforma-la num
atrativo (CAMPOS, 2009).

O autor prossegue a critica, afirmando que o grande problema nesse resgate é que tudo é
idealizado como cultura acoriana e que deve ser evidenciado. Mas questiona: evidenciado para
quem? E necessario compreender que em todo esse contexto, a populacéo de origem agoriana
do litoral catarinense se insere a uma formagéo econémica e socioespacial, onde nem todos os
seus membros tém claro em sua meméria a sua ascendéncia, além daqueles que ndo se
reconhecem enquanto membros da cultura local/regional, I6gica comum em uma sociedade
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economicamente decadente, cujos habitos e costumes de outras sociedades influem ou
interagem. Nesse sentido é que se percebe a mercantilizacéo da cultura, que é vendida como
qualquer produto.

A dificuldade em manter esses valores originais tornou-se verdadeiro desafio
diante da expansao do turismo balneario na regido, e do avanco das midias,
gue introduziam novos padrdes de comportamento e apelos mercadolégicos,
colocando em risco de desaparecimento os tradicionais (CLETISON, 2011, p.
51).

De acordo com Lacerda (2003), a partir dos anos de 1980, com a modernizacao tardia, a
exploséo urbana, turistica e imigratdria, bem como a maior visibilizagdo dos antigos modos de
vida nas pequenas localidades praianas, colocou-se em debate o0s riscos reais do
desaparecimento das tradicdes culturais locais. No entanto, o autor acredita que o vetor
homogeneizante da globaliza¢@o cultural e a modernizagdo urbana do litoral catarinense,
acabardo por fortalecer as condicbes para uma reacdo contra o impacto da modernizacdo
tardia e pela valorizacédo das identidades culturais locais.

A dificuldade de preserva¢do da cultura agoriana, além da influéncia do turismo e da midia,
também acontece pelos projetos de urbanizacao intensos em Floriandpolis - SC, impulsionados
pelos empreendimentos imobiliarios e modernizacdo urbana. Alguns beneficios foram
possibilitados pelo planejamento urbano e pelo turismo, como saneamento, asfalto, servi¢cos
médicos, transporte. Contudo, por vezes descaracteriza o lugar, forjando elementos culturais
para a venda da cidade. Atualmente, a principal fonte de arrecadacéo de Florianépolis - SC é
através do turismo, sendo relevante pensar que nem sempre o resgate das culturas locais
propiciado pelo turismo tem como intuito a preservacdo em si, mas a preservacdo para a
venda, ou seja, transformando a cultura em mercadoria e vendendo a cidade.

O poder hegeménico responsavel por essas transformagdes no espac¢o urbano, ndo leva em
consideragdo que as mudancas do lugar de vivéncia modificam as relagBes entre as pessoas,
bem como seus sentimentos, memoérias, experiéncias com o lugar. Vale salientar que a cultura
acoriana sempre teve uma grande relacdo com o mar e a terra, 0s primeiros alvos do turismo e
da especulagdo imobiliaria.

Em Floriandpolis — SC, toda a légica da colonizacdo acoriana, responsavel pela ocupacgéo e
desenvolvimento da llha, modificou-se primeiramente pela especulacdo da terra e
fragmentagéo da pequena propriedade rural que passa a ter valor de troca em um mercado
imobiliario crescente. Com o desenvolvimento da atividade turistica, o espaco urbano passa a
sofrer maior valorizacdo e especulacdo, estimulando a abertura de lotes, (re)valorizagdo de
areas, expansdo da malha urbana e constru¢do de grandes empreendimentos comerciais e
residenciais (FIRMINO e CHAGAS, 2009).

Deste modo, a analise urbana de Florianopolis, pode ser compreendida como
um todo, por sua troca de funcionalidade: antes uma cidade que precisava
manter sua estrutura administrativa enquanto capital de um estado e que
possuia em segundo plano ao turismo, grandes investimentos em capitais
mercantis e empresas de tecnologia inseridas em um espaco urbano limitado
pela questdo ambiental, que era base para seu turismo sazonal, hoje investe
em um projeto de urbanizagdo e criagdo de um mercado imobiliario ndo mais
sazonal, mas que aproveita a tendéncia de grupos consumidores e de alto
poder aquisitivo dos grandes centros (FIRMINO e CHAGAS, 2009, p. 12).

Para Santos (2012), a implantacdo de infraestrutura e regulacdo urbanistica por parte do
Estado oferece rentaveis condi¢cdes ao capital imobilidrio, este que possui a hegemonia na
dindmica de estruturacdo do espaco urbano de Floriandpolis - SC. Na capital catarinense, o
intenso processo de produgd@o imobiliaria, transformou rapidamente a paisagem, a estrutura
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urbana e a dinamica socioecondmica da Cidade. Resultado disso é a crise urbana: mobilidade,
violéncia, moradia insalubres, segregacédo socioespacial, problemas ambientais, desequilibrio
na distribuicdo de servicos e equipamentos coletivos publicos.

O autor traca uma cronologia sobre as transformacfes urbanas da capital, a partir de 1960.
Nesta época, ha uma incisiva acdo do Estado na dinamizacdo de ocupacéo da capital, seja no
que diz respeito a regulacdo, quanto a estrutura fisica, com profundas mudancas na paisagem.
E criada uma nova ponte, que dinamizaria o deslocamento urbano, além da construcdo de
varias vias de ligacdo, na intencdo de interligar e articular antigos nicleos de ocupacado, muitos
deles transformados posteriormente em balnearios.

Nos anos de 1980 ha a consolidagéo do turismo, elemento-chave na expansdo urbana. Ao
mesmo tempo, inicia-se uma ampla campanha midiatica, com o intuito de mostrar e vender o
slogan de “cidade-paraiso”. Essa época foi de uma urbanizagao intensa, tanto na area central
da cidade, quanto nas regides mais periféricas, de norte a sul da llha, impulsionadas pelo boom
imobiliario, que atraia ndo soé turistas brasileiros, mas também estrangeiros, principalmente
latino-americanos.

A natureza, infraestrutura e qualidade de vida urbana sédo vendidos pelo marketing turistico. A
partir de investimentos imobiliarios privados, sdo construidos empreendimentos de alto padréo
préximos a elementos da paisagem que sao facilmente vendidos, como praias, lagoas ou
balnearios, especialmente a partir da fragmentagédo de terras comunais. Os moradores mais
antigos venderam ou foram desapropriados de suas terras, antes usadas para plantio (valor de
uso), que foram inseridas no mercado imobiliario, ganhando valor especulativo (valor de troca)
(SANTOS, 2012).

Assim, o0 espaco construido na capital € a concretizacdo de uma ideologia comandada pelo
capital turistico-imobilidrio, que visa a constru¢éo da cidade como mercadoria, atendendo aos
interesses das empresas hegemadnicas, em detrimento do bem-estar coletivo. Tal processo de
urbanizacdo segue a logica do corporativismo e do marketing urbano, com a criagdo
hegemadnica de uma imagem de cidade que convenca a populacéo local e também investidores
externos. Esse processo violento de urbanizacdo na logica capitalista, além de territorializar
antigos bairros, também se sobrepdem aos antigos espacos de pequena producdo mercantil
acoriana. Muitos desses loteamentos ndo séo legitimos, ocupam planicies litordneas e centrais,
além de manguezais e encostas, sendo que ha ocupacdes de espacos publicos feitos pelas
classes mais favorecidas. Além disso, pescadores atraidos pela oferta de ganhos com a terra,
abandonam seus espag¢os de sobrevivéncia e desarticulam-se enquanto comunidade (POZzO
e VIDAL, 2011; PIMENTA, 2005; NETO et al. 2003).

De acordo com Machado (2000) a urbanizacdo de Florianépolis (ver tabela 1) ndo difere do que
vem acontecendo na urbanizacdo das cidades litorAneas brasileiras, impulsionando novas
territorialidades e producéo e consumo de paisagens. Além disso, a “face” provinciana que até
recentemente prevalecia como imagem de Florianépolis estd ganhando rapidas
transformacbes, a partir de varios processos de produgdo espacial em curso, que
desencadeiam discutiveis configuragbes urbanas e que ddo dimensfGes do carater
local/regional na contemporaneidade.

Tabela 1- Dados do crescimento populacional e do grau de urbanizagdo em Floriandpolis.

Periodo Populagao Total Populagao Urbana Grau de Urbanizagao (%)
1959° 97.827 79.870 81,64 %
1970 138.337 121.028 87,49 %
1980 187.871 161.773 86,11 %
1991° 254.941 239.566 93,97 %
2000 339.063 332.185 97,96 %
2010 421.203 405.243 96,21 %

Fonte: MACHADO (2013) baseado nos censos demograficos do IBGE.
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Conforme informag8es do Plano de Desenvolvimento Sustentavel do Turismo de Floriandpolis
— SC (PDST-FLND) disponiveis no site da Prefeitura Municipal, ocorreu uma ascensao da
capital catarinense no ranking dos destinos turisticos brasileiros, em relagdo a demanda
internacional que visitou o Brasil por motivo de lazer. Os dados informam que em 2004,
Floriandpolis — SC ocupava a 52 posicdo no ranking, atras do Rio de Janeiro, Foz do Iguacu,
Sao Paulo e Salvador. Ja no ano seguinte, a capital catarinense passou a ocupar a 42 posicao,
na frente de Salvador e, em 2006, apareceu na 3?2 posi¢do, na frente também de Sao Paulo,
posicéo que o municipio vem mantendo desde entéo (ver tabela 2).

As tdo mencionadas revalorizagtes e revitalizagdes urbanas, visam atender politicas urbanas
que desconsideram na maioria das vezes essas particularidades locais e seus contextos
urbanos e culturais.

Para viabilizar essas praticas, o conjunto de condicionantes ecolégicos,
adicionados ao despertar dos tragos culturais desde povos primitivos as
raizes agorianas, assume o papel de fio condutor de um exdtico imaginério. E
a partir dessas condicionantes, atribui-se a Floriandpolis uma identificagcéo
(fabricacdo ideologica) de “paraiso”, que se tomou uma das sinteses
presentes em diversos tipos de discursos publicitarios, associados as
vantagens ambientais e explorados nos diversos tipos de empreendimentos
(MACHADO, 2000, p. 184-185).

Tabela 2 — Ranking dos principais destinos turisticos brasileiros, em relagdo a demanda internacional de
lazer. Em destaque, a capital catarinense.

Lazer 2004 2005 2006 2007 2008 2009
Rio de Janeiro — RJ 339 315 302 - 29,1 30,0
Fozdo Iguagu— PR 21,7 17,0 17,1 - 19.0 214
Florianépolis — SC 11,9 12,1 15,1 - 16,9 16.7
Sio Paulo — SP 13.6 136 12,6 - 149 1.5
Armacio dos Bizios — RJ 58 54 44 - 6.2 7.9
Salvador — BA 142 11,5 11.4 - 8.7 7.2
Balnedrio Camboriii — SC 6,1 6.7 7.8 - 7.1 6.1
Angra dos Rek - RJ - 35 43
Bombinhas — SC 2,6 3.1 2.0 - 3.0 4.1
Parati— RJ 2,9 22 2,9 - 3.7 3.8
Fortaleza — CE 6.5 6.4 4.6 - 3.1 3.0
Curitiba - PR 4.0 32 28 - 28 2.7
Natal - RN 2.7 5.8 53 - 32 2,5
Porto Seguro — BA 2.6 2,1 2.8 - 2 2,5
Manaus — AM 4.0 4.0 4.1 - 29 22

Fonte: Plano de Desenvolvimento Sustentavel do Turismo de Floriandpolis (PDST-FLND). Disponivel no
site da Prefeitura Municipal. Acesso em 10 fev. 2014.

Para o autor, o uso do solo tem uma intrinseca rela¢do com valores simbdlicos do cotidiano de
muitas localidades descendentes de acgorianos. As areas de uso comum, predominantes até
recentemente e que refletiam relagdes socioculturais identificadas com condi¢Bes ecoldgicas
do lugar séo as primeiras que dao sinal da trajetoria e forca do capitalismo modernizante, com
a substituicbes de atividades tradicionais (ou convivendo até quando for possivel), onde o
turismo e a especulacdo imobiliaria ocupam e produzem espacos, definindo suas facetas de
atuacdo. Assim, fica comprometida as atividades tradicionais, responsaveis pelas formas de
convivéncia e sobrevivéncia, sem qualquer respeito a natureza e memérias locais.

Com a intensificacdo da urbanizacdo em Floriandpolis, a prépria nocdo de identidade cultural
de sua populacao também se transforma, em virtude da chegada macica de novos moradores.
A cultura das comunidades tradicionais da llha passou a descaracterizar-se frente a influéncia
dos novos habitantes da cidade, onde a vida agitada ndo permite mais o estreitamento das
relacdes sociais. Ao lado de algumas indiscutiveis melhoras, revelam-se muitos problemas,
como a desarticulacdo das comunidades e culturas tradicionais do seu processo produtivo e do
seu estilo de vida, a pobreza arquitetdnica e urbanistica, além da descaracterizagdo social e
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paisagistica. A praia, por exemplo, transforma-se em mercadoria, ndo importando o espaco
coletivo que se esta criando, mas somente 0 acesso a esse bem comercializavel (MONTEIRO,
2005; PIMENTA, 2005; VIKTOR, 2010).

Nesse sentido, para Lago (1996) e Dias (2009), quando as estradas, os turistas, o progresso e
a urbanizacdo chegam as comunidades litorAneas de Florian6polis - SC, o resultado é a
transformacdo de seu modo de vida tradicional, a partir de mudancas nas atividades
econdmicas e transformac®es socioculturais. As transformacdes urbanas a partir dessas
migracdes acontece tanto no sentido concreto, com a intensificacdo do processo de
urbanizagdo, construcdo de grandes empreendimentos imobiliarios para fins comerciais,
residenciais e turisticos, mas também simbdlicos, com a desapropriacdo, segregacdes e
exclusfes, afetando a preservacdo de elementos da cultura local.

Com relacdo & cultura tradicional das populacdes que habitam
originariamente as regides onde se desenvolve o turismo, a complexidade do
problema se avoluma. A questdo envolve outros aspectos, extravasando o da
simples preservagdo de um recurso ndo renovavel, no interesse da
continuidade da propria atividade econdmica. Dizer que os usos, habitos,
costumes, rituais, artefatos, valores culturais, enfim, dever ser preservados
como recursos turisticos, € argumento que sO pode ser elaborado por
interlocutores com visdo apenas economicista e desenvolvimentista dos
processos sociais. O problema transcende o fato econdmico e tem
dimensbes éticas, filosoficas, sociais, psiquicas, juridicas, etc. O direito a
sobrevivéncia cultural é objeto nuclear e formador da propria antropologia. E

tdo fundamental como o direito a vida, a sobrevivéncia individual e das
espécies. E estranho que ele precise ser afirmado, demonstrado, ou possa
ser questionado (LAGO, 1996, p. 65-66).

Para Fantin (2000), s8o essas multiplas experiéncias urbanas - de desenraizamento, de
apropriacdo, de perda — que produzem também diferentes percep¢bes da cidade, nutrindo e
acirrando o conflito entre os “auténticos” ilhéus e os chamados “invasores”. Claramente a
modernizacdo da cidade ndo sé afetou a paisagem, mas especialmente o0 modo de vida dos
antigos moradores, obrigados a entrarem neste novo circuito. A ideia é que a cultura da ilha
esta “morrendo”.

A cidade deve ser percebida também pelas suas normas, cddigos, regras, ou seja, identificar
sua dimenséo cultural, a dimenséo do viver, da cotidianidade. Devemos pensar a cidade além
de sua estrutura fisica, mas acima de tudo, a acédo de seus atores, pensando uma cidade-
fruicdo, onde “A beleza da cidade é para ser vivida, curtida, preservada e ndo simplesmente
negociada. O que se deseja € que prevaleca o valor de uso e ndo o valor de troca [...]”
(FANTIN, 2000, p. 72).

Em suma, percebemos que as antigas relacdes sociais agora sdo mediadas pelo consumo e
pelo acesso a propriedade privada, hegando uma forma de vida social espontanea, pois com a
privatizacdo do espaco publico, temos também a privatizagdo da existéncia. Nega-se a
espontaneidade da vida cotidiana, que estd imbricada por uma importante construgédo social,
cultural e identitaria.

CONSIDERACOES FINAIS

Vivenciamos o lugar de consumo e o consumo do lugar, pois hoje o valor de troca prevalece a
tal ponto sobre o0 uso e o valor de uso que quase suprime este Ultimo. Os promotores
imobiliarios criam espagcos de consumo, de felicidade, propagadas pela publicidade e
propiciando ainda mais a venda do espaco, especialmente devido as qualidades estéticas, um
importante fator na manutencao da ideia de venda da cidade (LEFEBVRE, 2001).

Nessa Otica, a valorizacdo do que é tradicional, como as festas, a culinaria, religiosidades,
crencas e mitos, o artesanato, € uma forma de garantir a identidade do povo e da cidade. A
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manutencdo da tradicdo, oferece na pratica, um sentido de continuidade. Por isso a
necessidade de estudos que visibilizem os atores sociais como no caso dos descendentes
acorianos em Floriandpolis, buscando a preservacdo de suas raizes culturais, a defesa do
lugar, bem como sua memodria e identidade coletiva na tentativa de resguardar suas
singularidades.

Pensamos ainda que a capital catarinense é laboratério de espetacularizacdo da cidade, onde
0s projetos urbanos buscam atender as demandas do capital e ndo as necessidades dos
moradores locais. Tais necessidades também englobam as questdes culturais, dentro da
discussao proposta de direito a cidade. Ressalta-se ainda o carater privado da vida coletiva,
especialmente através da generalizacdo de um discurso, neste caso, um discurso identitario.

Buscamos refletir a importancia do legado cultural agoriano néo na ética do consumo da cultura
e do lugar, mas como importante elemento na construcdo da identidade, memodria e
lembrancas do ser, ou seja, a discussdo dentro do espaco urbano permite perceber que o
direito a cidade inclui a questio da preservacdo e do patriménio como instancia constitutiva. E
relevante pensar ainda que a cidade também é memodria coletiva das pessoas, ja que a
memdria, além dos fatos, também esta ligada aos lugares. A transformacéo da cidade afeta a

construcdo da memoria e por vezes, a permanéncia de determinadas manifestacdes culturais.

Assim, temos o empresariamento da esfera simbdlica, com imagens permanentemente
construidas e destruidas, especialmente com a intervencado do capital privado no planejamento
da cidade, bem como a apropriacdo privada de simbolos acumulados que foram criados ao
longo da histéria dos lugares. A cidade funciona como atragdo para receber investimento e
possibilitar seu “desenvolvimento”. Os administradores da cidade sdo estimulados a vender a
cultura local e o patriménio histérico, permitindo ainda mais a fragmentacdo da cidade, onde
algumas é&reas sdo mais privilegiadas que outras, em termos de investimento e possivel retorno
a partir do lucro.

Se pensarmos a cultura agoriana, em seu sentido “tradicional”’, € notavel a subordinagédo da
vida cotidiana as imposi¢des da economia globalizada. Alteram-se habitos, costumes, formas
tradicionais de uso do espago urbano, onde temos por um lado, especialmente nos distritos
pesquisados do sul da Ilha, uma movimentagéo turistica na alta temporada e uma possivel
“preservacao” do modo de vida tradicional, mas por outro, esta preservagao acontece quando
pode gerar algum lucro. Assim, temos a entrega da cultura e de um modo de vida, aos ditames
do mercado globalizado.

A construcédo da identidade acontece no cotidiano. Contudo, com a negac¢do do cotidiano, as
relacdes coisificadas, a auséncia de comunicacdo, as relacdes fragmentadas e diluicdo dos
contatos e perda das referéncias, fica mais complexa a construcéo identitaria e o sentimento de
pertencimento. A vida, cada vez mais normatizada, coisifica os sentimentos e a relagdo com o
outro, por isso torna-se importante o resgate das emocgdes, sentimentos, vivéncias, pensando a
cidade para além das formas, ja que o modo de vida urbano também diz respeito a questéo
cultural.
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