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RESUMO

O turismo e a fotografia sdo dois elementos que estdo intimamente ligados, dentro
de suas reais atribui¢des, ainda que parcialmente explorados por quem os utilizem.
Através da fotografia, ampliam-se as possibilidades de se conhecer e compreender
a imagem de um lugar, bem como o estudo do seu passado, a reflexdo do seu
presente e sua proje¢ao para o futuro. Quando bem utilizados e compreendidos, a
fotografia e o turismo podem proporcionar visdes diferentes que outros tipos de
recursos nao exploram com tanta propriedade. O presente trabalho realizou uma
pesquisa de campo com aplicacdo de questionario semiestruturado, envolvendo
aleatoriamente 100 (cem) pessoas, entre moradores e visitantes, para buscar
respostas que langassem alguma luz sobre o seu objetivo principal: compreender
como a fotografia e o turismo podem auxiliar no conhecimento da paisagem
camocinense. Os resultados revelaram que a paisagem local, sem o conjunto de
equipamentos paisagisticos ou de lazer, ndo desperta a atengdo (quer seja dos
nativos ou de turistas), especialmente através de fotografias. Assim, € importante
desenvolver uma imagem da cidade de Camocim-CE, baseada em fotografias e
vivéncias turisticas, que representem os aspectos estéticos, culturais e ecoldgicos
de sua paisagem.
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TOURISM AND PHOTOGRAPHY: ELEMENTS FOR KNOWLEDGE OF
LANDSCAPE IN CAMOCIM-CE

ABSTRACT

Tourism and photography are two elements that are closely linked within their real
assignments, even partially exploited by those who use them. Through photography,
expanded the possibilities of knowing and understanding the image of a place, and
the study of its past, the reflection of his present and his forecast for the future. When
properly used and understood, photography and tourism can provide different views
than other types of resources not operate with such property. This study conducted a
field survey, randomly, with one hundred (100) people, including residents and
visitors to seek answers to cast some light on your main goal: to understand how
photography and tourism can aid the understanding of landscape camocinense . The
results revealed that the local landscape, although not as well known, arouses the
attention of both natives and tourists, especially through photographs. Thus, it is
important to develop an image of the city of Camocim-CE, based on photographs and
tourist experiences, representing the aesthetic, cultural and ecological aspects of
your landscape.
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INTRODUCAO

O Turismo é uma atividade em ascensao por todo o0 mundo, especialmente nos dltimos anos. O
direito as férias anuais remuneradas, as facilidades de locomocao e o uso cada vez maior das
novas tecnologias de comunicagao tém proporcionado um crescimento sem precedentes na
atividade turistica de muitos lugares. A imagem destes lugares, entre outras coisas, provoca no
homem a necessidade de conhecé-los de perto e com mais desprendimento.

O uso de imagens tem auxiliado bastante a formagao histérica de um lugar, registrando e
revelando o seu legado cultural, bem como os costumes e tradigbes de seus habitantes. Sem
elas, muito do que se sabe hoje em relagdo as épocas e estilos de vida do passado seriam
apenas especulagdes. O proprio estudo iconografico € um prova de que o homem tem mais
facilidade em aceitar e entender as imagens do que as linguagens escritas.

Lembrancas e memérias pessoais nem sempre sdo dignas de nossa confianga, pois estas sao
passiveis de esquecimentos e distorcoes temporais. Assim, a utilizacdo de recursos
imagéticos se torna relevante para subsidiar o estudo do homem em seus deslocamentos.
Atualmente, a fotografia tem se popularizado entre seus usuarios como um dos recursos mais
eficientes para o registro de imagens, constituindo a representagdo material de diferentes
grupos sociais e de seus territérios.

A fotografia, cuja principal funcao é preservar momentos e cenas do presente, tem se inserido
cada vez mais em lugares com potencial turistico reconhecido. Na maioria das vezes, € ela
guem inicia o primeiro contato do individuo com o local que pretende conhecer futuramente,
aflorando sensagbes capazes de conduzi-lo em suas buscas por novos tipos de descobertas
espaciais (paisagens).

A paisagem, entendida como porcao visivel do espago (SANTOS, 1998), simboliza um dos
mais importantes interesses de atratividade turistica dos destinos. Embora o valor estético ndao
possa substituir todas as interpretacdes possiveis de uma paisagem, cabe lembrar que € por
meio dele que se consegue atrair o olhar de observadores interessados no lugar turistico. Por
outro lado, uma das pretensdes deste trabalho é ampliar o leque de valores que a paisagem
pode proporcionar para os que se interessam por ela, desmistificando a ideia de que sua
composicao esta limitada aos elementos da natureza (fauna e flora).

Outro aspecto abordado nesta producgéo foi a analise das tematicas discutidas no caso pratico
da cidade de Camocim, no estado do Cearda. Por se localizar no litoral oeste cearense, préoximo
da divisa com o estado do Piaui, a cidade apresenta uma diversidade paisagistica que pode
ser apreciada e interpretada tanto por nativos como por turistas. Na Ultima secdo, traremos
algumas consideracdes e propostas a respeito do assunto, no intuito de concentrar novos
olhares para a paisagem camocinense por meio da fotografia aplicada ao turismo.

Nesse sentido, nosso trabalho pretende saber como a fotografia e o turismo podem auxiliar no
processo de conhecimento da paisagem de Camocim, ndo apenas como ferramenta para
incentivo da preservacdo e consciéncia paisagistica local, mas também como divulgagéo de
seus atrativos. Espera-se identificar os beneficios de trabalhar com este tipo de material e
sondar como algumas fotografias podem valorizar a observac¢ao da paisagem camocinense.

A IMAGEM FOTOGRAFICA COMO RECURSO TURISTICO

O turismo, como atividade humana e hedonistica, € capaz de proporcionar inimeras
sensacoes. Algumas delas s6 se fazem perceber mais significativamente por meio de certos
recursos que facilitam a sua compreensdo, dentre eles a imagem. Ao que tudo indica, “a
imagem, desde sempre, teve o poder de se impor a nés. Ela nos seduz por sua prépria
presenca” (ROSSI, 2009, p.09). Praticamente todas as impressées do ser humano séo
formuladas com base na inferéncia de uma imagem.

A despeito de sua limitada representagdo formal no passado, a imagem continua revelando
impressoes e saberes indispensaveis a (in)formag¢do do homem na atualidade. Fazemos parte
de uma sociedade que ndo sé aprecia imagens, mas que as consome. Complementando,
Schlichta (apud CHARTIER 2009, p. 48) afirma que “uma imagem representa, torna presente

qualquer coisa ausente, € um modo de representa¢do do ausente”. Muitas das impressoes
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do passado — adormecidas ou extintas — ainda se fazem perfeitamente presentes enquanto
imagem, reavendo 0 seu espago a quem de direito.

O poder da imagem continua aumentando e embutindo na sociedade suas impressdes e
valores. Para Rossi (2009, p.12), “vivemos hoje na chamada civilizagdo da imagem”. Fazemos
parte de um contexto cultural repleto de apelos imagéticos, que nos fazem querer ir além do
plano bidimensional figurativo. Por tr4s de cada amostra iconogréfica sobrepdem-se realidades
tao diversas quanto distantes, na espera de serem abstraidas. Em outras palavras, a beleza da
imagem nao se restringe meramente a sua qualidade estética e contemplativa, mas ao seu
alcance no imaginario de quem dela se utiliza.

De acordo com Ruschmann e Tomelin (2013, p. 391), “a imagem, e em especial a fotografia, é
um dos principais meios de compartilhamento de informagdes e portadora de um valor quase
absoluto e singular no que tange a relagéo entre realidade aparente e realidade interna”. O que
torna a fotografia um recurso téo particular € a sua capacidade de apreender um objeto em seu
momento de instabilidade (NEIVA JUNIOR, 2002). E interessante saber que €& possivel
preservar a beleza de um instante por muito mais tempo que o permitido, bastando para isso
apenas um click na hora e lugar certos.

A palavra fotografia € uma jungao dos termos gregos photos (luz) e graphos (gravagao), cuja
aplicagao consiste num processo técnico de captura de imagens com o auxilio da luz. A
invengdo da fotografia € atribuida ao francés Nicéphore Niepce, que conseguiu registrar as
primeiras imagens de modo permanente em 1824 (ENCICLOPEDIA, 2009). Na época, a
tecnologia utilizada era bastante rudimentar e limitada, reduzindo a reprodugédo das imagens
fotografadas ao ofuscamento das chapas metalicas e sem qualquer colorido. Com o passar dos
tempos, a fotografia popularizou-se universalmente, gragas ao avango da tecnologia e a busca
do homem moderno por novas atragdes dignas de serem fotografadas.

As transformagdes em nosso espago (sociais, culturais, ambientais...) sdo tdo imediatas, e por
vezes irrevogaveis (RODRIGUES, 1996), que seus reais significados escapam a maioria dos
olhares menos atentos. Por vezes, somos assediados por um sem numero de informagdes
audiovisuais que nao conseguimos absorver nem mesmo parte de seus valores. Necessitamos
de um instrumento que seja, a0 mesmo tempo, pratico e interativo para nos auxiliar a produzir o
gue poderiamos chamar de album de recorda¢des de nossas visdes e olhares pessoais.

Atualmente, as representagdes fotogréficas sdo um dos recursos mais utilizados para capturar
e transferir a imagem de um “lugar turistico”. O termo em destaque, “é uma expressao utilizada
tanto para se referir a lugares que ja foram apropriados pela pratica social do turismo como
também a lugares considerados potencialmente turisticos” (CRUZ, 2003, p.07).

A imagem dos lugares turisticos é produzida de acordo com a visdo individual de cada
visitante, que por sua vez pode ser constituida de “ideias prontas e julgamentos sumarios”
proprios (RODRIGUES, 1996, p.62). Essa percepgdo, baseada em afinidades pessoais e
reproducdes imagéticas é que norteard a escolha pelo lugar turistico. Para tanto, a imagem
fotografica € (ainda) um registro inacabado, que s6 se completa quando diligentemente atinado
pelo observador. Este, por sua vez, ao observar o registro fotografico (de sua autoria ou de
outrem) se revestird de sensagbes e ideias que, ao serem combinados com outros fatores,
despertarao desejos que o conduzirdo para uma (re)descoberta do lugar. A partir dai, pode-se
dizer, nasce o interesse pelo objeto de sua atengéo, sendo a fotografia um meio que, apesar de
nao substituir a experiéncia vivida, gera a possibilidade de uma nova experiéncia memorial
(SCHNEID e MICHELON, 2014).

Para Ruschmann e Tomelin (2013, p. 392), “o interesse por toda e qualquer destinacéo,
produto ou equipamento é despertado pela maneira como tudo isso é apresentado aos
turistas”. E possivel aproximar e persuadir um turista com certa antecedéncia, ou seja, antes de
ele ser recepcionado formalmente pelo lugar. A forma como o lugar sera apresentado para o
futuro visitante determinard o seu nivel de afinidade, preferéncias, tempo de permanéncia,
disposi¢édo para gastar entre outras coisas.

Através da fotografia, o lugar turistico também consegue materializar o seu método de trabalho
(servigo) — intangivel por natureza — em imagens, estabelecendo um silogismo entre 0 que se
pretende oferecer e 0 que se estda a representar. Nesse sentido, a fotografia reveste o
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intangivel de tangibilidade, a medida que transforma, legitimamente, meros conceitos de beleza
e prazer em projecoes sugestionaveis.

As razdes pelas quais o ato fotografico acontece dependem dos estimulos recebidos no
momentum apreciativo (SCHLICHTA, 2009) do observador. Cada turista pode ser estimulado
com maior ou menor intensidade ao se deparar com elementos (materiais/imateriais) que
impulsionem a sua vontade de fotografar.

Nesse sentido, Ruschmann e Tomelin (2013, p. 394) concluem afirmando que “a captacdo das
imagens pelo observador e o envolvimento no instante da foto dependem do que se sente, do
gue acontece ao redor do fotdégrafo e dos motivos que o impeliram a registrar aquela paisagem
(...) em detrimento de outras (...)” (grifo nosso). Nesse caso, a fotografia surge como resposta a
uma provocagao externa. Percebe-se a existéncia de certa cumplicidade entre imagem,
sentimento e lugar turistico, notavel fomentador da paisagem. Em muitos casos, o turista se
sente atraido por um lugar antes mesmo de té-lo conhecido. Foi a sua imagem fotografica que
0 convenceu a se deslocar do seu lugar de origem até la.

Registrar a realidade do entorno turistico tem se tornado uma conveniéncia para o turista. A
busca pela foto perfeita, motivada por um capricho ou receio de se perder alguma informagéo
interessante, tem tornado os atores fotograficos dependentes da imagem. O turista que
fotografa, ou é atraido por alguma fotografia, se comporta assim para satisfazer a sua vontade
de preservar uma memoria. O turismo sem o registro de imagens seria baseado em achismos e
suposicoes.

A observacgao/andlise fotografica facilita a compreensao espacial do lugar visitado, ampliando o
seu desenvolvimento turistico para além das expectativas subjetivistas. Nem sempre é possivel
confiar apenas no que os olhos e a mente podem apreender. Enquanto um olhar proporciona
significados individuais a uma paisagem, a fotografia, com todo o seu alcance, pode atingir
pessoas de visbes diferentes e repercutir mais amplamente no espago e no tempo. Nesse
sentido, o uso da fotografia como recurso turistico reforga a ideia de conservagédo e
conhecimento da paisagem.

Gracas a difusdo do ato fotogréfico, os turistas, em seus deslocamentos, conseguem
estabelecer um dialogo sociocultural com o lugar visitado, que, enquanto nédo é contemplado,
permanece desconhecido e estranho. A imagem fotografica, com a sua fidelidade reprodutiva,
consegue aproximar observador e objeto observado, transportando-os para um mesmo plano
focal. Nessa perspectiva, o lugar turistico se reveste de utilidade e valor, aspectos definidos no
imaginario das pessoas, que dependem da combinagdo de imagens e vivéncias para a sua
concepegao.

Promover a imagem de um lugar turistico através da fotografia, além de ser uma importante
estratégia de divulgacdo (marketing turistico), também implica transferéncia de informacéo. E
preciso dizer que a transmissdo desse conhecimento (informagdo) esta condicionada a
fidedignidade representativa das imagens fotografadas. Aspectos antropolégicos, ambientais,
culturais e sociais devem ser preservados em sua esséncia na fotografia, para que a imagem
do lugar seja legitimamente associada a sua prépria realidade. A representacao fotografica de
um lugar, quando ndo coincidente com a sua imagem real, pode afugentar o turista ou frustra-lo
definitivamente.

Considera-se a fotografia um instrumento versatil e produtor de multiplas impressées no
tocante a paisagem de um lugar turistico. Nesse sentido, é importante compreender o papel da
fotografia para a ampliagdo do conhecimento paisagistico de destinos com potencialidade
turistica. A seguir, trataremos com mais detalhes as interagdes entre turismo e paisagem, como
também as implicagcbes resultantes do uso da fotografia nessa abordagem.

A FOTOGRAFIA NO TURISMO: TECNICA E COMPOSIGCAO

Conforme visto, é possivel verificar que o uso da imagem, especialmente a fotografada, pode
motivar a demanda turistica de um lugar. A sensibilidade percebida por quem a observa ira
determinar os fatores da viagem e, consequentemente, a contemplagéo da paisagem. Assim, a
fotografia consegue reunir e combinar expectativas no imaginario das pessoas, a ponto de
conduzi-las em seus processos de escolha. Por sua vez, a escolha pode variar em relagéo ao
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tempo e ao espacgo. Quanto ao tempo, ela pode acontecer antes da viagem, durante ou até
mesmo apds a sua consumacao, quando o turista escolhe visitar novamente o mesmo lugar (as
imagens capturadas por ele na viagem contribuirdo para isso). Em relagédo ao aspecto espacial,
a escolha podera abranger extensdes paisagisticas diversas, distribuidas num mesmo lugar ou
ndo. O desejo de fotografar pontos diferentes determinara essa variagéo.

A inclusédo digital, resultante da acessibilidade e avango tecnoldgico, tem transformado o
método e o formato fotografico. O barateamento do preco das cémeras digitais e a
popularizacdo dos aparelhos de celular tém cooperado significativamente para a producao
fotografica. Considerando que durante muito tempo o ato de fotografar e/ou ser fotografado
restringia-se as classes mais elitizadas, a geragao contemporanea — agraciada pelos efeitos da
modernidade — desmistificou este paradoxo. Hoje, a facilidade de registrar imagens
complementou o interesse das pessoas de conhecer lugares diferentes — e o turismo, que
depende da producao de imagens para a sua dinamicidade (RUSCHMANN e TOMELIN, 2013),
acabou sendo favorecido.

Mas a fotografia carece de uma melhor compreensédo. Para ndo ser esquecida ou tornar-se
objeto descartavel entre aqueles que a veem como recurso comum e volatil. No entanto, o que
pode diminuir o valor da fotografia € a auséncia de justificativa. Por tras de cada fotografia
deveria existir um motivo, uma causa petendi que a justificasse suficientemente. Antes de
consumar o ato, o fotégrafo ndo pode desconsiderar uma compreensao integral dos motivos
por meio dos quais deseja fotografar. Nesse sentido, a consciéncia passa a ser vista como
requisito essencial e fonte de inspiragdo para o fotografo. Embora seja encarada como mero
detalhe agregado, a consciéncia fotografica ndo surge de um impulso. E preciso usar a
inteligéncia e o préprio cérebro com a mesma intensidade que se pressiona o obturador de
uma camera.

Geralmente, todos os viajantes, durante seus deslocamentos e estadas, observam lugares até
entdo desconhecidos e passam a descobrir uma variedade de paisagens capazes de estimular
sua curiosidade. Essa curiosidade se justifica pelo fato do observador ndao encontrar tantos
objetos de interesse em seu entorno habitual. Aparentemente, a familiaridade com seu espago
original o deixa desatento, ao passo que o contato com novas formas de vida desperta
sensacoes extraordinarias.

A habilidade para selecionar e combinar os elementos estruturais de uma fotografia depende muito
do ponto de vista de quem fotografa. A técnica, fator indispensavel para a qualidade da fotografia,
por si sé nao obra todos os feitos. O sujeito que escolhe o objeto de sua captura € quem vai
determinar a composicao da fotografia. De acordo com Busselle (1977, p. 16), “a composicdo nada
mais é do que a arte de dispor os elementos do tema — formas, linhas, tons e cores — de maneira
organizada e agradavel’. Para o autor, as pessoas nao sentem apenas emogao quando observam
uma fotografia organizada, mas também conseguem compreendé-la mais facilmente.

Um dos primeiros aspectos a serem abordados na composi¢ao fotografica deve ser o assunto,
alvo principal da captura. E nesse instante que o interesse pelo tipo de paisagem observada ird
definir a técnica a ser utilizada. Quanto maior for o valor atribuido ao objeto prestes a ser
fotografado, maior sera o cuidado com o manejo da cadmera e com 0s demais recursos
imprescindiveis ao registro da paisagem.

Outro aspecto que merece ser destacado € a composicdo da imagem por pessoas,
principalmente aquelas que sédo parte inerente do lugar. Conforme dito anteriormente, a
paisagem pode tomar formas e partes diversas, ndo sendo constituida, necessariamente, de
tipos iméveis e naturais, mas também por individuos e suas correspondentes manifestacdes.
De fato, os componentes culturais presentes numa comunidade visitada representam um dos
elementos de maior importancia na impresséao do visitante que busca novas apreensoes.

A respeito da composigao cultural de um lugar e sua relacdo com as pessoas, Ruschmann e
Tomelin (2013, p. 394) enfatizam que “o0 meio cultural e 0 modo de vida das pessoas
influenciam sua compreenséo e percepcao da paisagem por meio de sentimentos, impressdes
e consideragbes diversas”. As informacoes transmitidas visualmente pela fotografia sao
moldadas pela aculturagédo dos sujeitos envolvidos em sua constituicdo. Portanto, é necessario
reunir na fotografia pessoas em seus variados modos de vivéncias e identidades culturais.
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Por outro lado, uma imagem sem a presenca de pessoas e cuja tematica principal seja a
propria natureza transfere sensacdes de liberdade, ociosidade e tranquilidade, pretensoes
tentadoras aqueles que estdo a procura de descanso ou precisando fugir da rotina.
Diferentemente das fotografias que transmitem ideias de movimento, as representacoes
“vazias” sdo um chamado a liberagédo das sobrecargas humanas. Além disso, contribuem para
a fomentagdo da consciéncia ambiental, de modo a preservar a paisagem de hoje para as
geracdes observadoras de amanha. As Figuras 1 e 2 representam, respectivamente, exemplos
de fotografias com e sem pessoas, ilustrando a diferenga entre sensagbes de movimento e
fuga da rotina/estresse.

) Figura 1. Pesca com rede em Camocim.
[ 3 — 2
b

-
| ~

Fonte: Arquivo Pessoal.

Figura 2. Barraca na Praia das Barreiras.

Fonte: Arquivo Pessoal.

Cruz, Camargo e Guzela (2007) enfatizam o uso das linhas na composi¢cdo de uma imagem e
suas respectivas provocagdes. Para os autores, “as linhas tanto podem servir como guias para
direcionar o olhar do observador para outros pontos de interesse da foto, como também para
criar um clima para a cena” (p. 10). E preciso atentar para a subjetividade das linhas no plano
fotografico, pois as tais podem ser o grande diferencial no que diz respeito ao preenchimento
de cena e suas emocoes. Basicamente, as linhas de composicdo de uma fotografia sado
divididas em horizontais e verticais. A seguir, faremos uma breve anélise de ambas tomando
por base as explanacdes dos referidos autores.

As linhas verticais na composigao fotografica séo essenciais para proporcionarem uma ideia de
afirmagéo. Elas conseguem repassar a ideia de forga, impetuosidade, rigidez e elevacao. E
possivel perceber, pela leitura da imagem apresentada na Figura 3 (Igreja Matriz de Camocim),
que a sua verticalidade conduz o observador para um plano transcendente, superior a sua
posicdo atual condicionada aos “pés no chao”. Independentemente da conotacdo religiosa
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retratada na fotografia, o que se quer mostrar € a sensacdo de grandiosidade e desafio
permitida pelo erguer dos olhos em diregdo ao ponto mais alto da imagem.

Figura 3. Igreja do Bom Jesus dos Navegantes

Fonte: Arquivo Pessoal.

As linhas horizontais, por sua vez, transferem sensagbes de bem estar, acomodacdo e
repouso, pois lhes faltam as caracteristicas dindmicas das linhas verticais. De acordo com
Cruz, Camargo e Guzela (op. cit., p. 11), as sensagdes transmitidas pela horizontalidade da
fotografia sédo permitidas porque estdo intimamente ligadas com a nossa postura natural de
relaxamento. Nesse sentido, entende-se que o uso de camadas horizontais pode contribuir
para o aumento do interesse/motivagdo do observador, tendo em vista que propicia uma
cadéncia visual mais atraente, dada a sua profundidade. Conforme é possivel observar na
imagem seguinte, a sequéncia das ondas no mar (a frente), seguida das ondulagbes sinuosas
das dunas (atras), produz um movimento leve que imita bem a realidade. Por (re)criarem no
observador a sensacdo de serenidade e contemplagdo, dificilmente estardo associadas a
contextos mais dramaticos.

Apesar de serem considerados os elementos mais bésicos e fundamentais da composigcao
fotogréfica, o uso das linhas verticais e horizontais ndo dispensa o dominio técnico minimo, mesmo
de um amador. N&o basta reconhecer a sua importancia para o bom enquadramento da fotografia.
E preciso apurar a visdo para identificar com precisdo o posicionamento das linhas em uma cena.
Segundo Malta (2009, p. 06), “elas (linhas) s&o os alicerces da imagem, e devem ser utilizadas
tanto para transmitir sentidos basicos como para guiar o olhar do receptor pelo quadro”. Entende-
se, portanto, que o emprego correto das linhas pode conduzir um seguimento visual dentro dos
limites da imagem, influenciando a sua interpretacdo pelo observador.

As proximas figuras demonstram claramente a distingao entre uma fotografia com efeito (linha)
vertical, com apice apontando para o céu (Figura 3), e uma fotografia com efeito (linha)
horizontal, cuja extensdo ao fundo é acompanhada pela perpendicularidade das alvas dunas
dailha (Figura 4).

Uma técnica muito utilizada e interessante é a fotografia panordmica, também conhecida como
fotografia de formato ampliado. Essa técnica especial permite realizar uma “colagem” de varias
imagens capturadas pela cAmera numa Unica fotografia. As caAmeras digitais modernas ja estao
saindo de fabrica com este recurso pré-programado, facilitando muito o trabalho para quem nao
domina bem a técnica. A Figura 5 é um exemplo de uma fotografia panorédmica em 180° E
possivel perceber nessa técnica, ao contrario de outras, uma nogdo de estiramento sem
distorgdo. De todas as técnicas fotograficas utilizadas, a panoramica é a que mais se aproxima
da realidade visual apreendida pelos olhos humanos.
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Figura 4. llha do Amor.

Fonte: Arquivo Pessoal.

Figura 5. Orla maritima camocinense.

Fonte: Arquivo Pessoal.

Por fim, outros dois recursos indispenséveis a fotografia sdo o senso de profundidade e as
cores. O primeiro € responsavel por permitir uma ideia de distancias através de leituras
tridimensionais num plano bidimensional. J& as cores dédo harmonia e equilibrio a imagem. Sem
elas, a fotografia perde a atratividade e fica sem vida.

As duas imagens a seguir sao idénticas, com uma Unica diferenga: a Figura 6A apresenta
profundidade e cores bem definidas. Assim, a Figura 6, apesar de contemplar a mesma
profundidade que a Figura 6B, ndo é tao atraente e convidativa. A sensagéo de profundidade &
um recurso de muita utilidade na fotografia, uma vez que seus componentes se misturam as
cores do cendrio e organizam o resultado final para que o receptor possa fazer a sua
interpretacao livremente.

Figura 6. llha do Amor. A - imagem colorida. B - imag preto e branco.

Fonte: Arquivo Pessoal.

PAISAGEM: CONCEITO E COMPOSICAO

Desde os primoérdios da historia, a ligagdo entre o ser humano e a natureza esteve intimamente
composta. Primeiramente, essa relagédo foi marcada por um comportamento mais desconfiado
do homem, que desejava apenas sobreviver ao extinto selvagem de predadores e resistir as
variagoes climéticas da época. Outro fator que pode explicar o afastamento do homem do meio
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natural seria o receio sempre presente em seu imaginario de lidar com o desconhecido e com
formas de vida mais hostis e ameacgadoras.

Com o surgimento do nomadismo, as sociedades patriarcais obrigaram-se a realizar grandes e
constantes deslocamentos de um lugar para outro, num esfor¢go continuo pela busca de terras
mais férteis e habitagdo segura para os seus componentes. Nesse tempo, 0 homem ainda nao
possuia um olhar dotado de percep¢do contemplativa e via a natureza despretensiosamente,
apenas como sua dispensadora de provisdes. A beleza paisagistica ndo era considerada
importante. Desse modo, 0 Unico interesse pelo meio natural restringia-se ao que ele podia
fornecer para a manutencdo e prolongamento da vida humana.

Foi a partir do Renascimento (século XV), quando os vinculos com a Igreja Catolica
comegaram a se romper, que o homem comecgou a entender melhor a si mesmo (humanismo)
e a valorizar mais a natureza em detrimento do religioso e do sobrenatural (PROENCA, 2012).
Os proéprios artistas europeus da época passaram a representar em seus trabalhos os novos
valores e signos do movimento que, a rigor, procediam da experimentacdo e observacao da
natureza. De certa forma, essa percepcao nao estava ao alcance de todos. A contemplagao da
paisagem e sua representagao artistica era um privilégio somente da burguesia.

Em meados do século XIX, o desenvolvimento tecnolégico e dos meios de transporte,
impulsionados pela insurgéncia da Revolugéo Industrial, dinamizaram o deslocamento humano
e, consequentemente, o vislumbre de novas paisagens (TRIGO, 2008). A popularizagdo da
fotografia e da televisdo, bem como o advento da sétima arte, proporcionou um rearranjo da
nocado dominante sobre a paisagem. Agora, ela passava a ser reproduzida com movimento e
emocao, estimulando sensagdes muito proximas das realmente percebidas.

Tecnicamente falando, o conceito de paisagem tem inquietado estudiosos do assunto e
incitado debates, nem sempre conclusivos, ha bastante tempo (CORREA, 2012). Por se
revestir de abordagens subjetivas e baseadas em vivéncias particulares de quem a observa,
muitos autores tém relativizado os seus estudos sobre paisagem. De fato, a paisagem se
encontra muito mais encoberta de simbolismos e significados do que de vegetacao e acidentes
geogréficos. Um estudo mais aprofundado a respeito do assunto dificiimente ndo enveredaria
por um viés de abstracdes e relativismos humanos.

O senso popular, na maioria das vezes, julga a paisagem apenas pelo que ela fornece em
termos de aparéncia estética (fauna, flora, relevos...), desconsiderando os seus aspectos mais
intrinsecos, morfolégicos e impulsionadores de emocado (CORIOLANO, 2007). Para
Ruschmann e Tomelin (2013, p.191), a paisagem € “um registro da meméria cultural de um
povo”. Nessa condicdo, ndo pode ser sumariamente desprezada, sobre pena de colocar em
risco as lembrancgas e legados histéricos de um lugar. Assim, a paisagem passa a ser vista
como o produto das interagbes humanas num determinado espago. Quanto maior for o convivio
e o contato de um povo com o seu territério, mais representagdes constardo em sua paisagem.

Milton Santos (1998) salienta que a paisagem seria o dominio do visivel, ou seja, tudo aquilo
que pode ser detectado pela visdo humana. O conceito do autor vai além dos diversos
componentes naturais e artificiais incutidos na natureza. Ele revela a existéncia de acdes e
omissdes do homem conectadas ao longo dos tempos. Dessa forma, a paisagem pode ser
entendida como um processo de formagdes multiplas, incluindo, em suas partes, odores, sons,
cores, sensacoes e experiéncias particulares de quem a observa.

Cada individuo possui critérios pessoais de avaliacdo e escolha de uma paisagem. Se
considerarmos a bagagem sociocultural e axiomatica que cada um carrega consigo mesmo, 0s
olhares direcionados para um objeto recebera diversas interpretagdes. Prova disso seria a
constatagdo que muitas pessoas tém diante um mesmo ponto observado. Dificiimente elas
entrariam num consenso a respeito de suas apreensdes. Possivelmente algumas ficariam
curiosas, inquietas ou sentiriam prazer, ao passo que outras, quem sabe, apresentariam um
simples conformismo e antipatia.

No entendimento de Ruschmann e Tomelin (apud BOULLON, 1997), o conhecimento de uma
paisagem € uma agdo continuada, que ndo se processa imediatamente apdés a sua
observacdo. Muitas vezes sdo necessarios reencontros, olhares novos, desalienados e vindos

de outros angulos para ter-se um entendimento mais aprimorado sobre aquela paisagem.
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Presungdes internas do proprio observador, bem como quaisquer interferéncias externas,
podem ofuscar definitivamente o que se quer ver. A boa compreensdo de uma realidade deve
se fazer acompanhar pelo desprendimento das vaidades que nos mantém longe dela. Assim, o
imediatismo torna o ato de perceber a paisagem uma experiéncia com valor diminuido.

Diligentemente, Corréa (2012, p.05) explica que “ha olhares distintos a respeito da mesma
paisagem. Vérias interpretacées podem ser criadas a partir da mesma paisagem”. Dessa
forma, é possivel entender que ndo é a quantidade de paisagens, ou a sua variedade, que fara
surgir multiplas leituras de sua apresentacéo. Mas, os multiplos atores envolvidos na dindmica
representativa da paisagem. Cada individuo possui um juizo de valor préprio, uma convicgao
intima que interfere em suas determinagbes. Sdo esses julgamentos pessoais, por vezes
silenciosos e ocultos, que condicionarao o olhar do observador. Ou seja, para cada pessoa que
observa uma paisagem podem existir diversos fatores agregados que a impulsionam a fazer
isso.

E preciso salientar que ndo estamos, com isso, reduzindo a importancia paisagistica dos
lugares em face do carater investigativo dos turistas e/ou nativos. A esséncia de cada
paisagem existente é tdo importante quanto as diferentes visdes e angulos que as conferem.
Enquanto aquela é vista como o resultado acumulativo de tempos e formas a espera de
impressbes, estas sdo a causa de suas reinvengbes. Cruz (apud LUCHIARI, 1998, p.10)
coaduna com este pensamento ao registrar que “as paisagens turisticas nao existem a priori,
como um dado da natureza. Elas sdo uma invengao cultural’. Sendo assim, a paisagem esta
frequentemente se refazendo, reconfigurando suas formas para encaixar-se em padrdes

determinados pela sociedade e pela prépria forca da natureza.

De modo diferente, Rodrigues (1996, p. 65) defende que “ndo é primordialmente o lugar que se
transforma, mas nés mesmos, e com nossas lembrangas que ndo sao as do lugar em si, mas
de noés mesmos, mais jovens, no lugar em questao”. O autor acredita que a mudanga mais
radical ndo acontece no plano natural paisagistico propriamente dito, mas nas atitudes e
manifestagbes humanas. Nesse caso, ndo seria a variedade ou a transfiguracdo do lugar que
nos atrairia, mas as nossas acepc¢des pessoais. Essa ideia, apesar de ser aparentemente
controversa, ndo anula ou impede a multiforme representacdo da paisagem.

Para justificar as suas constantes e expressivas transformacoes, a paisagem se apresenta no
espaco de modo variado e talvez até infinito. Elementos fisicos podem ser combinados a
aspectos sensoriais para a composi¢cdo de uma paisagem. Alguns componentes da paisagem
podem receber um valor especifico na totalidade da cena, em razdo de circunstancias
especiais, tais como: singularidade, estética, localizacédo, dificuldade de acesso, interesse
historico etc. (TRIGO, 2008). Por outro lado, as inclinagbes do observador frente ao objeto
visualizado também devem ser consideradas. As suas experiéncias pessoais com a paisagem
dependem de tais fatores para serem processadas.

Segundo o autor supracitado, existem trés dimensdes conceituais que facilitam a compreenséo
da paisagem, a saber:

1) a dimensao estética ou visual: € uma concepcdo primaria, original e mais perceptiva de
alguém ao deparar-se com uma determinada paisagem. Seria, nesse caso, a primeira
impressao tragada pelo olhar;

2) a dimensao cultural: vé a paisagem como suporte das manifestacoes e expressoes
humanas. Muitas paisagens conseguem resistir ao tempo e, nessa condigdo, preservam
historias e valores de um lugar;

3) a dimensao ecoldgica: aqui a paisagem passa a ser vista como o fruto das suas interagdes
quimicas, fisicas e bioldégicas com outros elementos do meio natural (minerais, terra, ventos,
agua, temperatura etc.).

Assim, o fator interesse sobre determinado contexto paisagistico serd formado de acordo com
o refinamento de cada dimenséao supracitada. Para uns, a paisagem se revela suficientemente
contemplativa com suas nuances e formas espaciais. Para outros, ela sé se completa quando
possibilita conhecer fatos de épocas passadas inscritos nos cendrios do presente. Finalmente,
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ela também pode ser vista como o resultado (positivo e/ou negativo) das inumeras
transformagdes pelas quais passou ao longo dos tempos.

Entretanto, para que a paisagem esteja mais intimamente associada a atividade turistica de um
lugar, sdo necessarios alguns outros aspectos que a transformem num fator decisério para uma
viagem. Na sequéncia, passaremos a discorrer sobre este assunto.

PAISAGEM NO TURISMO

Determinar a importancia da paisagem para a préatica da atividade turistica tem se tornado
objeto de estudo para muitos especialistas e pesquisadores que se debrucam sobre o0 assunto
(RUSCHMANN E TOMELIN, 2013). Embora a paisagem nao seja o Unico fator que impulsione
o desenvolvimento do turismo num destino, €& preciso reconhecer a sua significativa
contribuicdo no que tange as escolhas dos turistas em seus muitos deslocamentos.

Para Pacheco (2011, p. 344), “a paisagem tem um papel fundamental na atratividade de um
destino turistico em funcdo do seu poder intrinseco de beleza, bem-estar, prazer e satisfacéo
em alto grau (...) no momento da escolha do espectador”. Ao que parece, a paisagem libera de
sua propria esséncia algum tipo de encantamento que conduz o observador em sua tomada de
decisdo. Ela mesma é um indicador de que o turista ndo esta mais em seu lugar original. O
processo que o leva a experimentar uma visdo diferente proporciona sensagbes Unicas de
satisfagao fisica e espiritual. Até mesmo o simples fato de observar a fotografia de um lugar
(desconhecido ou n&o) ja libera emogdes que inspiram o observador, em seu imaginario, para a
pratica do turismo. Uma olhadela desinteressada, que seja, pode ser o bastante para uma
primeira “viagem” introspectiva — e a introspecgdo, nesse caso, poderda se converter em
consumagao.

De acordo com alguns estudiosos (RODRIGUES, 1996; SANTOS, 1998; CRUZ, 2003;
CORIOLANO, 2007; TRIGO, 2008 e RUSCHMANN e TOMELIN, 2013) existe um numero
incontavel de paisagens, tendo em vista o constante processo de variagao pelo qual passam.
Conforme dito, a paisagem pode assumir estilos e tipos diferentes, pois representa o resultado
das interacbes humanas e socioculturais distribuidas no tempo e no espago. Segundo
Coriolano (2007, p. 26), “(...) paisagem, na representagao do turista é diferente de paisagem
geogréfica. Esta é muito mais do que cenario, é o resultado da dindmica da natureza e da
sociedade (...) € ndo é apenas natural, pode ser urbana”. Mesmo as cidades e zonas
metropolitanas possuem atrativos tao interessantes aos olhos do turista quanto qualquer outro
espaco dotado de maior naturalidade. As (des)vantagens geradas pela pratica do turismo numa
cidade praiana ou serrana também podem ser verificadas numa cidade eminentemente
histérica, com pouco ou quase nenhum recurso natural.

E Correa (apud MEINIG, 2003) quem trabalha o conceito de polivaléncia da paisagem, que
noutras palavras seria a apresentacao diversificada das possibilidades paisagisticas de um
lugar. O rol elencado pelo autor ndo é taxativo, mas apenas exemplificativo. Para tanto, ele se
baseou nas experiéncias e motivagées do observador, que passa a compreender a paisagem
como: natureza; habitat; artefato; sistema; problema; riqueza; ideologia; histéria; lugar; estética.

Nesse sentido, as percepcdes de paisagem serdo traduzidas em consonancia com as
afinidades indutoras de cada individuo. Um viajante naturalista, por exemplo, que aprecia a
vida e o contato com o meio ambiente, tera maiores inclinagdes para a natureza e contexto
estético do lugar visitado do que outros. Em contrapartida, o turista que deseja conhecer mais
sobre as experiéncias e modos de vida dos nativos sera mais atraido pelos aspectos histéricos
e ideoldgicos locais. Ambas as visdes de paisagem sao igualmente validas e aceitas. Nao ha
barreiras que impegam a coexisténcia entre paisagens diferentes e turistas com leituras
heterogéneas.

Ruschmann e Tomelin (2013, p. 193) destacam ainda que “a paisagem pode ser entendida
como um sistema formado pelas interacbes dos elementos que a constituem e onde se
manifesta o0 registro da evolugdo biofisica e histérica da cultura”. Em outras palavras,
paisagem, para efeitos turisticos, ndo pode compreender tdo somente elementos e fatores
superficialmente materiais. Existem contatos proporcionados pelo turismo que estdo além das
sensacOes resultantes de sua materialidade estética. Um turista mais inquiridor ndo se
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contentara em vislumbrar paisagens meramente naturais, tangiveis aos olhos e aos demais
sentidos. Talvez a sua “sede” sO seja plenamente saciada quando focar o tipo de paisagem
gue consuma a sua conveniéncia.

CAMOCIM: UMA DISCUSSAO SOBRE A TEMATICA EM TELA

A cidade de Camocim esta localizada no extremo norte do Estado do Ceara e representa uma
das ultimas composi¢des do litoral oeste da regido. Atualmente, sua populacdo ultrapassa o
nimero de 60 mil habitantes e sua area abrange 1.124 km® de extensdo, aproximadamente
(IBGE, 2010). Seus limites geogréficos sao: ao norte, 0 Oceano Atlantico; ao sul, o municipio
de Granja; a leste, as cidades de Jijoca de Jericoacoara e Bela Cruz; e a oeste, 0 municipio de
Barroquinha. Camocim esté distante cerca de 360 km de Fortaleza-CE.

O clima quente e Umido, com temperaturas oscilando entre 282 e 332 C ao longo do ano, é
resultado de sua situagdo geografica e proximidade com o mar, elementos indispensaveis a
potencializacdo turistica do lugar. A seu favor também contam os cerca de 60 km de litoral
(mais de 10% de toda a costa do Estado do Ceard), além de ecossistemas diversificados e
bem definidos (praias, mangues, rio, matas, dunas, falésias, lagoas, coqueirais etc.).

Como exemplos de pontos turisticos podemos citar: a Ilha do Amor, a Praia das Barreiras, a
Praia do Maceid, a Praia das Caraubas, A Barra dos Remédios, a Praia do Xavier, a Praia das
Imburanas, a Praia de Tatajuba, a Praia do Guriu, O Lago Seco, a Praia do Farol, o Lago do
Boqueirado, a Praia da Barrinha, o Laguinho da Torta, entre outros. O municipio possui ainda
um estimado nimero de patrim6nios materiais e imateriais que ressaltam fortemente a cultura
local, tais como: Igreja do Bom Jesus dos Navegantes, Prédio da Antiga Estacdo Ferroviaria,
Academia de Letras, Praga Pinto Martins e Biblioteca Municipal (antiga casa do aviador),
Mercado Publico, Oficinas e Galpbdes da Rede Ferroviaria Federal S.A. (RFFSA), Ruinas do
Sport Clube, Festival de MUsica e Quadrilhas, Lenda do Coré, costumes locais etc.

Ante a exposicao sintética da geografia do municipio de Camocim-CE, passaremos agora a
discussdo e analise dos resultados obtidos através da aplicagcdo em campo questionarios
realizados durante o periodo de carnaval camocinense de 2014. Foram aplicados 100
questionarios ao longo dos quatro dias de carnaval em Camocim-CE, onde as abordagens
obedeceram devidamente o principio da aleatoriedade em suas condugdes. Alguns pré-
requisitos metodolégicos foram criteriosamente observados para a elaboragao das perguntas,
de maneira que ficassem organizadas assim: sete perguntas fechadas (objetivas) contendo
duas ou no maximo cinco alternativas cada; e uma pergunta aberta (subjetiva), reservando aos
interrogados a liberdade de exporem suas respostas.

Os questionarios foram elaborados de forma clara e objetiva. Sistematicamente, podemos dizer
gue o seu contelido abordava os seguintes aspectos: sexo, origem, faixa etaria, opinido sobre
0 conhecimento da paisagem camocinense, tipos de paisagens camocinenses, contribuicdo da
fotografia para divulgacdo da paisagem de Camocim e influéncia da paisagem camocinense
para motivagao do turismo local.

A andlise quantitativa e qualitativa foi realizada por meio da obtencdo dos resultados da
pesquisa de campo. Na oportunidade, observamos o quanto a paisagem de Camocim-CE
ainda precisa ser conhecida, tanto pelo nativo como pelo visitante. Em relacdo aos objetivos
alcancados através deste trabalho podemos elencar: Discutir o papel da paisagem
camocinense para a atividade turistica; Valorizar o patriménio histérico local; Fomentar a
preservagao dos atrativos naturais camocinenses; Entender a importancia do uso da fotografia
para a divulgagao paisagistica local.

O primeiro, o segundo e o terceiro quesitos pretendiam auferir informagdes de identificagao
béasica dos entrevistados. Uma répida leitura dos dados permite verificar que predominaram as
pessoas do sexo masculino (52%) em detrimento das do sexo feminino (48%) (figura 7). Com
relagdo ao critério da origem, mesmo que o periodo de carnaval tenha atraido um ndmero
significativo de visitantes a cidade de Camocim-CE, a representacao nativa (56%) ultrapassou
a de turistas (44%), para efeitos da pesquisa (figura 8). Quanto a faixa etaria dos questionados,
percebemos uma margem superior representada pelo segmento de jovens e adultos (18 a 25
anos), qual seja 42% (figura 9). Logo apds destacam-se os adultos de 26 a 31 anos (18%),
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seguidos daqueles com mais de 41 anos (15%), dos adolescentes de 12 a 17 anos (14%) e

dos adultos com idade entre 32 e 40 anos (11%).

Em seguida, abordou-se a respeito do conhecimento que o nativo € o turista possam ter em relagéo

a paisagem de Camocim-CE (figuras 10 e 11). De aco

rdo com as respostas fornecidas pelos

questionados (quesito 4), 32% acreditam que o nativo conhece bem a sua propria paisagem, 54%
afirmaram que ele ndo a conhece bem e outros 14% disseram que apenas em parte a paisagem é

bem conhecida pelo nativo. Mas essas informacdes s6

agucam mesmo a curiosidade quando

comparadas aos dados obtidos na pergunta seguinte (5), que pretendia saber o quanto a paisagem

camocinense é conhecida pelo turista. Para 44% dos

entrevistados o turista conhece bem a

paisagem camocinense, enquanto que 53% afirmaram que ele ndo a conhece bem e 3% disseram
que ele a conhece bem apenas em parte. A interpretacdo dos Graficos 4 e 5, respectivamente,
reitera o0 que ja fora constatado: que a paisagem camocinense é mais bem conhecida pelo turista
do que pelo proprio nativo — ao menos no ponto de vista dos entrevistados.

Figura 7. Sexo dos entrevistados.

Figura 8. Origem dos entrevistados.

SEXO

® Masculino

® Feminino

ORIGEM

m Nativos

m Turistas

Fonte: Levantamento de campo.

Figura 9. Faixa etaria dos ent

Fonte: Levantamento de campo.

revistados.

FAIXA ETARIA

14%

15%
11%

m12a 17 anos
®18 a 25 anos
E26 a 31 anos
=32 240 anos
® Mais de 41 anos

Fonte: Levantamento de ¢

Figura 10. O nativo e paisagem camocinense.

ampo.

Figura 11. O turista e paisagem camocinense.

O NATIVO CONHECE BEM A
PAISAGEM DE CAMOCIM?

B Sim
mNao

® Em parte

O TURISTA CONHECE BEM A
PAISAGEM DE CAMOCIM?

HSim
mNao

® Em parte

Fonte: Levantamento de campo.

Fonte: Levantamento de campo.
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Quando questionados sobre a contribuicdo da fotografia para a divulgagdo da paisagem
camocinense (figura 12), a grande maioria (97%) confirmou a importancia do seu uso para
tanto. Nenhum dos entrevistados negou a relevancia da fotografia para promover o
conhecimento da paisagem local. Nesse sentido, acreditamos que tanto o turista como o nativo
estejam plenamente cientes do uso da fotografia enquanto recurso para divulgagéo
paisagistica de Camocim (figura 12), tendo em vista que apenas 3% disseram que ela
(fotografia) contribui apenas em parte para isso. Em seguida, perguntamos aos entrevistados
se eles consideravam a paisagem de Camocim um fator que motivasse o turismo local. A
maioria (77%) respondeu afirmativamente, 13% disseram que apenas em parte e 10%
apontaram que ela (paisagem) nao afeta a motivagao turistica local.

Figura 12. A contribui¢éo da fotografia. Figura 13. A paisagem como motivagao turistica
A FOTOGRAFIA CONTRIBUI A PAISAGEM DE CAMOCIM
PARA DIVULGAR A PAISAGEM MOTIVA O TURISMO LOCAL?
DE CAMOCIM?

3%
ESim
E Sim m Nao
= Em parte = Em parte
Fonte: Levantamento de campo. Fonte: Levantamento de campo.

Por ultimo, os entrevistados foram arguidos sobre exemplos de paisagens camocinenses que
poderiam ser citadas por eles. Para esta questao, preferimos deixar os questionados a vontade
para responderem subjetivamente, ou seja, sem o auxilio de alternativas fechadas. Apés o
levantamento dos resultados deste questionamento, percebemos uma inclinacdo mais
expressiva para os tipos de paisagens associados a natureza, como praias por exemplo.
Apenas uma pequena fatia deles citou outros tipos de paisagens (esta¢do, pra¢a e mercado,
por exemplo). Vejamos como ficou a distribuicdo ordenada desta questao na Tabela 1.

Tabela 1. Paisagens de Camocim citadas.

Paisagens camocinenses ‘ (%)
Praia das Barreiras 23%
llha do Amor 18%
Praia das Barreiras 15%
Praia de Tatajuba 12%
Beira Mar 9%
Estacdo Ferroviaria 6%
Praca Pinto Martins 5%
Manguezais 3%
Mercado Publico 3%
N&o opinaram 6%

Fonte: Levantamento de campo

Através destes resultados é possivel inferir que: 1) tanto o nativo como o turista ainda nao
conhecem bem a paisagem de Camocim-CE, apesar deste conhecé-la razoavelmente melhor
que aquele; 2) o uso da fotografia como recurso turistico de divulgagéo da paisagem local foi
aprovado pela maioria dos entrevistados (97%); 3) mesmo que grande parte dos questionados
(77%) considere a paisagem de Camocim-CE um atrativo para motivar o turismo local, o seu
conhecimento limita-se a exemplares associados a natureza.
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CONSIDERACOES FINAIS

No turismo, quando o turista € levado a interpretar a paisagem, ele comega a dar novos
significados aos lugares visitados. E preciso dizer que essa interpretacao pode ser seguida de
um longo periodo de tempo, e que outros encontros talvez sejam necessarios para firma-la.
Contudo, o essencial é proporcionar uma relagdo amistosa entre o individuo e as mais diversas
paisagens, para que ele consiga, por si sO, perceber a diferengca entre uma paisagem
tipicamente material e uma que seja completamente o seu oposto (imaterial).

Infelizmente, hoje, a relagdo entre o turista/nativo e a paisagem de Camocim-CE ndo é das
melhores. Conforme foi demonstrado através do resultado de nossa pesquisa de campo,
muitos nem conseguem pensar em paisagem e mencionar um exemplo que fuja da “regra”
naturalista. No caso do nativo, essa questao é ainda mais preocupante. Até parece que ele so
enxerga o seu entorno habitual como polo de trabalho e moradia. Mesmo que o turismo (ainda)
nao seja a principal fonte econdmica e de renda do camocinense, este precisa pensar que o
turismo pode trazer muitos beneficios para a sua cidade. Um dos caminhos para essa
potencialidade turistica acontecer de fato seria o (re)conhecimento de sua paisagem.

Diante de todas as questdes discutidas e elencadas neste trabalho, é possivel dizer que o uso
da fotografia contribui positivamente para o fortalecimento imagético de um lugar com
potencialidades para o desenvolvimento da atividade turistica. Todavia, é preciso reconhecer
que tais fotografias, quando bem produzidas, tornam o ato de fotografar mais prazeroso e
promovem a divulgagdo de um destino através da exposi¢ao sua imagem.

O desenvolvimento da percepcdo paisagistica do espago vivenciado perpassa pelo no
conhecimento das potencialidades da paisagem camocinense na atragdo subjetiva do visitante.
Para tanto, a paisagem de Camocim precisa ser conhecida melhor, tanto pelo nativo como pelo
visitante. Acreditamos que tanto a fotografia quanto o turismo podem proporcionar uma
valorizagdo da paisagem local e, consequentemente, agregar representatividade no campo
imagético da espacialidade retratada.
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