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RESUMO

Atualmente, Goiania conta com 24 parques urbanos, os quais contribuiram para que a
cidade recebesse o titulo de capital brasileira com melhor qualidade de vida. Com base
nessa ideia de qualidade de vida, os parques urbanos séo colocados em evidéncia nos
discursos oficiais e nas imagens do marketing turistico. Contudo, cabe compreender se
as praticas sociais ddo aos parques o conteldo e significado atribuido pelo poder
publico e pela publicidade turistica. Nessa perspectiva, busca-se identificar se esses
parques sao vivenciados por varias classes sociais. A pesquisa pretende ainda, analisar
o perfil dos visitantes dos parques urbanos de Goiania e compreender a relagdo que
eles estabelecem com esses espacos publicos.
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LANDSCAPE AND THE MEDIA: THE URBANS PARK AS A FAR AND
TOURISM AND REAL ESTATE PRODUCT IN GOIANIA - GO

ABSTRACT

Goiania has 24 urban parks, which helped the city received the title of the Brazilian
capital with the best quality of life. Based on this of quality of life idea, the urban parks
are highlighted in official speeches and images of tourism marketing. However, it is
understood that the social practices give the parks the content and meaning attributed by
the government and the tourism advertising. This perspective seeks to identify if these
parks are experienced by different social classes. The research aims to further raise the
profile of visitors to urban parks in Goiénia and understand the relationship they have
with these public spaces.
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INTRODUCAO

A necessidade por areas para lazer ligado a natureza surge na Europa a partir do século XIX,
como alternativa de fuga da rotina nas grandes cidades. O modelo inglés de parques urbanos
pretendia ser 0 espaco mais natural possivel, sem grandes ac¢des para modificar os aspectos
naturais do lugar. Essas &reas, mais que lugares para descanso e lazer eram locais para
convivio social.

Atualmente, os parques urbanos possuem outras caracteristicas e formas de uso, além do
descanso e o lazer®. Essas areas possuem a fungao - além de seus aspectos ligados ao bem
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Dumazedier esclarece que as reflexdes acerca do lazer iniciam-se com o nascimento da sociedade industrial. Essas
discussoes partem de pensadores sociais do século XIX, que previram a importancia do lazer. Segundo Dumazedier
(1974, p. 28), “ o lazer ndo é a ociosidade, ndo suprime o trabalho; o pressupde. Corresponde a uma liberagao
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estar fisico e social -, de especulagéo imobiliaria. Isso, em virtude da imagem de qualidade de
vida imposta a esses lugares.

Tendo em vista os aspectos positivos que envolvem o0s parques urbanos de Goiania, o
presente artigo tem como objetivos, identificar o uso, a imagem e a relacao dos frequentadores
com esses espagos. Busca-se identificar, se 0 marketing e a repercussao do slogan de capital
com melhor qualidade de vida influenciam a opinido dos visitantes.

Para a construg@o dessa proposta alguns procedimentos metodolégicos foram estabelecidos. A
primeira etapa da metodologia constitui-se de pesquisa bibliografica. O segundo momento da
pesquisa pautou-se, principalmente na observacdo e aplicacdo de questionarios em quatro
parques urbanos de Goiania.

A aplicacado desses instrumentos metodologicos teve como principal objetivo compreender a
relacdo dos visitantes com 0s parques pesquisados, a saber: Bosque dos Buritis, Parque
Flamboyant, Parque Vaca Brava e Parque Fonte Nova. O Bosque dos Buritis foi definido como
area da pesquisa, por ser um dos mais antigos da cidade. Ele recebe um numero consideravel
de visitantes, situa-se nas proximidades do setor central e, portanto, em local de maior impacto
urbano. Além disso, sua localizacdo em areas adjacentes ao centro e prdéxima a diversos hotéis
da cidade e ao centro de convengdes possibilita também o uso turistico desse espaco. O
parque Flamboyant e o Vaca Brava situam-se em setores nobres da cidade e foram escolhidos
devido ao marketing imobilidrio que ultilizam-se das imagens desses parques para a divulgagao
de seus empreedimentos.

O Parque Fonte Nova se localiza em um bairro da periferia (area popular). A intengéo desta
escolha é investigar se a relagdo que os visitantes tém com esse parque ocorre no mesmo
contexto que 0s outros espagos objeto desse estudo. Interessa-nos entender se a relagéo entre
area verde e qualidade de vida também se faz presente em um parque da periferia da cidade.
Dessa forma, foram abordados, aleatoriamente, duzentos e noventa oito pessoas nesses parques.

PAISAGEM E PARQUES URBANOS

As discussoes acerca do conceito de paisagem remontam o século XIX e é abordada por
varias areas do conhecimento, incluindo a geografia, que adquiriu nessa mesma época o status
de ciéncia. Mas, esse conceito ndo partiu da ciéncia geogréfica, uma vez que esses estudos
antecederam a organizagdo da geografia como ciéncia. Segundo Myanaki (2003, p. 13), “os
termos paysage, paesaggio, paisaje e paisagem sao contemporaneos ao momento em que a
paisagem comeca a ser explorada por artistas”, estando, portanto, mais proximo das artes
plasticas do que da geografia.

O termo paisagem é empregado muitas vezes para denominar 0 meio natural, associado a
lagos, bosques, praias, serras e outros ambientes com grande relevancia estética. A relagéo
homem e paisagem “estabelece uma dependéncia do objeto em relacdo ao sujeito porque,
definitivamente, é este quem determina, mediante seu proprio juizo, se o objeto possui ou nao
qualidade estética” (BOULLON, 2002, p. 120).

Por isso, a paisagem vai se firmando cada vez mais, “como um mosaico de elementos naturais
e ndo naturais passiveis de serem captados pelos sentidos humanos” (POLETTE, 1999, p. 85).
O termo paisagem trata-se de um significado mais amplo e complexo do que apenas o valor
estético, o0 sentido refere-se a tudo que a vista abarca - ambientes construidos ou naturais -, e
inclui valores e significados.

Além disso, a paisagem é carregada por instrumentos de uso humano que possuem
significados e sao representados pelo fator cultural. E constituida pela relagéo entre o homem e
a natureza, pela imagem e uso estabelecido pelo observador, uma vez que “ndo ha paisagem
sem observador”. A paisagem é percebida ndo apenas pelo sentido visual, pois

[...] cada sentido se especializou em captar uma parte da realidade. O da
visdo, depois o da audigdo, e por fim o do olfato (nessa ordem) sao
receptores da distancia, que é o registro mais direto do espago fisico. O

periddica do trabalho no fim do dia, da semana, do ano ou da vida de trabalho”. Para o mesmo autor, o lazer como tal &
caracteristico da “ civilizagdo nascida da Revolugao Industrial” (DUMAZEDIER, 1974, p. 26). Fonte: DUMAZEDIER,
Joffre. Sociologia Empirica do Lazer. Sao Paulo: Editora Perspectiva, 1974.
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olfato, quando se ativa, completa a paisagem com lembrangas mais
duradouras que os aportados por qualquer um dos outros sentidos. A
audicado, um dos sentidos mais especializados, recolhe o da paisagem todos
0s sons que se produzem na natureza (...) a0 passo que, por intermédio do
tato, podemos perceber a textura das coisas que vemos ao tomar “contato
com elas”. (MENESES, 2002, p. 32).

Ademais, a definicdo de paisagem depende da maneira em que ela é analisada, pois existe
uma relacdo de complementaridade entre a paisagem e o homem, uma vez que sera ele quem
dara sentido social e cultural a paisagem. Para Rodrigues (1999, p. 45),

todas as definicbes de paisagem partem do ponto de vista de quem a
contempla e a analisa, como se a paisagem nao existisse sem alguém que a
observasse. Desde que o observador € um sujeito, o conceito de paisagem &
impregnado de conotagdes culturais e ideologicas.

A paisagem possui ainda, caracteristicas préprias de cada época. Ela € modificada de acordo
com a necessidade do homem, que é o responsavel por sua apropriagdo e modificagdo, uma
vez que sera ele que estabelecerd o uso e ocupacao de determinado espaco.

Nessa perspectiva percebe-se a importancia do processo de intervengdo do homem para a
construgdo de novas paisagens, sendo ela urbana ou cultural. Segundo Carlos (2007, p. 43), a
paisagem é uma forma histérica especifica que se explica através da sociedade que a produz.
Sendo assim, a sociedade responsavel pela produg¢édo de determinada paisagem transmitira a ela
valores e significados, caracterizando aspectos de relevancia cultural para o lugar construido.
Serd a necessidade humana responsavel pela modificagéo e adequagao da paisagem.

Outrossim, a paisagem constituida por um processo de mudanga €& marcada por
transformagbes sociais, ela pode ser caracterizada como humana, social e histérica. Para
Meneses (2002, p. 36),

a paisagem oferece pistas materiais que permitem perceber seu carater
histérico. Sdo esses ‘tragos fosseis’ que conduzem ao entendimento da
formac@o geomorfolégica e social da paisagem contemporénea e de suas
sucessivas fisionomias anteriores, ao longo do tempo.

A histéria é composta, além do que foi exposto por Meneses, por processos de transformagdes
gue garantem a imagem contemporanea de cada paisagem. Carlos (2007, p. 38) argumenta
gue, a paisagem nao sé é “produto da histéria como também reproduz a histéria, a concepgao
que o homem tem e teve do morar, do habitar, do trabalhar, do comer e do beber”.

Conforme a analise pessoal e percepgao da paisagem, o individuo faz uso do ambiente
frequentado. O que é passivel de ser vivenciado e utilizado ¢é diferente para cada observador,
pois estes sofrem influéncias sociais e culturais diversificadas. Mesmo que as paisagens
agreguem o valor de lazer e bem estar social, elas podem néo apresentar o mesmo significado
para todos que a observam.

No caso dos parques urbanos, no sentido de paisagem de espagos publicos, sédo produzidos
para gerar conforto e bem estar social. Eles surgem nas cidades com o intuito de agregar
caracteristicas de paisagem rural dentro do espago urbano, pois os elementos predominantes no
campo representam paz, tranquilidade e uma volta as origens de integracdo com a natureza.

Os espacgos publicos datam de tempos remotos, surgiram ainda na Grécia antiga como um
meio de participagdo social representado pela democracia. Eram espagos que significavam
para os gregos a pratica da liberdade e cidadania. Esses lugares tinham o “reconhecimento da
liberdade e da igualdade, condigbes que permitiam intervir na vida politica da pdlis”
(ALBUQUERQUE, 2006, p. 26).

A partir do século XIX surge em paises europeus a necessidade de implantacéo de espagos livres
publicos, para os trabalhadores das industrias europeias, que detinham de pouco tempo e recursos
para praticas de atividades ligadas ao bem estar. Albuquerque (2006, p. 47) ressalta que

foi a partir das consequéncias da revolugao industrial que surgiu na Europa, a
necessidade de construgdes de espacos livres publicos, com a finalidade de
amenizar o ambiente, o qual estava bastante degradado e conturbado, e de
proporcionar lazer a populacéo.
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Portanto, a criagdo dos parques urbanos teve importancia por cumprir um papel meramente
social, ja que exerceria a fungdo de proporcionar lazer e descanso para a populagao. “A vida
cotidiana possuiria assim um local onde se poderia fugir da rotina estressante das grandes
cidades” (FEIBER, 2004, p. 94). As atividades intensas e aceleradas das cidades geram
elevados indices de estresse e irritabilidade. Por isso, as areas verdes sao associadas a
“tranquilidade e seguranga da vida no campo” (ANDRADE, 2001, p. 27).

Atualmente os parques urbanos sdo criados para suprir tais necessidades, tanto para os
habitantes de uma cidade que irdo usufruir desses espagos para lazer, descanso e
contemplagao, como para a realizacdo de metas estabelecidas pelas politicas publicas de uma
regido. Segundo Andrade (2006, p. 3), a producdo desses espagos possui também, a
finalidade ligada as questdes politicas, que utilizam o marketing para promover a cidade ou as
aclbes sociais e culturais.

Os parques urbanos possuem outros significados, que apenas proporcionar bem estar social,
pois além da necessidade desses espagos para a qualidade de vida da populacéo residente,
existe a real necessidade para a valorizacao da paisagem urbana.

Assim sendo, os parques urbanos sao paisagens construidas dentro do espago urbano com
caracteristicas e propositos diferentes para cada regido, tendo em vista aspectos culturais,
sociais e econdmicos, visando tanto o conforto da comunidade residente, como a produgao de
uma imagem positiva da cidade.

PARQUES URBANOS: USO E FUNGCOES

Os parques sao definidos por Serpa (2007, p. 45), como lugares naturais modificados pela
acao do homem para fins estéticos. Além disso, neles acontece o convivio social marcado por
encontros, descanso, lazer, meditacdo, pratica de exercicios fisicos e outras atividades
capazes de proporcionar prazer e satisfagdo pessoal.

No entanto, esses espagos sado construidos de acordo com politicas publicas preocupadas com a
recuperacao ambiental de suas cidades, e ndo apenas com o bem estar social. Para Serpa (2007,
p. 62), “como a natureza na cidade, o parque publico no contexto urbano é uma nao escolha,
imposta de cima para baixo, para o bem de todos os habitantes”. Além das virtudes que ha em se
ter os parques urbanos, ha interesses de ordem politica e econémica em suas constru¢des, como
a valorizagao do solo urbano e a representatividade politica de quem os constroem.

Existe, neste contexto, uma forte relacdo dos parques urbanos com a estética e qualidade
ambiental da cidade. Todavia, também pode denotar interesse econébmico em suas
construgbes, como a especulacdo imobiliaria e 0 comércio em torno destas areas.

Os parques ao serem implantados possuem sentido de ideario ambientalista, social e cultural.
Entretanto, alguns elementos presentes nessas areas adotam valor econémico, a partir da
insercdo de empreendimentos com objetivos ligados ao consumo, como condominios verticais
ou horizontais, bares, restaurantes, shoppings e lojas. Serpa (2007, p. 61) defende que,

[...] o espago publico, o parque publico, transformou-se em um ‘objeto de
consumo’, em expressao de modismos vendidos pelas administragdes locais
€ por seus parceiros empresarios como o “coroamento” de estratégias
(segregacionistas) de requalificagao urbana.

A implantacdo dos parques urbanos, que inicialmente visa promover a qualidade de vida da
populacdo, apresenta o intuito de supervalorizar as propriedades proximas as areas verdes,
utilizando a estratégia do marketing de qualidade de vida. Para Andrade (2006, p. 27), as
“areas verdes estdo associadas a qualidade de vida, portanto é normal que as regides
proximas a esses aglomerados vegetais apresentem maior valorizagao”.

Os parques implantados em determinadas regibes, supervalorizam as constru¢cdes do entorno
e transformam essas &reas em mercadoria de consumo. Individuos de classe social mais
elevada compram a imagem de qualidade de vida, e passam a viver com o ideal de “cidade
sustentavelmente equilibrada”.

Entretanto, alguns parques sdo implantados nas regides periféricas (areas populares) para
garantir o bem estar social da comunidade local. Esses espacos localizados em bairros mais
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afastados do centro urbano, ndo sofrem com a supervalorizagdo imobiliaria de seu entorno,
mas também nao recebem o mesmo tratamento e ndo possuem a mesma infraestrutura que os
parques situados em regides nobres.

Enquanto os parques urbanos de bairros nobres recebem investimentos do poder publico e das
construtoras para a melhoria em sua infraestrutura, os parques da periferia ficam
abandonados. Estes, contam apenas com equipamentos basicos, que geralmente nao
atendem as necessidades do publico que os visitam, obrigando-os a deslocarem-se para os
parques mais bem equipados.

Em Goiania, desde o planejamento da cidade, houve a preocupacao em criar parques urbanos
para a pratica de lazer. Todavia, com a expansao da cidade houve a necessidade de produzir
mais espagos como esses, e segregar parte dos frequentadores nas regides em que residiam.

Um fato importante na criagdo dessas areas foi a preocupagao com questées ambientais, que
parecem recentes dentro do contexto nacional, mas que se apresentou como ponto marcante
para a concepgado da capital de Goids. Segundo Dainezi e Carvalho (2004, p. 3), “o indice de
area verde no Plano Diretor (original) era de 32,50 m? por habitante”.

No Plano Diretor de Goidnia de 2007, as preocupagbes ambientais estdo presentes nas
discussdes relacionados ao planejamento e gestdo da capital. Nesse Plano, uma das
estratégias que contempla a questdo ambiental da cidade é caracterizar o Patriménio
Ambiental como elemento de justificativa da valorizagdo da paisagem e da estruturagéo dos
espacos publicos.

Os cartdes postais (Figura 1) de Goiania utilizam desse Patriménio Ambiental para vender a
imagem de qualidade de vida. Esse material transmite a ideia de que os lugares divulgados séo
capazes de proporcionar prazer e tranquilidade para quem os visitam, além de ser uma das
principais opgdes de lazer na cidade.

Figura 1: Cartdo Postal de Goiania. Parque Flamboyant (localizado em um bairro nobre e planejado da
capital, préximo ao principal shopping da cidade). Prefeitura de Goiania.
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Acervo: Secretaria Municipal de Turismo, 2009.

Nao obstante, a capital goiana foi considerada, segundo matéria da “Revista Veja” de 23 de
Julho de 2008, a area urbana mais verde do pais. Em decorréncia, a Agéncia Municipal do
Meio Ambiente (AMMA) trabalha para manter e implantar outros parques na cidade. Segundo
esse 6rgao, registram-se em Goiania 22 parques”.

A divulgagéo das areas verdes de Goiania tém-se tornado um recurso midiatico para promover
as politicas publicas ligadas ao meio ambiente. Visam ainda, investimentos nos setores

8 De acordo com a Agéncia Municipal do Meio Ambiente de Goiania existem atualmente 22 parques implantados na
capital. Essas areas sdo de uso da populagéo goianiense. E possivel encontrar nessas areas, equipamentos para lazer
e para praticas de exercicios fisicos, entre outros capazes de proporcionar o bem estar social. Informagéo disponivel
em: http://www.goiania.go.gov.br/shtml/amma/parquesebosques.shtml, Acesso em 05 de Margo de 2010 as 10h16min.
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turistico e imobiliario. Mas, serd que para os frequentadores dessas areas, os objetivos
propostos pelo poder publico e pela midia, tém sido alcangados? Ou, tratam-se apenas de
iniciativas ligadas a valorizag@o das areas verdes em decorréncia do valor econdmico?

parques urbanos no contexto da cidade de goiania

Goiénia foi construida sob os moldes da cidade-jardim concebidos por Howard na Inglaterra.
Essa concepgéo trata-se do planejamento urbano que procura estabelecer aproximacgéo entre
o0 homem e a natureza, uma vez que o meio natural pode proporcionar ao homem, bem estar
fisico e psicoldgico. Segundo Howard (1996, p. 196),

[...] parques e jardins, pomares e bosques estdo sendo plantados em meio a
vida ativa do povo, para que possam ser desfrutados ao maximo, [...]. Um
novo sentimento de liberdade e alegria invade o coragéo das pessoas quando
sdo despertadas suas faculdades individuais, e elas descobrem, numa vida
social que permite tanto a mais completa acdo associada quanto a total
liberdade individual, os meios ha muito almejados de reconciliacdo entre
ordem e liberdade, entre o bem-estar do individuo e o da sociedade.

A criagdo de areas verdes em Goiania, também visava o bem estar social proveniente da
relacdo do homem com a natureza. Pedro Ludovico, idealizador de Goiénia, almejou um
projeto audacioso, que pudesse agregar a nova capital de Goias, modernidade, conforto e
beleza. Esse governador, junto ao arquiteto e urbanista Attilio Corréa Lima, planejou uma
cidade com todas as caracteristicas urbanas, com seus mercados, industrias, teatros, hotéis e
residéncias em consonancia com o verde, em uma area totalmente plana e com muitos
aspectos naturais.

Observa-se entdo, que desde o inicio da construgdo de Goiénia, a presenca de areas verdes
tinha o proposito estético e paisagistico. Atualmente, os parques urbanos em Goidnia sédo
considerados, pela midia turistica, capazes de amenizar os impactos no espago urbano
estagnado pela “chamada” vida moderna, e sdo explorados com fim de propor qualidade de
vida a populacgéo.

A implantagdo de parques urbanos em Goiénia esta quase sempre, associada a investimentos
de empreendedores imobilidrios no seu entorno, tendo em vista a construcdo de condominios
proximos ao parque. Os parques urbanos representam, além de um negdécio imobiliario
especulativo, a ocupacao racional do solo.

No entanto, na midia (Figura 2) ainda prevalece a imagem de qualidade de vida proporcionada
pelas extensas areas verdes. Nao ha divulgagéo acerca do uso que os moradores da periferia
fazem dos parques, ou se os espacgos implantados nas areas mais afastadas do centro e dos
bairros nobres possuem os mesmos equipamentos e qualidade.

No Plano Diretor de Goiania (2007), ndo ha distingdo entre parques situados em bairros de
regides nobres e bairros da periferia (bairros populares). De acordo com o Plano, as medidas
ambientais em Goiania (que incluem a implantacdo de parques urbanos), sdo decorrentes de
sérios problemas socioambientais oriundos do processo acelerado e desordenado da
urbanizacdo. Esse processo foi responsavel pela fragmentacdo e segregacao social, que
colocou em risco a preservacdo ambiental. Em razdo do acelerado crescimento urbano, a
populacdo de baixa renda invade areas publicas destinadas a conservacgao.

J& o Plano de Arborizagdo de Goiania estabelece medidas para a realizagao de acdes ligadas
a conservagao das areas verdes da capital. As medidas contempladas por esse Plano mcluem
a criacao e conservacao de Unidades de Protecao Sustentavel e Unidades de Conservagao

4 . a ox 2 . x . Lo ,
As Unidades de Consevagao sdo areas destinadas a prote¢cdo ambiental, elas podem ser passiveis de uso, porém

restrito e bem delimitado, para conter a degradacao de espécies que devem ser mantidas . Elas séo divididas em dois
grupos: As Unidades de Protegéo Integral e As Unidades de Uso Sustentavel.

Nas Unidades de Protecdo Sustentivel estdo as Areas de Protecdo Ambiental, Areas de Relevante Interesse
Ecolégico, Florestas Nacionais, Reservas Extrativistas, Reservas de Fauna, Reservas de Desenvolvimento Sustentavel
e Reservas Particulares do Patriménio Natural (RPPNs). As Unidades de Uso Sustentavel tém como objetivo basico
compatibilizar a conservagao da natureza com o uso sustentavel de parte de seus recursos naturais. Fonte: AFONSO,
Marcelo. As comunidades tradicionais e as unidades de conservacédo. Revista Espiral, Sao Paulo, ano 4, n® 14. Jan,
Fev e Mar de 2003. Disponivel em: < http://www.eca.usp.br/nucleos/njr/espiral/placal4.htm >. Acesso em 20 de Maio
de 2010.
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Figura 2. Revista Goiénia: A cidade com melhor qualidade de vida do pais.

_ GOIANIA MEIO AMBIENTE

A nova capital
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A revista Veja, na edigdo de 23 de julho de 2008, mos-
trou que Goiénia é a cidade com a area urbana mais ver-
de do pais, com 94 metros quadrados de matas por ha-
bitante, pouco atrds da recordista mundial, Edmonton,
no Canada, que tem 100 metros quadrados por habitante

Fonte: Prefeitura de Goiania, 2010. Acervo da Secretaria Municipal de Turismo de Goiania.

Essas areas tém o propdsito de amenizar problemas ambientais provocados pela ocupacao
desordenada do solo urbano, ja que o descaso com o meio ambiente colocaria em risco a
qualidade de vida da populacéo (Figura 3).

O Plano Diretor de Arborizagdo coloca que a arborizagdo urbana garante a estabilizagao
microclimatica e redugédo das ilhas de calor, reducdo da poluicdo atmosférica, redugcédo da
poluicdo sonora, aprimoramento da paisagem urbana, valorizagdo de imdéveis, contribuicao
para o equilibrio mental e fisico do homem.

Uma das metas determinadas por esse plano é a divulgagao das areas verdes recuperadas e
em conservagado aos moradores da cidade. A Informagao Coletiva visa divulgar a Legislagao
Ambiental a sociedade por meio de meios de comunicagdo, como banners, folders e cartilhas
que sao distribuidos a populagéo local e aos visitantes em eventos como congressos.

A implantagdo ou manutencédo de areas verdes adquire significados mais abrangentes, pois
passam a ter significados de conforto, seguranca e harmonia para seus visitantes. A
contemplagdo desses espagos adquire significados para quem o0s observa, uma vez que 0
cotidiano dos visitantes depende de sua relagédo e uso com os lugares frequentados.

Todavia, essa relagdo depende de uma imagem ja estabelecida e uma importancia ja
anteriormente atribuida a esses espagos. Lynch (1997, p.7), define que

as imagens ambientais sdo o resultado de um processo bilateral entre o
observador e seu ambiente. Este ultimo sugere especificidades e relagdes, e
0 observador — com grande capacidade de adaptagcdo e a luz de seus
proprios objetivos — seleciona, organiza e confere significado aquilo que vé.

Enquanto observador, o frequentador busca por uma imagem agradavel e capaz de lhe
proporcionar paz e tranquilidade, uma vez que “uma boa imagem ambiental oferece a seu
possuidor um importante sentimento de seguranga emocional. Ele pode estabelecer uma
relacdo harmoniosa entre ele e o0 mundo a sua volta” (LYNCH, 1994, p. 5). As imagens que
remetem a esse conforto e seguranga psicolégica sdo geralmente associadas a belas
paisagens, como jardins e bosques.
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Figura 3: Parques Urbanos em Goiéania.
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As imagens colocadas pela midia turistica enfoca a cidade de Goiania como a capital do verde.
Isso ocasiona certo interesse por parte, ndo apenas de turistas, mas dos préprios moradores
que buscam por seguranca, lazer e por habitos mais saudaveis uma vez que, essa também é
uma ideia atribuida pela midia.

Entretanto, ndo sédo todas as regides de Goiania que possuem parques urbanos destinados ao
lazer da populagédo. A maioria dos parques, com maior area e maior nimero de equipamentos
para recreacdo, esté localizado em regides nobres da capital. Isso dificulta a acessibilidade de
comunidades mais distantes, que precisa se locomover em busca de lazer em areas verdes.

A administragdo atual tem implantado parques urbanos em alguns bairros da periferia’.
Todavia, ndo é divulgada a qualidade desses parques, e se eles realmente oferecem lazer ou
se proporcionam prazer e bem estar social aos seus frequentadores, como € de interesse da
gestéo publica.

Segundo Goya (2008, p. 18), atualmente o indice de areas verdes de Goiania, supera “Curitiba
que possui 53 m2 de &rea verde por habitante, e era, até entdo, considerada a capital brasileira
gue ocupava o primeiro lugar no ranking desse tipo de comparativo”.

Muitos investimentos do poder publico e das construtoras trabalham no sentido de valorizar essas
areas, ja que “os parques urbanos contribuem também para dar prestigio a determinadas areas
da cidade revalorizando sua imagem e encarnando uma espécie de ‘paz consensual’ (SERPA
2007, p. 85)". Contudo, faz-se necessario compreender o uso € a apropriagao que a populagao
faz desses espagos, e se as praticas sociais dao aos parques o contetido e o significado atribuido

® Informagao disponivel em: http://www.goiania.go.gov.br/index1.htm, acesso em 21 de Outubro de 2009.
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pela publicidade turistica e pelos administradores locais. Em busca dessa compreensao foram
aplicados questionarios em parques urbanos da capital goiana.

significado e uso dos parques urbanos em goiania

A qualidade de vida da populagédo de grandes capitais do pais esta, cada vez mais, ligada a
quantidade de espacos publicos destinados ao lazer, ao descanso e ao contato com a
natureza. Tendo em vista esses aspectos, as areas verdes tém a fungdo de proporcionar
distracéo, conforto e prazer a populacao, além das finalidades meramente estéticas.

Todavia, essas caracteristicas sdo aproveitadas com o objetivo de atribuir valor aos iméveis do
entorno dessas areas. Isso acontece por meio do regime de compensacgao ambiental, regido
pelo “art. 5° da Instrugdo Normativa, n ° 007 de 21 de Janeiro de 2005, da Lei Instituidora da
AMMA” (GOIANIA, p. 7, 2006).

Os parques, portanto, constitui uma fonte importante de divulgagao da cidade, tanto no aspecto
relacionado a qualidade de vida, quanto como recurso a valorizagdo imobiliaria. E uma imagem
associada a concepgdo de espaco publico como um cenario destinado a fascinacdo dos
usuarios. Contudo, cabe entender as formas de apropriacao da populagdo nesses espagos.

Nessa perspectiva, a pesquisa de campo teve como objetivo identificar o uso das areas verdes
em Goiania e a imagem atribuida pelos visitantes aos parques. Cabe entender se os visitantes
atribuem significados a esses locais ou apenas vivem uma relagdo fugaz, mediada pelo
consumo dos equipamentos de lazer e pelas imagens produzidas pelo marketing.

Para analisar o uso que os frequentadores fazem dos parques pesquisados partiu-se, no
primeiro momento, em conhecer o perfil desses visitantes.

As entrevistas foram realizadas todos os dias da semana, inclusive aos sabados e domingos,
no periodo vespertino, ao longo de dois meses - Dezembro de 2009 e Janeiro de 2010. Foram
entrevistados duzentos e noventa oito sujeitos de forma aleatéria.

Uma das caracteristicas analisadas foi a renda salarial desses individuos, com o intuito de
compreender se 0s parques localizados nos bairros nobres também sdo frequentados por
moradores de bairros distantes (bairros populares).

O que se conclui a partir das respostas dessa questdo € que os parques localizados nos
bairros nobres recebem frequentemente moradores de bairros afastados, além dos moradores
que moram proximo a eles. Quanto & renda desses visitantes € possivel analisa-los
conjuntamente. Todavia, no parque da periferia 63% dos entrevistados possuem uma renda
salarial entre R$ 465,00 e R$ 930,00, e apenas 7% ganham acima de R$ 1860,00. Dessa
forma, pode-se afirmar que os parques da periferia sdo procurados apenas por moradores de
seu entorno (Figura 5).

Figura 5: Faixa de renda salarial dos visitantes dos parques pesquisados.
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A dificuldade de acesso aos parques localizados em areas nobres da capital goiana, nao
impede que sejam frequentados por moradores de outras regides. Em parte, isso se deve ao
fato desses parques estarem proximos a universidades, escolas e shoppings. No momento
ocioso, os trabalhadores e estudantes andam pelo parque, descansam e contemplam a
paisagem do entorno.

Na questao que aborda o motivo de frequentar os parques, muitos afirmam que a escolha se
deve pela localizagdo, seja por estar préximo ao trabalho, as escolas e faculdades, ou pelo
mero motivo de lazer que o local proporciona. No Bosque dos Buritis, os frequentadores
entrevistados afirmam que o frequentam por situar-se na regiao central de Goiania, esses
sujeitos abrangem 49% dos entrevistados.

No Parque Vaca Brava 25% dos individuos afirmam que o escolhem para visitagcdo porque fica
proximo ao shopping. J& 24% vao a esse parque pela proximidade a faculdades e colégios em
que estudam, ou ao local em que trabalham. Outras 24% dizem que preferem visita-lo pela
beleza do parque, por ser um dos mais belos da cidade. Enquanto 11% procuram o local pela
tranquilidade. Os demais entrevistados afirmam que a escolha acontece por outros motivos
como: acham o parque muito movimentado e possibilita conhecer pessoas diferentes, pela
opcao de lazer, pelo clima agradavel e porque foi indicado por amigos e tiveram curiosidade
em conhecé-lo.

Apesar de estar mais afastado dos demais parques da regidao central, porém localizado na
regido mais nobre da capital, o Parque Flamboyant atrai 42% dos entrevistados devido a sua
localizagdo. Ja 32% afirmam que vao a este parque pela beleza, ja que entre os quatro
parques pesquisados, é o que possui maior quantidade de equipamentos de lazer, quiosques
de lanches, uma ampla ciclovia e uma pista de cooper. Os demais 26% dizem que escolheram
o Parque Flamboyant por outros motivos, tais como: a tranquilidade nesse parque, porque 0s
amigos também o frequentam, por oferecer seguranga ou pela organizacao do local.

O parque Fonte Nova, situado na periferia da capital é escolhido por seus visitantes devido a
localizagcédo, 96% dos entrevistados afirmam que vao a esse parque por estar préximo de onde
moram. Apenas 4% afirmam que o frequentam por ser um ambiente tranquilo, seguro e ideal
para descanso e lazer.

Apesar da distancia entre os bairros da periferia e a regido nobre da capital, os frequentadores
preferem os parques mais bem equipados, com melhores op¢des de lazer e principalmente
com maior seguranga.

Os individuos que buscam os parques como opgao de lazer e pratica de exercicios fisicos, faz
isso em fungdo dos atrativos destes ambientes. Os equipamentos de lazer, a paisagem, a paz
e tranquilidade encontrada nesses locais sdo caracteristicas que dao valor ao local, definido
por Serpa (2007, p. 85) como “uma espécie de ‘paz consensual’.

A paisagem desses ambientes é valorizada pelos frequentadores entrevistados nos quatro
parques. A imagem de tranquilidade transmitida pela paisagem verde, a presenca de lagos e
arvores é evidenciada nas respostas dos questionarios. No Bosque dos Buritis (bairro central),
61% dos entrevistados afirmam que o que mais gostam nesse parque € a paisagem,
representada pelo verde em abundancia, os lagos e as fontes que amenizam o clima quente da
cidade. J&4 15% desses individuos optam pela tranquilidade do lugar, pela paz que sentem ao
caminhar ou descansar.

No Parque Vaca Brava (bairro nobre, préximo ao shopping, universidades e escolas), a
paisagem é a caracteristica que 47% dos visitantes destacam. 11% optam pelas opcdes de
lazer e 7% acrescentam que o clima ameno é o que mais os atraem. Outros 11% optaram por
outras caracteristicas, tais como a proximidade desse espago com o shopping, bares e
restaurantes, a maior movimentagao de pessoas que o frequentam.

O parque Flamboyant, apesar de construido recentemente, tem um ndmero expressivo de
frequentadores todos os dias da semana. O parque fica localizado préximo ao principal
shopping da capital - o Shopping Flamboyant - e a edificios residenciais sofisticados que
atendem o publico de classe social mais elevada. Esse espaco recebe investimentos do poder
publico e das construtoras por meio da compensagdo ambiental.
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Segundo o administrador do Parque Flamboyant, que ndo quis ter seu nome divulgado, “o
sistema automatico de irrigacdo foi custeado pelas construtoras dos prédios que estdo em
obras, porque eles [as construtoras] sdo os que mais se beneficiam com o parque”
(administrador, masculino, 53 anos). Questionado sobre esses possiveis investimentos, o
administrador explicou que existem outros, como a agua dos lagos, que € a mesma utilizada
nos edificios e que é reaproveitada no parque.

Os equipamentos no Parque Flamboyant sdo bons, ha varias op¢des de quiosques destinados
a alimentacdo, mirante, ciclovia, bica de agua para banho, parque de diversdo para as
criangas, entre outros atrativos que garantem a esse parque o titulo de cartao postal da capital
goianiense. Os entrevistados reafirmam a qualidade dessa area, pois 52% deles responderam
que o que mais gostam é a paisagem arborizada, limpa e confortavel.

A paisagem é percebida pelos visitantes como o conjunto de todos os elementos que existem
proximos aos parques. No Bosque dos Buritis por localizar-se na regidao central, de facil
acesso, percebemos que a paisagem bucdlica é o principal atrativo. Ja no Parque Fonte Nova,
a tranquilidade e paisagem sao determinantes para a visitagdo, uma vez que nao ha muitos
equipamentos disponiveis.

Os individuos que frequentam o parque Fonte Nova foram questionados sobre o que nao
gostam neste espago, e 41 % afirmaram que ndo ha nada de que néo gostam. No entanto, 14
% reclamam da debilidade na iluminagdo. Outros 14% dizem que ndo gostam de alguns
frequentadores, pois afirmam que esse parque € frequentado por vandalos e marginais. Os
demais entrevistados dizem ndo gostar de aspectos diversos, como a falta de limpeza
adequada, a falta de praca de alimentagdo, e também a pouca seguranga nesse parque
(Figura 6 e 7).

Figura 6. Mirante — Parque Fonte Nova. Figura 7. Lago — Parque Fonte Nova.
o o

o - e R =
Foto: Jorgeanny de Fatima R. Moreira, Jul. 2011. Foto: Jorgeanny de Fatima R. Moreira, Jul. 2011.
Nos outros parques também houve reclamacgdes acerca da limpeza. No Bosque dos Buritis
16% dos individuos abordados consideram que a limpeza do parque € deficitaria. No Parque
Vaca Brava 15% dizem que falta cuidados na limpeza e no Parque Flamboyant, apenas 8%
reclamam de pouca limpeza.

Quanto a seguranga nesses locais, nao houve um numero significativo de entrevistados que
reclamaram da segurang¢a no Bosque dos Buritis. No Parque Vaca Brava 12% dos sujeitos

pesquisados afirmam que a seguranga oferecida no parque nao é satisfatéria. No Parque
Flamboyant 20% também nao estdo satisfeitos.

Nota-se que houve um percentual expressivo de reclamagdes acerca da seguranca no Parque
Fonte Nova e no Parque Flamboyant. Acredita-se, que isso se deve a localizagdo do primeiro
(periferia) e o fluxo maior de visitantes (de todas as regides da capital) no segundo, pois nos
quatro parques ha vigilancia realizada por guardas municipais.

Os aspectos ruins ndo deturpam o significado que essas areas representam para seus
frequentadores, para eles os parques significam a pratica do lazer e bem estar. O contato com
a natureza também é uma resposta recorrente entre os sujeitos da pesquisa. Esses lugares
representam uma fuga do cotidiano e expressa paz e tranquilidade.
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Para os frequentadores dos parques, as areas verdes dentro do centro urbano possuem mais
que significados estéticos, mas um ambiente que representa liberdade, convivio social e
identidade tanto para os moradores quanto para a capital goianiense. Nao obstante, esses
aspectos sao levantados também pelo marketing que envolve a capital goiana.

MARKETING E AREAS VERDES

Conforme ja mencionado, o investimento em marketing das areas verdes e da qualidade
ambiental em Goiania é constante. A midia usa a imagem dos parques para divulgar a cidade
como a primeira em qualidade de vida. Isso provavelmente incentiva os individuos a frequentar
esses espagos.

Constantemente, as areas verdes sao utilizadas em cartdes postais de Goiania, e os parques
séo divulgados como lugares que representam a cidade, tornando-os simbolos e identificando-
0os como a principal caracteristica da capital. E comum revistas e jornais enfatizarem a
qualidade ambiental de Goiania, em virtude da arborizacdo e isso reflete na procura da

populagao pelos parques como principal fonte de lazer e descanso.

O mercado turistico também utiliza dessas imagens para atrair mais investimentos neste setor.
Goiania possui foco em turismo de eventos e negécios®, mas durante o tempo livre os parques
podem ser procurados por esses turistas como opcao de lazer. Assim sendo, 0s sujeitos
pesquisados foram questionados acerca do turismo, e da relacdo existente entre o que é
divulgado sobre a qualidade de vida em Goiénia e a procura pelos parques.

Indagados se os parques de Goiania atraem turistas para a cidade, 83% acreditam que sim,
que os parques sao capazes de atrair visitantes de outras cidades e Estados com o objetivo de
lazer e descanso. Contudo, 17% acham que nao, pois esses espagos ndo possuem potencial
turistico. Eles acreditam que os turistas visitam Goiania com outros objetivos como salde,
visita familiar, eventos e negocios.

No entanto, 13% daqueles que acreditam que os parques sao atrativos turisticos, argumentam
gue essas areas sao divulgadas na midia com o slogan de “capital do verde”. Na opinidao
desses individuos, essas imagens despertam a curiosidade de moradores de outras cidades.
Outros 13% apresentam outros argumentos para justificar que os parques sédo capazes de
atrair turistas. Um dos entrevistados destaca que “depende do parque e da regido [em que esta
localizado], porque os visitantes querem qualidade que na periferia ndao tem” (morador,
masculino, 23 anos).

Alguns sujeitos acreditam na influéncia da midia sobre a procura por essas areas de lazer.
Questionados acerca do que é divulgado sobre as &reas verdes em Goiédnia, 65% dos
entrevistados afirmaram que as informagdes sao verdadeiras, e que 0s parques sdo realmente
como aparecem nos cartdes postais, na televisao, revistas e jornais. Entretanto, 31% acreditam
gue esses espacgos nao sado da forma que divulgam. Eles apresentam defeitos e que a midia
exagera na divulgagao. Dos entrevistados, apenas 4% afirmam desconhecer o que esta sendo
informado pela midia.

Segundo um dos entrevistados “Goidnia é a segunda cidade mais arborizada do mundo”
(morador, masculino, 64 anos). Essa informacao foi adquirida a partir de leituras em jornais e
revistas, o que comprova a influéncia da midia na opinido de alguns individuos abordados.

Além do esfor¢o da midia em divulgar Goiénia como a capital do verde, a administragdo publica
da capital tem investido na manutencdo e conservagdo de alguns parques, principalmente
aqueles localizados em regides nobres. O cuidado com estas areas é percebido pela
populacdo que se mostra satisfeita com os resultados. Ao serem questionados sobre a atengéo
da prefeitura da cidade com os parques urbanos, 64% dos entrevistados responderam que €

6 De acordo com o Plano Municipal de Turismo de Goiania 2009-2010, Goiania possui potencial para a captagdo do
turismo de negdcios e eventos. A capital goiana tém-se firmado enquanto atrativo turistico nesse segmento. Segundo o
referido Plano,uma das missoes da Secretaria Municipal de Turismo é “ consolidar Goiania como Capital do Turismo de
Negacios e Eventos comprometida com a qualidade de vida, a preservagdo do meio ambiente, a cultura e o bem-estar”
(2008, p. 35). Fonte: GOIANIA. Plano Municipal de Turismo de Goidnia 2009-2012. Goiania: Secretaria Muncipal de
Turismo de Goiania, 2008, 89 p.
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muito bom, 20% acreditam que é regular, 10% acham bom e os demais entrevistados nao
quiseram opinar.

Entretanto, alguns entrevistados fazem observagGes acerca dos locais que recebem maior
atencao da administracdo publica. De acordo com um morador da capital, entrevistado no
parque Flamboyant, “o cuidado com os parques é bom, mas alguns ndo sdo; nos bairros
nobres € mais bem cuidado” (morador, masculino, 38 anos). Outra visitante ressalta que os
parques “Bosque dos Buritis, Vaca Brava e Parque Flamboyant recebem maior atencdo por
serem atrativos turisticos” (moradora, feminino, 25 anos). Isso indica que, a preocupagao em
cuidados nos parques localizados em bairros nobres é maior. E provavel que os investimentos
em alguns parques tenham relacdo com a construcdo de novos condominios residenciais em
seu entorno, como é o caso do Parque Flamboyant (Figuras 8 e 9).

Figura 8. Ciclovia e estacionamento do Parque Figura 9. Quiosques e edificios no entorno do Parque
Flamboyant. Edificios em constru¢@o no entorno do Flamboyant.
Parque Flamboyant.
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Foto: Jorgeanny F. R. Moreira. Jan, 2010. Foto: Jorgeanny de Fatima R. Moreira, Jan, 2010.

Apesar do numero expressivo de visitantes que mostram-se satisfeitos com a manutencao das
areas verdes na capital, 72% desses entrevistados afirmaram que os parques da periferia nao
sdo0 iguais aos dos bairros nobres. A diferenca estd na manutencao, iluminagao, segurancga, na
infraestrutura e também nos visitantes. Esses sujeitos acreditam que os parques da periferia
sdo mal frequentados.

Segundo um dos visitantes do parque Flamboyant, o descaso com os parques da periferia
acontece porque sao “pouco visitados pela populagdo que esta em busca dos parques mais
conhecidos, e o Parque Flamboyant é bem cuidado porque estdo construindo os prédios”
(morador, masculino, 42 anos).

Nota-se a preocupacédo pela manutencdo dos parques das areas nobres, que pode ser tanto
em decorréncia do maior fluxo de visitantes, como por estarem em areas privilegiadas e
apresentarem foco da midia turistica e do mercado imobiliario. H4 um conjunto de medidas,
ndo apenas da administragdo publica municipal, mas também das préprias construtoras, para
manter o funcionamento do parque.

Os dados apresentados demonstram que os parques situados em bairros nobres recebem
maiores investimentos por serem mais movimentados, atrairem visitantes de todas as classes
sociais e de outras regides. Além disso, sdo considerados os cartdes postais da capital. Os
parques das regides centrais e dos bairros nobres atraem investimentos e produz uma imagem
positiva para a cidade. Enquanto os parques da periferia sdo apenas locais destinados ao lazer
e descontracdo da populagao residente.

A pesquisa nos parques também tentou compreender a relagdo que os moradores de Goiania
que frequentam os parques, fazem entre qualidade de vida e areas verdes. A pergunta aos
sujeitos foi objetiva: o que significa qualidade de vida para vocé? Essa questao foi uma das
primeiras do questionario.

As respostas foram bastante esclarecedoras, pois 21% dos sujeitos responderam que
qualidade de vida é ter boa saude. J& 19% disseram que é ter acesso a lazer. Outros 14%
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acreditam que € viver bem, ou seja, ter conforto, boa alimentacdo, transporte publico,
educacgao, saude, boa remuneracdo, boa moradia e acesso a cultura. E 9% desses sujeitos
acreditam que ter um bom emprego é sinénimo de qualidade de vida. Outros 8% responderam
que seguranca é essencial. Apenas 6% informaram que o contato com a natureza significa
qualidade de vida. Os demais 23% apresentaram outras explica¢des para o questionamento.

Essas respostas corroboram com a ideia de que a imagem que os visitantes tém das areas
verdes, nem sempre tem relacdo com a qualidade de vida, uma vez que ao serem
questionados sobre porque escolheu determinado parque para visitagdo, a maioria respondeu
sobre a localizagdo. Da mesma forma, na questdo que abordava o que mais gostavam nos
parques, 0s sujeitos escolheram a paisagem.

Para esses entrevistados, o contato com a natureza significa uma relagdo com a utilizagdo dos
parques publicos. Para Serpa (2007, p. 82), dentro do contexto das grandes cidades, “[...] o
parque publico é mais do que nunca um “espacgo da natureza” em ruptura com o ambiente
construido e os ritmos urbanos”.

Portanto, compreende-se que essas areas contribuem para a qualidade de vida da populacao
goianiense ao proporcionar lazer. Além disso, os moradores de regides periféricas, e que nao
tem acesso a opcoes de lazer com custo elevado, também podem usufruir desses espacos.

J& no final do questionario, retornamos ao assunto “qualidade de vida”. Indagados sobre essa
questao, 96% dos entrevistados responderam que os parques contribuem para a qualidade de
vida. Destes, 45% confirmam que isso ocorre devido ao fato desses espacos proporcionarem
lazer a todas as classes sociais. E 16% responderam que a razao € a pratica de exercicios
fisicos que promove a saude fisica e mental. Ja 11% acredita que os parques contribuem para
a qualidade de vida porque promovem o convivio social e/ou familiar. Todavia, ao explicitarem
a opinido sobre o que é qualidade de vida, estes entrevistados ndo mencionaram o convivio
social ou familiar.

Ha contradicdo entre as repostas das duas questdes levantadas, quando os sujeitos
pesquisados mencionam as areas verdes como um fator que implica diretamente na qualidade
de vida da comunidade. Observa-se certa influéncia nas respostas desses individuos, uma vez
que as opinides sobre o que é qualidade de vida divergem sobre de qual forma os parques
contribuem para que isso acontega.

Quanto os objetivos do poder publico ou das classes empresariais na implantacdo desses
parques, pouco interferem na importancia e significado que essas areas representam para os
frequentadores. Eles elogiam os investimentos para a melhoria dos parques dos bairros
nobres, que também atraem visitantes de bairros periféricos.

Os frequentadores dos parques de bairros nobres e da regido periférica de Goiania fazem o mesmo
uso dos espacos publicos. Eles geralmente demonstram o mesmo tipo de relagdo com essas
areas. Sejam moradores de bairros nobres ou periféricos, 0s sujeitos possuem a mesma imagem
dos parques: uma paisagem “natural” que representa tranquilidade e contato com a natureza.

CONSIDERACOES FINAIS

Os parques urbanos (localizados em regides nobres) sdo considerados como, principalmente
pela midia turistica, os cartdes postais da cidade de Goiania. Em razdo dessas, e outras
formas de divulgacgao, existe muita especulagdo acerca da implantacdo e manutengéo desses
espacos na capital, pois ha uma supervalorizagdo dos iméveis no entorno dessas areas.

Assim como destacado pela midia, os frequentadores atribuem aos parques, significados
como: ambientes que proporcionam descanso, acesso ao lazer e locais que garantem a
tranquilidade. Contudo, os visitantes entrevistados, ndo citam os parques como a principal
fonte de qualidade de vida.

A partir da andlise dos dados adquiridos com a observagéo e a aplicagdo de questionarios, foi
possivel compreender que hd maior atengdo da administragdo publica municipal, como foi
citado por alguns visitantes, com os parques das regides nobres da capital.

Pode-se interpretar a partir desses dados, que o Parque Flamboyant, entre os parques
pesquisados, recebe mais investimentos, pois as construtoras que se concentram em seu
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entorno investem em sua infraestrutura. Questionado sobre a irrigacdo automatica, o
administrador do parque respondeu que tratava-se de uma “doac¢do” de uma das construtoras
da regido.

Essa informacao fica expressa na paisagem do entorno do parque. Ha muitos edificios novos e
que estdo em construcdo. Essas caracteristicas demostram a supervalorizagdo do lugar, em
decorréncia da venda da imagem de qualidade de vida proporcionada pelas areas verdes.

E possivel argumentar ainda, que a midia influencia a populacdo a procurar os parques para
pratica de lazer. E isso interfere no valor e significado que esses frequentadores constroem
sobre as areas visitadas. A populagao, embora tenha ciéncia da supervalorizagdo das areas
gue estdo no entorno dos parques, ndao consideram isso um fendbmeno negativo. Ao contrario,
muitos acreditam que € um fator capaz de agregar mais valor a capital, no sentido de trazer
investimentos e proporcionar melhor qualidade de vida a comunidade local.
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