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RESUMO

A aceleracdo do consumo propiciada pela globalizacdo, o constante avanco da
tecnologia, a induastria cultural e o turismo sdo alguns fatores que alteram o
artesanato na medida em que ha o risco de padronizacdo dos objetos e
consequente modificagdo no seu significado e sentido. Considerando-se tais
pressupostos, este artigo analisa 0 comércio e a producéo, ou seja, 0 artesanato no
e para o mercado, tendo como objeto aquele exposto nas feiras Hippie e do Cerrado
da cidade de Goiania-GO, recuperando-se suas redes organizacionais. A pesquisa
justifica-se pela caréncia de produgdo geografica versando sobre esta atividade,
apesar de sua relevancia, ja que, comumente, mesmo nas viagens de curta
distancia, ndo ha quem nao compre uma “lembrancinha” ou ndo se admire com a
habilidade de alguém para produzir tal ou qual peca ao circular por uma feira.
Metodologicamente, recorrem-se as técnicas de observacdo e entrevistas com
perguntas estruturadas e semi-estruturadas aplicadas em trabalhos de campo, além
das analises documental e bibliogréfica.
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CRAFTWORK IN THE AND FOR THE MARKET: THE NETS OF
PRODUCTION AND COMMERCIALIZATION OF THE CRAFTWORKS OF THE
HIPPIE AND DO CERRADO MARKETS IN GOIANIA - GO

RESUMO

The consumption’s acceleration provided by the globalization, the constant
technology’s breakthrough, the cultural industry and the tourism are some of
the factors that alter the craftwork in so far as that appear risks of objects
padronization and consequent change on its meaning and sense.
Considering those suppositions, this article analyses the market and
production, in other words, the craftwork in the and for the market having as
focus what was showed on the Hippie and do Cerrado in the city of Goiania-
GO, recovering its organizational production that are about these activity, in
spite of its relevance, seeing that, ordinarily, even in the short distance’s
trips, there are no one that don’t buy a little present or don’t admire the skill
of someone who produces such or what object when go around the markets.
Methodologically, we drew on the techniques of observation and interview
with structured and semi structured questionnaires applied in fieldworks,
besides the documental and bibliographic analysis.
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INTRODUCAO

Este trabalho objetiva discutir o artesanato no espaco das feiras Hippie e do Cerrado,
compreendendo que estes estdo inseridos em redes de relagbes sociais e econdbmicas que
interferem no significado da producdo e na comercializacdo dos objetos.

z

Atualmente é constante a discussdo sobre a descaracterizagdo dos bens culturais e a
refuncionalizacdo dos objetos, principalmente do artesanato. Deve-se ressaltar que essa
descaracterizacao € devida, em parte, a dinamicidade da cultura e, em outra, pela a insergao
do artesanato no mundo globalizado, no qual alguns agentes sociais massificam o0s bens
culturais e/ou insere-os na operacionalidade atual e na l6gica do mercado de souvenires.

Artesanatos sdo pecas feitas com técnicas manuais e que pressupdem auséncia de maquinas
industriais na producao. Este pode ser criado constantemente por grupos sociais ou individuos.
Seu significado pode variar conforme o artesdo que detém o savoir-faire (saber-fazer); o
contexto social onde é desenvolvido; a cultura de determinado grupo, ou ainda conforme
aquele que se apropria do objeto. Como exemplifica Garcia Canclini:

Um manto bordado para a festa da padroeira de uma aldeia pode mudar em
poucas horas o seu significado e a sua funcdo ao passar a servir de
decoracéo numa habitagdo urbana, ainda que a mesma india que o usava na
sua aldeia, transportada para esta cidade, mantenha por muitos anos as
crengas que a levavam a participar da festa (1983, p.91).

Além do mais, a insercdo dos objetos em diferentes realidades e espacos faz com estes,
embora mantenham inalterada sua materialidade, transmudem sua referéncia simbélica, como
notou-se nas palavras de Garcia Canclini anteriormente citadas. Por isso, o artesanato no e
para o mercado é diferenciado, pois é re-significado, refuncionalizado e descontextualizado, ja
gue o intuito do processo de producdo € a mercantilizacdo dos objetos, conforme observa
Garcia Canclini: “O artesanato conserva uma relagdo mais complexa em termos de sua origem
e do seu destino, por ser simultaneamente um fendmeno econdmico e estético, sendo ndo
capitalista devido a sua confeccdo manual e seus desenhos, mas se inserindo no capitalismo
como mercadoria” (1983, p.91).

Também relativo & forma de producdo do artesanato e importante para ser analisado € o
processo de semi-industrializacdo. Nesta vertente, varias sédo as feiras que surgem com intuito
de vender artesanato regional e acabam vendendo uma infinidade de outras coisas que, muitas
das vezes, ndo podem ser consideradas como artesanato, devido os meios utilizados na sua
producéo. Isso faz com que nestas feiras sejam vendidos mais “industrianatos” do que pecgas
feitas artesanalmente. Assim a producdo de artesanato e a sua finalidade se tornam
diferenciadas, refletindo-se também nos locais de comercializagdo; ja que o artesdo tem que
modificar suas pecas principalmente para atender o mercado. Desse modo, feiras que
anteriormente s6 comercializavam artesanato sdo descaracterizadas e transformadas em feiras
de variedades, tamanha a diversidade de seus produtos, tornando-se as vezes o artesanato
um elemento residual em meio a predominancia do industrianato e mesmo de produtos
industrializados. E o caso, por exemplo, da Feira Hippie de Goiania, que comegou como local
de venda de pecas artesanais e, atualmente, 14 se comercializam diversos objetos e utilidades
domésticas, na maioria industrializada, e até animais de estimacao.

Algumas feiras também surgem exclusivamente para a comercializacdo de artesanato, a
exemplo da feira do Cerrado de Goiania, nas quais, ideologicamente, acentua-se o valor-
trabalho das pecas, diferentemente do simples valor de uso e de troca das feiras de
industrianatos e produtos industrializados. Nesta feira s6 comercializam produtos artesanais,
fugindo ao padrdo de outras existentes na cidade, atraindo, assim, um publico seleto. A
permanéncia deste tipo de feira esta ligada ao fenbmeno do consumo e, mais ainda, a
disseminacgao do discurso que seus produtos sao “auténticos”, “rusticos” e “tradicionais”.
Ressalte-se que o trabalho justifica-se, entre outros aspectos, pela desatencéo geografica que
perpassa esta temética, sendo raros o0s estudos sobre o0 assunto, ainda que pese a importancia
simbdlica de se comprar uma “lembrancinha” em viagens de turismo, ou para presentear
alguém em datas especiais, ou pelo interesse de colecionar, etc. Assim, neste estudo, sera
feita uma interpretacdo de como esses objetos sédo criados e refuncionalizados no contexto
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atual globalizado.
Artesanato: usos e apropriacdes

Os primeiros objetos artesanais foram concebidos para serem Uteis, e ndo para serem belos.
Essa é uma afirmacédo que parte do principio de que 0s primeiros seres humanos existentes na
Terra ja produziam artesanato, porém a sua Unica finalidade era ajudar na sua sobrevivéncia.

Com as mudancas na producado dos utensilios e o incipiente comércio, o artesanato adquire
outras peculiaridades, novos significados e ha a tentativa de denominagéo do que passa a ser
esse “outro” produto criado. As inovagdes tecnolégicas desse processo, que nao sido tao
lineares quanto parecem e tampouco menos conflituosas, também véo interferir na construcao
da categoria artesanato e consequentemente na producdo desses objetos. Por isso, falar de
artesanato, segundo Tedesco é:

no minimo, correlacionar tempos, culturas e contatos; é ter presente
elementos que sdo apreendidos, acrescidos, intercambiados e enriquecidos
com o contato cotidiano inter e intra-étnico, com herancas européias, formas
e tragos culturais produzidos pela relacdo ambiental e social no contexto do
vivido, pelas readaptacdes e invencbes em razdo das mudancgas sociais, do
ambiente e dos recursos e dominios tecnoldgicos presentes em
temporalidades variadas (2006, p.227).

Com ainsercao do capitalismo o conceito de artesanato modifica-se e se adapta, pois, de mero
utensilio, como visto anteriormente, passa a ser definido como mercadoria; visto que esta
producdo ndo é mais voltada apenas para suprir as necessidades basicas, mas sim para ser
vendida. Paralelamente, o artesanato deixa de ter um uso pratico e utilitario e adquire também
uma funcao estética e decorativa, como expde Garcia Canclini:

O crescimento da producgéo artesanal depende de um novo tipo de demanda
motivado pela avidez turistica pelo pitoresco, por um certo nacionalismo que
€ mais simbdlico do que efetivo e pela necessidade de se renovar,
oferecendo variacdo e rusticidade dentro da padronizac¢édo industrial. Mas o
artesanato raramente desempenha nos meios urbanos as func¢des originarias
das culturas indigenas. A sua nao utilizacéo é, a rigor, a passagem de um
uso pratico a outro que é decorativo, simbodlico, estético-folclérico. Trata-se de
uma modificacdo no sentido primario, cujas diversificacdo e complexidade
poderiam ser captadas através de um extenso levantamento a respeito dos
espacgos urbanos onde as pecas de artesanato sdo exibidas e utilizadas.
(1983, p.100).

Vale ressaltar que ndo s6 a producdo dos objetos, mas também a sua comercializacéo e
significado social sdo fatores que atualmente explicam o modo de vida, a organizacdo e a
dindmica sécio-espacial dos individuos em sociedade. Os sistemas e padrdes de troca variam
com os tipos de sociedade e estdo baseados sobre os sistemas de valor, moldados por
processos econdmico-politico-culturais que influenciam todos os aspectos da vida.

O artesanato: das corporacfes de oficio ao capitalismo

O artesanato é antes de tudo um objeto, dada a sua importancia na constituicdo do cotidiano e
da vida social, pois:

sem duvida os objetos desempenham um papel regulador na vida cotidiana,
neles sdo abolidas muitas neuroses, anuladas muitas tensdes e aflicdes, é
isto que lhes da uma ‘alma’, é isto o0 que os torna ‘nossos’, mas é também isto
gue faz deles o cenéario de uma mitologia tenaz, cenario ideal de um equilibrio
neurdtico (BAUDRILLARD,1968, p.98).

No século XI, o artesanato era desenvolvido em oficinas por mestres de oficios e aprendizes.
Esses Ultimos serviam de mao de obra barata e aprendiam com o mestre de oficio, mestre-
artesdo, detentor do saber e do conhecimento técnico. Ambos compunham as corporacdes de
oficio, em que n&o havia diviséo do trabalho e as proprias corporacdes eram responsaveis pelo
controle da producéo e também pelo comércio incipiente realizado nas feiras.

A origem do mercado, e das feiras, se d& por volta do século XIll, visto que a comercializagao
ocorria nos feudos e era basicamente de trocas, pois a maioria da producédo estava voltada
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para consumo proprio, comercializando-se apenas o0 excedente. Segundo Sousa essa
formacédo de excedentes da producéo foi a principal causa da origem das feiras, ou seja,

com as sobras de uns, contra as faltas de outros, é que houve a necessidade
de intercambio de mercadorias, a principio inter-grupos, sem a exigéncia de
um lugar, onde a busca de se conseguir as mercadorias que necessitam é
mais intensa (2004, p.194).

Hoje em dia notamos uma situagdo bem distinta, jA que o que se comercializa ndo séo as
“sobras” ou excedentes, tampouco se fazem trocas, mas pratica-se a venda de produtos feitos
para este fim.

Uma outra caracteristica presente nas feiras naquele periodo era que estas ndo se restringiam
apenas ao comércio, elas também se caracterizavam como principais pontos de transacdes
financeiras e espagos de lazer. De outro modo, “as feiras e os mercados publicos nas areas
centrais das cidades, transformaram-se em lugares de encontros, de festas, de liberdade, de
acordo, de contratos e de negdécios” (CLEPS, 2004, p.122).

Nelas se efetuavam trocas de dinheiro (cambio, pois estas se tornaram locais estratégicos e
centrais para a efetivagcdo do escambo, tornando-se assim também lugar de encontro de
mercadores), proporcionando ainda distracdo e divertimento a seus freglientadores; dai sua
importancia ndo ser exclusivamente econdémica, mas social em sentido amplo. Esta € uma
caracteristica encontrada também nos dias atuais, visto que ainda ha tentativa de se aliar
comércio e lazer, a exemplo das varias apresentacdes musicais e teatrais em dias e locais de
feira. No caso da Feira do Cerrado sdo comuns atracbes musicais e teatrais que fazem
referéncia a tematica “cerrado”, com cantores e artistas locais. Em datas comemorativas (como
festa junina), a feira se transfigura e traveste de elementos referentes ao dia da comemoracéo,
isso para atrair mais freqiientadores e possiveis vendas.

Nos periodos posteriores ao feudalismo, h4 uma consolidacdo desse comércio e maior
destaque a producao artesanal. Na fase do pré-capitalismo, os artesdos receberam o nome de
artifices e foram os primeiros assalariados manuais e trabalhadores qualificados. O atrtifice,
formado por aprendizado, “era o tipo ideal de aristrocata do trabalho, ndo s6 porque seu
trabalho exigisse técnica e ponderagdo, mas porque um ‘oficio’ fornecia uma linha de
demarcacado formal, idealmente uma linha institucionalizada, separando os privilegiados dos
nao privilegiados” (HOBSBAWN, 1987, p.353). As feiras também ganham maior destaque
localmente e regionalmente e movimentam mais cidades e pessoas.

No Brasil também ha algumas feiras de destaque regional, entre elas estdo as feiras artesanais
de Feira de Santana, Sobral e Caruaru e, por que nao dizer, a Feira Hippie de Goiania, que
atrai consumidores de parte do Centro-Oeste, Nordeste, Sudeste e Norte.

No periodo manufatureiro, que vai de meados do século XVI ao ultimo ter¢co do século XVIII,
comecam-se a modificar as relagbes de trabalho e os meios de producdo. Esse periodo,
segundo Marx:

se origina e se forma, a partir do artesanato, de duas maneiras. De um lado,
surge da combinacdo de oficios independentes diversos que perdem sua
independéncia e se tornam tdo especializados que passam a constituir
apenas operagbes parciais do processo de producdo de uma Unica
mercadoria. De outro, tem sua origem na cooperagcdo de artificies de
determinado oficio, decompondo o oficio em suas diferentes operacdes
particulares, isolando-as e individualizando-as para tornar cada uma delas
funcao exclusiva e um trabalhador especial (1989, p.388).

A principal caracteristica desse momento é a divisdo do trabalho social, no qual o produto ndo
€ mais produzido por um unico artifice, e sim por varios atores. Assim, “a mercadoria deixa de
ser produto individual de um artifice independente que faz muitas coisas para se transformar no
produto social de um conjunto de artifices, cada um dos quais ininterruptamente a mesma e
unica tarefa parcial” (MARX, 1989, p.388).

Ha um crescimento da producéo devido a divisdo do trabalho. Esta passa a ser parcelar, ou
seja, cada peca ou cada etapa da producdo era desenvolvida por um trabalhador, que muitas
das vezes ndo detinha os meios de producao e nem de comercializagdo. Se antes um produto
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era feito por um Unico artesdo e levava dias, semanas e até meses para ficar pronto, com a
divisdo do trabalho isso muda, pois cada pessoa faz uma parte e a peca fica pronta no mesmo
dia, na maioria das vezes. Isso gerou uma especializacdo de fungbes e de locais de producéo.

A producdo nesse caso foi afetada pela interferéncia de agentes capitalistas, pois estes eram
guem compravam a matéria-prima e determinavam o ritmo e o que iam produzir. Junto a isso
houve também uma ampliacdo do mercado consumidor e aumento do comércio exterior,
demarcando o inicio da expans&do comercial. Conforme afirma Garcia Canclini, “esta ampliagéo

do mercado € um dos principais fatores que provocaram a transformacdo da estrutura
produtiva, e do lugar social e do significado do artesanato”(1983, p.99).

As feiras também ja comecam a se consolidar, perdendo o carater temporario e se
transformando em centralidades permanentes nas cidades. Tal caracteristica pode ser
verificada mesmo em cidades que foram fundadas com padrdes modernos de planejamento, a
exemplo de Goiania, onde encontramos espac¢os destinados a este fim; como por exemplo, o
Mercado Aberto da Av. Paranaiba; que foi estabelecido em atendimento ao que estava previsto
no Decreto n°. 3.547, de 6 de julho de 1933, o qual previa a destinacdo da area para o
estabelecimento de feiras, para diversdes e comércios periédicos, como demonstra o trecho a
seguir: “A larga faixa formada pela Avenida Paranaiba e que separa a zona comercial da zona
industrial, ficara reservada para feiras e todos os divertimentos ou comércios periédicos”
(SEDEM, 2001 apud Sousa Filho, 2005).

Ao fim do século XIX, comeca-se a diferenciar e a modificar a producéo artesanal. Ao encontro
dessa crise do artifice, as relagbes de trabalho modificam-se, na medida em que ha
diferenciacéo do trabalho, dos cargos e dos salarios a serem pagos. E o que chamamos de
hierarquizacdo da forca de trabalho em mais qualificados e menos qualificados, pois “a
manufatura propriamente dita ndo s6 submete ao comando e a disciplina do capital o
trabalhador antes independente, mas também cria uma graduacdo hierdrquica entre os
préprios trabalhadores” (MARX,1989, p.412).

Atrelada a isso, a insercdo de novas maquinas, fazendo com que a producédo se torne mais
industrial, com capacidade de produzir mais e gerar maiores lucros para o investidor capitalista,
afasta os trabalhadores. Estes ndo eram mais “donos” do processo, “enquanto a cooperagao
simples, em geral, ndo modifica 0 modo de trabalhar do individuo, a manufatura o revoluciona
inteiramente e se apodera da forca individual de trabalho em suas raizes” (MARX,1989, p.412).
Isto descaracteriza a manufatura, que passa a ndo ser mais s6 uma producdo manual e se
torna uma “maquinofatura”, ou seja, parte do processo produtivo era feito por maquinas e outra,
manual.

Com a divisdo do trabalho social e a industrializagdo, os trabalhadores se especializam em
uma determinada funcéo ao longo do processo produtivo, transformando-se em operarios sem
um “oficio” determinado, como acontecia antes aos marceneiros, alfaiates e outros das
corporac0es de oficio. Assim,

o periodo manufatureiro simplifica, aperfeicoa e diversifica as ferramentas,
adaptando-as as fungbes exclusivas especiais do trabalhador parcial. Com
isso, cria uma das condi¢cdes materiais para a existéncia da maquinaria, que
consiste numa combinacéo de instrumentos simples (MARX, 1989, p. 392).

Deste modo, também nao dependiam mais da habilidade técnica manual do artifice, pois a
magquinaria vai processualmente transformando o modo de produzir e modificando o
artesanato. O periodo manufatureiro “abre as portas”, assim, para um outro periodo
denominado industrial, no qual a producdo em série € feita por meio de maquinas, em que se
elimina o oficio manual como principio regulador da producdo social e se inserem cada vez
mais diferencas no modo de produzir os objetos e, concomitante, mudancgas no seu significado.
Os objetos se tornam mercadorias e estéo atrelados ao fenbmeno do consumo, no qual tudo se
transforma em objeto de consumo e a arte, a paciéncia, a criatividade séo relegadas a segundo
plano. O que ha é a tentativa de simular algo feito artesanalmente, rustico, para se chamar
atencdo e auferir maiores lucros. “A mercadoria € uma coisa que, por suas propriedades
satisfaz alguma necessidade do homem”, nos lembra Marx (1989, p.396).

Fica clara, assim, a modificagdo no artesanato e no sentido da produc¢éo, pois o trabalho se
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torna simplificado e parcelar com a introdugcdo das maquinas. As caracteristicas particulares
dos individuos, como a habilidade, ndo sdo levadas em considerac¢é@o no ato da contratacéo, ja
que o trabalho pode ser realizado por qualquer pessoa que domine a programacao da maquina
que fara o servico. Um exemplo disso é a producéo de blusas de tricd, que primeiramente eram
feitas por uma Unica pessoa que tinha o saber-fazer tricd e levava varias horas, até dias, na
producdo. Com a introducdo das maquinas, ndo é necessario o saber fazer trico para
confeccdo das blusas, dado que se deve saber é como se opera a maquina de tecer. A
insercdo do maquinario busca aumentar o ritmo da producéo, visto que isto possibilita a maior
colocacgédo de produtos no mercado com menores custos e maiores lucros.

Conforme se refere Marx “a produgdo nao produz, pois, unicamente o objeto de consumo, ou
seja, ndo sb objetiva, como a produz subjetivamente. Logo, a produgdo cria o consumidor”
(1974, p.116). Destarte, o artesanato na atualidade nos revela uma contradi¢do: ele existe e
persiste devido ao modo capitalista de producdo e, embora seja baseado em parametros
modernos, toma como referencia elementos tradicionais, valores relacionados ao passado para
existir. Com isso, 0s objetos nas feiras também adquirem novos significados e sentidos, dado
gue sua producdo estd conectada ao fendmeno do consumismo e da globalizacéo, que requer
produtos diferenciados e maior produtividade. Nas feiras em que se vendem artesanatos,
particularmente, pretende-se, entre outros aspectos, dinamizar o municipio durante as
temporadas de verdo e também atrair turistas e residentes em temporalidades definidas (fins
de semana, por exemplo).

Um artesdo, que antes podia produzir conforme sua criatividade e habilidade, hoje tem que
produzir o que esta na moda ou o0 que esta em algum programa da TV. Um exemplo sédo as
florzinhas de croché que viraram moda por terem aparecido com uma das integrantes de um
reality show, sendo encontradas na maioria das bancas das feiras na época de ida a campo. E
0 que demonstra a figura 1.

.
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Fonte: FERNANDES, C. A. Trabalho de campo. abr./2067.

Figura 1: Foto de florzinhas em croché

Com a necessidade do aumento da produtividade, passam-se a usar, como ja foi dito

anteriormente, as maquinas. Porém, como o0 saber fazer artesanal € atualmente muito
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valorizado, muitos arteséos nem falam que utilizam maquinas, na tentativa de obter mais lucro.
Isto acontece porque um objeto que utiliza a mesma matéria prima e envolve mais tempo para
a sua confeccdo possui um valor agregado maior do que aquele que foi criado com a
necessidade de menor tempo, tendo em conta um trabalhador medianamente qualificado.
Assim, por exemplo, um objeto que leva 20 min para se fazer é considerado facil, desvalorizado
e barato. J& um produto que leva 2h é fruto de um maior trabalho, mais elaborado e, portanto,
mais valorizado e mais caro. Essa é mais uma caracteristica do capitalismo, pois nele o valor
das mercadorias considera o tempo despendido na sua produgéo.

Apesar do prego ser a quantidade de dinheiro com que se compra uma mercadoria, observa-se
gue esta tem o preco que expressa com precisdo o tempo de trabalho a ela incorporado. Nas
feiras o principal “chamariz” sdo os pregos baixos pois, mesmo com sua oscilagdo a partir da
oferta e da demanda, a facilidade e o custo reduzido para manutencdo das bancas séo
propicios ao barateamento dos produtos.

N

Os precos nesse tipo de atividade sdo relacionados a propria condicdo dos vendedores
(SANTOS, 2004), ja que o ganho nas vendas & mais uma forma de sobrevivéncia do que uma
tentativa de grandes lucros ou acumulagéo de riqueza. “Se, em principio, o lucro € o motor da
atividade comercial, nos escal6es inferiores do circuito inferior a maior preocupacéo &, antes de
tudo, a sobrevivéncia. Poucos comerciantes podem pensar em termos de venda a preco de
custo mais x%” (SANTOS, 2004, p.246).

Neste caso, cabe fazer uma digressdo sobre as “feiras hippies” no Brasil, que podem ter
recebido esta denominagdo mais no sentido de marcar um territorio distinto daquele da cultura
hegeménica, na transicdo dos anos de 1960 para 1970, do que para definir um espaco
exclusivo dos hippies. Carrieri, Saraiva e Pimentel (2008) exemplificam isto ao tratarem da
origem da famosa feira hippie de Belo Horizonte, na qual a denominagao de “feira hippie” teria
mais um significado ideolégico e simbdlico do que propriamente identitario de um territério
hippie, j& que estes expunham suas pecas em meio a tantos outros artistas locais como meio
de subsisténcia. Logo, num contexto ditatorial, o termo hippie adjetivando uma feira poderia
mais servir para revelar uma critica social do que a realidade dos seus expositores (que nao
precisavam ser hippies exclusivamente ou majoritariamente).

Um outro aspecto que pode ser destacado nesse tipo de atividade é a pechincha, pois além
dos precos baixos, a relagdo comprador e comerciante também € muito significativa e
prevalece na maioria das vezes. A pechincha na feira Hippie ocorre tanto no comércio a varejo
guanto no atacado. Vale ressaltar que quando a venda é feita no atacado o preco é diferente e
mais barato, isso leva em conta o numero de pecas adquiridas pelo comprador. Ja na Feira do
Cerrado a comercializagéo é feita em sua maioria a varejo.

Nas feiras pesquisadas, 0 que se nota é que a maioria da comercializacdo é feita pelos
préprios artesdos, 0 que representa a frequéncia de 88% dos entrevistados. O modo de
comercializagdo direto e intermediario, de percentual 7%, é caracterizado por artesdos-
feirantes que também vendem artesanato para parentes, ou sao de artesdos-feirantes que
oferecem a matéria-prima a outra pessoa e esta |lhe repassa o produto acabado, negociando-
se um valor apenas que pague a mao de obra do artesdo, ficando o intermediario com
liberdade de escolha do preco final de venda. Um exemplo disso foi notado em um relato de
uma artesa: “Eu fago algumas e outras eu pago para fazer, dou o barbante, eu pago as pecas e
depois comercializo” (entrevista concedida a FERNANDES, C. A. em jun. 2008). Isto acontece
geralmente na producéo de bordados e pecas em tricd e croché como por exemplo, panos de
prato, caminhos de mesa, toalhas, tapetes e colchas.

Um exemplo de um artesanato diferenciado trazido para Goiénia por um migrante e que se
destaca na Feira Hippie € o boneco feito em jatoba.

O artesdo faz pequenos bonecos utilizando o fruto jatoba, madeira, arame, palha, barbante,
coco babacu e pequenos pedagos de pano. Esta técnica foi aprendida por ele ha um ano, em
uma associagdo de artesanato em Tocantins. Este € um artesanato diferenciado na feira
Hippie, pois é totalmente manual e foge ao padrdo dos outros artesanatos encontrados na feira
e ditados por alguma tendéncia da moda. Podemos encontrar esse mesmo tipo de artesanato
também sendo comercializado na feira do Cerrado, porém por outro artesédo e com formatos e
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detalhes mais elaborados, como observa-se na figura 3.

g
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Fonte: FERNANDES, C.A. Trabalho de campo, abr./07.

Figura 2: Foto: Artesd@o ao lado de artesanato feito em jatoba-Feira Hippie.

Fonte: FERNANDES, C.A. Trabalho de campo, ar./07.

Figura 3: Foto: Artesanato feito em jatoba-Feira do Cerrado.

Percebe-se que os bonequinhos de jatoba da feira do Cerrado sdo diferentes na pintura: sao
envernizados e mais coloridos. Ha pessoas nesta feira que até dizem que os bonecos de
jatobé da feira do cerrado foram copiados do artesédo da feira Hippie. Isto vai contra o discurso
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do artesdo da feira do Cerrado. Segundo seu depoimento (em primeira entrevista concedida a
FERNANDES, C. A. na Feira do Sol em jul.2007), ele aprendeu a técnica em um curso na
igreja de Sao Pedro, aqui de Goiania e se aperfeicoou em cursos promovidos pelo Sebrae. Ja
em junho de 2008, quando entrevistado novamente na feira do Cerrado, disse que é autodidata
e que aprendeu sozinho a fazer os bonecos de jatoba.

A diferenca dos dois artesanatos vai além do trato e acabamento das pecas. A diferenca esta
na motivacéo e recursos de cada artesdo. O artesdo da feira Hippie teve muitas dificuldades na
comercializag&o, por isso em 2008 ndo estava mais expondo na feira. Note-se que, em abril de
2007, ja estava ha dois meses na Feira e ndo conseguira um espaco fixo. Ha alguns locais que
s30 “demarcados” ?, por isso cada dia estava em um ponto, ja que tinha chegado ha pouco
tempo na feira. Segundo o artesdo “as pessoas até compram porque acham interessante e
diferente, mas como cada dia eu estou em lugar muitas pessoas me procuram e nao acham,
dai perco vendas” (entrevista concedida a FERNANDES, C. A. em abril, 2007). Essa atividade
na feira era a principal fonte de renda do artesdo, que “aproveitou” seu saber-fazer para
conseguir sobreviver, porém, como as vendas eram poucas € ndo possuia um lugar fixo,
acredita-se que acabou desistindo da atividade ou arrumou outra ocupagédo que Ihe gerasse
mais lucros e garantisse sua sobrevivéncia. Vale ressaltar que na entrevista ele demonstrava
desmotivacao devido as poucas vendas.

Ja o artesanato da feira do Cerrado é mais divulgado, mais elaborado, tem mais destaque. De
um modo geral, os artesdos desta feira sdo mais orientados e tém melhores condi¢cdes de
espacos e venda.

A andlise em redes: o0 artesanato no e para o mercado

Ha uma intrinseca relacdo entre os processos de transformacdo social e as formas de
producdo de bens e o comércio; pois, sob a esfera do capitalismo, constréi-se uma nova
divisao territorial do trabalho que, junto as inovacdes tecnoldgicas, cientificas e de transmissao
instantanea de informacao formam rearranjos produtivos nunca antes vistos.

Os avancos conseguidos na esfera da comunicacao, por exemplo, permitem uma comunicacao
sem fronteiras, interconectando pessoas e lugares, fazendo com que a producéo seja algo
cada vez mais complexa e menos isolada, criando assim novas solidariedades. Estes
elementos permitem a emergéncia de reconstrugdes institucionais e organizacionais,
possibilitando rdpidas mudancas sociais.

E nesse quadro de referéncia que podemos entender a velocidade das transformacdes e as
convivéncias, conflitantes, entre diferentes formas de se produzir e relacionar. Nessa
perspectiva, Castells (2003) afirma que vivemos em uma “sociedade em rede”, dado que ha
uma nova morfologia societadria em vigor e que esta configura toda a estrutura social. O
conceito utilizado por Castells (2003) segue a linha de varios autores, tanto sociélogos quanto
gedgrafos, que afirmam que a sociedade é permeada por um conjunto de nés interconectados
gue formam e delineiam as a¢des sociais.

O capitalismo interfere nas relacdes comerciais e na organizagdo espacial, engendrando uma
nova configuragcdo territorial. Sob a égide deste sistema de produgédo, percebemos a
construgdo do lucro como algo dotado de uma légica interna, bem definida, interferindo
diretamente sobre o sentido da producéo e comercializa¢do dos bens, diferenciando-se, assim,
de outros momentos historicos.

N&do resta duvida que em numa fase pré-capitalista havia producéo de
excedentes e trocas, envolvendo uma separa¢do no tempo e no espacgo de
consumidores, varejistas, e atacadistas, havendo inclusive empréstimos em
dinheiro para a compra de mercadorias para serem revendidas com lucro.
Isto, de um lado, ndo pode ser definido como capitalismo, que se define a
partir do investimento de capital sujeitando o trabalho & criacdo de mais valia
no processo de producdo (CORREA, 2001, p.19).

Vérias séo as tentativas para definir e entender essa nova organizagdo espacial. Os autores

% Nos espacos destinados ao artesanato na feira, os locais ainda ndo sdo demarcados e regulamentados,
cada um expde onde quer ou onde esta vazio.
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que tentam compreendé-la criam conceitualiza¢des diversas, tais como: redes sociais, redes
urbanas, redes geograéficas, redes técnicas, redes econémicas, redes de computadores e redes
federativas. Estas representacdes, no entanto, demonstram a multiplicidade de olhares que as
ciéncias lancam sobre o espaco urbano e o mundo contemporaneo, tornando o termo
polissémico e de dificil conceituacéo.

Santos (1997) parte da perspectiva de que as redes sao técnicas, mas, acima de tudo, sdo
sociais. Para isso, prop8e que a analise seja pautada nos elementos da infra-estrutura de
operacao, na agdo de criagdo humana e no propésito de construcdo deliberada de um espaco.
Destarte, para Santos as redes possuem varias caracteristicas que séo influenciadas pela
globalizagé@o e pelo consumo, a saber: as redes sdo heterogéneas, ndo sdo uniformes, sédo
fluidas, materiais e sociais, agem no global e no local, unas e multiplas, estaveis e dinamicas,
desintegram e destroem velhos recortes espaciais e criam outros.

As redes, por ndo serem homogéneas, ou seja, se diferenciam conforme o espaco e o grupo
social que estdo inseridos, adquirem também o carater de ndo serem estaveis. De acordo com
Santos (1997), homogeneizacéo e estabilidade sdo um mito, pois todas relagdes dentro ou fora
das redes sdo conflitantes e diferentes. Esse carater das redes ndo serem estaveis esta
presente na Feira hippie. Esta se iniciou ao final da década de 1960 e inicio dos anos de 1970
e perpassou por diversas localidades, conforme afirma Fernandes:

A feira Hippie comegou em 1969 no parque Mutirama, depois mudou-se
para Avenida Goias, e desde de novembro do ano passado esta fixada na
praca do Trabalhador (O popular, 24 out. 1955 apud MAIA e COELHO,
1997).

Atualmente cogita-se uma nova mudanca de local da feira, agora para avenida leste-oeste.
Essas diversas mudancas de localizagBes implicaram e ainda implicam em diversas relacdes
conflitantes e rearticulacdes da rede de comércio, que séo reflexos também do seu crescimento
desordenado.

Apesar do constante crescimento, a grande circulacdo de pessoas tem feito com que surjam
novos espacos nos arredores da feira. Isto pode ser percebido, por exemplo, pelo
aparecimento de outros tipos de comércios formais e informais, infra-estrutura de apoio - como
hotéis e restaurantes-, dentre outros. No caso da feira Hippie, houve um aumento do comércio
formal e de ambulantes na Rua 44 (rua proxima a Praca do Trabalhador), a construcdo de
shoppings populares e de um centro de feiras e eventos nas proximidades da Praga do
Trabalhador, caracterizando assim a ndo uniformidade dessas redes. Através deste exemplo,
também podemos notar que as redes ndo sdo uniformes, pois, em um determinado espaco
podem existir vérias redes, muitas até superpostas. Isso faz com que em determinado espaco
coexistam diversas redes e niveis de circulagdo e hierarquizacéo.

Através destas redes que se criam ao redor da feira, podemos notar que a mesma tem
interferido nos precos dos imdveis que a margeiam, sendo, portanto, suas modificacbes de
local fruto de diversos interesses entre os atores envolvidos. Percebe-se também que a feira e
0 comércio marginal ttm aumentado suas dimensfes, assumindo um carater regional. Isto é
confirmado pela observacdo da quantidade de pessoas envolvidas no conjunto de suas
atividades e pela intensa aglomeracéo de 6nibus de empresas de turismo que a margeiam, no
dia de funcionamento, indicando assim a fluidez nestes espacos, manifestas nos locais de
origem deste veiculo (cidades do Centro-Oeste, Nordeste, Norte e Sudeste).

Esta fluidez, no entanto, ndo se caracteriza apenas como “uma categoria técnica, mas uma
entidade sociotécnica” (Santos, 1997, p.218). Ela é algo marcante desse periodo, chamado por
Santos de técnico-cientifico-informacional. Este € definido como espaco de fluxos, pois quanto
maior o nivel de fluidez haverd mais circulacdo de ideias, mensagens, produtos, dinheiro e
pessoas. E importante perceber, em efeito, que essa fluidez “é¢ responsavel por mudancas
brutais de valor dos objetos e dos lugares” (SANTOS, 1997, p.218). Dai essa categoria ser de
extrema importdncia para o entendimento da producdo e circulagdo de mercadorias na
atualidade: “Ndo basta, pois, produzir. E indispensavel pér a producdo em movimento. Em
realidade, ndo € mais a producdo que preside a circulagdo, mas € esta que conforma a
produgéo” (SANTOS, 1997, p.219).
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Deve-se ainda verificar a relacdo entre o global e o local, pois as mercadorias produzidas
caracterizam-se por uma ambiguidade intrinseca. Vejamos o caso das roupas, por exemplo: ao
mesmo tempo em que identificam, para o vendedor do interior, um produto da capital, com
bons precos e “grife” de capital, necessitam mostrar-se “antenados” aos movimentos da moda
presente em centros produtores e consumidores de maior status, como Rio de Janeiro e S&o
Paulo. Por outro lado, na criacdo de artesanatos, o local precisa estar presente na identificagédo
do mesmo, geralmente simbolizando um elemento identitario da regido de origem. Porém,
necessita-se da mesma forma de um elemento global, no sentido de que os préprios discursos
e técnicas utilizadas ndo podem se isolar de um contexto de producdo que extrapole o ambito
da mera localidade.

Nos termos de Santos: “As redes seriam incompreensiveis se apenas as enxergassemos a
partir de suas manifestacfes locais ou regionais. Mas estas sdo também indispenséaveis para
entender como trabalham as redes & escala do mundo” (1997, p.215). E o que também pensa
Dias, quando nos diz que: “a rede conecta diferentes pontos ou lugares mais ou menos
distantes e permite hoje a ampliacdo da escala da acdo humana até a dimensao global” (2005,
p.23).

A manutencédo e afirmacdo desse modo vida engendrado em rede afeta tanto a esfera das
relacBes sociais e técnicas de producdo quanto as manifestacdes culturais e a tradicdo. Tal
aspecto nos inquietou ao estudarmos a feira Hippie que, devido a multiplicidade locacional e de
terem se ampliado as atividades no seu entorno, tem perdido sua unicidade e, em meio a essas
mudangas, perdem-se caracteristicas consideradas como tradicionais e histéricas. Caso
semelhante j4 aconteceu na Feira Hippie de Belo Horizonte estudada por Pimentel e Silva
(20086).

A feira, que também se iniciou como feira de artesanato, mudou de localidade e incorporou a
venda de produtos tidos como “variedades” e até mudou de nome: “Feira de Artes, Artesanato
e Produtores de variedades”. A legitimacdo da feira foi feita pela prefeitura na tentativa de
preservar a identidade, a qualidade dos produtos e diminuir o crescimento desordenado,
através da regulamentacéo, selecdo e controle dos feirantes. Segundo os autores:

A mudanga nao era so fisica, mas muito mais simbdlica. Perdiam-se as raizes
historicamente construidas pelas pessoas da cidade, tanto feirantes como
fregueses. Nesse caso 0 novo espaco da feira apresentava-se como vazios de
vinculos sociais, identitérios e, talvez o mais importante, sem vinculo de memoria
entre as pessoas e o lugar (PIMENTEL e SILVA, 2006, p.11).

Assim, toda e qualquer atividade econdmica, seja na fase comercial ou na fase de producéo,
cria em torno de si uma rede de relagBes que envolvem varios agentes: patrbes, empregados,
fornecedores, clientes, concorrentes, prestadores de servigos, etc, interferindo na modificacéo
dos valores e representacfes. Por isso consta-se que a rede da feira também é una e multipla:
“a unidade primeira é dada pelo mundo, que também nos d& a pluralidade, pelas suas formas
diversas de realizacao, isto €, de funcionalizag&o e historicizagdo” (SANTOS, 1997, p.221). Por
ela ser material e social também interliga pessoas, mensagens, valores, informacdes e ideias:
“A rede é também social e politica, pelas pessoas, mensagens, valores que a frequentam. Sem
isso, e a despeito da materialidade com que se imp&e aos nossos sentidos, a rede é, na
verdade, uma mera abstragao” (SANTOS, 1997, p.209).

Sendo assim, compreendemos que o conceito de rede € um dos recortes possiveis para
entender a organizacdo do espaco contemporaneo e também das relag6es, impactantes e/ou
ndo, na produc¢édo e comercializacdo do artesanato nas feiras Hippie e do Cerrado.

Algumas consideracdes e ressalvas

Nota-se que as redes de comercializacdo e de producdo nas feiras sdo interligadas e sdo uma
maneira possivel para se compreender o artesanato goianiense. Por mais que as duas feiras
possuam motivo semelhante em sua origem, ou seja, a comercializacdo de produtos
artesanais, observa-se que o artesanato é diferenciado em cada um desses espacos. As
caracteristicas como contexto de surgimento, publico, espaco, expositores, relagbes de
trabalho e de producéo, enfim as tramas e os dramas organizacionais sao diferentes, o que faz
cada feira ter sua singularidade e, especialmente, o0 artesanato adquirir particularidades em
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relacdo a outros de Goiéania.

E conveniente afirmar que nem sempre os aspectos “globais” prejudicam ou exterminam a
cultura local. Deve-se pensar que os bens culturais, por serem dindmicos, produzem novos ou
séo (re) significados, (re) funcionalizados.

E o que também confirma Paz:

Até poucos anos atrs, era comum pensar que o artesanato estava fadado
a desaparecer, substituido pela producéo industrial. Hoje, todavia, é
justamente o contrario que esta acontecendo: artefatos feitos a méo estédo
agora desempenhando um papel consideravel no mercado mundial. Pecas
do Afeganistdo e do Sudao estdo sendo vendidas nas mesmas lojas que
0s mais recentes produtos dos estldios de design de fabricas italianas e
japonesas. (2007b, s/p.)

Aqui consideramos que o artesanato ndo € mera mercadoria, e sim algo embutido de valores,
tradicBes, modos de vida, enfim de culturas, mas que, devido a aspectos da industrializacdo, da
modernidade e da tecnologia tem que ser debatido, pois ha o risco de perdas de aspectos
importantes e até de extingdo.

Por isso considera-se que os objetos produzidos nessa logica capitalista sdo uma forma ou
uma tentativa de sobrevivéncia desses artesaos, dado as dificuldades encontradas por eles no
mercado de trabalho. Sobre isso, Garcia Canclini, tomando o caso do artesanato mexicano,
observa que a reproducéo das tradicGes nao exige fechar-se a modernizacédo. Nesse sentido, o
artesanato pode ser uma saida, ou melhor, uma “entrada” nessa modernidade:

O artesanato seria uma forma especifica de participacdo nesse sistema
desigual, uma via a mais para obtencéo de renda extra e debilitagdo da
organizacgéo étnica (...) a crescente interagdo comercial com a sociedade e
0 mercado nacionais ndo sé Ihes permitiam melhorar economicamente;
também iam fortalecendo suas relagfes internas. A origem indigena néo
era um “detalhe folclérico” que dava atragéo exotica a seus produtos, nem
um obstaculo para incorporar-se a economia capitalista, mas a forca
mobilizadora e determinante do processo (1997, p.236).

Portanto, sugere-se que nao ocorra a simples modificacdo de significados dos objetos, a
apropriacdo do saber por outras pessoas, a falta de apoio aos artesdos para continuidade dos
seus trabalhos e a geracdo de renda para poucos ou para a classe dominante.
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