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RESUMO

Analisamos a Feira, a cidade e o turismo buscando compreender 0s Usos e
apropriagBes da cultura local e regional, a partir da Feira de Artesanato de
Montes Claros. Esta Feira demonstra significacdes e interpretacfes da
cultura que promovem sedugdes e atrativos; também representa, na cidade,
um espaco de lazer, com op¢des de encontro, de usos e apropriagédo para o
turismo. E, pelo ato de o turismo apropriar-se das tradicées culturais da
regido, pode-se considera-lo uma alternativa que possibilita a melhoria da
gualidade de vida dos artesdos, da populac¢éo envolvida e, principalmente,
divulga ao mundo a “simplicidade”, as tradi¢des, o folclore e a cultura do
sertdo mineiro e da sua gente.
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THE FAIR AND TOURISM: POTENTIALITIES AND ATTRACTIVENESS
ABSTRAT

We analyze the Fair, the city, and the tourism, trying to understand uses and
appropriations of the local and regional culture, from the Handcraft Fair of
Montes Claros — MG/Brazil. This Fair demonstrates significances and
interpretations of the culture, which promote seductions and attractiveness; it
also represents, in the city, a leisure space, with options of meetings, uses,
and appropriation for tourism. And due to the fact that tourism appropriates
the regional cultural traditions, it may be considered an alternative that favor
an improvement in the life quality of its handcrafters, of the population
involved and — mainly — announces to the world the “simplicity”, the
traditions, the folklore and the culture of the semi-arid region of the State of
Minas Gerais and of its people.

KEYWORDS: Potentiality; Fair; Culture; Tourism; leisure.

INTRODUCAO

Contudo as pessoas, individualmente, e as civilizagbes diferem
de modo profundo de um lugar para o outro, de uma época a
outra, apresentando uma diversidade de experiéncias, linguas e
culturas. O turismo p&e em contato essas diferentes culturas. Dai
ser ele um fendmeno cultural complexo, bastando considerar as
idades, as profissfes, os interesses, o nivel de renda e o nivel
cultural das pessoas que viajam (CORIOLANO 1998).
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O turismo e a cultura na Feira de Montes Claros estdo intimamente relacionados, 0 que permite
considerar os atrativos culturais como fatores motivadores de fluxos turisticos na cidade.
Assim, é impossivel desconsiderar a cultura como uma das mais importantes motivacoes das
viagens turisticas." Sabe-se que Minas Gerais, em destaque nesse momento o Norte do
Estado, possui um rico patriménio cultural com sua histéria, seus costumes, suas tradicoes,
potencializando a regido, por meio do turismo voltado para a cultura. Montes Claros ndo possui
uma natureza exuberante com praias, montanhas, lagos e rios, mas tem uma cultura
riquissima, capaz de atrair os viajantes.

O turismo estimula inclusive a populagdo local a apreciar a sua cultura, valorizar a arte, a
musica, o artesanato e a gastronomia. A medida que esses atrativos sdo procurados,
motivados, filmados, fotografados, vivenciados pelos turistas, a cidade e a feira vao-se
projetando em outros espacos. A valorizagdo turistica dos habitos e costumes constituem um
grande potencial de atratividade; na verdade, é uma excelente oportunidade para o encontro
entre 0s povos®.

Assim, a Feira pode ser considerada, em grande parte, como expressao de varias atividades
derivadas de praticas sociais e, por conseguinte, da utilizacdo das manifestacdes folcldricas, do
artesanato, das dancas, musicas e da religido, dentre outras.

Este artigo discute os usos e as apropriagfes da cultura local e regional na Feira. Busca-se
analisar as manifestacbes do turismo na Feira por meio de seus atrativos, seducdes e
potencialidades, a partir das expressdes culturais ai expostas. O que se pretende analisar,
portanto, € o uso da cultura presente na Feira.

USOS E APROPRIACOES DA FEIRA

Para Cardoso (2000),° o fendmeno urbano do mundo de hoje se destaca pela sua
heterogeneidade, volubilidade e fragmentacdo. Algumas cidades sejam historicas, grandes,
pequenas, decadentes sejam cidades que revitalizam seus centros, tornam-se proprias para o
consumo e o turismo.

Na realidade, para esse autor, a cidade atual, com sua paisagem, realiza uma espécie de
composicdo de materiais com texturas diversas, criando uma imagem a ela associada de
tradicdes locais e reveréncias histéricas do lugar. Desse modo, as cidades representam uma
transicao de um mundo gerido pela técnica para um mundo voltado para a tecnologia, onde:

As prioridades culturais na cidade estimulam a sua forma e conformam a sua estrutura. O
significado das rela¢gBes sociais e 0 uso do espacgo urbano no processo de construcao das
prioridades culturais transformam-na numa projecdo de imagem corporativa dos ideais de
comércio e da mercantilizagdo do espaco. A cidade desempenha a funcdo classica de
acumulacdo de capital e de consumo de bens e servicos, 0 que faz com que estejamos
assistindo a emergéncia da acéo sobre o espaco como um dos sinais da modernidade.*

As representacdes sociais do espaco adquirem, para Cardoso (2000), importancia e

! RUSCHMANN, D. Turismo e Planejamento Sustentavel: a protecdo do meio ambiente. Campinas, SP: Papirus
Editora, 1997. p.50.

2 Ibidem, p.52.

8 CARDOSO, C. A de A. A Cidade e a Festa no Interior do Nordeste: espetaculo de poder, modernizacédo e
transformagédo cultural em Campina Grande. 2000. 214f. Tese (Geografia Humana) - Departamento de Geografia,
Universidade de S&o Paulo, Sdo Paulo. p.165.

4 CARDOSO, C. A de A. A Cidade e a Festa no Interior do Nordeste: espetaculo de poder, modernizagdo e
transformacéo cultural em Campina Grande. 2000. 214f. Tese (Geografia Humana) - Departamento de Geografia,
Universidade de S&o Paulo, Sdo Paulo. p.165.
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centralidade que consentem materialidade as relacdes sociais que acontecem neste espaco.’

O processo de produzir e reproduzir o espaco &, para Carlos (1996),> um ato de apropriacéo,
onde o sentido do espaco produzido é marcado por modos de producgéo e, por conseguinte, de
apropriagao.

Cada vez mais o espaco € produzido por novas industrias como aquela do turismo, e deste
modo praias, montanhas e campos entram no circuito da troca, apropriadas, privativamente,
enguanto areas de lazer para quem pode fazer uso delas.?

Para a autora, o lazer na sociedade moderna tende a mudar de sentido. De atividade
espontanea, busca do original como parte do cotidiano, passa a ser capturado pela sociedade
de consumo e transforma-se em mercadoria, tornando o homem um ser passivo. Nesse
processo, o lazer tornou-se uma necessidade, que se da, principalmente, no percurso do
desenvolvimento da reproducéo das relacdes sociais, que criam uma nova atividade produtiva,
diferenciada, com ocupac¢8es que produzem um novo espac¢o ou formas de uso deste espaco.

As transformacfes espaciais tendem a levar em conta o processo de reproducdo social, que
resulta em uma nova redistribuicdo das atividades urbanas, regionais e nacionais.* Neste caso,
a Feira de Artesanato é resultado das mudancas socioespaciais que a cidade de Montes Claros
e regido vém sofrendo, decorrentes, principalmente, das transformacdes da diviséo territorial e
social do trabalho, da modernizacdo tanto da agricultura quanto das industrias, além dos
processos de acumulacéo de capital e de concentracédo de renda.

Faz-se necessério elucidar que no entendimento do espago — Feira de Artesanato — como
produto social e histdrico, conforme Carlos (1996),° os processos da producdo e reproducao

desse espago se referem, principalmente, a acumulacdo do capital por meio de sua
reproducao.

Para a autora o processo de reproducdo se d4, evidentemente, pelo trabalho humano, que se
constréi por via das particularidades que pressup8em os processos de circulacéo, distribuicao,
troca e consumo. Através de tal processo, reproduzem-se também produtores e consumidores.
Todavia, essa reproducédo esta condicionada as condi¢Ges sociais da sociedade. Portanto, as
condicdes sociais de producéo determinam a ampliacdo e o desenvolvimento de suas relacdes.

A andlise que se faz nesse momento permeia a compreensao do processo de producédo de
mercadorias e objetos expostos na Feira. No contexto atual, a Feira e 0s objetos deixaram de
ser somente materiais e tornaram-se estratégicos e politicos. O espaco da
Feira entra na troca de mercadorias, na comercializa¢gédo de objetos advindos da cultura local e
regional e isto implica que o espaco seja descoberto por novas possibilidades de reproducao
de setores produtivos da cidade, como cultura, lazer e turismo. Desse modo, a Feira e as
relagdes sociais de producdo ultrapassam seguramente os limites do mundo da mercadoria e
incluem outros aspectos da vida moderna, sobretudo a manifestacdo dos atributos da cultura
local e regional.

A Feira surge, entdo, como uma consequéncia da sociedade capitalista, a qual concentra a
renda em parcelas minoritarias da populacéo, desprovendo grande parte das pessoas da
inclusdo no mercado formal: a Feira é uma possibilidade de inclusdo de empregados dentro
das incompletudes do capitalismo voltado para a globalizag&do. Para os arteséos, ela constitui
uma saida, ou seja, um espaco que oferece possibilidades para se restabelecerem relagdes

! Ibidem, p.165.
2 CARLQOS, A. F. A. O Lugar no / do Mundo. Sao Paulo: Hucitec, 1996. p.105.
3 .
Ibidem, p.108.
4 Ibidem, p.52.
% Ibidem, p.105.
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sociais com o lugar e meio de reproducdo de relacBes de producdo ndo especificamente
capitalistas, isto é, que ndo envolvem assalariamento de méo-de-obra. A Feira também pode
ser entendida, segundo Carlos (1996),' como o lugar do lazer, do urbano, da cotidianidade

onde o “ndo lugar” é visto a partir do conceito de espaco, mais precisamente das contradi¢des,
gue resultam na relagédo direta e contraditdria entre o valor e o uso.

A dinamica das cidades, nessa Otica, baseia-se em fatores que utilizam os pressupostos
culturais para a criagdo de “inovacao”, que da materialidade a cultura local, fazendo ou nao a
imagem de um lugar que introduz novas dinamicas.?

Isso implica entender que no espaco destinado a Feira existe uma expresséo de transi¢céo do
rural para o urbano, principalmente, nas representacdes culturais, no lazer, na festa, na cultura
da gente do sertao.

Cardoso (2000)° lembra que é a partir das cidades - entendidas como um lugar de vivéncia e
da busca de novos sentidos da vida - que as identidades e as diferencas constréem as
culturas.

Assim, a partir do discurso a respeito do turismo e da sua importancia econbmica na acao,
pode-se entender a concretizacdo da feira- festa-espetaculo, que pode surgir como estratégia
comercial para varias esferas da sociedade: econdmica, politica e da cultura local e regional.
Cardoso (2000), ainda, acrescenta que

As idéias de territorialidades, transpostas para a analise da vida social
das cidades, permitem interligar comportamentos que se
desenvolvem no tempo e no espaco e, com isso, localizar as
diferencas e proximidades nos modos como 0S grupos sociais
relacionam-se com o seu real na busca da identidade. A cidade, como
lugar, € constituida de multiplas territorialidades e organizada a partir
de elementos que transitam nas exigéncias do mercado, do Estado e
do sagrado.”

Esses elementos aparecem na Feira, inclusive, sob forma de mercadoria e representam o uso
da cultura da cidade e da regido. A Feira é cheia de sentidos, de valores da vida cotidiana que,
acumulados pelo tempo, sao transformados em praticas sociais que se inscrevem nesse
espaco, como produto do trabalho humano, logo, histérico e social.’

Entretanto, a Feira na cidade, enquanto cenario cultural, tende a ser consumida como
espetaculo. Nela existem momentos, principalmente, dos shows, nos quais ndo se sabe quem
sdo realmente os sujeitos, os atores, espectadores, vendedores e consumidores. Conforme
Cardoso (2000),

A aparéncia da cidade preparada para a festa é confundida por sua realidade
cotidiana, hiper-realizada na tonalidade das cores, nos aderecos da
decoragdo. As fronteiras entre realidade e representacdo se desfazem;
esvanece-se 0 Véu que separa o ator do espectador, tudo e todos adornam o
espetéaculo. Esta é a seducao da festa na ‘cultura de massa’, uma festa de
consumacao, sem rastros, sem futuro, sem prolongamentos, e feita para

! CARLQOS, A. F. A. O Lugar no / do Mundo. Sao Paulo: Hucitec, 1996. p.107.

2 CARDOSO, C. A de A. A Cidade e a Festa no Interior do Nordeste: espetaculo de poder, modernizagédo e
transformacéo cultural em Campina Grande. 2000. 214f. Tese (Geografia Humana) - Departamento de Geografia,
Universidade de S&o Paulo. Séo Paulo, p.154.

3 Ibidem, p.160.
* CARDOSO, loc.cit.
® CARLOS, A. F. A. O Lugar no / do Mundo. S&o Paulo: Hucitec, 1996. p.39.
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— 1
existir no presente.

A Feira, transformada em evento, € para a cidade uma obra em movimento, em que ha um
trabalho de recriacdo de elementos que fazem parte da vida cotidiana, propagado entre o
visivel, o palpavel e o imaginario, que é criado de imagem, representagdes, sonhos, histérias e
tradicdes. E parte real e representacdo do mundo saturado de valores modernos que abre
lugar Qara valores alternativos, de contornos imprecisos, mas cuja presenca nao da para
negar.

As apresentacdes folcloricas - musicais, estilos, ritmos, o artesanato e a gastronomia - sao
elementos componentes da cultura local e regional que se fizeram presentes na Feira de
Artesanato de Montes Claros. Essa cultura expressa na Feira estad em processo de construcao
e significa que os valores culturais foram e estdo sendo elaborados dentro do processo
histérico da cidade, do povo que envolve identificacdo, interacdo, aculturacéo e integracdo com
0 mundo.

As diversas manifestacdes que acontecem na Feira tém uma relagcdo com o mundo, o qual por
meio das diferentes culturas se torna “real”, repleto de estilos, ritmos e vida. A cidade e a Feira
tendem a se tornar entdo globais, mas para a maior parte da populacdo de uma cidade como
Montes Claros, a Feira esta ainda distante de configurar um modo de ligagdo organica com a
cultura. No espaco da Feira, as expressfes culturais estdo mais constituidas.

A Feira desenvolve um papel social importantissimo para a comunidade, seja através do lazer,
seja da comercializacdo e divulgacdo dos produtos resultantes da cultura local.
Economicamente, a Feira é expressdo da economia informal e implica o fortalecimento das
raizes culturais e, sobretudo, a oportunidade do Norte de Minas Gerais se mostrar ao mundo.

Nas atuais condicbes do municipio, parece que novas configuracfes territoriais tendem a
aglutinacdo de mercados, definindo um novo espac¢o opcional para o comércio de mercadorias
e lazer. Nesse sentido, a criacdo da Feira como expresséo da cultura local pode representar
uma aspiracdo comum tanto para os trabalhadores informais quanto para a populacdo em
geral.

Por outro lado, existem apropriacdes que as populacdes fazem da Feira e dos seus espacos.
Varios setores da sociedade montesclarense transformam a Feira em um importante espago de
consumo de mercadorias, de servicos e de lazer. As pessoas que usam a Feira estdo propondo
outros significados, principalmente, espaco de desenvolvimento da pessoa, do cidadao,
segundo sua capacidade financeira e sensibilidade cultural.

Os usos e apropriagdes da Feira indicam uma afirmacé@o de uma importante area de lazer para
vérias segmentos da populagéo da cidade. Lembra Ferrara (1996) % que operar a cultura supde
resgatar, por meio da leitura, as representacdes, 0s signos que mediatizam valores e visdes de
mundo e, através deles, produzir a compreensao das manifestacdes culturais.

Em Montes Claros e regido, a leitura que se procurou fazer foi da paisagem. A partir dessa
leitura, descobriu-se que a convivéncia com a seca, com o sertdo, com as dificuldades
socioecondmicas levou a populagdo a criar habitos, costumes, crencas especificos do lugar.
Assim, pode-se dizer que a cultura é inerente & vida humana® e expressa modos de vida,
mesmo que residuais, de uma comunidade local e/ou regional.

! CARDOSO, C. A de A. A Cidade e a Festa no Interior do Nordeste: espetaculo de poder, modernizacédo e
transformacéo cultural em Campina Grande. 2000. 214f. Tese (Geografia Humana) - Departamento de Geografia,
Universidade de S&o Paulo. S&o Paulo, p.149.

2 Ibidem, p.149.
8 FERRARA, L. D’A. O Turismo dos Deslocamentos Virtuais. In: YAZIGI, G.; CARLOS, A. F. A;; CRUZ, R. C. A. da.
(Org.). Turismo: espaco, paisagem e cultura. Sdo Paulo: Editora HUCITEC, 1996. p.15.

CORIOLANO. L. N. M. T. Do Local ao Global: o turismo litoraneo cearense. Campinas: Papirus, 1998, p.47.
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Por tudo que foi descrito, a Feira de Artesanato de Montes Claros pode ser vista como um
depositario de valores culturais manifestos’. Esse espaco representa a integracdo de pessoas,
culturas, saberes, costumes, fortalecendo a divulgagéo da cidade, maximizando a oportunidade
do lugar se mostrar ao mundo a partir das suas manifestacdes culturais.

A cultura materializa-se em danca, musica, comida, artesanato, manifestando assim a tradicao,
0 jeito de viver e ser do povo. A partir desses grupos, o folclore e a cultura de Montes Claros e
da regiao sado expostos ao publico e ao mundo. A Feira de Artesanato possibilita a divulgacéo e
valorizagdo da cultura local e regional ao se constituir em um espaco de promocéo do lugar,
potencializando seus habitos, tradi¢cdes e costumes.

Quando se considera a Regido Norte do Estado de Minas Gerais, algumas especificidades
devem ser destacadas, pois séo varios os aspectos humanos e naturais que se encontram
representados na Feira. Observando a paisagem de Montes Claros, é possivel visualizar, logo
na chegada da cidade, os montes de rocha calcaria, de coloracdo cinza-claro. Nas chapadas
entre o cinza-ocre da caatinga e o verde-amarronzado dos cerrados, os vales Umidos e verdes.
No conjunto, forma-se um patriménio ambiental e cultural, fonte de matéria-prima e inspiracao
para o desenvolvimento de sentidos, sentimentos e sabedorias que moldam a vida através de
varias estratégias.

Nesse contexto, a Feira revela-se um atrativo turistico. Torna-se uma possibilidade de
desenvolvimento, pois, através da Feira, o artesanato e o folclore séo inseridos no cotidiano da
populagdo. No que tange ao modo de vida desse povo, Freire (1999) comenta que

Um conjunto de valores caracterizam modos de viver enquanto culturas
préprias, singulares, isto €, fonte de onde nasce o diferente, de onde minam
os folclores; uma prética cultural apoiada em determinismos tradicionais, em
elementos (da moradia, da alimentagéo, do jeito de se vestir, do modo de se
comportar, das relages, do modo de produzir, etc.) ligados do passado que
se enraizam, se fortalecem, criam e reproduzem identidades. Positivamente
esses sdo tracos que caracterizam grupos e comunidades encerradas em
territdrios ndo muito extensos; espécie de localismos culturais ou
regionalizadas dentro de espagos mais vastos, tais como de um pais,nacéo,
mas que, muitas vezes sdo reproduzidos em espagos maiores, como nas
grandes cidades.’

Carlos (1996)3 afrma que a reproducdo das relacbes sociais pela compra, venda e
especulacdo do espaco é marcada pelas estratégias advindas dessa reprodugdo. Assim, 0s
que fazem a Feira se apropriam do cotidiano, da rua, do urbano e do rural, que séo
reproduzidos em fung¢é@o do fomento das relagbes de producdo estabelecidos pela sociedade
no espago.

A Feira de Artesanato, ao incluir a cultura, valoriza, resgata habitos e tradicbes da populacao.
Por via das diversas manifestacfes que acontecem e movimentam o0s negécios da Feira, 0
lugar e a regido usam e séo usados pelo espaco criado pela Feira. Os lugares, segundo Claval
(1999) *, ndo tém somente uma forma, uma cor, uma racionalidade funcional e econdmica. Eles
estdo carregados de sentido, tanto para aqueles que os habitam, como para aqueles que os
freqientam. No espaco da Feira os freqientadores estabelecem contatos com uma criagcido
coletiva, renovada, dos homens, a qual molda os individuos e define os contextos da vida
social. A arte e o artesanato sdo meios pelos quais se procura conquistar o visitante. Esse

! CARDOSO, C. A de A. A Cidade e a Festa no Interior do Nordeste: espetaculo de poder, modernizacédo e
transformacéo cultural em Campina Grande. 2000. 214f. Tese (Geografia Humana) - Departamento de Geografia,
Universidade de S&o Paulo. S&o Paulo, p.145.

2 FREIRE, A. L. O. O Comércio Tradicional e as Transforma¢des na Cidade. 1999. Tese (Geografia Humana) -
Universidade de Filosofia, Letras e Ciéncias Humanas — Universidade de Sao Paulo, 1999. p.73.

3 CARLOS, A. F. A. O Lugar no / do Mundo. Sao Paulo: Hucitec, 1996. p.94.

4 CLAVAL, P. Geografia Cultural. Floriandpolis: Editora da UFSC, 1999. p.55.
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espaco, a Feira, é representativo de um modo de ser, de identidades individuais e coletivas das
pessoas, do lugar. Isto possibilita a cultura local e regional ser transmitida e difundida. Afinal, a
Feira é usada e apropriada por diferentes sujeitos sociais e diferentes expressoes culturais.

Os atrativos e seducbes da Feira, como o artesanato, a comida tipica, a tradicdo, as
manifesta¢gBes, constituem para os artesdos e para a populacdo um meio de identificar,
valorizar e explorar 0 espago, 0s recursos e o préprio meio. Dessa forma, Claval (1999)
comenta que a cultura fornece ao homem o0s meios de se orientar, de recortar o espaco e de
explorar o meio. Afinal, a Feira é usada e apropriada por diferentes agentes e expressdes
culturais.® As técnicas, nesse caso, a producdo do artesanato, da comida, do croché e trico,
estabelecem relagBes entre os grupos com seu ambiente. Nesse meio, 0 ambiente € um
componente da cultura, que ajuda a transmitir e fixar essa cultura.?

Assim, o uso cultural da cultura da Feira de Artesanato estd nos sentidos e valores atribuidos
as coisas, pessoas, atividades envolvidas, como as dangas, as musicas, o folclore, o lazer. E,
apesar de a cultura ndo ser uma superestrutura, € uma forma de expressdo de saberes que
fundamenta a producao e reproducéo da Feira e daqueles que a fazem.

A Feira proporciona lazer, o qual é visto como elemento do processo de reprodugdo, em que 0
tempo se organiza em fungdo da reproducdo de relagbes sociais. Usa-se o espaco da Feira
para proporcionar op¢des de consumo do tempo livre. Dessa forma, ao espaco da Feira é dada
a fungcdo de proporcionar entretenimento diverso e diversificado e, assim, atender as
expectativas de seus visitantes.

Para Silveira (1999),° a producéo imaterial dos lugares é resultado da producéo imaterial do
turismo. O lugar turistico torna-se um produto da ciéncia e da tecnologia, com conteldo tanto
informacional quanto ideol6gico, que para o capitalismo é facilmente comerciavel.

A producéo global do turismo, para a autora, é, sobretudo baseada nas formas de organizacao
da atividade turistica que impde ritmos a sociedade. A Feira, como uma a¢do municipal
conduzida para divulgar cultura, ampliar a economia informal e o turismo local e regional, surge
também para valorizar “a cultura como fonte de riqueza” das populacGes locais e regionais.
Associada as atratividades da Feira esta a necessidade de lazer e do tempo de 6cio do homem
moderno. Desse modo, as excursdes para as festas, feiras, refeigdes tipicas, cidades historicas
sdo formas de mercantilizacdo desse tempo. As pessoas da Feira de Montes Claros séo
convidadas a uma multiplicidade de opcdes onde a sociedade trabalha para a producgdo e

reproducéo dos servicos turisticos.”

Na producéo do turismo em Montes Claros, através da Feira, a constru¢cdo da imagem local e
regional demonstra aspectos da globalizacdo, principalmente, dos cédigos culturais das
necessidades e dos gostos. Nessa perspectiva, acrescenta Ferrara apud Silveira (1999) que o
turismo nada mais € do que uma globalizacdo do imaginario, no qual se exporta a natureza, o
produto ou o individuo tomados como marcas, sinais, indices do pitoresco, que definem o
territério. Segundo a autora, essa estratégia é responsavel por uma curiosa mascara que
permite encontrar, no mundo, a imagem de todos os territérios.”

Através da Feira, a cultura local e regional torna-se elemento de um cédigo universal. A
gastronomia, as manifestacdes folcloricas presentes na Feira acabam desenvolvendo uma
necessidade de “consumo globalizado”.

! Ibidem, p.89.

2 Ibidem, p.189.

% SILVEIRA, M. L. Da Fetichizacdo dos Lugares a Producdo Local do Turismo. In: RODRIGUES, A. B.
Turismo. Modernidade. Globalizagéo. (Org.). Sdo Paulo: Hucitec, 1999. p.37.

4 Ibidem, p.39.

> lbidem, p.41.
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Portanto, o turismo ofertado na feira, enquanto ramo da atividade econémica, produz também
artificialidades, como o “ndo-lugar”, além de envolver uma questdo que se refere a propria
definicdo. Carlos (1996)" acrescenta ainda que o turismo — atividade econdmica — engloba um
conjunto de atividades produtivas e ndo-produtivas. O processo de reproducdo da Feira
constitui, entdo, na producdo de relagbes sociais, um espa¢o, um modo de vida, uma cultura,
valores e desejos, além do modo de gastar o tempo do ndo-trabalho.

Para Carlos (1996),2 o0 processo de valorizagcdo e desvalorizacdo dos lugares esta
condicionado ao ponto estratégico do sistema de reproducdo das relagbes sociais que,
engquanto lugares estratégicos controlados por estruturas, permitem manter e reproduzir o
sistema mundial. Afinal, a sociedade urbana caminha rumo a sua realizagao global, na qual a
informacao e as redes sao fatores de suma importancia para a concretizagao desse processo.

A Feira de Montes Claros, enquanto lugar turistico, tende a estar no global, sem deixar de ser
especifica do lugar e do regional. Articulando uma rede de lugares, a Feira atrai os de dentro e
os de fora de Montes Claros. O processo entdo tem, como pano-de -fundo, a mundializacdo da
sociedade, da economia, da cultura e do proprio espago, que se constitui em um espaco cada
vez mais articulado e conectado em um novo olhar sobre o local. Assim, 0s espagos
materializam-se em estratégias concretas de reproducéo. Carlos (1996) comenta

A diferenciacdo entre os lugares aparece como produto da
especializacdo e da divisdo espacial e social do trabalho, onde as
parcelas particulares participam de modo diferenciado da reproducao do
sistema.

Portanto, a Feira ndo pode ser entendida, segundo Carlos (1996),* como lugar em que se
desenvolve a vida em todas as suas dimens@es. Isso significa que a Feira de Artesanato,
mesmo sendo parte da histéria da cidade, da regido, desenvolvendo-se em fungéo da cultura,
tradicdo, lingua, tem habitos que sao proprios e foram construidos ao longo da histéria, é
organizada com um espago turistificado e apropriavel para o desenvolvimento do turismo.

Apesar de oferecer um espagco temporario de lazer, € envolvida também em relacdes
cotidianas, como as de vizinhanga, principalmente, através do contato com as barracas e
outros artesdos. Permite encontros de pessoas, espaco para ouvir musica e fazer degustacgéo.
Assim, parte da vida cotidiana esta presente nos atos rotineiros que acabam criando lagcos
profundos com os artesdos. A Feira ndo é o lugar que o homem habita dentro da cidade que
diz respeito a seu cotidiano e a seu modo de vida aonde se locomove, trabalha, passeia:
significa a maneira pela qual o homem apropria e usa este lugar.’

Ainda segundo Carlos (1996),

Todavia a cidade é produzida a partir da articulagdo de areas diferenciadas
com temporalidades diferenciais que se produzem, fundamentalmente da
constituicdo de uma forma de apropriagdo para uso que envolve
especificidades que dizem respeito a cultura, aos habitos, costumes, etc, que
produzem singularidades espaciais que criam lugares nas cidades das quais
a rua aparece como elemento importante de analise.’

O uso dos espagos,visto por meio da Feira, possui mdltiplas dimensfes. Dentre varios
sentidos, a Feira tem sentido de fim. O sentido de fim aparece quando seu uso se volta para a
comercializacdo de mercadorias, de mercado vinculado a troca. Isto é percebido na reunido de
pessoas, no comércio e na economia informal. A Feira de Artesanato tem, também, um sentido

CARLOS, A. F. A. O Lugar no / do Mundo. S&o Paulo: Hucitec, 1996. p.112.
CARLQOS, A. F. A. O Lugar no / do Mundo. Sao Paulo: Hucitec, 1996. p.49.
Ibidem, p.50.

Ibidem, p.20.

Ibidem, p.21.

1
2
3
i
5
6 Ibidem, p.86.
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de festas, com suas apresentacdes folcléricas, suas musicas e dancas; tem sentido de
encontro de pessoas, saberes e culturas.’ Nesse contexto, Carlos (1996) acrescenta que:

O processo de producédo do espaco urbano tende para a homogeneidade, o
que ndo elimina uma forte distincdo de areas do territorio da cidade, que se
diferenciam pelos modos de apropriagdo; usos. Sdo areas de poder, de
riqgueza, de lazer, espagos nobres, vulgares, residenciais, comerciais,
industriais, areas de migrantes, conjuntos para elite, onde cada vez mais os
lagos entre formas espaciais e culturais sé@o ténues e dificeis de serem
estabelecidos na metr(')pole.2

O uso dos recursos naturais do lugar é feito pela populagao, pelos visitantes, pelos arteséos,
gue a partir do barro, das arvores, dos frutos, do solo, da paisagem se apropriam desses
recursos e dos seus habitos, costumes, do seu modo de vida e transformam em artesanato, em
ceramica, em licor, em obras de arte, em comida tipica e em lazer.

A gastronomia local e regional apropria-se da produgéo rural, como a farinha de mandioca, o
queijo, o frango, o feijao, a carne, o0 pequi, o tempero, entre outros, e a transforma em produtos
tipicos expostos e comercializados na Feira.

A culinaria regional constitui-se para a Feira em um dos grandes atrativos culturais,
proporcionando aos freqlientadores, visitantes e a comunidade o contato com a tradicdo da
cozinha norte-mineira e a possibilidade de degustarem, apreciarem e manterem seus
costumes.

A partir do uso da Feira de Artesanato, é possivel compreender a cidade de Montes Claros e
regido. As feiras sempre estiveram presentes nos modos de vida das popula¢gGes do Norte de
Minas. Porém, a Feira do Artesanato manteve e transformou o significado dos encontros,
principalmente, como atratividade turistica.

O turismo vem por meio da Feira de Montes Claros realizar suas apropria¢des, principalmente,
das tradi¢c@es culturais da regido. A Feira também representa uma alternativa de valorizacao da
cultura, de geracéo de subempregos, renda e melhoria da qualidade de vida de uma parcela de
desempregados. Na cidade e para o cidadao, ela tem gerado um espaco de lazer.

A Feira, enquanto espago de lazer, cria lagos mais ou menos ténues entre a rua e a cultura,
movimenta a comunidade por meio da pratica social que expde o vivido, com seus simbolos e
fungdes informativas e ludicas.®

A rua, onde acontece a Feira de Artesanato, representa parte do cotidiano da vida social de
Montes Claros; nela o espaco se transforma em lugar de passagem, de interferéncias de
circulacdo e comunicacao, tornando a Feira microscépio da vida moderna.”

Como os usos sdo variados e diversificados, pode-se considerar que os artesdos, a
comunidade, a Prefeitura, as empresas privadas, entre outros, também tém suas inscri¢cdes na
Feira. A seu modo, apropriam-se da cultura local e regional e a consomem, seja por meio do
lazer, do comércio, da mercantilizacéo, seja pela espetacularizacdo do espaco da Feira.

A populacéo - jovens, adultos, idosos, criancas, familias - prestigia as manifestac@es culturais
da Feira como shows, a musica, a danca folcldrica. E a busca de saberes, de (re)encontros, do
lazer. E a cultura como atrativo e seducéo da Feira de Montes Claros.

A Feira, como lugar de manifestacdo da cultura, aparece como universo de escolha, opc¢des,

! CARLQOS, A. F. A. O Lugar no / do Mundo. Sao Paulo: Hucitec, 1996. p.90.

2 Ibidem, p.66.

3 Ibidem, p.91.

* LEFEBVRE apud CARLOS, A. F. A. O Lugar no / do Mundo. S&o Paulo: Hucitec, 1996.
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producédo, circulacdo e consumo de sentido e de valor. Essa visdo agrega a cultura aos
diversos niveis e instancias de fendmenos sociais (econémicos, religiosos, politicos), em vez
de localiza-la na totalidade da vida social.

Para Meneses (1996)," os valores culturais ndo séo espontaneos, ndo nascem com o individuo
e ndo sdo produtos da natureza. Na verdade, decorrem da acdo social. Nesse sentido, o
turismo tem que respeitar a dimensao plural da cultura. S6 assim podera ser fonte fecunda de
renovacao; do contrario, apenas atendera as exigéncias do mercado.

CONSIDERAGOES FINAIS

A Feira de Artesanato de Montes Claros €, na realidade, um espago onde as pessoas, 0S
artesdos, as instituicbes publicas e/ou privadas se apropriam e usam o0s espacos direta e
indiretamente. Porém, mesmo no sentido de “festa — evento - espetaculo”, a Feira ainda
consegue ser um espaco préprio com as caracteristicas locais, onde é possivel observar as
tradicBes proporcionando seducéo aos que a freqiientam.

Considerando-se as potencialidades da Feira, entende-se que a Prefeitura Municipal de
Montes Claros, através da Secretaria da Industria Comércio e Turismo e, atualmente, da
Secretaria de Cultura, criou e usa a Feira com o objetivo de ampliar a comercializacdo dos
produtos produzidos pelos setores informais da economia local e suas estratégias visam
promover o fortalecimento da economia informal. Nesse sentido, a Feira gera, também,
expectativas de renda e ocupacdo para uma parcela da populacdo que ndo consegue atender
as exigéncias da economia formal.

Além disso, a Feira tem demonstrado capacidade de proporcionar a0 microempresario e aos
artesdos, oportunidades de negécios para sua producdo e de criar um mercado proprio.
Representa um espaco préprio para comercializacdo dos produtos do setor informal como a
arte, a cultura, os costumes, as diversas manifestac@es folcléricas, os festivais. Assim, devido a
dimensdo socioecondmica que ela alcanca, 0s objetivos propostos inicialmente foram
extrapolados.

Hoje a Feira é muito mais que um espaco de negdcios da economia informal. Ela representa
lazer, cultura, comida, festa, ponto de encontro, tradicdo, alegria e, recentemente, atrativo
turistico. Representa a concretizacdo de um espaco publico para o lazer, para o encontro, para
a divulgacao da cidade e o reconhecimento de talentos artisticos.

A Feirinha ja faz parte do cotidiano, da vida e da cidade. E o lugar onde néo existe diferenca
de classes sociais, raga, estilos. Constitui-se no maior espaco de representatividade da cultura

local e regional. Como espacgo publico, da oportunidade a gente do sertdo de conhecer,
admirar, sentir e se emocionar com as diversas manifestagées de diversos lugares e povos.

Pode-se dizer que, além de ser usada e apropriada por varios sujeitos sociais, a Feira é
também um espaco que potencializa a cultura, seduz as pessoas, contribui para o
desenvolvimento turistico, levando em conta as peculiaridades do lugar e de sua gente. A Feira
representa possibilidades de melhorar a qualidade de vida dos artesdos, da populagéo
envolvida e, principalmente, divulgar ao mundo a “simplicidade”, as tradi¢bes, o folclore e a
cultura do sertdo mineiro e da sua gente.
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