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Reciclaje y reinvencion: moda y disefio de indumentaria
en Buenos Aires*

Recycling and reinvention: fashion and clothing design in Buenos Aires

Daniela Lucena

RESUMEN

Este articulo explora las transformaci-
ones en la moda y el disefio de indu-
mentaria en Buenos Aires desde fina-
les de 1980 hasta mediados de 1990,
centrdndose en experiencias y movi-
mientos estéticos renovadores de la
época. A través de entrevistas y fuen-
tes escritas y visuales, muchas de ellas
inéditas, se analizan iniciativas como
la Primera Bienal de Arte Joven, el bar
Bolivia, el desfile Genios Pobres en el
Museo de Arte Moderno, la muestra
Moda al Margen, la agencia ITS y las
colaboraciones con Levi’s. Estas prac-
ticas, atravesadas por la precariedad y
la busqueda de una identidad propia
para el disefio argentino, se caracteri-
zaron por el reciclaje y la reutilizacion
de desechos y materiales. Mediante la
experimentacion y la creacion de nue-
vas narrativas sobre el cuerpo vestido,
desafiaron las convenciones y abrieron
el camino a otras formas de hacer arte
y moda.

PALABRAS CLAVE: moda; disefio de in-
dumentaria; arte.

ABSTRACT

This article explores the transformations
in fashion and clothing design in Buenos
Aires from the late 1980s to the mid-
1990s, focusing on innovative aesthetic
experiences and movements of the time.
Through interviews and written and vis-
ual sources, many unpublished, it ana-
lyzes initiatives such as the First Biennial
of Young Art, the Bolivia bar, the Genios
Pobres fashion show at the Museum of
Modern Art, the Moda al Margen exhibi-
tion, the ITS agency, and collaborations
with Levi’s. These practices, marked by
precariousness and the search for a
unique Argentine design identity, were
characterized by the recycling and reuse
of materials. By experimenting and creat-
ing new narratives about the dressed
body, they challenged conventions and
paved the way for new forms of art and
fashion.

KEYWORDS: Fashion; clothing design; art.

Y

“;De donde salieron los miles de chicos y chicas que hacen teatro, es-
criben cuento, poesia y novela, realizan historieta, disefio grafico, industrial y
de moda, componen e interpretan musica, bailan, pintan, esculpen?”! se pre-

* Un agradecimiento especial a la Fundacién IDA - Investigaciéon en Disefio Argentino — por brindarme
acceso a su archivo sobre los disefiadores analizados en este articulo. Wustavo Quiroga y Diego Gémez me
guiaron con entusiasmo en la busqueda de documentos e imagenes. También agradezco a Dolores
Elortondo, Gabriela Bundaer, Marula Di Como, Cristian Delgado, Cayetano Vicentini, Gabriel Grippo y
Sergio De Loof por las entrevistas realizadas.

1 KON, Daniel. Bienal Joven: la otra cultura de los 80. Suplemento Si-Clarin, Buenos Aires, 1989, p. 13.
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guntaba el Daniel Kon, editor del Suplemento Si-Clarin, a proposito de la ma-
siva participacién de la juventud en la Primera Bienal de Arte Joven.

Organizada por el intendente de la Ciudad de Buenos Aires, Facundo
Sudrez Lastra, y en linea con el rol clave que el presidente Raul Alfonsin habia
otorgado a los jovenes en la sociedad democratica? la bienal se desarroll6 en-
tre el 10 y el 20 de marzo de 1989 en el Centro Cultural Recoleta, el Palais de
Glace y el anfiteatro San Martin de Tours. Bajo la consigna “Buenos Aires,
ibien alto!”, el evento incluyé teatro, musica, danza, moda, cine y video, litera-
tura, historieta, artes plasticas, disefio grafico e industrial y fotografia.

Pese al proceso hiperinflacionario en marcha, que alcanzaria su pico en
julio de ese mismo afio, la Bienal apostd a difundir las producciones artisticas
de las nuevas generaciones y facilitar su comercializacién, propiciando espa-
cios para el intercambio y la reflexion.? La enorme y positiva repercusion de la
bienal se materializd en numerosas notas que circularon en los diarios y revis-
tas mas importantes del pais: La Nacidn, Clarin, Suplemento Si-Clarin, Pigina/12
y El Portefio.* Aunque con diferentes tonos y estilos, la creatividad de los artis-
tas menores de 30 afios y la participacion juvenil fueron destacadas por el pe-
riodismo como uno de los mayores méritos del encuentro. La masividad de
publico, que reunié looks modernos y trajes formales en uno de los barrios mas
tradicionales y conservadores de la ciudad, también se ponderd como un gran
logro.

Para sorpresa de muchos, la disciplina que mas llam¢ la atencién de
los asistentes y la prensa fue la moda. Dolores Elortondo, productora y refe-
rente del drea de disefio de vestimenta, describia esta situacion de la siguiente
manera: “La moda empez6 siendo algo secundario y anénimo. De repente,
tomo un brillo increible. Vino gente de todas partes a presenciar el desfile. [...]
Se estd aceptando que la moda es un arte mas, que no tiene rigideces ni este-
reotipos”.> En entrevista con la productora, ella recuerda que el modelo de la
Bienal fue tomado de la experiencia previa de Barcelona y en un principio los
organizadores no estaban seguros de que la moda fuera parte del evento: “Me
llamaron desde la Secretaria de Cultura para preguntarme si me parecia posi-
ble incluir moda en la Bienal y les dije que si, que se me parecia super oportu-
no. Asi fue que me puse a trabajar muy entusiasmada junto con el fotdgrafo
Jorge Pastoriza”.®

Frente a unas artes plasticas que no lograron convencer a la critica ni
atraer a los jovenes, acusadas de reproducir los estereotipos almidonados de
sus maestros’, el disefio de indumentaria irrumpio con el desenfado y origina-

2 Cf. GONZALEZ, Alejandra Soledad. El T Afio Internacional de la Juventud (1985): Argentina entre lo
global y lo local. Passagens: Revista Internacional de Histdria Politica e Cultura Juridica, v. 8, n. 1, Rio de
Janeiro, 2016, y MANZANO, Valeria. Juventud en transicion: significados politicos y culturales de la
juventud en la Argentina de los ochenta. En: BRANGIER, Victor y FERNANDEZ, Maria Elisa (orgs.).
Historia cultural hoy: 13 entradas desde América Latina. Santiago de Chile: Dos Pasos/Prohistoria, 2018.

3 Ver CABRAL, Victoria. La Primera Bienal de Arte Joven de Buenos Aires: cuerpos, indumentaria y espacio
publico en la primavera alfonsinista. Actas de las XII Jornadas de Sociologia, Buenos Aires, Universidad de
Buenos Aires, 2017.

¢ Ver LUCENA, Daniela. Arte y contra-costura: Genios Pobres en el Museo de Arte Moderno de Buenos
Aires. En: ZAMBRINI, Laura y LUCENA, Daniela (comps.). Costura y cultura: aproximaciones sociologicas
sobre el vestir. Buenos Aires: Edulp, 2019.

5 ELORTONDO, Dolores apud La moda en la Bienal Joven. Clarin, Buenos Aires, 1989, p. 6.

¢ Idem, entrevista realizada por la autora, Buenos Aires, 2018 (inédita).

7 Cf. COLLAZO, Alberto. Preconceptos. Clarin, Buenos Aires, 1989, p. 25.
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lidad que el publico esperaba. “Tan simple como cuando se abren las ventanas
y entra el aire fresco”®, decia uno de los jurados, el disehador Manuel Lamar-
ca, encargado de elegir entre las 160 propuestas que se habian inscripto en la
disciplina.

Los desfiles se realizaron en la Plaza San Martin de Tours, ante miles
de espectadores entusiasmados y participativos, que aplaudieron fervorosos
las novedosas creaciones de los disefiadores. Elortondo recuerda: “se tapizaba
la plaza no solamente de gente de la moda sino de familias, de chicos, una
cosa muy atractiva. Empezaban a la tarde y seguian hasta la noche con luces y
musica, era mucha la euforia de la gente y de los disefiadores” .

Sobre el éxito de los desfiles, la socidloga Verdnica Joly ha sefialado
que fue el lenguaje de la vestimenta el que puso a la vista del publico el cam-
bio sociocultural generado por la reapertura democratica en la Primera Bienal
de Arte Joven, “donde las diversas expresiones de la identidad de las genera-
ciones crecidas en tiempos de censura volvieron a la moda un terreno propicio
para la experimentacion y puesta en forma de la identidad en el espacio publi-
co reabierto por el radicalismo”.°

Podria agregarse también que, en relacion con el funcionamiento del
sistema de la moda de la época, los desfiles mostraron cuerpos-vestidos que
traducian valores como la fragmentacion, el hedonismo, la personalizacion, la
crisis de los relatos totalizantes y el gran imperativo de aquellos afos: “sé ti
mismo”. El lento declive de la moda homogeneizante, que desde los afos 80
abrid paso a procesos de personalizacion y al surgimiento de modas en plural,
ofrecia la posibilidad de que cada uno pudiera convertirse en lo que deseara.
De alli que los novedosos y desprejuiciados disefios mostrados en la pasarela
de la bienal encontraran en el publico joven interlocutores avidos de nuevos
estilos que les permitieran renovar y componer sus propias practicas vesti-
mentarias, de acuerdo con multiples gustos, posibilidades y preferencias.

Entre los diez finalistas elegidos para participar en la bienal se encon-
traban los disefiadores Gabriela Bunader, Andrés Bano y Gabriel Grippo!!,
quienes compartian visiones sobre lo creativo, espacios de trabajo y salidas
por el circuito nocturno de Buenos Aires. Su centro de reunion mas habitual
era un edificio ubicado en las calles Pellegrini y Santa Fe, frecuentado por los
musicos de la banda de rock Babasdnicos y el arquitecto-disefiador Sergio La-
croix, entre otros artistas.

Tanto Bafio como Grippo, entonces estudiantes de arquitectura, cono-
cian el discurso y la practica proyectual y puede pensarse que, tal como sefala
Grippo, “la transicion de la arquitectura hacia la construccién de ropas (‘el
espacio mas proximo’) fue natural”? y ayudoé a consolidar la formacién en arte
y disefio. Bunader, por su parte, nunca estudié disefio, pero tomd cursos de
dibujo de figurin con el pintor Oscar “Cacho” Monastirsky y de molderia en la
Biblioteca de Mujeres. Antes de subir sus prendas al escenario de la Bienal,

8 La moda en la Bienal Joven, op. cit.

9 ELORTONDO, Dolores. Entrevista realizada por la autora, op. cit.

10 JOLY, Verdnica. Vestir la democracia: universidad, disefio y cambio cultural hacia 1988. Anales del IAA, v.
43, n. 2, Buenos Aires, 2013, p. 203.

11 Para mas detalles sobre las trayectorias de estos artistas, ver LESCANO, Victoria. Followers of fashion: falso
diccionario de la moda. Buenos Aires: Interzona, 2004.

12 GRIPPO, Gabriel. Entrevista via mail Buenos Aires/New York realizada por la autora, 2018 (inédita).
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habia mostrado sus creaciones en la discoteca Cemento: “un pequeno desfile
sobre una barra ancha que habia en la entrada... eran ropas hechas con bolsas
de PVC de basura y descartes de telas de tapiceria”.’

El desfile de Bafo fue uno de los mas comentados. El disefiador habia
confeccionado las prendas con cueros de la curtiembre familiar en la que se
habia criado, rodeado de maquinas, quimicos y tambores de madera. Ademas
de sus sensuales trajes, fueron las modelos las que captaron la atencién de la
prensa. Laura Ramos, periodista de la popular columna “Buenos Aires me
mata”, del Suplemento Joven Si de Clarin, escribia: “Cuando irrumpid Lucas en
la pasarela, Lucas, el transformista, la platea aull6. Cuando llegaron las street
girls, tan de manos tomadas, cigarrillos y besos, la platea palideci¢”.*

Las llamadas street girls habian protagonizado el primer beso lésbico
en una pasarela portefa, ante la mirada aténita de los funcionarios del gobier-
no sentados en la primera fila del desfile. Por otra parte, Lucas, una drag queen
de rasgos latinos que Bafio habia conocido en una cantina del barrio de La
Boca, vestia un llamativo traje de cuero pintado a mano en tonos turquesa y
amarillo con cromado de oro, que el disefiador define como una obra “casi
religiosa”!s y erdtica al mismo tiempo.

Grippo, en tanto, eligié mostrar una coleccién de estampas de vaca ho-
lando-argentina, con la que quiso “retratar distintos mitos nacionales” y “tras-
ladar los cueros de vaca tradicionalmente usados como alfombra a la vesti-
menta”.’® Incluy6 también un vestido de plastico y un sombrero gigante que
componian un frasco de perfume sobre el cuerpo de la modelo, en homenaje a
Kouka, mannequin argentina que en los anos 50 desfilé en las pasarelas mas
emblematicas de la alta costura europea. Bunader, que ya habia trabajado con
prendas y pilotos de goma en la mitica Galeria del Este, mostré chaquetas de
plastico con vistosos apliques de flores, tinicas de jersey con breteles de borla
de madera, vestidos de goma y una pelota de goma marca Pulpo rayada a
modo de accesorio (figura 1).

A partir de la positiva recepcion de estas propuestas en la bienal, “los
soportes del disefo se organizaron desde otra dptica y conceptos como estilo,
elegancia, uniformidad, buen gusto y originalidad comenzaron a tener un
significado diferente”.”” Para los disenadores, la bienal fue una gran vidriera
que actudé como trampolin hacia nuevos proyectos y alianzas culturales y em-
presariales. Ademas, ofrecio una oportunidad tinica para conocer a otros artis-
tas que trabajaban con y desde el cuerpo-vestido como principal soporte. Mu-
chos de ellos confluyeron en el circulo de artistas reunido en torno a Sergio De
Loof y el bar Bolivia, también creado en 1989.

13 BUNADER, Gabriela. Entrevista via mail Buenos Aires/New York realizada por la autora, 2018.
14 RAMOS, Laura. Buenos Aires me mata. Suplemento Joven Si de Clarin, Buenos Aires, 1989, s./p.
15 BANO, Andrés. Entrevista realizada por la autora, Buenos Aires, 2018 (inédita).

16 LESCANGO, Victoria, op. cit., p. 38.

17 SAULQUIN, Susana. Historia de la moda en Argentina. Buenos Aires: Emecé, 2005, p. 287.
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Figura 1. Disefio de Gabriela Bunader: vestido de
goma con orificios y cartera de pelota Pulpo.
Primera Bienal de Arte Joven, Ciudad de Buenos
Aires, 1989.

Bolivia

En abril de 1989, en el historico barrio de San Telmo, nacia el bar Boli-
via. Impulsado por Sergio De Loof, Marula Di Como, Alejandra Tomei, Alber-
to Couceiro, Nelson Mourad, Andrea Sandlien y Alfredo Larrosa, Bolivia fue
mucho mas que un simple bar: fue un refugio de la modernidad y la diversi-
dad, pensado por sus creadores como un espacio de encuentro y creacion con-
junta.

Ya desde su nombre Bolivia enunciaba una provocacion: bautizando el
bar como el pais andino, De Loof buscaba molestar a quienes pretendian una
Buenos Aires blanca y europea. En la noche del under, su propuesta aparecia
como una atractiva novedad para quienes se sentian ajenos tanto a la estética
de las discotecas tradicionales como a la de los boliches del circuito contracul-
tural.’® Si bien al principio el bar era frecuentado por el circulo intimo, su at-
mosfera relajada y abierta se convirtié en un iman para muchos jovenes que se
interesaban por el arte y la moda. Los disefiadores Grippo, Bunader y Bafio,
finalistas de la bienal, rdpidamente se hicieron habitués del bar, igual que el

18 Sobre la noche under de los afios de la tiltima dictadura militar y la posdictadura, ver LUCENA, Daniela y
LABOUREAU, Gisela (comps.). Modo mata moda: arte, cuerpo y (micro)politica en los 80. Buenos Aires:
Edulp, 2016.
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artista Cristian Delgado (que adoptaria luego el nombre de Cristian Dios), los
disefiadores Kelo Romero y Pablo Simon y el fotdgrafo Gustavo Di Mario. Por
su ambiente diverso, De Loof comparaba Bolivia con la cantina de la pelicula
La guerra de las galaxias, frecuentada por una heterogénea mezcla de especies
alienigenas y humanos: “habia abogados, trans, artistas, intelectuales, un chico
triste, de repente un conde: era una fauna, una cosa muy rara. Estdbamos muy
orgullosos de nuestro Bolivia. Se llenaba todos los dias, se la pasaba muy bi-
en”" (figura 2).

Figura 2. Fiesta de disfraces en bar Bolivia, Ciudad de Buenos Aires, 1989.

Quienes entraban a Bolivia se fascinaban por su singular propuesta
trash-chic y su desprejuiciado activismo fashionista. Desde su ambientacion, el
bar ya mostraba mucho de esa apuesta estética. Aunque realizada con materi-
ales baratos y muebles de segunda mano, De Loof habia logrado una puesta
muy cuidada y detallista para ese espacio que imaginaba como un orfanato
para artistas pobres. Bunader recuerda que “Sergio conseguia objetos y mue-
bles usados jy los arreglaba de una manera realmente encantadora! Todo lo
que mirabas era hermoso y todos los dias iban cambiando la decoracion, era
muy acogedor el lugar”.’ La intencion de diferenciarse de espacios under co-
mo Cemento y el Parakultural se tradujo en una atmosfera que recuperaba el
glamour desde un retro-kistch romantico y colorido, tal como lo manifestaba De
Loof: “Aprendi que una escoba y una pala podian estar en una pared. O una
vela. Y para nosotros era mas facil hacerlo con basura. Lo que teniamos a ma-

19 DE LOOF, Sergio. Entrevista realizada por la autora, Buenos Aires, 2019.
20 BUNADER, Gabriela, op. cit.
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no, mucha vela, nuestros plumeros, una jaula, un escobillon rosa, era decora-
tivo. Todo estaba bien mientras que no fuera negro”.?!

El negro representaba para el artista la estética punk, con la cual tenia
muchas discrepancias. Sin embargo, mas alla de este comentario, mucho de la
ética del “hazlo ti mismo” resonaba en las producciones que identificaban al
nucleo de Bolivia. Tanto en prendas que resignificaban aquello que la socie-
dad consideraba desechable o de mal gusto como en la conviccion colectiva
que los llevaba a componer sobre el propio cuerpo vestido un lenguaje singu-
lar, capaz de comunicar sentidos diferenciadores, muchas veces disonantes
para la mayoria.

Para algunos miembros de este grupo, incluso, la libertad de explorar
texturas, formas y colores para un vestir a contracorriente viré también hacia
los vestuarios drag y los personajes de fantasia, como explicita Cristian Delga-
do: “Para mi vestirme ya es divertirme. O sea, yo me monto, me miro al espejo
y es un juego: es transformarse. Es algo lidico y lo mejor que yo le he aporta-
do a esta ciudad para mi es ese espiritu. Mas alla del disefiador, del artista”.?2
En su caso, esa mutacion tomé mas visibilidad a partir de sus glamorosas per-
formances en El Dorado, restaurante-discoteca abierto por De Loof tras el cier-
re de Bolivia. El lugar, empapelado con paginas de la revista Vogue, fue ade-
mas el primero en contratar drag queens en los afios 90: Sir James, Vivian y
Charly Darwin y Moira, a quien llamaban la RuPaul argentina, fueron parte
del staff.?

Continuacién y resultado de esa prolifica vida comunitaria en Bolivia
fueron los desfiles realizados en el Garage Argentino, un galpoén refaccionado
como salon de fiestas que estaba ubicado justo enfrente del bar. En junio de
1989 tuvo lugar Latina winter by cottolengo fashion, desfile en el que De Loof
presentd su primera coleccion con la asistencia de Di Como y Delgado. El ar-
tista emprendia entonces una gesta refundacional. Con mas de setenta mode-
los arriba de la pasarela, recreaba desde Latinoamérica siglos enteros de moda
europea a partir de trajes realizados con coloridas prendas usadas y dispara-
tados objetos de segunda mano conseguidos en las periferias de la ciudad.
Mezclando épocas y latitudes, presento vestidos tipicos de México, modernos
looks al estilo Calvin Klein, ropa hawaiana y tanicas del antiguo Egipto, que se
mezclaron con jovenes que personificaban soldados ex combatientes de la
Guerra de Malvinas.

Un tiempo después De Loof realizaba, también en el Garage Argenti-
no, el desfile Pieles Maravillosas. La coleccion proponia una exploracion de
los modos de vestir de la humanidad desde sus origenes hasta la época de
Cristo. El relato visual y sensorial ideado por De Loof desdibujaba las fronte-
ras entre lo humano y lo mitolégico, con modelos que encarnaban ninfas, dia-
blos, elfos, centauros y figuras masculinas y femeninas de la prehistoria, ade-
mas de profetas biblicos y un imponente Cristo Pantocrator. La intencién del

21 DE LOOF, Sergio, op. cit.

2 DELGADO, Cristian. Entrevista realizada por la autora, Buenos Aires, 2018.

2 Ver PALACIOS, Lucrecia. ;Sentiste hablar de mi? En: COLUCCIO, Belén et al. Sergio De Loof: ;sentiste
hablar de mi? Buenos Aires: Museo de Arte Moderno, 2020.
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disefiador, mas que promocionar y vender su coleccion de ropa, era la de crear
una obra de arte vivo.*

Las prendas, confeccionadas en pieles de animales y tules, estaban de-
coradas con flores de tela, centimetros de modista a modo de gargantilla y
adornos de fantasia. Los modelos, hombres en su gran mayoria, los exhibian
sobre sus cuerpos semidesnudos, logrando que la piel cobrara un protagonis-
mo especial, mientras desfilaban como una danza ritual donde se mezclaban
el erotismo, la fantasia y la fiesta. A lo largo de todo el desfile, dos jovenes
vestidos en tules y taparrabos de flores blancos se columpiaban etéreamente
sobre la pasarela, acompafiados de la musica de Dj Trincado y la banda El
Corazon de Tito de Kelo Romero.

Estos desfiles, al igual que los de la bienal, se distinguian por una im-
pronta mas cercana a la estética del videoclip que al ceremonial de la alta cos-
tura: una sinestesia entre imagen y sonido en las pasadas, editadas segun el
estilo de cada disenhador, que componian, o no, una narraciéon fragmentaria
sobre la pasarela a un ritmo vertiginoso de luces y cambios dinamicos de los
vestuarios y las modelos.

El videoclip, como formato, habia experimentado una revolucion en la
década de 1980 gracias a MTV, la cadena estadounidense de televisiéon que
transformo la cultura joven urbana a nivel global.?® Si bien en 1989 MTV aun
no tenia una presencia en Argentina ni en América Latina con un canal especi-
fico para la region, el programa MTV Internacional emitido semanalmente por
canales de television abierta mostraba los ultimos videos musicales en inglés y
en espanol. A tono con la estética del nuevo programa de musica, Bolivia in-
vento su propio MTV. El espacio, aunque modesto en recursos, era pura crea-
tividad y diversion. “Nosotros adorabamos MTV y teniamos BCC - Bolivia
Canal Creativo. Divertidisimo. Se hacia en un cassette y mird lo pobres que
éramos que el VHS era uno solo y se pasaba de mano en mano, te lo dabany a
la semana lo tenias que devolver”?, rememoraba De Loof en la ultima entre-
vista que hicimos en 2019.

En BCC, el grupo de Bolivia realizaba tanto programas musicales como
una telenovela titulada Vanity, que se transmitia cada noche en el bar. Entre
las producciones mas emblematicas y recordadas se encuentra la entrevista
realizada a Fito Paez, asi como los trabajos audiovisuales dirigidos por Sebas-
tian Orgambide y Daniel Rosenthal, jovenes realizadores que también habian
dejado su huella en la Bienal.

Los Genios Pobres llegan al museo

Agrupados bajo en nombre Genios Pobres, el niicleo de Bolivia realizo6
un desfile en diciembre de 1990 en el Museo de Arte Moderno de la Ciudad de
Buenos Aires. Desde la perspectiva de esta investigacion este evento merece
una atencion especial, en tanto las exhibiciones que fusionaban arte y moda en
espacios institucionales eran una rareza en aquellos tiempos.

24 Cf. QUIROGA, Gustavo. Sergio De Loof: al borde de la fama y del anonimato. En: COLUCCIO, Belén, op.
cit.

%5 Cf. REYNOLDS, Simon. Postpunk. Buenos Aires: Caja Negra, 2013.

20 DE LOQOF, Sergio, op. cit.
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Hasta esa fecha, el Ginico antecedente de intenciones similares habia si-
do Moda + Arte, exposicion llevada a cabo en 1982 en una galeria de la ciudad
de Rosario, denominada Mir6 Artes Plasticas.”” Impulsada por los historiado-
res del arte Adriana Armando y Guillermo Fantoni (que en ese entonces esta-
ban terminando sus carreras universitarias), la galeria se destacaba como un
espacio alternativo y vital, que daba visibilidad a una variedad de disciplinas
y artistas, desde las figuras consagradas hasta los nuevos talentos emergen-
tes.?® La muestra Moda + Arte exhibid el trabajo de CyN, una marca creada
por las artistas plasticas Ana Maria Giménez y Graciela Azcona que, desde
finales de la década de 1960, venian trabajando en el disefio de ropa en dicha
ciudad. En vez de un desfile convencional, las artistas habian ideado una ins-
talacion participativa que consistia en un hexagono irregular con 6valos en
cada una de sus caras. La estructura se alzaba en medio de la sala y, cuando el
publico se acercaba, podia poner la cabeza en cada uno de los dvalos para ver-
se, a través de un espejo, vestido con la ropa de CyN. En las paredes, colgan-
do, los moldes de cada prenda superpuestos generaban un relieve abstracto
de papel. Telas Liberty, vestidos de mangas largas abultadas con chalecos y
pilotos en rojo y beige fueron algunos de los disefios elegidos para interactuar
con los espectadores de forma ludica y dindmica. Al respecto, Fantoni sefiala:
“Para nosotros era importante mostrar no solo la plastica sino también otras
expresiones”.? En el catdlogo de la muestra, esta intencion se hacia presente al
afirmar que la propuesta de Moda + Arte llevaba implicita “una llamada de
atencion sobre la moda en si misma como una creacién que, independiente-
mente de su caracter cotidiano y de los condicionamientos, exhibe su valor
artistico”.%

En un contexto donde no abundaba este tipo de experiencias®, la lle-
gada de los Genios Pobres al Museo de Arte Moderno de Buenos Aires habla-
ba de la apertura de la institucion y de su apuesta a correr los limites de la
norma que fija en cada momento qué puede, o no, mostrarse en su espacio
expositivo. De hecho, unos dias antes del desfile de Genios Pobres, el Museo
de Arte Moderno también albergd la muestra del V Concurso Alpargatas de
Disefiadores Jévenes Moda, Tela y Talento, donde mostraron sus produccio-
nes los finalistas del certamen convocado por la empresa Alpargatas Textil S.
A., cuyo premio consistia en una beca de estudio en el prestigioso Saint Mar-
tins College of Arts & Design de Londres y una pasantia rentada en el Depar-
tamento de Producto y Desarrollo de la firma. Pero mientras que este concur-
so, semillero de disefiadores para empresas, privilegio la funcionalidad de las
prendas y su posibilidad real de venta en el mercado, Genios Pobres mostrd
propuestas vestimentarias dificiles de imaginar en las vidrieras de aquellos
anos.

27 Aunque se trata de una experiencia pionera, no existen hasta la fecha estudios que profundicen en esta
muestra.

28 La galeria funciond desde agosto de 1980 hasta el 31 de diciembre de 1985, en un local de la galeria
comercial Santa Fé. Ver FANTONI, Guillermo. Mird Artes Plasticas, 2020. Disponible en
<https://ar.radiocut.fm/audiocut/guillermo-fantoni-en-happening-2/ >. Acceso en 1 set. 2024.

2 Jdem, entrevista on line realizada por la autora, Buenos Aires/Rosario, 2023.

30 Moda + Arte. Catalogo de exposicion, Rosario, 1982.

31 Ver PEREZ, Lorena. La moda en el museo: el caso de la moda argentina. Cuadernos del Centro de Estudios
en Diseiio y Comunicacién: Ensayos, n. 127, Buenos Aires, 2024.
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Segun cuenta Delgado, el nombre Genios Pobres se vinculaba con “el
sentir esa conciencia de creatividad absoluta, universal, sin fronteras, pero
desde la precariedad, sin tener el dinero”.?> En un sentido similar, De Loof
afirmaba:

Siempre el cottolengo me salvd. Yo no hubiese sido tan original si hubiese tenido plata
para hacer las cosas. La situacion de no tener dinero me hizo ser mucho mds original
de lo que hubiese sido teniendo el dinero en la mano. Creo que mi originalidad de-
pendia de la situacion, era una consecuencia de no tener dinero. Por eso habiamos
formado un grupo que se llamaba los Genios Pobres: esa pobreza me hizo ser el van-
Quardista que soy.>

Cultores de la pobreza estética, el frente de los Genios Pobres confor-
mado por De Loof, Di Como, Delgado, Pablo Simén y Cayetano Vicentini ir-
rumpid en el museo con el acompanamiento de Bafo, Grippo y Bunader como
estrellas invitadas. Presentados como moda de vanguardia, los desfiles se lle-
varon a cabo en un piso vacio y aun en obra de la recién inaugurada sede del
museo ubicada en el barrio de San Telmo. Fiel al estilo de trabajo en Bolivia,
cada miembro o amigo del grupo tuvo a cargo una tarea bajo la direccion ge-
neral de De Loof. La produccién, a cargo de Di Como y Vicentini, conté con el
apoyo econdmico de una cdmara inmobiliaria que opt6é por mantener discre-
cién y no figurar oficialmente como auspiciante del evento.

Para enunciar su narrativa de la pobreza los Genios Pobres privilegia-
ban el reciclaje y el uso de desechos. Grippo explica que reivindicaban la pre-
cariedad “por la realidad de nuestro medio y el placer de poder mostrar como
crear belleza desde la basura”.®* Se proveian de objetos y ropa usada en las
ventas benéficas del cottolengo Don Orione y del Ejército de Salvacion. Mas
que a Europa o New York, viajaban a buscar inspiracion a las tiendas de se-
gunda mano de Pompeya, barrio de trabajadores ubicado en limite sur de la
Ciudad de Buenos Aires, junto al Riachuelo. En ese itinerario de exploracion,
“el viaje en si mismo era recorrer el cottolengo viendo telas y texturas”, recu-
erda Di Como. Ahi encontraban ropa de calidad a precios muy bajos: ropa
antigua, de las décadas de 1920 y 1930; linos, sedas y encajes que de otro mo-
do no hubieran podido adquirir debido a su elevado costo.

En linea con su programa estético, las técnicas y procedimientos elegi-
dos para crear sus prendas se basaron en la deconstruccion, desarmando el
concepto y la funcionalidad de la vestimenta, mezclando telas y texturas, mo-
viendo y descosiendo costuras, combinando elementos y épocas, dandole el
mismo protagonismo a la ropa interior, basica o de sastreria y alterando el uso
de la molderia tradicional. Lograban asi la integracion de motivos y materiales
ajenos a la moda que eran dignificados o revalorizados a partir de su inter-
vencion.

Un ejemplo de esto fue la colecciéon Ex Ropa presentada por Grippo,
realizada con sdbanas tefiidas a mano con pigmentos naturales y corsets de

32 DELGADQO, Cristian, op. cit.

3 DE LOOF, Sergio, op. cit.

3 GRIPPO, Gabriel, op. cit.

35 DI COMO, Marula. Sentir la gracia. En: LUCENA, Daniela y LABOUREAU, Gisela (orgs.), op. cit., p. 269.
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cuero plateado con herrajes que comprimian sutilmente el cuerpo de los mo-
delos. O la propuesta de Bunader, que apel6 a una conexién afectiva con las
prendas en un desfile en que convivieron formas y colores yuxtapuestos: ves-
tidos de jean, flores y cuadros, collares pintados a mano y pafiuelos que cubri-
an las cabezas de las modelos.

La presentacion de Vicentini fue una satira hacia la moda misma, con
una colorida comparsa carnavalesca en la que se parodiaba un desfile y se
mostraba indumentaria confeccionada a partir de trapos hallados en la basura.
En medio de esta festiva procesion sobresalia un vestido esculpido manual-
mente en una lamina de papel de aluminio, que se cefiia delicadamente al cu-
erpo de la modelo y lo envolvia por completo. Y esta no fue la inica instancia
en la que se trastocaron las convenciones establecidas en el universo de la
moda. Las colecciones de Bafio y Delgado abordaron tematicas relacionadas
con la sexualidad y el género, desafiando abiertamente las reglas de vestimen-
ta de la época, que reforzaban los preceptos de la heteronormatividad, asi co-
mo los estereotipos tradicionales asociados a lo femenino y lo masculino.

“Disenio mis prendas desafiando al establishment. Creo que los canones
se pueden cambiar”?®, decia Bafio, marcando una constante en sus distintas
colecciones. Ultramoda, una edicidn con etiqueta propia lanzada en el Museo
de Arte Moderno, presenté modelos que desfilaron ajustados trajes de cuero
llevando accesorios de boxeo. Su objetivo era crear imagenes sexys y despre-
juiciadas. Las prendas, entonces, redefinian y transformaban la morfologia del
cuerpo con soltura y desenfado, abriendo la diversidad y la posibilidad de
hacer realidad cualquier fantasia a través de la vestimenta.

Delgado, por su parte, presentd Argenta, una coleccion en la que traba-
jo con la desnudez y el uso de metales, espejos y plumas de fiandud. Subido a la
pasarela, el artista dirigia personalmente a los modelos, hombres y mujeres
que desfilaban con determinacion, vistiendo trajes blancos y plateados que
dejaban al descubierto sus torsos. En una de las pasadas Lisa Kerner, hoy re-
conocida activista LGBTIQ+, desfilé con un casquete de espejos que, al girar,
creaba el efecto de una bola de boliche, mientras exhibia su busto completa-
mente desnudo. Un gesto disidente que atentd no solo contra los cddigos de
las pasarelas sino también contra los del espacio social-moral, donde los cuer-
pos para ser legibles y aceptados deben estar cubiertos. Y mas adn si se trata
de los pezones de las mujeres, que hasta hoy no pueden ser exhibidos con li-
bertad en los espacios publicos.’” Argenta planteaba un renacer de lo argenti-
no y lo hacia de un modo provocador y disruptivo: desde una belleza trasto-
cada en la que desaparecia el binarismo de género y perdian nitidez las de-
marcaciones de lo masculino y lo femenino (figura 3).

El cierre de la presentacion de Genios Pobres estuvo a cargo de De
Loof, que mostrd una coleccién denominada Encantadores vestidos. La misma
consistia en catorce trajes femeninos y un traje masculino, en los cuales el ar-
tista retomaba procedimientos y reglas propias de la alta costura francesa.
Siguiendo estos rigurosos criterios, cada traje se destacaba por la atencion al
detalle, la exclusividad de su disefio y la confeccidn artesanal y a medida. Pero

36 BANO, Andrés, op. cit.
% Ver ENTWISTLE, Joanne. El cuerpo y la moda: una vision sociolégica. Barcelona: Paidés, 2002.
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frente al lujo de las telas elegidas por los modistos de la haute couture, De Loof
reinventaba la distincion y el glamour a partir de una materia prima inespera-
da y poco prestigiada. Los vestidos estaban hechos con distintos tipos de pa-
pel: papel de regalo, papel crepé, cartulinas, papel de empapelar, papel made-
ra, papel glasé, paginas de revistas de moda y papel celofan cosidos sobre el
cuerpo de las modelos con cinta de embalar. Con los trajes asi adheridos, al
terminar el desfile el artista cortaba cada una de las piezas para desvestir a las
modelos, en un acto que acentuaba atin mas la naturaleza efimera y tnica de
aquellas prendas descartables pero inolvidables por su esplendor, su origina-
lidad y su sofisticacion.

Figura 3. Disefios de Cristian Delgado para el desfile de Genios Pobres. Museo de Arte
Moderno, Ciudad de Buenos Aires, 1990.

Moda al margen y el surgimiento de Disefio de Indumentaria
y Textil en la UBA

En agosto de 1992, en una sala del Instituto de Cooperacién Iberoa-
mericana (ICI), se llevé a cabo la muestra Moda al margen. Con la intencién
de mostrar la moda en sus multiples facetas, la exposicién incluia varias dis-
ciplinas bajo el paraguas del formato multimedia. En fotografia Andy Cher-
niavsky, Alejandro Kuropatwa, Gustavo Di Mario, Pompi Gutnisky y Gabri-
el Rocca fueron algunos de los que exhibieron trabajos menos conocidos de
producto, eventos o campanas. Carlos Trilnik, Mariano Galperin, Sergio De
Loof, Gabriel Grippo y Cecilia Garabagua participaron como videastas de
moda, segun indicaba el programa. En el rubro figurines se agrupaban nom-
bres como Carolina Aubele, Andrés Bafio, Andrea Giacobone, Mariano To-
ledo y Pedro Zambrana. Los Genios Pobres aparecian como disefiadores de
moda, junto con Marina De Caro, Sergio Avello, Ménica Van Asperen, Kelo
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Romero, Mariana Dappiano, Dolores Elortondo, Mariano Toledo, Marcelo
Senra, Eugenia Visconti, Victor de Souza, Andra Giacobone y Sylvie Gero-
nimi, entre otros.

La periodista de moda Felisa Pinto, a cargo de la curadoria, habia con-
vocado a artistas, disefiadores, arquitectos y alumnos y profesores de la carre-
ra de Disefio de Indumentaria y Textil de la Universidad de Buenos Aires.
Esta carrera merece una atencion aparte.

Inaugurada en abril de 1989 en la Facultad de Arquitectura, Disefio y
Urbanismo (Fadu), era la primera de su tipo en Argentina.* Pinto habia for-
mado parte de la comisién interdisciplinaria que asesor6 en la conformaciéon
del plan de estudios de la carrera, junto con el arquitecto y disefiador industri-
al Ricardo Blanco, la sociologa Susana Saulquin, el disefiador de moda Manuel
Lamarca, la arquitecta Maria Astengo y los artistas textiles Vicente Gallego y
Simonetta Borghini.

Sin antecedentes locales como referencia, la definicion de los objeti-
vos y el alcance de la carrera fue motivo de intensos debates. La formacion
universitaria buscaba profesionalizar la disciplina y en ese proposito era
necesario definir qué se esperaba de la practica del diseno y del perfil del
disenador. Los prejuicios sobre la actividad no se hicieron esperar. En el
mundo jerarquizado de la arquitectura, el disefio de moda era considerado
un saber doméstico, un oficio menor, feminizado, perteneciente al ambito de
las artes aplicadas. Pinto recuerda que “muchos recibieron la iniciativa con
estupor irénico. ‘;La facultad es ahora una escuela de corte y confeccion?’,
‘¢Van a reemplazar las mesas de dibujo por maquinas de coser?’, bromeaban
algunos arquitectos eminentes” .

Finalmente, la formacién se estructurd a partir de dos nucleos. Por un
lado, la idea de proyecto, ligada al pensamiento moderno y a los planteos de
Tomas Maldonado.# Por otro, a la nocion de indumento como un nuevo mo-
do de nombrar y legitimar la actividad por fuera de los prejuicios negativos
asociados a la moda. Haciendo foco en los aspectos constructivos y funciona-
les del vestido, el disefiador de indumentaria y el disefiador textil eran defini-
dos en el marco de las disciplinas proyectuales como “agentes capaces de sin-
tetizar en sus producciones los factores técnicos, productivos, econémicos,
socioculturales, estéticos y comunicacionales que intervienen en la forma de la
vestimenta y/o de los textiles”.*!

Teniendo en cuenta la coyuntura econémica del pais en aquella época,
la apuesta de la Universidad de Buenos Aires por incentivar la nueva carrera
era arriesgada. La situacion recesiva que desde los afos de la dictadura afec-

3 Cf. JOLY, Veronica, op. cit., y MIGUEL, Paula. Emprendedores del disefio: aportes para una sociologia de la
moda. Buenos Aires: Eudeba, 2013.

3 PINTO, Felisa. Chic. Memorias eclécticas. Buenos Aires: Lumen, 2022, p. 30.

40 Cf. DEVALLE, Verdnica. La travesia de la forma: emergencia y consolidacion del disefio grafico (1948-1984).
Buenos Aires: Paidos, 2009, GARCIA, Amalia. El arte abstracto: intercambios culturales entre Argentina y
Brasil. Buenos Aires: S XXI, 2011, y LUCENA, Daniela. Contaminacién artistica: vanguarda concreta,
comunismo y peronismo en los afos 40. Buenos Aires: Biblos, 2015.

4 JOLY, Veronica. Un analisis cultural de la emergencia del disefio de indumentaria y textil de la FADU-
UBA: historia, tradiciones y discursos en la creacion del campo académico de 1988. Jornadas de Critica, n.
175, Buenos Aires, 2012, p. 20.
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taba al sector textil y de indumentaria® no parecia ofrecer las condiciones mas
propicias para la incorporacién de los nuevos disenadores profesionales. En
ese contexto adverso para la industria, la apuesta de Pinto con Moda al margen
era ubicarse por fuera del circuito comercial. En sus definiciones sobre la
muestra, proponia un enfoque de la moda como un hecho plastico capaz de
alejarse de las férmulas repetidas que circulaban en el mercado. “No me inte-
resa la otra moda, la que se vende sola porque, por su caracter en definitiva
industrial, da lo mismo vestidos, galletitas o bulones. En cambio esto, que esta
al filo de la moda y la plastica, me interesa muchisimo. La moda es un arte
aplicado”#, declaraba en una nota del diario Pdgina/12. Desde esta perspecti-
va, Pinto privilegiaba las propuestas de aquellos creadores que se ubicaban en
ese margen difuso e indeterminado de las fronteras entre el arte, la moda y el
disefio.

A tono con este espiritu, los maniquies de Moda al margen exhibieron
trajes realizados con plasticos, papeles, retazos de telas usadas, latas y chapi-
tas de gaseosas, alambres, goma, rejillas y bolsas de embalaje. El patchwork, tan
afin al reciclaje de trozos de tela, fue una de las técnicas que dio forma a mu-
chos de los disefios, como en el caso de Bunader y el vestido de verano cuyas
costuras habian sido reemplazadas por alfileres de gancho. O el majestuoso
vestido drapeado confeccionado por De Loof con textiles de descarte, que la
prensa apodd mendiga de lujo al ver las prestigiosas marcas que se asomaban
desde el orillo de las telas. De Souza, en cambio, exaltaba la silueta femenina a
través de un corset blanco con tachas que, junto con una falda abullonada de
tul y hojas de helecho sintético, componia un maniqui ecologico cibernético.

Mas cercanos a la estética de la noche gay de Buenos Aires, las obras
de Grippo y Bafio Megaputo in the corner y Disco vamp reivindicaban el homoe-
rotismo desde el brillo del acetato y la sensual transparencia del tul negro. El
traje de latex de Delgado, diseniado como una escultura de un cuerpo mascu-
lino totalmente desnudo, no pudo exponerse, dado que fue censurado antes
de la exposicion. La prensa de la época informaba que la institucién temia una
querella por inmoralidad. El artista, no obstante, insistia en que su modelo
podia ser un éxito comercial, en tanto ofrecia un cuerpo esculpido segtin los
deseos de cada usuario.

Entre las producciones exhibidas, la pollera de hombre diseniada por
Kelo Romero sobresalia por su rareza. Luego de dedicarse a la musica, Rome-
ro habia comenzado a disefar ropa con la idea de crear prendas funcionales y
versatiles para ser usadas a toda hora y en toda ocasién. En la Segunda Bienal
de Arte Joven, realizada en 1991 con muchas menos repercusiones que la pri-
mera, habia presentado conjuntos de pantalén y campera confeccionados con
lonas de playa rayadas, de dos tonalidades, que seguian los patrones de la
moldearia basica de jean. En Moda al margen su maniqui estaba vestido con
una falda de denim, un saco desgarrado cortado a la altura del pecho y zapati-
llas con punta de goma. “Uni la pollera con un delantal de trabajo, como para

# Ver SCHORR, Martin. La industria argentina entre 1976 y 1989: cambios estructurales regresivos en una
etapa de profundo replanteo del modelo de acumulacién local. Papeles de Trabajo, afio 1, n. 1, San Martin,
2007.

4 PINTO, Felisa apud Pagina/12, Buenos Aires, 7 ago.1992, s./p.
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mantener una figura varonil”, explicaba el disehador, “usé denim porque es
una tela resistente. Y me encanta para la primavera”.*

También proveniente de la Segunda Bienal, la artista Marina De Caro
presento en la muestra la obra Pieza de Museo 2002, una estructura de chatar-
ra de alambre y luces, en tonos metalizados, concebida como una escultura
vestible para cubrir y adornar la cabeza.

Una de las novedades de la convocatoria de Moda al margen fue la in-
clusion de alumnos de la carrera de Disenio de Indumentaria y Textil de la
UBA, donde Bunader, Grippo y Elortondo dictaban clases. Tal es el caso de
Juan Miceli, que formaba el dto Extasis junto con Barbara Carceller. Juntos,
los jovenes estudiantes crearon una obra que combinaba un corpifo de viru-
lana con calzas de trapo rejilla y un vistoso cuello de piel sintética. Reacio al
costado mercantil del sistema de la moda, Miceli se inclinaba por la experi-
mentacion y la busqueda de nuevos formatos. Sus intereses transdisciplinarios
lo llevaron a realizar disefio de vestuario para publicidad, teatro y cine, como
por ejemplo sus trabajos para las obras del actor y escritor Alejandro Urdapil-
leta o para la exitosa pelicula Caballos Salvajes. A fines de los afios 90, sus
exploraciones marcaron el pasaje de la moldearia a la escultura, con el armado
de estructuras de alambre sobre las que modelaba una materia compuesta de
descartes plasticos y organicos a través de fundidos y costuras de alambre. A
partir de esta técnica Miceli comenzo a delinear a un modo de trabajo que re-
sulta una constante en sus diversas expresiones creativas: la apologia del res-
to. Tal como él mismo advierte, este concepto conlleva una decisién politica
que opta por el trabajo con el descarte pero no como opcion obligada ante la
falta, sino como una decisién programatica de privilegiar aquello que queda
fuera de seleccidon. Miceli vincula este modus operandi con toda tradicion crea-
tiva sudamericana que hace de la recuperacion una estrategia de superviven-
cia. En este sentido, aclara: “no es un movimiento de reciclado, con fines sus-
tentables (aunque los incluye) sino que elijo recuperar, planteando el rescate
de lo caduco o roto como mejor opcién, no como reemplazo de lo sano. Justa-
mente por eso es una apologia” .4

Mas alla de sus variaciones estilisticas y formales, todos estos creado-
res de Moda al margen compartian un ethos comun en su enfoque creativo.
Desde la precariedad del desecho, y con el desenfado propio de quienes se
sabian outsiders, sus producciones hicieron circular sentidos culturales y esté-
ticos que desestabilizaron los mecanismos que resguardaban las fronteras en-
tre disciplinas, diluyendo las jerarquias entre las bellas artes, la cultura de ma-
sas, la alta costura y el disefio. Recurriendo con el mismo afdn a la pintura y al
bordado, al collage y al tejido, al crochet y a la escultura, al dleo y al plastico,
sus disefios muchas veces sacrificaban la funcionalidad en favor de lo artistico
y lo expresivo. Y si bien algunas criticas reclamaban que la ropa exhibida no
era practica para el uso cotidiano, Pinto reivindicaba el talento y la originali-
dad de los disefios que, en vez de copiar modelos importados, proponian un
vestir que desafiaba la uniformidad de la moda. “Lo que se muestra en Moda
al margen no es ponible pero cada uno expresa sus propias imagenes, que son

4 ROMERO, Kelo apud Pdgina/12, op. cit.
4 MICELI, Juan. Interfaz inversa. Tesis (Maestria en Tecnologia y Estética de las Artes Electronicas) —
Universidad Nacional de Tres de Febrero (Untref), Buenos Aires, 2023, p. 48 (inédita). Gentileza del autor.
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muy fuertes. A partir de esas ideas, creo que ellos pueden adaptarse a produ-
cir una camiseta en serie que resulte un hallazgo”, declaraba ante una de las
periodistas, para luego abrir un interrogante hacia el futuro: “si en este mo-
mento a la industria indumentaria argentina le cuesta vender las copias, ;qué
pasaria con los originales?”.* Algunas iniciativas que se exponen a continua-
cidn dan algunas pistas sobre la respuesta.

ITS: disefiando desde el sur

En paralelo a la participacion en muestras institucionales y a la reali-
zacion de desfiles en espacios nocturnos como El Dorado, Morocco, Age of
Communication y Ave Porco¥, algunos de los Genios Pobres intentaron co-
mercializar sus prendas. Una primera iniciativa fue la de Grippo y Bunader,
que luego de la bienal de 1989 armaron su propio negocio, llamado Su Puesto
de Moda, en una locacion bastante peculiar: el Mercado Retiro, ubicado en la
misma zona de influencia del mitico Instituto Di Tella de los afios 60. “Yo vi-
via enfrente del mercado y me gustaba mucho, estaba lleno de vida cotidiana,
y la idea de llevar nuestras creaciones y crear un centro de reunién me parecio
muy buena”, relata Grippo.

Los vendedores tradicionales del mercado recibieron con agrado la lle-
gada de los disefiadores con sus prendas y su nucleo de amigos. Inserto entre
los puestos de carne, pan, frutas y verduras, el stand de moda llamaba la aten-
cién de las vecinas del barrio que, vestidas con sus batones, se sorprendian al
cruzarse con los jovenes modernos. Esa misma mezcla de aires fashionistas y
tareas cotidianas es la que se percibe inmediatamente al mirar las fotografias
que hoy forman parte del archivo de la Fundacién IDA. En una de las image-
nes, una joven que lleva falda de jean y musculosa negra sostiene un ramo de
flores junto a un verdulero que sonrie rodeado de bananas, rabanitos, apios y
cajones de frutas. En la foto del afiche publicitario de Su Puesto de Moda la
modelo Maria Montenegro, vestida con jeans y campera de cuero, posa frente
a un carnicero que mira a cdmara mientras acomoda las achuras colgadas jun-
to a varias tiras de morcillas y chorizos (figura 4). Esa misma imagen fue im-
presa en blanco y negro en trajes que se desfilaron en la discoteca Paladium,
convirtiéndose en la estampa central de un vestido corto sin mangas y un con-
junto masculino de bermuda y chaleco disefiados por Bunader.

Maés que como un emprendimiento comercial, Su Puesto de Moda fue
concebido como un espacio de activismo y agitacion en favor de una nueva
manera de crear y usar la ropa, donde la reivindicacion de lo artesanal convi-
via con la busqueda de un estilo moderno. Aunque los disefiadores no logra-
ron ganar dinero con las ventas, el puesto les abri6 las puertas para conectarse
con tiendas mas importantes, como Urano y Bordeaux, donde si pudieron
comercializar con éxito sus innovadores disefios.

4 BALLESTER, Alejandra. Cuando la moda compite con el arte. EI Cronista, Buenos Aires, 1992, s./p.
4 Ver COLUCCIO, Belén. No debe amanecer. En: COLUCCIO, Belén, op. cit.
4 GRIPPO, Gabriel, op. cit.
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Figura 4. Su Puesto de Moda. Mercado de Retiro, Ciudad de Buenos Aires, 1990. Modelo: Maria
Montenegro. Vestuario: chaqueta disefiada por Gabriela Bunader. Pantalon Jeans Levi's
intervenido por Gabriel Grippo.

Tras esta primera experiencia, Grippo y Bunader unieron fuerzas con
Kelo Romero para montar un nuevo emprendimiento. En 1993 nacia ITS (I
Think South), un estudio donde creaban, producian y vendian sus prendas,
cuyo nombre podria traducirse como Pienso en el Sur o Pienso desde el Sur.
Grippo recuerda que todo habia sido disefiado especificamente para el nuevo
espacio: “los muebles, las luces, la mesa de trabajo. Nice era nuestra asistente
y embajadora, recibia a los clientes y se probaba la ropa que haciamos. La
produccién fue muy sincronizada con lo que estaba pasando en New York
City”.# Finalmente, ITS fue la plataforma que llevo a los tres disefiadores ha-
cia esa ciudad. Entre 1993 y 1994, Bunader, Grippo y Romero se instalaron en
Estados Unidos, donde continuaron desarrollandose en el ambito del disefio,
llegando a ser muy reconocidos por sus trabajos.

Durante los meses que duro la experiencia de ITS en Buenos Aires, los
disefiadores se afianzaron como un frente que funcionaba en un mismo nivel
creativo. Trabajaban de manera orgénica y se retroalimentaban en un discurso
de avanzada que reivindicaba la originalidad, la belleza sensible y la reutili-
zacion de los desechos como materia prima primordial. Crear y producir en y
desde el sur los impulso6 a desarrollar un disefio que reclamaba una identidad
propia frente a los modelos copiados del norte, haciendo del reciclaje una po-
derosa herramienta que les permitio sortear la crisis e impulsar una nueva
estética. Revisando su practica, Grippo asocia el uso de desechos, un leitmotiv
recurrente en distintos momentos de su trayectoria, a la dura realidad econo-
mica que atravesaba Argentina cuando inici6 su carrera: “me crie en un pais
donde era muy dificil encontrar los materiales ideales y siempre tuve que ser

4 GRIPPO, Gabriel, op. cit.
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creativo y re-modelar lo que existia para poder trabajar como artista”.>* En esa
remodelacion, la deconstruccion dejo de ser solo un proceso de desmontaje y
reconstruccion que jugaba con la asimetria y moldeaba siluetas inesperadas,
para convertirse en una singular técnica creativa que desafiaba y transformaba
las nociones preconcebidas sobre del disefio.

En el caso de Bunader, su desarrollo creativo transité desde los plasti-
cos y las gomas de sus primeras producciones hacia el trabajo con telas tefi-
das por ella misma y el uso de texturas suaves, que buscaban reconectar lazos
con la naturaleza. Su repertorio se amplié para incluir tinicas construidas con
retazos de modal, vestidos de rib de algodon, faldas de loneta y vestidos tubo
de modal con cierres de colores que se destacaban por su simpleza y su deli-
cada femineidad.

Critico del escaso acceso al disefio de la mayoria de los jévenes, Rome-
ro se propuso desde el comienzo crear prendas a un costo accesible. “Los
overlocks a la vista, bajo la consigna: “;{Mostra la hilacha!; las alteraciones so-
bre sweaters; los bordados de lana tipo gobelino aplicado a espaldas de cam-
peras Levi’s; los talles gigantes; los ponchos hechos con uniones de frazadas
de crochet”®, enumera Simona Martinez, amiga del disefiador, recordando
sus producciones de aquellos afos.

Estos elementos del disefo reflejan la influencia de la estética grunge
surgida en Seattle a fines de la década de 1980%, por ejemplo en las costuras a
la vista que desafiaban la pulcritud en el vestir o en la incorporacién de pren-
das reutilizadas y modificadas que se convertian en extravagantes outfits.
También en la preferencia por la ropa comoda y holgada, en contraposiciéon a
las siluetas ajustadas y estructuradas que dominaban el mercado en ese mo-
mento.

Este ultimo punto adquiere una relevancia adicional si se repone el
contexto en que Romero apostaba a los tamanos exagerados del oversize: la
transicion en nuestro pais hacia talles internacionales estandarizados (small,
medium, large). Este cambio, ocurrido en los afios 80, representé una homoge-
neizacion en las medidas de la indumentaria que hizo que los cuerpos se des-
dibujaran en sus particularidades para adecuarse a métricas generales que
habian sido creadas para otros paises. Por otra parte, es importante recordar
que fue también en los afios 80 cuando se pusieron de moda los pantalones de
jeans extremadamente ajustados, a tal punto que las marcas internacionales
tuvieron que desarrollar una moldearia especial, llamada calce profundo, para
poder competir en el mercado argentino.”® La empresa Alpargatas, en alianza
con la firma Ducilo, desarrollé entonces un exitoso proyecto de jeans indigos
elastizados con lycra que pronto se convirtieron en los favoritos de las consu-
midoras mas jovenes.

50 Idem.

51 MARTINEZ, Simona. Poder mayor. Barzén, Buenos Aires, s./d., s./p.

52 Ver STAFFORD, Paul. The grunge effect: music, fashion, and the media during the rise of grunge culture
in the early 1990s. M/C Journal, v. 21, n. 5, Queensland, 2018.

53 Cf. SAULQUIN, Susana y equipo. Jeans: la vigencia de un mito. Buenos Aires: Nobuko, 2011.
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Las colaboraciones con Levi’s

Ademads de impulsar innovaciones en sus propios disefios, Alparga-
tas patrociné con telas a ITS y también Levi’s colabor6 a través de la dona-
cion de prendas para ser recicladas por los disefiadores. Estas firmas, en su
afan de expandir ventas y resistir al auge del pantalon de jogging, apoyaban
iniciativas de moda alternativas y experimentales. Para Levi’s, este camino
marcd un viraje en su imagen tradicional, que dejo de ser asociada a la ropa
de trabajo y a la estética del rock para volverse un emblema de las nuevas
subculturas juveniles y los estilos musicales que se difundian globalmente a
través de los canales de television por cable. Asi, Levi’s no solo transformé el
diseno de las telas o las puntadas de sus jeans (del denim selvedge a las termi-
naciones de overlock) sino que también desarrolld un original enfoque de
marketing, reinventando la rebeldia desde el glamour y la innovacién como
valores de marca.>

Inmersa en este paradigma la empresa Levi's Argentina, bajo la geren-
cia de Gabriela Soria, impulsé una interesante colaboracion creativa. El pro-
yecto involucré a los miembros de ITS y algunos de los Genios Pobres como
Bafio y De Loof quienes, junto a los disefiadores Laurencio Adot, Mariano
Toledo Sylvie Geronimi y Miuki Madelaire, se encargaron de reimaginar y
personalizar las prendas basicas de la marca para la temporada primavera-
verano 93-94.

La campafia, denominada Fits & Colors, se centr6 en varios ejes tema-
ticos: el grunge look con ropa reutilizada, inspirado en un estilo callejero y des-
preocupado; la new generation, influenciada por la cultura del skate y el surf
californianos; los new bohemians, en homenaje al espiritu de los afos 60; el new
rock, como reflejo de la rebeldia del pelo largo y los cuerpos tatuados de los 90;
el new western, que evocaba al cowboy urbano con ropa cémoda y funcional y el
new basics, que jugaba con una reinterpretacion moderna y personal de los
basicos.

En cuanto a la forma y el calce, Levi’s proponia una diversificacion en
sus estilos de jeans, con la intencién de que cada usuario los pudiera adaptar a
su gusto. Asi, mientras que para los 505-500 se sugeria la influencia de las dé-
cadas de 1940 y 1950 con formas que iban de lo regular a lo ajustado, para los
502-536 eran las décadas de 1960 y 1970 las mas importantes, con disefios al
cuerpo, tiros cortos y camperas y camisas tradicionales. Por ultimo, para el 550
se hacia foco en el calce regular a suelto, a tono con la moda del grunge norte-
americano.

Los tratamientos previstos para las telas incluian el old blue sin lavar y
sin almidonar, el gastado tipo prenda de segunda mano y los clasicos stone
wash utilizados para suavizar el denim. Entre los colores, se destacaban el azul
y los tonos terrosos. Ademas, se sugerian estampados basados en imagenes y
conceptos antes que bordados, subrayando la excepcional calidad de los teji-
dos de punto de procedencia europea, los cuales no estaban disponibles en el

5 Cf. WHITLEY, Lauren. Levi Strauss & Co. En: STEELE, Valerie (ed.). Encyclopedia of clothing and fashion.
Detroit: Thomson Gale, 2005.
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mercado argentino (tejidos fantasia, morley, panal de abeja y waffle, entre
otros).

Esta accidon de la empresa Levi's podria considerarse un claro ejemplo
de cémo los jeans y otras prendas de moda se convierten en objetos-signo,
segun la teoria de Jean Baudrillard.® El filésofo francés argumenta que, en las
sociedades contemporaneas, los objetos de consumo no solo tienen un valor
de uso, sino también un valor-signo que comunica ciertos valores y estilos de
vida. De este modo, los productos se transforman en signos distintivos de
prestigio, identidad y pertenencia social que van mucho mas alld de su funci-
onalidad. De hecho, el catalogo espiralado de la campana Fits & Colors expre-
saba claramente esta dindmica. Alli la marca, a modo de manifiesto, anunciaba
las nuevas tendencias y lo auténtico como “el principio de un gran cambio no
solo en la moda sino en todo lo cultural. Una reaccion en contra de la homo-
genizacion de todo lo que nos rodea. La gente busca sentirse comoda. Lo per-
sonal es lo mas importante. La conciencia ambiental es un tema universal”.>

Este ultimo punto fue retomado en la coleccion Natural jeans de Grip-
po, que presentaba versiones de los clasicos jeans 501 intervenidos con tintu-
ras de colores vivos y motivos de hojas de cannabis (figura 5). De Loof tam-
bién se inspird en la naturaleza para su coleccién Provance, en la que combiné
jeans manchados con pasto y tierra con camisetas sin mangas, en tributo a los
pioneros en el uso del denim. Romero cambi¢ el logo de Levi's a Love’s y di-
seno prendas para las nuevas generaciones del siglo XXI que, segin preveia,
tendrian una consciencia mas amplia y mistica. Combinando “estilo street +
legado grunge + espiritu punk” definia la personalizaciéon de la ropa como
una forma elevada de artesania y promovia la “libre expresion de sensibilidad
y pensamientos”.>”

Figura 5. Pantalén Levi’s intervenido por Gabriel Grippo.

%5 Ver BAUDRILLARD, Jean. Critica de la economia politica del signo. México: Siglo XXI, 1989.
56 LEVI'S. Fit & Colors. Buenos Aires, Levi's, 1993.
57 Idem.
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Por otro lado, Bunader adapto los detalles de las prendas de acuerdo
con su vision creativa, eliminando los pufios de las camperas y transformando
los 501 en vestidos con afiadidos de telas de algodon de colores. Estas fueron
algunas de las producciones que bajo el lema “disefiadores argentinos inter-
pretan a Levi's” se desfilaron el 21 de septiembre de 1993 en la pasarela del
Garage Argentino.

Asi, los jeans personalizados trascendieron su funcion utilitaria para
convertirse en prendas que transmitian significados asociados a la individua-
lidad y las aspiraciones de los usuarios. Con esta estrategia, la marca no solo
se alineaba con las ultimas tendencias de la moda, sino que también fomenta-
ba una conexion mas profunda con sus consumidores, promoviendo la libre
expresion personal y la conciencia ambiental. Una vez mads, Levi's reafirmaba
su estatus como icono cultural capaz de leer el tono de la época y conectar con
los valores y emociones de los jévenes.

A pesar del impacto positivo de esta colaboracién con Levi's, tales ini-
ciativas no eran habituales en la industria de la época, sino mas bien una ex-
cepcion. Como bien lo sintetizaba la periodista Marta Dillon, los integrantes
de ITS coincidian en perseguir unmodelo de belleza que no tenia que ver “con
las curvas del cuerpo sino con asociar lo mas profundo — los pensamientos, la
forma de sentir y relacionarse —, con lo mas superficial y efimero que es la ro-
pa”.%® Sin embargo, las ventas de sus disefios no acompafiaban esta filosofia.

Multiples poéticas del vestir

Los disefios analizados en este articulo fueron comparados en numero-
sas ocasiones con los de Martin Margiela. Este disefiador belga, en el mismo
momento en que los Genios Pobres hacian sus primeras presentaciones, desar-
roll6 un enfoque deconstructivista que revoluciond la industria de la moda.
Margiela exploro la esencia de las prendas de vestir y se atrevié a descompo-
ner y a cuestionar elementos fundamentales como la forma, el material, la téc-
nica y la estructura. Su objetivo era claro: desafiar las convenciones de la alta
costura exponiendo el proceso de produccién de la sastreria o transformando
lo que se considera “el revés” en protagonista del discurso estético. La etique-
ta blanca sin nombre de sus disefios, sujetada con cuatro puntadas blancas
visibles, rapidamente se convirtié en su sello distintivo, anhelado por quienes
sabian leer alli el gesto disruptivo de una novedad sin precedentes.

Desde sus inicios, Margiela se destacd por su uso innovador de mate-
riales reciclados. En su primera coleccion de invierno de 1988 incorporé trozos
de platos rotos en camisas y cre6 camisetas con bolsas de plastico unidas con
cinta adhesiva marrén. “En la coleccion de verano de 1991, los vestidos de
baile de segunda mano de la década de 1950 se tifieron de gris y se les dio nu-
eva vida como chalecos; los jeans y chaquetas de mezclilla viejos se volvieron
a trabajar para convertirse en abrigos elegantes de longitud completa”.*

Paralelamente, y sin contacto directo, los artistas y disefiadores de Bu-
enos Aires exploraban técnicas y procedimientos similares, trascendiendo la

5 DILLON, Marta apud La Maga, Buenos Aires, 1993, s./p.
% DEBO, Kaat y LOPPA, Linda. Martin Margiela. En: STEELE, Valerie (ed.)., op. cit., p. 381 y 382.
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funcionalidad practica de la indumentaria para enfocarse sobre todo en su
aspecto simbdlico. Al poner el énfasis en la dimension artistica y expresiva del
traje, sus disefios encarnaron nuevas identidades y emociones, desafiaron las
normativas culturales y resistieron los mandatos disciplinantes de la moda. En
este sentido, propongo la nocién de poética del vestir®, un concepto que per-
mite focalizar en la potencialidad transformadora del lenguaje de la indumen-
taria creada por este grupo. En contraste con la practica vestimentaria®!, que
pone el acento en los condicionamientos que el contexto social ejerce sobre los
cuerpos, la poética enfatiza la capacidad creativa y expresiva del acto del ves-
tido. Esta dimensidn se manifiesta a través de retodricas criticas y a menudo
disonantes, donde la indumentaria actia como un vehiculo para cuestionar y
reinterpretar las formas en que entendemos y habitamos el mundo. Asi, la
ropa deja de ser un mero reflejo de las modas establecidas para convertirse en
un medio que plantea nuevas imagenes, reformulando la politica de las apari-
encias desde una actitud critica y renovadora hacia la sociedad y la cultura.

Las poéticas del vestir recuperadas en esta investigacion desplegaron
discursos estéticos y visuales innovadores, que infundieron otros significados
tanto en la experiencia como en la percepcion del cuerpo vestido. Sin embar-
go, mientras en Europa las prendas de vanguardia de Margiela se vendian por
altas sumas de dinero®?, en Argentina este tipo de propuestas no logré tener
un gran alcance comercial. La mayoria de las personas con poder adquisitivo
no se aventuraba mas alla de la ropa importada o de los modelos que replica-
ban las tendencias mainstream de la moda. Faltarian todavia algunos afos para
que el disefio de autor argentino fuera apreciado por los consumidores, un
cambio que comenz¢ a evidenciarse recién a partir de los primeros afios 2000.

Por otro lado, mientras que Margiela utilizaba el reciclaje como una
critica al consumismo y la opulencia, en Buenos Aires el reciclaje surgia de la
necesidad, en respuesta a las limitaciones econdmicas y a la precariedad de los
recursos. Los artistas y disefiadores mencionados en estas paginas supieron
cdmo sortear esas restricciones y transformar la escasez en una fuente de crea-
tividad. Reubicaron el trabajo expresivo en una nueva constelacion de formas,
materialidades y sentidos, al tiempo que abrieron caminos inéditos tanto en el
arte como en la moda. Asi, lo que en un principio podria haber sido percibido
desde el lugar de la falta se convirtio en el motor de una innovacion que, des-
de finales de los afios 80, desafid y renov¢ las narrativas sobre y desde el cu-
erpo vestido.

Artigo recebido em 19 de junho de 2024. Aprovado em 15 de julho de 2024.

¢ Cf. LUCENA, Daniela. Poéticas vestimentarias de los 80. Contemporinea, v. 15 n. 2, Montevideo, 2022.

61 Ver ENTWISTLE, Joanne, op. cit.

2 Cf. ZBOROWSKA, Agata. Deconstruction in contemporary fashion design: analysis and critique.
International Journal of Fashion Studies, v. 2, n. 2, Bristol, 2015.
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