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RESUMO

Este artigo tem como objetivo discutir
como as imagens nas capas dos discos
de rock brasileiro da década de 1960
mediavam ideais de masculinidade,
em um periodo em que tais defini¢gdes
genéricas estavam sob o impacto de
importantes reterritorializagdes signi-
cas. Com base no pressuposto tedrico-
metodologico de que a cultura é com-
posta por textos culturais e é codifi-
cada em varios sistemas de signos, a
partir da semidtica da cultura tenta-
mos observar aspectos da representa-
¢do da masculinidade nas imagens das
capas com foco nas construgdes do gé-
nero. Como resultados, destacamos
continuidades de padroes da masculi-
nidade hegemoénica nas imagens e
descontinuidades semanticas nas re-
presentagdes. Isso mostra, de um lado,
como as ideais de masculinidade his-
toricamente marcados foram inscritos
nas imagens e, de outro, como as no-
vas representagdes comecaram a ser
usadas nas capas.

PALAVRAS-CHAVE:  masculinidade;
capa de disco; rock brasileiro.

The representation of masculinity on Brazilian 1960s rock album covers

ABSTRACT

This paper aims to discuss how images in
the covers of Brazilian rock albums from
the 1960s mediated masculinity ideals, in
a period in which gender definitions were
suffering the impact of important sign re-
territorializations. From theoretical-meth-
odological assumption that culture is com-
posed of cultural texts and codified in var-
ious sign systems, based on semiotics of
culture we observe aspects of masculinity
representations in the cover images with a
focus on gender constructions. As result,
we highlight continuities patterns of hege-
monic masculinity in images and semantic
discontinuities in representations. This re-
veals how historically marked masculinity
ideals were inscribed in images and how
new representations began to be used on
the covers.

KEYWORDS: masculinity; album cover;
Brazilian rock.

§

Quase da mesma forma que no contexto anglo-americano, o rock dos
anos 1960 articulou, no Brasil, uma curiosa coexisténcia entre rebeldia e conser-
vadorismo. As composi¢oes que exaltavam a liberdade e a ruptura comporta-
mental também dignificavam as agruras do amor romantico, reterritorializa-
vam certos papéis de género e, a0 mesmo tempo, reafirmavam algumas estru-
turas tradicionais vinculadas a eles. Entre nos, o rock deu corpo “aquilo que os
rebeldes do Maio de 68 em Paris [...] reivindicavam: o direito de falar, gritar e
cantar discursos provindos da prdpria experiéncia, ultrapassando as palavras
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de ordem emitidas da exterioridade”, de maneira que, “para os nossos primei-
ros roqueiros, a ‘revolucao’ que se queria era a da festa do corpo, a liberagao e
expansao dos limites da sexualidade: o sexo desculpabilizado, o beijo proibido
no cinema (Splish splash)”.! Tais reivindicag¢des, contudo, eram muitas vezes ma-
terializadas em “composi¢des ingénuas, quase infantis, mas de comunicagao fa-
cil e direta” por meio “das baladas romanticas, nas quais perseguiam um amor
idealizado” 2 Nesse intersticio de ressignifica¢cdes sobre os modos socialmente
aceitos de ser homem ou mulher, as capas dos albuns materializavam valores
relacionados a esse estilo musical e ampliavam os significados urdidos nas can-
¢Oes em suas estruturagdes discursivas, semidticas e estéticas.

Diante de um cendrio de mudangas nos papéis sociais de género, este
texto objetiva questionar como as imagens nas capas de disco produzidas nesse
periodo se conectavam com ideais de masculinidade, quando emergiam reter-
ritorializagOes signicas marcantes. Em outros termos, a partir do pressuposto
tedrico-metodolodgico de que a cultura é codificada em um sistema de signos
construido por “mecanismos de tradugao, permanéncia, transmissao e exclusao
de signos, codigos e textos”?, o propdsito do artigo é atentar para a materializa-
¢ao de valores de género nas imagens das capas de disco de rock da década de
1960 com foco nas masculinidades. Iremos observar continuidades e desconti-
nuidades semanticas em tais representag¢des, com a proposta de discutir, de um
lado, como os ideais de masculinidade historicamente consolidados foram ins-
critos nas imagens e, de outro, como as novas representagdes passaram a ser
utilizadas nas capas.

Posto que “as sonoridades” e os elementos que as alicergam (como as
capas de disco) “participam ativamente das negociagdes cotidianas de simbo-
los, gostos, estilos de vida e disputas culturais, econdmicas e politicas”4, anali-
saremos como as cenas musicais reproduzem visualmente e medeiam modelos
mais amplos de partilhas de género.

Capa de disco como texto cultural

Capas de disco, principalmente desde o surgimento do rock, podem ser
tratadas como midias complexas. Em um aspecto, respondem as demandas
simbdlicas e materiais das embalagens ao cumprir fungdes ligadas a acondicio-
namento, funcionalidade, informacao, identificagao, imagem do produtor e
venda do produto.’ Em outro, desdobraram-se, com base no design dos anos
1960, em objetos estéticos com maior autonomia semidtica e ampliaram os sen-
tidos no processo de traducao visual do artista e/ou da cang¢do gravada. Foram
exatamente a arte pop e a contracultura que impulsionaram transformagoes do

1 MEDEIROS, Paulo Tarso Cabral de. A brasa da Jovem Guarda ainda arde? Fénix: Revista de Histdria e
Estudos Culturais, v. 5, n. 10, Uberlandia, 2006, p. 5.

2TAVARES, Marcia e TAVARES, Heloisa. As cang¢des que o Rei cantou para mim: releitura sobre amor e
género na Jovem Guarda. Anais do 17° Encontro Nacional da Rede Feminista e Norte e Nordeste de Estudos e Pesquisa
sobre a Mulher e Relacoes de Género, Joao Pessoa, UFPB, 2013, p. 629.

3 NUNES, Monica Rebecca Ferrari. Memoria do futuro, explosdo, pancronia: a semidtica de Lotman e os
estudos da memoria e do tempo nas teatralidades juvenis. Bakhtiniana, v. 14, n. 4, Sao Paulo, 2019, p. 201.

¢ TROTTA, Felipe. Som de cabra-macho: sonoridade, nordestinidade e masculinidades no forré. Comunicagdo,
Midia e Consumo, v. 9, n. 26, Sao Paulo, 2012, p. 155.

5 Cf. MESTRINER, Fabio. Design de embalagem: curso avancado. Sao Paulo: Makron Books, 2002.
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design das capas, em consonancia com o desenvolvimento do rock.® Mais do que
isso, alguns grupos e artistas de maior sucesso adquiriram forte influéncia sobre
as gravadoras para definirem eles proprios, a partir de como pensavam sua
obra, como seriam as embalagens dos seus discos.”

Nao a toa, a década em questao foi um divisor de aguas na criagao des-
ses objetos e tais mudangas reverberaram poderosamente na evolu¢ao da mu-
sica e do mercado musical do periodo. Os novos projetos de design construiram
relacdes inusitadas entre som e imagem e, em especial, traduziram modifica-
¢des comportamentais que ocorriam no meio da juventude. Juntos, jovens mu-
sicos e jovens ouvintes puseram em movimento novas formas musicais, distin-
tas configuragdes dos corpos e novas imagens que representavam essas trans-
formacdes. Nesse contexto, as capas de disco, tomadas como textos, também
acionavam outros sentidos. Pensadas como textos culturais, elas consistem num
dispositivo inteligente que articula informagoes, modelos, signos e representa-
¢des. Segundo Lotman, “o texto se apresenta a nés ndo como a realizagao de
uma mensagem em uma sé linguagem qualquer, mas como um complexo dis-
positivo que guarda variados cddigos, capaz de transformar as mensagens re-
cebidas e de gerar novas mensagens, um gerador informacional que possui tra-
¢os de uma pessoa com um intelecto altamente desenvolvido” .

Um texto é um articulador semidtico na cultura, e nao apenas um enun-
ciado neutro e passivo. Ele sempre articula elementos de seu contexto e de ou-
tros, distantes no tempo e no espacgo, e os recombina para traduzir sentidos e
criar novos textos. Tal processo, que envolve tradugdes e adaptagdes, movi-
menta sua semiose, muitas vezes para um aumento da complexidade.

Como pensar a capa como um texto cultural? A resposta a esta questao
nos auxilia no entendimento dos processos de representa¢ao que figuram entre
0s objetivos deste artigo. Ao deixar de ser tao somente um involucro para o
disco, a capa combina nas suas imagens indices e signos referentes as experién-
cias culturais que artistas, musicas, gravadoras e ouvintes possuem, numa es-
pécie de multivocalidade tipica dos textos complexos.” Em sua dinamica de
existéncia, um texto cultural tem trés funcoes semioticas basicas: a comunica-
tiva (transmissao de uma informacao), a geradora de sentido e a mnemonica.!’
As duas primeiras influenciam a discussao aqui proposta. A importancia da
primeira estd no reconhecimento de que uma informagao € transmitida pelo
texto: existe um sentido intrinseco a ele que, de outro modo, pode ser lido de
outras maneiras dentro do espectro de referéncias do leitor. Na segunda fungao,
chamada de funcao criativa, o texto cultural se desdobra e se traduz em outros
textos para produzir novos sentidos. No caso da capa de disco de rock, ha tanto
a transmissao de uma informagao ja sabida e facilmente decodificada na cul-
tura, como também outras articulagdes e outros sentidos foram criados como

¢ Cf. DE VILLE, Nick. Album: style and image in sleeve design. London: Mitchell Beazley, 2003.

7 Cf. JONES, Steve; SORGER, Martin. Covering music: a brief history and analysis of album cover design.
Journal of Popular Music Studies, v. 1, n. 1, Oakland, 1999.

8 LOTMAN, luri. La semiosfera I: semidtica de la cultura y del texto. Madrid-Valencia: Ediciones Catedra/Fro-
nesis/Universidad de Valencia, 1996, p. 82.

 Cf. VARGAS, Herom. Portada del disco de rock: medio de comunicacion, texto cultural y objeto de memoria.
Razén y Palabra, n. 24, Quito, 2020.

10 Cf. LOTMAN, luri. The universe of the mind: a semiotic theory of culture. Bloomington: Indiana University
Press, 1990.
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produto da criatividade dos designers e do que se colocava no novo cendrio cul-
tural do rock e da juventude.

Quando pensamos nas representa¢des das masculinidades em uma capa
de disco de rock nos anos 1960, notamos um jogo duplo de articulagdes semio-
ticas. Em primeiro lugar, ela contém a representagao visual de padrdes hege-
monicos sobre ser homem com o uso de elementos caracteristicos dessa mascu-
linidade, como se reforcasse, na transmissao dessa informacao, o entendimento
ampla e socialmente aceito da figura masculina tradicionalmente construida.
Ao mesmo tempo (e isso por vezes acontece em uma mesma capa), alguma
nova caracteristica, seja pequena ou de maior poténcia, vinda de outros setores
da cultura (moda, musica, praticas de consumo, comportamentos etc.) pode ser
articulada a esse corpo aceito e contrastar com os codigos ja definidos. Quer na
transmissdao de um sentido ou na criacdo de outros, o dlbum, pensado como
texto cultural, dinamiza velhos e novos sentidos na representa¢dao das masculi-
nidades.

As capas de disco sdo, igualmente, materializa¢des de sistemas signicos
vinculados a uma ldgica de consumo — e isso nao apenas porque elas se materi-
alizam como embalagens para um produto a venda. Nessa otica, 0 consumo
musical e os textos que envolve nao atendem somente a uma necessidade pra-
tica do cotidiano ou a busca de um prazer imediato, mas, sim, respondem a
questdes simbdlicas de amplo espectro. Consumir um album é consumir simul-
taneamente simbologias, mediagoes culturais e estruturagdes sociais, pois as ca-
pas retiram parte de sua significacdo da esfera coletiva, daquilo que é cultural-
mente compartilhado, para gerar novos sentidos. Os discos, portanto, sao me-
diadores simbdlicos das rela¢des sociais e dos processos de producao de sentido
sobre o mundo. Entre os produtos que as capas disponibilizam para o consumo
nao estao exclusivamente a musica e a sonoridade; eles incluem as simbologias
delimitadoras de campos sociais — e, entre elas, idearios de masculinidades que
circulam, nessas produgdes, como mercadorias disponiveis para o consumo, a
partir de agenciamentos e disputas de sentido.

Mtsica e género

A musica e seus produtos culturais correlacionados (capas de disco,
itens de divulgagao, constituigao de um star system, entre outros) sao, por assim
dizer, tecnologias de género." E esses materiais configuram representacdes em
que os perfis sociais de masculinidades ou feminilidades “sao simultaneamente
produto e processo de sua representa¢do, que em sua repeticao e circularidade
produz e reproduz sistemas que organizam, expressam e regulam comporta-
mentos”. Desse modo, “nas cangdes, os perfis retornam, circulam, interpene-
tram-se, transformam-se e refletem as imagens ideais do masculino-feminino e
a sua inversao — o ndo-deve-ser”.> As capas e seu consumo medeiam, portanto,
o consumo de estilos de vida validados ou nao.

11 Cf. LAURETIS, Teresa de. A tecnologia de género. In: HOLANDA, Heloisa Buarque de (org.). Tendéncias e
impasses. Rio de Janeiro: Rocco, 1994.

12 MATOS, Maria Izilda Santos de. Meu lar é o botequim: alcoolismo e masculinidade Sao Paulo: Companhia
Editora Nacional, 2001, p. 80.
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Sobre as correlagdes entre musica e masculinidades, Boise chama a aten-
¢ao para o fato de que as aplica¢des discursivas essencialistas vinculadas a di-
ferenga sexual natural se legitimaram, durante muito tempo, calcadas em uma
falsa dualidade entre uma suposta tendéncia masculina para a racionalidade e
a feminina para o emotivo.”® De acordo com o autor, isso teve implicagdes nos
estudos académicos, na medida em que as abordagens criticas subestimaram a
constatagao de que a adesao discursiva aos ideais das masculinidades hegemo-
nicas é mediada pela experiéncia emocional. As vinculagdes afetivas masculi-
nas por meio da musica oferecem um meio de compreensao da experiéncia
emocional masculina socialmente padronizada e culturalmente compartilhada,
na interseccao de experimentagoes individuais com as interagdes coletivas dos
afetos associados as masculinidades.

Na musica popular, as partilhas de género sao observadas tanto nos tex-
tos sonoros quanto nos visuais, razao pela qual “os géneros musicais sao espa-
¢os generificados que operam a partir de convengdes sociais altamente codifi-
cadas”, o que implica que “as regras semidticas, sociais e ideologicas dos géne-
ros musicais” sao espagos comunicacionais em que as identidades de género
(masculino e feminino) se performativizam.* Para Jarman-Ivens, isso se mate-
rializa em diferentes aspectos relacionados aos estilos musicais especificos: no
punk rock, por exemplo, a falta de habilidades técnicas performa uma certa coe-
réncia com uma subcultura de jovens marginalizados do sexo masculino; ja no
heavy metal, o virtuosismo com a guitarra contribui para a construgao de um
genio artistico masculino que remete a conotagdes de exceléncia viril. Existem,
consequentemente, distintas formas sobre as quais questdoes de género sao
“construidas, formadas, performadas, problematizadas e negociadas nos e en-
tre os géneros musicais, levando-se em consideracao as codificagdes de género
visuais e auraticas, verbais e ndo verbais”'?, em suas correlagdes com o entorno
cultural. Afinal, os cddigos musicais operam em urdidura com as qualidades
socialmente percebidas dos géneros feminino e masculino.

Isso posto, como os valores relacionados as masculinidades se materia-
lizavam nas capas do rock brasileiro da década de 1960? E o que que iremos
discutir nos proximos topicos. Para tanto, levantamos um leque de 23 artistas
masculinos da chamada “musica jovem”, entre cantores individuais e grupos'®,
e suas discografias entre os anos de 1959 e 1970. Seguem-se os nomes e a res-
pectiva quantidade de discos long playing (discos compactos ou EP foram des-
cartados) utilizados como corpus da anadlise, em um total de 118 discos: Bobby
de Carlo (2), Carlos Gonzaga (9), Demetrius (4), Deny e Dino (3), Ed Carlos (1),
Ed Wilson (1), Eduardo Araujo (3), Erasmo Carlos (6), George Freedman (2),
Golden Boys (5), Jerry Adriani” (7), Marcio Greyck (3), Os Vips (3), Renato e
seus Blue Caps (8), Roberto Carlos (9), Ronnie Cord (4), Ronnie Von (6), Sergio

13 Ver BOISE, Sam. Masculinities, music, emotion and affect. Tese (Doutorado em Sociologia e Politica Social) —
University of Leeds, West Yorkshire, 2012.

14 Cf. JARMAN-IVENS, Freya. Oh boy! Masculinities and popular music. London: Routledge, 2007, p. 9.

15 Idem, ibidem, p. 11.

16 Foram descartados grupos em que havia homens e mulheres, como Leno e Lilian, Mutantes, Trio Esperanca
e Trio Ternura.

17 Excluidos dois discos de musica italiana de Jerry Adriani.
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Murilo (7), The Clevers/Os Incriveis'® (4/6), The Fevers!' (6), The Jet Blacks (8),
Tony Campello (3) e Wanderley Cardoso (8).

As imagens das capas e contracapas foram analisadas conforme a cons-
trugdo feita dos corpos masculinos em si e nos contextos cenograficos em que
aparecem. Destacamos seis categorias que envolvem o texto cultural visual do
corpo para aborda-lo e melhor compreender suas representagdes: gesto/pose,
cabelo, figurinos, aderecos do corpo (colar, pulseira etc.), objetos de cena (ins-
trumentos musicais, carro etc.) e cendrios. A maioria das capas obedece a um
padrao de exibicao do artista, artificio tipico de uma embalagem. Nesse padrao,
a imagem retrata o rosto do artista ou seu corpo inteiro, sobre fundo infinito ou
em determinados cendrios. Algumas excegdes descartadas foram as capas com
desenhos dos artistas (Golden Boys, disco homonimo de 1969, e Leno e Lilian,
disco de 1966) ou de outros temas (George Freedman e as abstragdes psicodéli-
cas, no disco de 1967), fotos em alto contraste (Roberto Carlos, disco de 1970, e
Deny e Dino, em Coruja, de 1966), imagens de mulheres ou casal em poses ro-
manticas (Sergio Murilo, em Baby, de 1966, e Roberto Carlos, em seu primeiro
disco, de 1961) e cenas de festa ou danga (alguns discos dos grupos The Clevers,
The Fevers, The Jet Blacks e Renato e seus Blue Caps).

Como textos culturais, as capas articulam outros textos. Sendo objetos
visuais, traduzem representag¢oes do corpo, da musica, de comportamentos, de
determinados modelos que ora reforcam sentidos tradicionais enraizados nos
nucleos da cultura, ora incorporam influéncias e informacoes trazidas de fora,
de outras semiosferas, colocando em xeque os padrdes mais arraigados. Dai a
importancia de concebermos a capa como texto cultural, sempre movel, sempre
deslizando sentidos e negociando representacoes.

Em decorréncia disso, analisaremos a representacao da masculinidade
sob trés aspectos, a serem tratados nos itens a seguir: a composicao da figura do
rebelde sem causa; a busca pelo amor romantico traduzida em frases, cenas e
corpos; a performance masculina para o consumo feminino.

O rebelde sem causa

O desejo de subverter a ordem vigente, vinculado a figura do rebelde
sem causa, encontra ecos em idedrios ligados a masculinidade hegemonica.
Esse rebelde apareceu em muitos produtos culturais associado a uma imagem
de virilidade desobediente, em figuras anti-heroicas cuja desvinculagao dos im-
perativos morais contestava as normas sociais ao mesmo tempo que, parado-
xalmente, reconheciam a sua legitimidade. Trata-se de um trago cultural que
nao se limita as capas de disco — sendo acionadas em produgdes culturais di-
versas do cinema (como nos filmes de James Dean), do teatro e da literatura — e
que se materializam, nas capas analisadas, em elementos da construgao dos per-
sonagens, a exemplo de roupas, cortes de cabelo e acessorios.

O rebelde sem causa recobria um universo em que “os rapazes adotam
um modo de se vestir mais informal, abandonam o terno e a gravata e passam

18 O grupo comegou como The Clevers e, em 1964, mudou o nome para Os Incriveis.

19 The Fevers gravou discos sob o pseuddnimo The Supersonics e parte de seus musicos envolveu-se no
projeto The Big Seven, com alguns membros do Renato e seus Blue Caps, também com discos lancados. Esses
trabalhos, porém, nao foram considerados nesta pesquisa.
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a usar calgas jeans, os cabelos curtos sao abolidos e todos se tornam ‘cabelu-
dos’”. E, “para aquele que afirma — ‘eu sou terrivel” (1965), ‘o calhambeque’
(1964) é substituido por “‘uma caranga maquina quente’, uma forma de curtigao,
mas também exibigao, através da qual os narcisos atraiam as meninas”.?’ Nas
capas examinadas, é possivel observar que as roupas (coloridas e camisas aber-
tas no peito), cortes de cabelo compridos, acessérios de moda (colares e pulsei-
ras) e certos gestos e poses provocativas revelam rupturas com os padroes de
representacao do masculino em vigor até entdao com pegas mais informais. Se o
periodo anterior “prezava por cores sobrias, cortes retos e tecidos de fibra na-
turais”, nas capas de disco do rock dos anos 60 nota-se que “a moda jovem foi
costurada a partir de tecidos sintéticos, pintada com cores chamativas e dese-
nhadas com muitas estampas”?!, encarnando um jovem rebelde e despreocu-
pado com as convengdes sociais.

Erasmo Carlos, mesmo usando cabelos compridos, anéis e pulseiras,
acessOrios novos para o homem, era um tipo facil de ser enquadrado nessa mas-
culinidade hegemonica. Sua beleza e a de seu corpo e sua altura avantajada,
apesar dos novos aderegos, fornecia uma representagao masculina bastante tra-
dicional. Em algumas fotos, esse reforgo era claro. Por exemplo, na capa do
disco Erasmo Carlos e os tremenddes (1970), o cantor surge deitado na grana com
pernas abertas e em pose provocativa. Ja na contracapa, o boné, os 6culos escu-
ros e o cigarro preso nos dentes sao marcadores de manutengao de ideais mas-
culinos solidamente estabelecidos na cultura.

Jarman-Ivens argumenta que a figura do anti-herdi é um significativo
topos da masculinidade hegemonica, uma vez que, embora na superficie ela pa-
reca assumir valores amorais, tal personagem é caracterizado por seu impulso
e obstinagdo, por sua poténcia de agao no mundo, marcando o comprometi-
mento com valores normativos da masculinidade dominante. A escolha de rou-
pas e acessdrios pouco convencionais ao homem para a época € uma marca de
tal voluntarismo perante o mundo, na constru¢ao de um personagem que se
move com suas proprias regras.

Em determinadas capas, essa vontade de agao para o mundo € expres-
sada pelo cendrio exposto, em uma vida que acontece do lado de fora dos mu-
ros, em cendrios externos. Elas representam os cantores homens em ambientes
naturais, em aventuras: Erasmo Carlos aparece pescando na capa de A pescaria
(1965) (figural), ou no campo em O tremenddo (1967), cujo angulo de camera
exalta o tamanho do seu corpo frente a natureza (figura 2), e, no LP Erasmo
(1968), em meio a uma floresta (figura 3).

H4 capas que trazem a imagem do carro ligada a representagao visual
masculina. Afinal de contas, “desde os anos 1950, o automodvel apontava para
um ideal de ascensdo social e econdmica, bem de consumo duravel representa-
tivo das politicas desenvolvimentistas do presidente Juscelino Kubitschek. Com

20 TAVARES, Marcia e TAVARES, Heloisa, op. cit., p. 631.

21 SANTOS, Maria Fernanda Malozzi. A Jovem Guarda, a moda e a TV: o papel do programa de televisao na
difusao dos padrdes da cultura Jovem Guarda nos anos 60. Dissertagdo (Mestrado em Comunicagao e
Semiotica) - PUC-SP, Sao Paulo, 2014, p. 87.
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a juventude da década seguinte, transformou-se em item do universo mascu-
lino e indicava rebeldia, poder e status”.22

O carro ¢ apresentado em diversos estilos e tamanhos. Ora ¢ “simbolo
de ostentagao, ora signo de independéncia e de uma certa agressividade, ora
peca importante no jogo da sedugao amorosa, ora companheiro e parceiro no
elogio a solidao magoada”.”® Em algumas letras de can¢des — como em “Rua
Augusta”, “Calhambeque”, “Parei na contramao”, “As curvas da estrada de
Santos” — os sentidos do automodvel exprimem os ideais de poder e conquista
vinculados a representacao predominante da masculinidade. Nas capas, ele
surge no disco de Demetrius, de 1963 (figura 4), articulado ao violao como ob-
jetos no jogo do amor, e no LP d’Os Vips, de 1966 (figura 5), como tradugao de
status.

Quanto aos objetos que compdem parte dos textos visuais do homem,
percebemos nas capas as imagens da guitarra e do violao, que funcionam, sem-
pre nas maos masculinas, como elementos de construc¢ao da masculinidade, so-
bretudo nos aspectos de poder, sedugao e conquista.

Os instrumentos implicam determinados gestos e certa disposi¢ao do
corpo na produgao de representacao do rebelde sem causa. Isso é fortemente
visivel no caso do LP do grupo The Clevers/Os Incriveis, de 1964 (figura 6), com
as posicdes mais ousadas dos corpos, mais expressivas, mas também ocorre, de
maneira mais suave, no disco de Ronnie Cord, de 1960 (figura 7), e em O bom,
de Eduardo Araujo, de 1967 (figura 8), este com a camisa aberta. Como analisa-
remos mais a frente, essa construgao em performance tem a ver igualmente com
o consumo feminino da imagem do homem.

Ressalte-se que, culturalmente, o anti-herdi é representado com frequén-
cia como uma figura mal compreendida, porque, no fundo, suas a¢des seriam
destinadas a um bem maior. Nas capas examinadas, a figura do rebelde sem
causa nao se materializa apenas nas roupas e cabelos que marcavam a juven-
tude da época. Ele almejaria o “bem maior” que os anti-herdis encarnavam: os
roqueiros da década de 1960 seriam movidos por ideais de amor romantico,
pela busca de uma parceria para a vida, conforme discutiremos a seguir.

Figura 1 Figura 2

0 TREMENDAO

2 VARGAS, Herom e BRUCK, Mozahir. Memoria visual e representacao do rock e da Jovem Guarda nas capas
de discos (1959-1970). E-Compés, n. 23, Brasilia, 2020, p. 16.
23 MEDEIRQOS, Paulo Tarso Cabral de. A aventura da Jovem Guarda. Sao Paulo: Brasiliense, 1984, p. 32 e 33.
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Figura 3 Figura 4
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Figura 5 Figura 6
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A busca pelo amor romantico

O amor romantico ¢ um tema recorrente nas canc¢oes do rock dos anos
1960. Ao contrario dos boleros e sambas-canc¢bes das décadas de 1940 e 1950
que retratavam um amor amargurado e triste, o ideario do amor roméantico das
musicas do rock é a procura de um amor alegre, quente e possivel. No periodo
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anterior, a maioria das letras “retratava a mulher ou como ser inatingivel ou
como a responsavel por sua dor [do homem], sendo ai descrita de forma nega-
tiva: ingrata, volavel, falsa, sem consideracao com o amor que lhe foi dado” .
Ja nas cangdes do rock, fala-se em casamento, amor eterno, namoros apaixona-
dos e, as vezes, até sem compromisso. Os icones masculinos das capas da Jovem
Guarda® remetem a herdis rebeldes, porém, a rigor, eles tém perfil romantico e
lutam pelo amor. Sao herdis enderecados para o consumo feminino que, por
detras do visual desobediente, carregam valores de género bem tradicionais
para serem consumidos.

Muitas capas exibem termos romanticos: a palavra “amor” é comu-
mente encontrada: Wanderley Cardoso, em 1965, gravou o disco O jovem romin-
tico (figura 9); Ronnie Cord langou, em 1961, Tonight my love, tonight (figura 10).
Em 1969, Sergio Murillo foi retratado em uma praia em clima de romance com
uma jovem (figura 11).

Figura 9 Figura 10

0
JOVEM
ROMANTICO

RONNIE CORD

Figura 11

Uerdmenal

PPL - 12,423

24 OLIVEIRA, Adriana Mattos de. A Jovem Guarda e a indiistria cultural. Dissertagao (Mestrado em Historia) —
UFF, Niterdi, 2011, p. 82.

% Jovem Guarda foi o nome de um programa musical na TV Record de Sao Paulo, apresentado com grande
sucesso entre o publico jovem pelos cantores Roberto Carlos e Erasmo Carlos e pela cantora Wanderléa, entre
1965 e 1968. Ele passou a designar, simultaneamente, o0 movimento musical fundado no rock brasileiro do
periodo.
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Acrescente-se, a propdsito dos ideais de masculinidade hegemonica,
uma observagao de Tatyana Jacques: nas can¢des de Roberto Carlos, por exem-
plo, o homem “assume um ponto de vista ativo, falando de sua prépria agao.
Fala do que ele vai fazer e ndo do que aquele ou aquela a que se dirige a cangao
teria feito”?, no papel de sujeito que exerce escolhas. Isso se combina com outro
modo de apresentacao do corpo masculino, como veremos na sequéncia.

Masculinidade para o consumo feminino

Para muitos autores?, o rock dos anos 1960 comegou a apresentar, mun-
dialmente, artistas masculinos emergentes capazes de cativar um publico pre-
dominantemente feminino, exteriorizando nogoes especificas de masculinidade
dominante. Em relagao aos idolos masculinos, Tatyana Jacques salienta que o
rock implicaria uma “parceria entre amigos, as mulheres sendo excluidas e per-
cebidas como nao musicais”, partindo do pressuposto de que, se, “por um lado,
aos meninos interessaria a musica propriamente dita, o interesse das meninas
recairia sobre revistas e imagens dos astros, ligando-se diretamente a sua terri-
torializagdo na esfera doméstica”.?® Assistiu-se a constituigao de um star system
masculino para o consumo feminino, em que os homens se colocavam como
objeto de desejo, mesmo que tal desejo fosse criado pelo sistema cultural tradi-
cional dentro de determinados padrdes de género e de gosto feminino. A cone-
xao feminina com esses artistas se daria por meio das performances e da imagem
dos astros, e “o proprio discurso do rock transformaria os meninos em perfor-
mers publicos e as meninas em consumidoras privadas”.?’

A territorializagao dos homens-performers e das mulheres no consumo
doméstico foi urdida em um sistema social de engendramento de papéis gene-
rificados ligados a cultura do consumo. Breazeale afirma que muito do que o
século XX considerou apropriado para os papéis sexuais, em termos de suas
representagOes estereotipicas, esta incorporado a uma partilha dicotomica ba-
seada na ideia de que homens produzem e mulheres compram.*® Durante nesse
periodo, no Brasil, inimeras produgdes culturais reforcavam esse estereotipo, e
0 consumo masculino apareceria muito raramente nos jornais e revistas de com-
portamento, “ofuscado pela enorme produgao que se voltava qualitativamente
para a mulher e seu papel de especialista do consumo da familia” .3 Os astros
do rock da década de 1960 materializariam na representacao de seus corpos nos
varios suportes midiaticos (cartazes, filmes, propaganda, capas de disco etc.) tal
partilha de género na agéncia feminina para um universo de consumo.

Como destacamos anteriormente, contudo, o rock do periodo se desen-
volveu em uma época de transicdo dos papéis sociais do masculino e do

20 JACQUES, Tatyana de Alencar. Género, cang¢des e emogdes nos filmes da Jovem Guarda. Visagem, v. 5,n. 1,
Belém, 2019, p. 37.

27 Cf. JARMAN-IVENS, Freya, op. cit, e FRITH, Simon. Sound effects: youth, leisure, and the politics of
rock’n’roll. Nova York: Pantheon, 1981.

28 JACQUES, Tatyana de Alencar, op. cit., p. 25.

2 Idem.

3 Ver BREAZEALE, Kenon. In spite of women: Esquire magazine and the construction of the male consumer.
Signs, v. 20, n. 1, Chicago, 1994.

31 CASADE], Eliza Bachega. A emergéncia do homem consumidor na imprensa: articulagdes historicas entre
as politicas de género e de consumo no jornalismo brasileiro. Fronteiras, v. 20, n. 3, Sao Leopoldo, 2018, p. 306.
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feminino. Ao mesmo tempo em que houve a configuragao de um corpo mascu-
lino embalado para consumo doméstico de garotas, artistas-mulheres da Jovem
Guarda (como Wanderléa, Martinha, Vanusa) também demarcavam um novo
espago para o feminino na musica que nao se restringia a esfera doméstica —
“em um sistema no qual aimagem da mulher esta intimamente ligada ao prazer
erodtico” 32

De qualquer modo, a masculinidade para o consumo feminino aparece,
nas capas estudadas, em uma representagao pouco usual até entdo com calgas
justas, olhares diretos e énfase no corpo masculino. A capa do disco de 1967 de
Bobby de Carlo, por exemplo, mostra o artista olhando, com ar sedutor, direta-
mente para o espectador €, ha contracapa, ele performa instrumentos como uma
demonstragio de seu savoir faire. A capa do LP Idolo da juventude, de Demetrius
(1962), retrata-o rodeado de belas mulheres (figura 12). Em 1967, O bom (figura
8), como vimos, Eduardo Aradjo empunha seu violdo com uma camisa xadrez
semiaberta. Em 1966, no disco Vocé me acende, nota-se um close na boca de
Erasmo Carlos mordendo um colar com uma insinuagao sexy (figura 13), em
linha de sintonia com o titulo do LP. Em 1969, Ronnie Von, em atitude ousada
tipica da sua fase mais tropicalista, surge em uma capa sem camisa (figura 14).3
Nessas representacdes, verifica-se uma mimetizagao do homem como o agente
que possui a iniciativa da conquista.

Figura 12 Figura 13

B « EED
4

DEMETRIU

Gl ds Juventcd

2 JACQUES, Tatyana de Alencar, op. cit., p. 27. Na interpretagdo da autora, “Wanderléa incorpora simbolos
da revolucdo sexual - calgas justas, minissaia e biquini - em uma conjuntura na qual mesmo a pilula
anticoncepcional é vista como simbolo de promiscuidade pelos conservadores e questdes morais e politicas
sao sempre relacionadas. Com isso, articula imagens do feminino ambiguas e complexas, nas quais, mesmo
que apenas para falar de amor, a mulher tem voz e, mesmo que politicamente invisivel, migra da esfera
privada para a social”. Idem, ibidem, p. 28.

33 Entre as capas aqui analisadas, esta de Ronnie Von ¢ a tinica em que o peito masculino é exibido nu. Isso se
conectava com o uso mercadoldgico da imagem sedutora do cantor, mas também € uma das primeiras
expressdes no rock da liberdade do corpo como lema da nascente contracultura.
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Figura 14

Capas de discos, tensdes e contradi¢des de uma época

Este artigo procurou discutir a construgao tensiva da figura masculina
nas capas de discos de rock brasileiro na década de 1960, tomando por base a
observacao de 118 discos de 23 artistas, entre cantores e grupos masculinos. O
periodo é importante por assinalar algumas transformagdes na construgao dos
géneros em fungao da juventude e da emergéncia do rock na cultura musical
ocidental. Mesmo sendo um tipo de embalagem e, por isso, ter que responder
as demandas de mercado, as capas de disco, em especial as desse género musi-
cal, traduziram nao s6 as novidades na chamada musica jovem que embalavam,
como o conjunto de transformagdes que o rock proporcionou a cultura. Aqui,
dois dos principais destaques foram o corpo e as construgdes dos géneros. Ape-
sar de certas limitagOes e tensoes entre os padroes tradicionais e as inovagoes,
as capas mantiveram as contradicdes tipicas da época, ora refor¢ando os mode-
los de masculinidade existentes na sociedade, ora forcando uns tantos limites
ao incorporar caracteristicas inusuais na caracteriza¢gao do homem.

A nogao de texto cultural, conforme Lotman, proveniente da semidtica
da cultura, foi fundamental para o entendimento das dinamicas da representa-
¢ao. Como todo texto na cultura, as capas tanto transmitem informagdes como
se traduzem em novos textos ao serem recriadas a partir das relagdes com os
contextos culturais e com outros textos. Ao ressaltarmos a multivocalidade dos
textos, foi possivel perceber como determinados sentidos sao criados e alguns
elementos sao ressignificados segundo as relagdes tecidas entre capa e outros
sistemas culturais, como a moda, a musica, o comportamento, a construgao dos
géneros etc.

No caso dos homens, as novas figuragoes do corpo foram representadas
nas imagens das capas exprimindo-se em gestos, poses, cabelos, figurinos, aces-
sOrios, cendrio e objetos de cena. As analises nos possibilitaram inferir trés as-
pectos relevantes na fabricacao da masculinidade que, de um lado, realimenta-
ram os padroes dominantes e, de outro, agregaram elementos que desestabili-
zam tais modelos. Foram eles: a composi¢ao da figura do rebelde sem causa, a
busca pelo amor romantico traduzida em frases, cenas e corpos, e a performance
masculina para o consumo feminino. Tudo isso apontou para continuidades de
padrdes da masculinidade hegemonica nas imagens e descontinuidades
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semanticas nas representagdes contidas nessas capas. Dai que elas nos permi-
tem concluir que tessituras signicas de diferentes fontes da cultura foram mate-
rializadas no cenario musical a partir de tecnologias de género.

Artigo recebido em 18 de outubro de 2022. Aprovado em 15 de dezembro de 2022.
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