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a reinvencao das tradicoes no

cenario da modernidade:

ArtCultura

a radiodifusao e suas raizes

Resumo
Partindo da premissa de que o radio
era mania nacional ja na década de
1930, buscamos discutir suas
diversas particularidades em muitas
regidbes do pais e contrariar a
proposta de que os padrbes da
radiofonia do Rio de Janeiro - entéo
capital federal - seriam a expresséo
tipica do radio brasileiro. Para tanto,
€ preciso desconstruir tal inter-
pretacdo, pois ela ndo abrange as
diversidades e especificidades que
configuraram a difuséo radiofonica
no pais, considerando-se os mul-
tiplos processos locais. Sem duvida,
no Brasil, seguindo tendéncias
internacionais, a radiofonia foi
implantada como sistema de comu-
nicacao unidirecional: opds-se as
propostas progressistas de um radio
mais aberto, bidirecional e in-
terativo em seus desdobramentos
socioculturais.

urbanas

Abstract

Based on the premise that radio
was a national mania as far as back
in 1930, we search to discuss the
many particularities it presented in
different places of Brazil and refute
the idea that Rio de Janeiro’s radio
broadcast patterns would be the
Brazilian model. To do so, it is
necessary to deconstruct such
interpretation because it does not
cover the diversity and specificity
that marked radio broadcast in the
country. Undoubtedly, Brazilian
radio was conceived according to
international trends: a commu-
nication system toward only one
end. In other words, it opposed to
progressive proposals of a medium
opener and more interactive in its
sociocultural unfolding.

Palavras-chave: reinvencao das tradicdes; modernidade; radiodifuséo.

Keywords: reinvention of traditions; modernity; radio broadcast.

As primeiras ondas do radio:
improvisagao, amadorismo e elitismo

Na década de 30 do século passado, para usar a expressio de Muniz
Sodté, o ridio ja era mania nacional. Considerando-se essa expressio, o radio no
Brasil tem sido visto, quase sempre, sob uma 6tica globalizante, neutralizando o
papel das diferencas regionais que marcaram a especificidade da expansio
radiofénica por todo territério nacional. Numa visio reducionista,
corriqueiramente, a proposta é que os padroes da radiofonia carioca, porque
localizado na antiga capital federal, seria a expressdo tipica do radio brasileiro.
Todavia, faz-se necessatio desconstruir essa interpretagao, pois ela nio da conta
das diversidades e especificidades que configuraram a difusdo radiofénica por
todo pafs, considerando-se os multiplos processos locais.
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Merece destaque o papel do radio paulista diferenciado do conjunto
nacional, tal como ¢ interpretado por essa visdo reducionista e generalizante. Ha
a necessidade de se recorrer a historia social de Sao Paulo. O nimero ainda
reduzido de estudos de Historia Cultural e Social que relacionem as experiéncias
sociais de multiplos atores sociais e os meios de comunica¢io torna a tarefa de
reconstru¢do mais dificil e ardua. Para isso, é preciso valer-se da transformacio
da prépria pesquisa sobre o radio em elemento que permite a reconstrucdao da
histéria do contexto radiofénico paulista. Convém lembrar, no entanto, que a
radiofonia brasileira, e com ela a paulista, é em grande parte tributaria do radio
carioca, na medida em que este se constituiu, principalmente, no contexto dos
anos 1930, em um foco da criacdo de estilos, padrées e conteddos de trabalho
para toda radiofonia nacional.

Os arquivos sonoros, depoimentos de época, livros, revistas e jornais sao,
sem duvida, fontes importantes para situar o radio como participante da historia
social da cidade, inclusive com a presenca e participaciao direta de alguns
modernistas no cast speakers de algumas radios, cuja atuacdo pode ser notada na
produgio radiofonica, tornando-se relevante para compreender a profundidade
da circularidade cultural, bem como da dimensao social e politica, deste didlogo.

O radio como meio de comunicagdo de massas teria organizado e
reordenado parte do cotidiano de amplos contingentes sociais no espaco da
cidade. A partir destas consideracOes, objetiva-se destacar como o radio passa a
fazer parte na prépria vida dos individuos e para isso ele lan¢a mao, como
aponta Mario de Andrade, de uma Znguagem particular, complexa, wuz/z‘zfén'a, mixordiosa,
com palavras, ditos sintaxes de todas as classes, grupos ¢ comunidades , exprimindo de
forma bastante ambigua e contraditéria o ritmo andrquico e mais rapido da fala
urbana.

O radio invade a vida cotidiana para reproduzi-la segundo determina¢oes
e interesses dos grupos detentores da posse deste meio de comunicacio, criando
novas formas de producdo e recepg¢io cultural e organizando um mercado
proprio de bens culturais, a0 mesmo tempo, em contrapartida, as experiéncias
urbanas imiscuem-se nas transmissdes dos programas radiofonicos, interagindo
na elaboracio das linguagens e narrativas empregadas pelos radialistas. Pode-se
assinalar que essa interacdo envolve o radio, colocando-o como parte de um
novo estilo de vida que se destaca pela fluidez das experiéncias urbanas’.

No entanto, cabe ressaltar que, expressando um precario e elitista consumo
cultural de novidades, em Sao Paulo, a radiodifusdo, em seus primoérdios, estava
ligada as experiéncias ludicas e técnicas a um s6 tempo de restritos grupos semi-
amadortisticos. Enquanto nos Estados Unidos o radio ja podia ser considerado
um meio de comunicagio de massas, no Brasil o radio era produzido e usufruido
por uma pequena parcela da sociedade. Num primeiro momento, um dos
caminhos para usufruir os prazeres de se ouvir uma programac¢io de
“radiotelephonia” era freqiientar os clubes possuidores de aparelhos receptores.
Poucos tinham acesso a esse novo bem de consumo duravel.

Nos seus primordios, o radio brasileiro era feito por pequeno numero de
pessoas, uma elite interessada nos seus aspectos técnicos e/ou com objetivos
fundados claramente em diretrizes educativas e difusio da “alta cultura”. O radio
seria, entdo, o instrumento privilegiado para educar e “civilizar” o povo brasileiro,
embora suas caracteristicas apresentassem um viés bastante improvisado,
atravessando uma série de experiéncias dispares. Os principios educativos estavam
relacionados a um difuso projeto nacionalista e civilizatério que se propunha
conduzir ao progresso da nagio.

Sem qualquer sentido comercial, as primeiras emissoras funcionavam como
sociedades, associagdes ou clubes, com manutencdo financeira e participagao
realizadas através da colaboragdao dos sécios e dos associados. Elas geralmente
funcionavam precaria e improvisadamente em salas residenciais ou escritérios
particulares, com seus participantes exercendo inumeras funcSes, de técnicos a
locutores.
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As programagdes eram ocasionais, com dia e hora para ocorrer. A anilise
de fatos jornalisticos, audi¢do de musica erudita, a leitura de romances e poesias
nao atrafam nimero grande de ouvintes. A linguagem culta e solene, mais proxima
da prosa parnasiana e da fala bacharelesca, era utilizada nos programas dessa
época, que nio eram originalmente concebidos para o radio, assim como a
leitura de trechos de livros, conferéncias, concertos de musica erudita, etc, sendo,
na maioria das vezes, enfadonhos. Somente em 1927 a programacio da Radio
Educadora se ampliou, organizando-se em dois blocos: das 11 as 13 horas,
musica popular em disco; das 17 as 22 horas, boletins informativos, contos
infantis, musica leve e em seguida orquestral ao vivo, geralmente com cantores e
solistas eruditos do Teatro Municipal. No ano de 1928, seguindo os objetivos da
radiocultura educatlva as emissoras incorporaram programas de informagao
médica e sanitiria.’

Porém, nos desdobramentos da radiodifusio, novas linguagens narrativas
seriam construidas em intera¢do com as experiéncias das transformacdes da
modernidade que a sociedade brasileira sofria naquela época. Aos poucos, foi
surgindo uma nova linguagem radiofénica que incorporava multiplos sotaques,
desde expressoes regionais e acaipiradas que marcavam os resquicios da cultura
rural’ até os dialetos das diferentes etnias de i imigrantes, cuja polifonia de linguagens
marcava o cotidiano das ruas paulistanas, enfim, o carater cosmopolita da fala
urbana.

Nesse curso da expansio da radiofonia, a rddio criou uma linguagem
propria, rapida, sintética e concisa, colada na vida diaria, suscetivel de registrar o
efémero do dia-a-dia, estabelecendo, dessa forma, estreitas conexdes com o
teatro musicado, o teatro de revista, as grava¢oes fonograficas, como também
com as produ¢des cinematograficas . A mixordia linglistica, a incorporagio
anarquica de ditos e refrdes populares conhecidos, a fala rapida e concisa, o jogo
de trocadilhos, a habilidade das palavras, a plasticidade na criagio de uma
linguagem adaptavel a musica, aos ritmos frenéticos da danga, as mensagens
telegraficas dos anuncios, fizeram com que o radio trouxesse uma parcela da
modernidade industrial para a privacidade do “amigo ouvinte”
dimensio cultural do radio se ampliava, na medida em que esse novo meio de

. Nesse cenario, a

difusdo cultural auxiliava os ouvintes nio letrados a mapear uma cidade em
rapida mutac¢io, que gerava estranhamentos e instabilidades, possibilitando a eles
se guiarem pela intrincada rede desses seus novos caminhos, em busca de
improvisadas redes de SOClablhdade que lhes dessem um minimo de
oportunidades de sobrevivéncia . Esse processo de difusdo da instabilidade da
lingua, sobretudo quando exposta as misturas e constantes hibridacSes com a
oralidade e a fala didria de diferentes matrizes culturais, foi uma experiéncia
bastante presente na lingua radlofomca dos locutores, que seria uma das marcas
mais caracteristicas da radio pauhsta

Nesta perspectiva, é essencial considerar como a modernizac¢ao do espago
urbano na capital paulistana envolvia sutilmente a radiodifusdo, apesar de a
implantacdo e o crescimento da radiofonia se darem, de forma lenta, num
aparente paradoxo em relacio ao acelerado processo de urbanizagio paulistano.
Nesse contexto paradoxal, vale ressaltar como as construcdes das hierarquias
sociais da modernidade perpassavam as emissdes radiofonicas, ja que
majoritariamente estas se afinavam aos padroes e gostos das elites, simbolos de
seu prestigio e poder, ou seja, como a Radio Educadora, apesar de dedicar
parcela de seu tempo a musica popular era, sem divida, uma emissora que, em
sua programac¢io de musica classica e suas cotacdes da Bolsa de Cereais,
considerava com maior propensao os gostos de uma estrita burguesia agraria
que procurava se identificar com uma pretensa cultura européia.

Tanto isso ¢ mais verdadeiro quando se aprecia que o entrelacamento de
tecnologias era apanagio de poucos. Nesse inicio da industria cultural, o radio ia
constituindo uma relagdo mais direta com os ouvintes através de outra maquina
que também apenas poucos poderiam ter acesso: o telefone. Os possuidores de
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radio que desejassem ouvir determinada musica de sua preferéncia deveriam
efetuar ligacOes telefonicas para a emissora. Ambos artefatos eram privilégio das
camadas endinheiradas, o que tornava bastante restrita a expansao da radiodifusio.
Isto porque se deve considerar que em uma cidade de a}grommadamente 700
mil habitantes, havia somente 22 mil aparelhos telefonicos.

Nesta perspectiva, também se torna importante evidenciar que somente
de forma indireta a radiodifusdo paulista estava ligada a interesses econdémicos
dos empresarios paulistas, revelando ainda mais suas caracteristicas improvisadas.
De um lado, nido havia nenhuma coincidéncia na utilizacio da dnica estacio de
radio existente para transmitir as cotagcdes de cambio e da Bolsa de Mercadorias
e, de outro lado, os empresarios nio utilizavam os servigos da radio para veicular
propagandas de seus produtos. A Radio Educadora se valia apenas de recursos
de seus associados para se manter e se expandir.

Além disso, o amadorismo e a improvisacio da capta¢io das ondas
radiofénicas pelos ouvintes constitufam problema adicional nos primérdios da
radiodifusio, pois os apatelhos de radio apresentavam uma tecnologia rudimentar
e de Dona Alice (citada por
informam sobre a precariedade técnica dos aparelhos e das

e precaria. As lembrangas de Jorge Americano
Ecléa B051)
transmissoras que impunha limites a audi¢do das mensagens radiofénicas. Na
percepcao de Americano, o radio de galena parecia improvisadamente constituido
de elementos usuais e caseiros: #ma caixinba com certa porio de galena, ligagao com a
instalagdo elétrica, dois cordoes para colocar nos onvidos ¢ uma ponta metilica que vai sendo
experimentalmente colocada sobre diversos pontos... até escutar o som . A simplicidade técnica
possibilitava que o aparelho fosse confeccionado em casa e surgisse uma imprensa
popular que ensinava como construir o “seu proprio radio”. Dona Alice, ao
fazer um balanco da audicdo nos primérdios da radiofonia, conta como era
extremamente dificil a escuta coletiva do aparelho, as “disputas”
familiares e amigos, pois todos os que freqiientavam seu circulo social, inclusive
os conhecidos das redondezas de sua vizinhanga, ansiavam por ouvir as populares

entre seus

%«

“histérias do radio”,
poderia ouvir, mas que eram repassados aos demais pela narrativa desse ouvinte
privilegiado. Assim, o contar histérias das praticas orais trad1c1ona1s completava
o circuito da recepg¢do da nova tecnologia de cornumcagao

Outro exemplo ilustrativo dessa improvisagao entre a técnica dos aparelhos,
a emissao radiofonica das estagoes e a recepcdo dos ouvintes — provavelmente
em decorréncia do fato do sistema radiofonico estar bastante indefinido e em
processo de constituicdo — é dado pelas observacoes de Amadeu Amaral,
apontando a precariedade geral das estacOes retransmissoras brasileiras nos anos
1920 no Rio de Janeiro:

causos”, contos e narrativas folhetinescas, que apenas um

Quando vi a antena plantada a nm canto do jardim — uma simples vara de
bambu com uns fios ligeiramente installados — ¢ sobretudo quando penetrei no
quarto de operagoes e pude examinar os toscos objetos que complementavam o
dispositivo... Nao era possivel que aguela carangneijola feita com bambu, alguns
metros de fio cobre e um bobina de papelio... desse resultado sério. Aquella
carangueijola ridicula funcionava maravilbosamente...""

Ademais, a expansido da radio também encontrava limites numa
“improvisacdo” da apropriacdo das praticas culturais arraigadas da populacio,
nas tensoes da “invencao das tradi¢des” na sociedade moderna, como naquelas
ligadas as tradi¢oes religiosas: na Semana Santa do ano de 1925, a Educadora
irradiou, durante um dia, musicas especiais para a “efeméride” e no ano seguinte,
acompanhando a tendéncia de toda a cidade, que se curvava as normatizagoes
*. Nio havia na radio paulista
uma conduta sistematica e planejada, mas sim tendéncias que configuravam as
caracteristicas de uma radiodifusdo feita ao sabor das tensoes, ambigtidades e

o . s e
religiosas da Igreja Catdlica, ndo houve irradiagdes
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contradi¢des que perpassavam a improvisagao das praticas sociais e culturais da
populagio paulistana.

Aqui reside uma importante contradi¢do, que mereceria uma andlise mais
apurada no decorrer destas nossas pesquisas: a expansiao do radio acabara por
encontrar, no montante de contribui¢cdes de seus associados, limites para o
incremento de novas técnicas. Para superar este limite econdmico-financeiro, o
radio precisaria vender seus servicos potenciais para a propaganda, entrar no
mercado, enfim, mas o radio, estruturado como estava, resistitia ainda um pouco
mais as pressoes para se comercializar.

Radiodifusio, modernidade e provincianismo

Nos ultimos meses do ano de 1927 e nos primeiros do ano seguinte, a
cidade passou por uma fase de maior sensibilidade pela incorporaciao de novos
projetos de metropolizacio, vencendo o que poderia ser chamado de obstaculos
provincianos a remodelagio urbana. Mario de Andrade, dois anos antes, captou
este momento de transi¢ao entre os tracos da cidade bucdlica de raizes rurais e
os aspectos violentos da modernidade da metrépole. As raras iniciativas do
poder publico para preservar aspectos arquitetonicos e urbanisticos da velha
Sio Paulo colonial eram suplantadas pelo imperativo do progresso, mais atraente
para suas elites do que o passadom. Falava-se, ambiguamente, com um misto de
vago saudosismo e com um grande entusiasmo, das demoli¢oes dos velhos
casaroes coloniais entaipados e do alargamento das ruas estreitas, além da abertura
de extensas avenidas nos antigos caminhos de muares que convergiam para a
cidade.

Recriava-se uma concepeio de cidade voltada paras as classes abastadas e
sequiosas para seguir a estética e o modelo urbanistico europeus, e que se
proclamavam portadoras de uma concepgao de higiene dos povos vividos . Entretanto,
pode-se notar mais um paradoxo entre essas caracteristicas da urbanizacio e a
configuracdo da radiofonia. Nesse panorama de profundas e contraditorias
remodelac¢Ges do espago urbano, observa-se que, na noite de 23 de outubro de
1928, a Radio Sociedade Record iniciou suas transmissoes as 20 horas e 30 minutos
com uma programacao que se assemelhava as das outras radios: musica, muita
musica executada por conjuntos de dois “amadores”"".

A programagcio inicial da Record era irregular. Nao poderia ser de outra
forma na fase de implanta¢do. Entretanto, é importante sublinhar que apesar de
as programagdes das trés emissoras de radio que coexistiam na cidade terem
certa convergéncia, a da Record e a da Cruzeiro do Sul, diferentemente da Radio
Educadora, apresentavam ligeira preferéncia pelas musicas populates, o que revela
uma possivel estratégia para a ampliacio de seu publico. Elas, com os teatros e
circos, transformariam centenas de intérpretes musicais que se apresentavam em
bares, os chamados “cafés-chantants”, em artistas do microfone; com a continua
incorporag¢io de uma cultura popular caipira que era incentivada pela construcao
de uma identidade paulista, cara as suas elites dominantes que, inclusive, adquiriam
assim, dada a hegemonia politica de Sio Paulo durante a Republica Velha, um
carater de identidade nacional, projetada na figura mitica do bandeirante
desbravador dos sertdes indspitos.

Esse processo pode remontar ao inicio do século XX, quando pouco se
sabia sobre este personagem, o caipira, além de alguns aspectos pitorescos,
desconhecendo-se praticamente tudo de sua vida cotidiana e cultural, como
estratégias de sobrevivéncia, sua vida volante, suas dangas, musicas e poesias. No
inicio da década de 1910, Cornélio Pires, natural de Tieté, instaurou uma tendéncia
a divulgar a cultura caipira e a criatividade auténtica do homem rural paulista na
cidade de Sao Paulo, com suas conferéncias e saraus sobre a vida do homem do
interior de Sao Paulo, sendo acompanhado e apoiado pelos membros das elites
paulistas, numa densidade cultural crescente que se tornava expressio de
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fermentacio nativista, inclusive inspirando atividades artisticas como o cinema, a
literatura e o radio.

Em 1919, o filme O contratador de diamantes retratava a epopéia sertanista
dos ancestrais das elites paulistas, refletindo as palavras de ordem de Paulo Prado
como reacao a ascensio socioecondémica e cultural dos “bandeirantes italianos e
conquistadores sirios”. Buscava escavocar as raizes rurais das elites paulistas que
eram incitadas pelas evocagdes de regionalismo/nacionalismo que ecoavam d(l)gs
manifestos e palavras de ordem da Liga Nacionalista e da Revista do Brasil .
Desde o pioneirismo de Cornélio Pires, incentivados por tais manifestos culturais,
prosperaram diversas produgdes culturais que disseminavam a cena rural e a
cultura caipira que acompanhava tendéncias modernas de recriacao de identidades
regionais e dialetais que vingavam nas tendéncias nacionalistas dos Estados Unidos
ou da Europa, de ampla vigéncia social.

Voltando a 1910, cabe recordar que naquele ano Cornélio Pires encenou
na Universidade Mackenzie um velério tipico do interior paulista. A encenacao
inclufa intérpretes auténticos de cururu e catereté, além de cantadores e dangadores.
A apresentacdo foi um sucesso, principalmente pela linguagem bem-humorada
da encenacdo, que entrecruzava o sagrado e o profano, e abriu espaco para
outras que se seguiram, gragas a obstinacio de Cornélio Pires. Mais tarde, ele
criou uma pratica que lhe traria enorme popularidade: proferia diversas palestras
sobre a cultura popular rural, acompanhado de exemplos vivos desta arte popular
desconhecida. Mostrava as praticas culturais rurais e urbanas das populacoes do
interior, e que ja se espalhavam por outras regides além das fronteiras do estado,
como Minas Gerais, Goids, Mato Grosso e Parana, caracterizando, enfim, uma
musica, uma religiosidade e uma poesia “paulistas”.

Em 1922, nas festividades de comemoracdo do primeiro centendrio da
Independéncia do Brasil e entre tantas atividades programadas, Cornélio foi
escalado para promover diversas manifestagdes da cultura caipira, sendo-lhe
reservado espago seleto para apresentagdo de suas palestras e exibi¢oes. Suas
apresentacoes sobre costumes e ambientes do mundo rural do interior paulista
alcancaram éxito surpreendente perante o publico mais amplo de uma cidade
cosmopolita e europeizada como o do Rio de Janeiro. O que fora negado até
entdo se revelava: a vida caipira que séculos de aculturacio indio-portuguesa
haviam produzido, num hibridismo cultural que caracterizava as praticas de uma
vida de luta pela sobrevivéncia, tio bem interpretada por Sérgio Buarque de
Holanda ao tratar da figura do mameluco, das populagdes pobres volantes do
interior paulista.20

Surgida em 1924, a Radio Cruzeiro do Sul se estabilizou somente no ano
de 1929, indo ao ar com sua programacdo definitiva, com administra¢do do
grupo Byington, sob direcdo de Wallace Downey, viabilizando-se através de um
recurso inédito até entdo: o patrocinio comercial da Atlantic Motor Oil. E assim,
com sua homo6nima do Rio de Janeiro, estava criada a primeira rede radiofénica
do Brasil: a rede Verde-amarela. No dia de sua inauguracdo, além de diversos
espetaculos, entre eles apresentacSes humoristicas com personagens caipiras, foi
interpretada a musica Coragdo, de Marcelo Tupinamba com letra de Ariovaldo
Pires.

Na agitada capital de Sdo Paulo, a arte popular caipira se mantinha
encoberta pelo manto “sertanejo” ou “regional”. E esta estilizada forma de
apresentar a musica rural por vezes atribufa ao intérprete o direito da composicao,
tomando ele o lugar do verdadeiro autor. Afinal, a imagem estereotipada do
caipira era de um ser indolente, ignorante, especialista em fazer os outros rirem,
jamais capaz de elaborar pecas musicais esmeradas. Contra esta imagem
pejorativa, insurgira-se Cornélio Pires, abrindo espa¢o nas gravadoras e nas radios
para intérpretes populares de musica caipira.

Assim, emergiram Zico Dias e Ferrinho, Lourenco e Olegario, Lazaro e
Machado, Plinio Ferraz e Jodo Michalany, Arlindo Santana e Joaquim. Foi nessa
época que surgiram também os primeiros programas humortisticos repletos de

19
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quadros tipicos, como Cascatinha do Genaro, na radio Cruzeiro do Sul, mais tarde
transferidos para a Radio Sao Paulo (1935). Esses programas, repletos de
caricaturas e modismos, eram um verdadeiro entrecruzamento de estilos e
tendéncias.

Além disso, nessa busca de ampliacdo do publico, havia outras estratégias.
A Radio Record, por exemplo, aproximava-se mais do cotidiano da cidade que
se modernizava velozmente, quando seu “boletim informativo” ampliava e
complementava com as “dGltimas noticias” do dia os simples informes que a
Educadora costumava transmitir.

Noticia, hora certa e, acima de tudo, informagoes sobre o tempo, incipientes
“Servigos” que ampliavam o poder ativo do ridio de envolver, sincronizando, as
pessoas com a cidade e umas com as outras, amplificando as possibilidades da
construgdao de novas sociabilidades. As informagoes sobre o tempo, por serem
“necessdrias” para certos ritmos atrelados a improvisagao da sobrevivéncia dos
setores populares, comegavam a “envolver as pessoas” numa trama abrangente
comum d cidade. Assim, toda a sociedade era envolvida pela rotina urbana, pois
“todos a vivem, sem nenhuma excegdo, gualquer que seja seu posto na divisao do
trabalbo intelectnal on fisico 7

Desse modo, nos anos 30, no momento em que no Brasil o radio
imprimia um ritmo andrquico e mais acelerado, quase industrial, as produgdes
musicais, com o fim de atender as demandas do publico ouvinte em expansao
e dos emergentes programas radiofénicos de um meio urbano que se
transformava aceleradamente, em Sio Paulo o radio incorporou ao repertério
de sua programacdo uma rica producdao popular oral existente no cenario
cultural urbano. Introduziu a can¢io popular, a narrativa, o humor, a fala do
dia-a-dia, dos pregoes dos ambulantes, jargdes de grupos profissionais, enfim,
a multiplicidade de linguagens que imgzulsionaria e daria novos rumos ao
universo cultural da radiofonia paulista.

Como apontam os estudos mais recentes da historiografia da cultura
referente a Sao Paulo, a cidade apresentava nos anos 30 do século XX um
contexto cultural fragmentado e com multiplas facetas que exprimia o ritmo
polissémico das mudancas sociais do panorama urbano. Profundamente
permeada pelas intimeras transicbes e fusdes entre as tradi¢Oes das festas
populares religiosas e profanas rurais, cadinhos da cultura afro-indigena e da
diversidade étnica de imigrantes de varias procedéncias, sobretudo, de
italianos, a cultura urbana paulistana apontava para tendéncias
internacionalistas. Na esteira dessas tendéncias, a radiofonia paulistana
incorporou de maneira ampla e dindmica essa complexa e paradoxal
identidade multifaria assentada num cosmopolitismo bastante difuso e
contraditério.

Com muita sensibilidade, o cronista Jorge Americano, relatando as
mudancas que os veiculos mais modernos de transmissdo sonora, como o
radio e o fonoégrafo, influfam nos contornos de uma nova sociabilidade
urbana, inumeras vezes, tensionando as novas relacées de vizinhanca, salienta
como se tornava rotineiro, sob as janelas abertas, escutarem-se fondgrafos com
discos roucos infernizando os w‘zz’nbos.z Referindo-se as diferencas sociais e culturais
da nova cultura urbana de Sao Paulo, este cronista destaca a polifonia de
géneros e estilos que compunham a nova “Lira Paulistana”, que num hibridismo
sui generis incorporava sons da musica européia de sabor mediterraneo, cangoes
popularezs4 oriundas do morro carioca e a musica sertaneja de raizes rurais
paulistas.

Essas emissoras procuraram profissionaliza¢do, mantendo uma
programacao variada e didria mais leve e de entretenimento, principalmente
abrindo espaco para a propaganda comercial de produtos para viabilizar
economicamente suas estruturas, seguindo assim o modelo norte-americano.
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Entretanto, de acordo com os radialistas paulistanos Nicolau Tuma e Fausto
Macedo, a resisténcia a publicidade foi muito grande tanto dentro como fora
das emissoras. Para seus donos e socios, ela era considerada picaretagem e
degeneradora dos principios mais nobres de educaciao da populacio. Para o
empresario anunciante, econémico nos gastos, esse tipo de anincio era algo
imaterial, o que o impedia de perceber o retorno financeiro da propaganda na
radiodifusio. Segundo essa perspectiva, o papel escrito, que refletia a seguranca
dos contratos escritos de negcios, seria, a0 contrario, mais palpavel e confiavel.

Ultrapassando as iniciativas individuais de alguns radialistas, foi a legislacdo
mais frouxa com relag¢do a propaganda o ponto determinante e fundamental
para solidificar economicamente as empresas radiofénicas, permitindo-lhes
crescimento e expansdo. Em 1931, foi estabelecida a primeira lei mais aberta
com relagdo ao assunto, mas foi a legislacio do ano seguinte (D.L. 21.111 de
1932) que autorizou definitivamente a veiculacio de anuncios pelo radio,
seguindo o modelo norte-americano do radio publicitario (na Europa, o padrao
radiofonico ainda era estatal ou semi-estatal, com a cobranc¢a de imposto fiscal
do ouvinte). Junto a abertura propiciada pela legislacao, as grandes agéncias de
publicidade estrangeiras, sobretudo norte-americanas, como a N. W. Ayer and
Son (1931), a Thompsom (1930), a Standard (1933), a MaCann-Erikson (1935)
e a Interamericana (1938), sentiram-se motivadas para implantar-se ou aumentar
seu volume de negd6cios no pafs, tendo o radio como instrumento central da
veiculacdo de suas idéias e das propagandas de seus clientes, boa parte deles
empresas estrangeiras.

Nio ¢ sem motivo, portanto, que surgiram, ja nos anos 30, programas
como Calonros Kolinos, Concurso Palmolive etc. De certo modo, essas agéncias
também colaboraram para a profissionalizacdo das relacdes comerciais na
radiofonia nacional, sobretudo ao tentar ultrapassar as relagdes pessoais nesse
tipo de comércio. Obviamente, elas ja identificavam no radio o grande
instrumento de divulgagdo de massa que levaria a milhares de pessoas seus
anuncios e produtos, aumentado o faturamento de seus clientes.

A implantacdao dessas agéncias, com suas politicas de marketing e
veiculagdo de idéias e padroes de consumo, foi uma das principais portas de
entrada para transmitir o padrio e o modo de vida norte-americanos,
identificados com certo tipo de “modernidade”, e colaborou com o processo
de americaniza¢do cultural que alcangou grande for¢a nos anos 40,
principalmente apds o fim da guerra, marcando sua presenga na musica popular
no Brasil. Com rela¢do a musica, o aumento do faturamento proporcionado
pelo crescimento da publicidade permitiu a contratagdo e manuten¢io, através
de salarios e cachés, de elenco fixo de cantores e instrumentistas e ainda a
contratacdo de grandes espeticulos com os artistas mais famosos, geralmente
vindos do Rio de Janeiro. O radio comercial paulistano caminhava para a
profissionalizacdo de seus musicos e artistas, que lentamente ocupavam espagos
cada vez mais amplos nas programacoes diarias.

A comercializacio das atividades artisticas, na maioria das vezes, também
apresentava muitas dificuldades para boa parte dos artistas. O aumento da
publicidade nas emissoras ndo ampliava necessariamente as oportunidades para
novos talentos e nem melhorava a vida dos artistas populares. Geralmente os
artistas negros tinham mais dificuldades ainda para entrar ou se manter “no ar”. Os
programas que os mantinham como protagonistas centrais e parte do elenco fixo,
divulgando certos elementos da cultura negra, tinham profundas dificuldades para
levantar patrocinio.

Inimeras emissoras, aliando estrutura comercial e desenvolvimento
tecnolégico, de modo impressionante e rapido, ocuparam lugar nos espagos
urbanos, formando, como bem disse o radialista carioca Almirante, uma floresta de
antenas nas cidades. Em Sio Paulo, o fenémeno se tornou evidente com a
multiplicagdo das radios pela cidade durante toda a década de 1930.
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Uma radiodifusio “tipicamente paulista”:
o radio em Siao Paulo no p6s-1932

Ao historicizar as vicissitudes do radio em Sao Paulo, a proposta é fazer
da historia do radio na cidade uma antena metaférica capaz de captar os elementos
da modernidade na Paulicéia. Modernidade manifestada nio sé na disseminacgio
das inovagoes tecnolégicas, mas principalmente englobando as ambigiiidades de
uma cidade com profundos tracos provincianos e cosmopolita, em acelerado
processo de metropolizacdo e com profundas desigualdades sociais.

Uma tematica central cadente e notavel parece, portanto, ter emergido do
levantamento incipiente do conjunto documental: a descoberta do surgimento e
das virtualidades de um radio marcadamente paulista, retratando tipos humanos,
cenas de rua, de um cotidiano tipico da cidade, ainda que com fortes raizes
provincianas, embora ela estivesse se cosmopolitizando aceleradamente.

Essas tendéncias se manifestaram de forma mais acentuada, por exemplo,
a partir do “movimento constitucionalista” de 1932: por ser expressio da
oligarquia, este movimento resgatou antigos simbolos caros ao “espirito
paulistano”. Estes simbolos se tornaram mitos e se reforcaram com a
consolida¢ao de uma radiodifusdo paulista.

Depara-se, portanto, com um paradoxo instigante: um meio de
comunica¢io de massas com um projeto de integracio nacional e de grandes
espacos se transforma, nos anos 1930, porta-voz de questdes politico-regionais,
apesar da radiofonia paulista ser capaz de rapidamente se desenvolver além desses
limites.

Através da interpretacio de algumas cronicas de Menotti del Picchia,
publicadas em 1933, que expressam a afinidade do autor com certas perspectivas
muito peculiares a Sao Paulo, como o regionalismo paulista e o bandeirantismo,
torna-se possivel compreender como o quadro politico nacional convulsionado
e o clima conturbado das tensdes regionais tinham um forte impacto no cotidiano
da cidade. Com um tom bastante ufanista, nessas cronicas que tém como pano
de fundo pequenas historias do cotidiano da participacdo intensa e generalizada
de amplos setores da populagdo mais humilde na Revolu¢io de 1932, o autor
procura estabelecer os vinculos reais ou imaginarios da sociedade paulistana com
a causa “revolucionaria” e que foram potencializados pela voz mecanica das
transmissdes que irradiavam palavras de ordem:

Capacetes de Ago... Fag frio nas trincheiras... Doe onro para o bem de Sao
Paulo!... Assobiando, tomon saquinbo... e como um principe on um bargueiro,
olhando todos com superioridade, dirigin-se para a Record. Isto é tudo para um
soldado paulistal... Abrira, a custo, seu caminho entre o povo apz'ﬂ/mgéo en
frente da estagao de radio. Ld estava o “guichet” para receber donativos .

Essas cronicas, além de apresentarem a dimensdo da interferéncia do
cenario politico no dia-a-dia dos paulistanos, a0 mesmo tempo demonstravam
como a cidade, ao expor as confluéncias entre radio e politica, modernizava-se.
A radiodifusio, a voz do speaker, passava a participar ativamente do cotidiano
urbano, nao ficando imparcial e distante desse quadro de confrontos politicos;
ao contrario, contribuiu para criar uma relacdo intima entre a rebelido e os
rebelados, aprofundando-se a tal ponto que, nos relatos do radialista Nicolau
Tuma, as emissoras paulistas foram naqueles anos utilizadas como anténticas armas
de guerra “

Ainda de acordo com a narrativa de Menotti del Picchia em uma de suas
cronicas, intitulada 1ze, através das ondas radiofonicas a voz mecanica do speaker
imiscuia-se na esfera privada, penetrando na sala familiar com nma vog dOlﬂéinfg,
comunicando: As patrulhas, no setor norte... (Genny)... Desligon o radio, nervosamente.

Nessa conjuntura de profundos abalos econémicos e politicos, importa
destacar como, as velhas e conhecidas armas utilizadas pelo candidato oficial
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para derrotar Getulio Vargas, foi acrescentada uma nova e moderna: o radio.
Entre os ricos associados da Radio Educadora Paulista, encontrava-se Julio Prestes.
A Radio Educadora havia irradiado, durante toda a campanha, a marchinha de
Freire Junior, “Seu Julinho vem”.

Sem duvida, a Radio Educadora se afastava dos principios filoséficos
que haviam aparentemente norteado a radiodifusao brasileira até aquele momento,
ou seja, os da radiocultura. A palavra empresa por si s6 ja é o suficiente para
identificar uma transformacdo na estrutura da radiodifusdao paulista, com um
objetivo politico muito claro. Na verdade, houve um acordo politico entre Julio
Prestes e Rangel Moreira, diretor da Radio Educadora, no qual este se
comprometia a ndo tocar no nome de Getilio Vargas e da Alianga Liberal.
Assim, trata-se de discutir como a Radio Educadora passava a ser o porta-voz
dos interesses da politica paulista oficial na luta contra as propostas relativamente
transformadoras dos tenentes e da Alianca. Esta nova arma politica seria utilizada
novamente pelos paulistas no proximo confronto politico travado também contra
Vargas em 1932.

Apesar das interferéncias do Estado Novo na radiodifusio e na musica
popular, parece que em Sao Paulo a convulsionada situagdo politica de 1932 foi
mais determinante para o desenvolvimento de uma radiodifusao regional paulista
do que a politica de Getilio. E perceptivel que as relagdes entre a situacio politica
conjuntural de Sao Paulo e o radio colaboraram para difundir a radiofonia na
cidade a partir da segunda metade da década de 1930, porém, foram dois outros
fatores que atuaram de forma mais significativa e direta para a popularizacio do
radio: a mudanga da linguagem e a diversifica¢do da programagao, mais ligadas
a certo gosto médio da populacdo. Com a situagdo financeira das emissoras
estruturada e o quadro politico mais estabilizado, foi possivel dar o passo seguinte
na direcdo da popularizacdo. A agitada vida da metrépole paulistana introduziu
uma forma mais moderna e rapida de se comunicar.

Da elite de iniciados existente no final dos anos 20 surgiu, na primeira
metade da década de 1930, um nimero grande de radiouvintes que, na segunda
metade da década, rapidamente se tornou uma impressionante massa de “amigos
ouvintes” que consumia cada vez mais aparelhos, pecas e os programas
radiofénicos. Presente todos os dias e funcionando em qualquer momento, a
variada programacio alcancou toda a familia, das criancas a dona de casa, do
pal aos empregados da casa. A linguagem mais proxima do “amigo ouvinte” e
adaptada ao tipo de programa e a clientela de destino de fato tornou o radio um
“amigo” diario com o qual se criou forte identificagdo e familiaridade.

Ao comentar que estava nascendo uma nova linguagem que era uma /ngna
viva como a fala dos engenbeiros,... dos gatunos, ... dos amantes, como a usada pela mae com
0 filho e que, portanto, nio deveria ser normatizada conforme as regras mais
estaveis da lingua escrita, pois ndo se dirige uma lingna vival..., Mario de Andrade
observava que o simples problema de alcancar o maior nimero de ouvintes, de
lhe ser acessivel, de simpatizar e convencer “@ todos”, obriga o ridio a uma “lingnagem
miista”, complexa, de um sabor todo especial, a comecar pelo “Amigo ouvinte”, que da lingnagem
dos prilpitos passon para o ridio. Segundo o autor, foram as exigéncias mesmas da
técnica radiofonica, além de razdes psicoldgicas e gramaticais praticas, que levaram
os locutores cariocas, a despeito da critica veemente dos setores académicos, a
generalizacio do “vocé” como férmula de tratamento coloquial radiofonico
cotidiano.

Mario de Andrade, referindo-se entusiasmado a nova linguagem, a giria
radiofénica largamente falada na comunicacio interna dos estudios, afirma que
cantores e instrumentistas de radio, muitos deles jamais tendo lido #wa artinha, ou
seja, tido acesso aos cédigos cultos do mundo da linguagem musical, estavam
criando #ma terminologia musical brasileirissima, muito mais 16gica do que a culta. No
caso da musica, objeto de amplo estudo do autor, ele afirmava que como os
[fendmenos musicats, cultos ou populares sao os mesmos, estava surgindo, com admiravel
forca expressiva, na terminologia radiofonica, palavras mais claras e didaticas,
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que poderiam perfeltamente substituir, com vantagen de nacionalidade, as utilizadas na
terminologia letrada.”

Nesse sentido, torna-se relevante entender o radio em seu processo de
comunica¢io, em meio as tensoes politicas, sociais e culturais, como um veiculo de
comunica¢ao moderno que serviu para veicular propostas ideologicas de uma classe
com fortes matizes conservadores, suas hierarquias sociais, seus padroes culturais e as
especificidades das suas tensOes regionais. O moderno meio de comunicagdo foi
facilmente absorvido pelas necessidades politicas conservadoras, seja expressando as
especificidades dos regionalismos, seja manifestando as tendéncias centralizadoras e
autoritarias da construgdo de uma homogeneidade na identidade nacional.

E de se notar ainda uma outra iniciativa exemplar que demonstra as vicissitudes
ideolbgicas na configuragio historica da radiodifusio em Sio Paulo. Trata-se da
tentativa de implantacdo de uma radio educativa através do Estado na gestdo de
Fabio Prado na Prefeitura de Sao Paulo (1934-38). Quando ele ctiou o Departamento
de Cultura do Municipio em 1936, dando o comando a Mario de Andrade, projetou
para o futuro proximo a criacio de uma Radio-escola. De acordo com o prefeito, a
emissora teria por finalidade pdr ao alcance de quem quer que seja, por meio de uma estagao
radio-diffisora, palestras e cursos populares, literdrios on mem‘y‘z‘my cursos de conferencias universitdrias,
enfin, tndo que possa contribuir para a expansio cultural” - Diante de tantos problemas e dos
altos custos financeiros, pensou-se em recorrer a estrutura técnica de uma emissora
comercial para as irradiacGes dos programas do Departamento de Cultura, mas
tanto esta iniciativa como a da emissora idealizada por Fabio Prado, a Radio Cultura,
nio conseguiram ser implantadas, ruindo o projeto de Mario de Andrade de
estabelecer uma radio educativa financiada pelo Estado e pela qual se irradiaria,
sobretudo, a “boa musica” popular e erudita de raizes nacionais.

Como vimos apontando, apesar das pretensdes e caracteristicas universalistas
e de integracdo nacional, a emergente radiodifusao paulista reforcou compromissos
e aspectos culturais regionais e locais. No panorama nacional, o radio jd nascia envolvido
por um ideario que via o veiculo como instrumento politico importante, mas que
nao se restringia a questoes partidarias. Os pioneiros da radiodifusao viam na expansao
da radiofonia as potencialidades educativas, civilizatérias e integradoras do radio em
um paifs de grande extensdo territorial e diversidade regional, considerado ainda
como sendo um pafs “atrasado” politica e culturalmente pela suas elites intelectuais,
sobretudo se comparado aos paises europeus

Por ora, interessa deixar claro que a radiofonia educativa, com a adogao de
uma filosofia e politica pedagdgica, como almejavam os intelectuais pioneiros da
radiodifusao, nao se disseminou no pais, e a expansao das emissoras coincidiu com
o momento em que este meio de difusdo cultural assumiu caracteristicas mais
publicitarias. Foi somente sob os auspicios do Estado, na Era Vargas, que algumas
emissoras funcionavam com atividades pedagogicas, criando quase um sistema
proprio, isolado do estilo e da programacao cultural dominante nas outras emissoras.

Sem duvida, no Brasil, seguindo tendéncias internacionais, a radiofonia foi
implantada como um sistema de comunicacao unidirecional, opondo-se as propostas
progressistas de um radio mals aberto, bidirecional e interativo em seus
desdobramentos socioculturais.” De qualquer modo, o “produto negociado” das
novas empresas radiofénicas comerciais era predominantemente programas
recreativos multivariados que se apropriavam de elementos da rica cultura popular
urbana, tais como as apresenta(;oes dos ‘cantastorie”, o humor caricato, as cantigas
de roda, cang¢bes sertane]as “causos”’, narrativas fo]hetlnescas
e crimes escabrosos , cujos focos centrais —as musicas ¢ a sonoplastla possibilitavam
a criagdo de um mundo fabulativo, sensivel a reinvengao dessas preferéncias tradicionais

, fatos sensacionalistas

do publico e as novidades do novo mercado de consumo de uma infinidade de
produtos difundidos pela publicidade. Ao lado dos programas lidicos havia também,
na radiofonia publicitaria, espaco, ainda que secundario, para irradiacoes vagamente
educativas: boletins informativos, orientacao civica, médica, religiosa e politica, bem
como de cursos técnico-profissionais variados.”'
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