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E com satisfacdo que apresentamos o segundo numero de 2024 da
revista Management in Perspective — MiP. A revista oferece acesso aberto aos
artigos dessa edicao, abordando quatro tematicas: Organizacoes, Estratégia e
Sociedade; Marcas, Mercados e Consumo; Dimensao Humana e Relacgoes de
Trabalho; e Dimensao Financeira, Governanca e Agentes.

Organizacoes, Estratégia e Sociedade

Nessa tematica fol publicado o artigo: “Otimizando a Fiscalizacdo de
Servigos Continuos de Dedicagdo Exclusiva: Uma Analise dos Manuais nos
Institutos Federais de Minas Gerais”, da autoria de Isabela Dantas, Priscila
Barbosa Agata, Danielli Aratjo Lima, Luan Augusto Alves Garcia e Daniela
de Castro Melo. O artigo estudo propoe melhorias nos manuais de fiscalizacédo
disponiveis nos websites dos Institutos Federais de Minas Gerais. Essa
analise pode ser util para identificar areas que necessitem de aprimoramento
na fiscalizacdo de contratos e ressalta a importancia de estabelecer padroes

claros e objetivos para garantir transparéncia e efetividade nesse processo.

Marcas, Mercados e Consumo

Dois artigos se destacaram nessa tematica: “Os Modelos do Processo de
Busca de Informagoes do Consumidor: Uma Revisdo Sistematica da
Literatura”, da autoria de Pedro Luis Ferreira Gois e Patrick Wendell
Barbosa Lessa, cujo objetivo foi realizar uma revisao sistematica da literatura

sobre modelos do processo de busca de informacées do consumidor, nas areas
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de administracdo e turismo indexados nas bases de dados Web of Science
(WoS), Scopus e Spell (Scientific Periodicals Electronic Library) trazendo
uma verdadeira agenda de pesquisa a futuros pesquisadores; e o segundo
artigo, intitulado: “A Utilizacdo das Midias Sociais como Estratégia de
Marketing no Segmento de Vestuario no Municipio de Santa Vitéria-MG em
tempos de Pandemia (Covid-19), da autoria de Bruna Barbosa Dias e Jussara
Oliveira da Silva que diante dos resultados é possivel afirmar que através das
estratégias de marketing utilizadas pelos empreendedores as vendas
contlnuaram em ascensdo, e as midias soclais sao fortes aliadas desse

segmento.

Dimensao Humana e Relacoes de Trabalho

Nessa tematica obteve-se, também, dois artigos de destaque. O
primeiro, intitulado: “O Papel dos dJogos de RPG na Formacio de
Competéncias Profissionais: Uma Perspectiva dos Estudantes de
Administracao” da autoria de Michelle Regina Santana Dutra, Kely César
Martins de Paiva, Natalia Massaroli Belato e Amélie Gabrielly Viana,
salienta que a relacdo entre jogo e sociedade foi bem pautada pelos
entrevistados como importante para o desenvolvimento das competéncias
profissionais. Eles destacaram que o RPG facilita o desenvolvimento das
competéncias profissionais em Administracdo e que a compreensio da
estratégia em RPG pode beneficiar organizagoes de ensino e o trabalho, por
exemplo.

O segundo artigo, intitulado: “Desafios da lideranca de equipes
remotas durante a pandemia da COVID-19”, da autoria de Gabriel José dos
Santos Domingues Arneiro, Arnaldo Di Petta e Maria Lucia Granja Coutinho.
Nos resultados ficou evidente que a pandemia de COVID-19 e o isolamento
social exigiram uma adaptacdo na forma de liderar, na qual os lideres
passaram a direcionar boa parte dos seus esfor¢os na tentativa de manter

proximos os relacionamentos com suas equipes e uma comunicacao agil e

MiP | Uberlandia, MG | v.5 | n.2 | pp.1-3 | Jul/Dez. 2024 | ISSN: 2675-3006



L ]
P
Management in Perspective

transparente, ao mesmo tempo em que precisaram garantir o desempenho
dos profissionais e o apoio nas adaptacoes do trabalho em home office.
Dimensao Financeira, Governanca e Agentes

Por fim, nessa ultima tematica, encontra-se o artigo: “Cooperativismo
de Crédito e o Efeito Anticiclico Nacional. A 6tica cooperativa na politica
monetaria” da autoria de Pedro Ivo Camacho Alves Salvador. Este artigo
analisa a dinamica divergente entre bancos cooperativos e bancos comerciais
em relacao a taxa basica de juros. Contrariando a tendéncia dos bancos
comercials, os bancos cooperativos registraram impactos negativos em
variaveis de resultado financeiro em resposta a aumentos na taxa de juros.
No entanto, de maneira contraciclica, os bancos cooperativos demonstraram
um crescimento mais robusto na comparacao com bancos comerciais, ainda
sob regime de aperto monetario.

Todos as tematicas e seus respectivos artigos trazem a marca de serem
estudos emblematicos e que estdo alinhados as principais variaveis da
administracdo contemporanea, trazendo uma grande fonte de informacao

para vocés leitores da Revista MiP.
Abracos,

Prof. Dr. Denilson A. L. Freire
Editor-Chefe da Revista MiP
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