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Embora ndo seja um processo universal que caracterize todas as sociedades humanas —
do passado ou do presente —, a midiatizagdo €, sob a perspectiva semioantropoldgica de Eliseo
Veroén, “um resultado operacional de uma dimensdo nuclear da nossa espécie bioldgica, mais
precisamente, sua capacidade de semiose” (2014, p. 14). A razdo é que essa capacidade
semidtica se expressa na producdo de fenomenos midiaticos, termo com o qual Verdn designa
a exteriorizagdo dos processos mentais do ser humano em forma de dispositivos materiais: “Os
fenomenos mididticos sdo, de fato, uma caracteristica universal de todas as sociedades
humanas” (Verén, 2014, p. 14), desde a producao sistematica de ferramentas de pedra — iniciada
ha dois milhdes e meio de anos — até o presente hipermidiatico (Carlon, 2015), com conteudos

que circulam online em uma miriade de suportes de diferentes tamanhos e portabilidades.
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A midiatiza¢do ¢ uma dimensao constitutiva do ser humano como espécie, a medida que
este produz cultura a partir da acumulagdo de fenomenos mididticos, seja a pintura rupestre, a
escrita em codices ou uma postagem no Instagram (Verdn, 2013; Traversa, 2015). Quando se
materializam em diferentes suportes como resultado da exteriorizagdo, os signos tém trés
consequéncias principais: (1) ganham autonomia em relagdo aos emissores e receptores, (2)
adquirem persisténcia no tempo, gerando alteragcdes inevitaveis nas escalas de espago e tempo,
e (3) circulam segundo um conjunto de normas sociais de acesso. Para Veron (1993, p. 148),
“da arte rupestre da pré-histdria aos meios eletronicos de massa [e poderiamos acrescentar hoje
os meios digitais da era pés-broadcasting], a cultura implica um processo pelo qual materiais
significantes distintos do corpo humano sdo investidos pelas trés ordens do sentido [icOnico,
indicial, simbolico]”. O Homo Sapiens, como adverte Traversa (2015, p. 139-140), “difere do
resto das entidades bioldgicas e, principalmente, dos chamados mamiferos superiores, por ser
0 Unico ‘produtor de cultura’, isto ¢, de subsistemas de complexidade crescente e de
variabilidade incomensuravel, contrariamente ao que ocorre com outras espécies, proximas ou
distantes”.

Ao longo dos séculos, e de maneira cada vez mais acelerada (Rosa, 2010), a
comunicagdo midiatizada — a adocdo, estabilizac¢do e institucionalizagdo de formas de uso de
meios e agora plataformas — modifica nossa experiéncia do tempo e do espago, permite a
conexdo a distdncia (primeiro entre comunidades, atualmente em escala global) e favorece a
acumulagdo de conhecimento em um ritmo sem precedentes; como aponta Cingolani (2018),
os fendmenos midiéticos sdo, afinal, técnicas de memoria®. E por isso que, segundo Verdn
(2013, p. 299), os fendmenos mididticos sdo uma pré-condicdo necessaria para o
desenvolvimento de sistemas sociais complexos: “Sem midiatizagdo ndo haveria sociedades
humanas. [...] Sao os fendmenos midiaticos que tornam possivel a intervencdo da
temporalidade sob a forma de passado e futuro”. Assim, a capacidade de produzir, transmitir e
receber mensagens ou contetidos de maneira midiatizada ¢ o que possibilita a coordenagao,
organizacdo e estruturacdo de sociedades cada vez mais elaboradas ou complexas: “A
midiatizagdo ¢ um processo de integracdo imbricada dos meios de comunicagdo em todos os
niveis das estruturas sociais, redesenhando a forma como temos, enquanto individuos e
coletivos, de nos relacionarmos com o mundo em que vivemos” (Escudero-Chauvel; Olivera,

2022, p. 9). A midiatizagdo ¢ tdo importante quanto os proprios sistemas sociais: “Um sistema

3 Quando os livros sdo incendiados, como em Fahrenheit 451, é preciso aprendé-los de cor, pois o risco é perdé-
los para sempre.
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social nada mais ¢ do que um sistema que se reproduz autopoiéticamente por meio de atos de
comunicagio” (Verdn, 2013, p. 300)*.

A comunicagao ¢ constitutiva da sociedade e o processo de midiatizagdo esta integrado
ao processo evolutivo do Homo Sapiens como espécie. Essas premissas sdo a base do que
Traversa (2015, p. 132) denomina de “o longo trajeto da midiatizagdo”: “enquanto para Verén
o processo de midiatizagdo estd integrado ao processo evolutivo do Homo Sapiens como
espécie, o que denominamos ‘o longo trajeto’; para aqueles que se situam no ‘curto trajeto’,
tratam-se de episoddios contingentes proprios de um sapiens desenvolvido por outros processos,
que ndo consideram a dimensdo comunicacional como relevante para a constituicdo do Homo
Sapiens como espécie biologica” (Traversa, 2015, p. 132).

Cientes desses dois horizontes teoricos acerca da midiatizagdo, a chamada para este
Dossié contou com a resposta de artigos que trabalham dentro do sentido “restrito” de
midiatizagdo e entendem por discurso mididatico o conjunto de producdes discursivas
(frequentemente multimodais), criadas por institui¢des, grupos ou individuos, que circulam
pelos meios de comunicagao de massa ou conectivos — seja imprensa, radio, televisdo ou redes
sociais digitais, portais online, streaming — e que, enquanto performam o mundo social que lhes
da abrigo — ou talvez por isso — difundem construgdes discursivas sobre o variado conjunto de
atores, praticas e institui¢des da propria sociedade. O resultado da chamada, por outro lado, é
logico, ja que circulou em espagos onde prevalece um olhar mais proprio da anélise do discurso
(e das tradicdes, debates e objetos de estudo desse campo) do que da sociosemiotica, duas areas
interdisciplinares que, em cada pais, possuem zonas de intersecao bastante distintas.

Objeto produzido pelos meios de comunicagdo em um sistema hibrido em que
convergem broadcasting e networking (Fernandez, 2021), o discurso midiatico ¢ aquele que
relata cotidianamente o que acontece no mundo, aquilo que chamamos de atualidade ¢ que —
como observa Veron em Construir o acontecimento (1987, p. IlI) — “¢ o resultado de um
processo produtivo, da mesma forma que a mesa sobre a qual almogamos ou a poltrona onde
nos sentamos para ler o jornal”. Os meios ndo ‘copiam’ nada, eles produzem realidade social,
e essa realidade tem — assim como os automoveis — diferentes “modelos”, segundo o meio

envolvido e os publicos a que se destinam. Cada meio “institui e propde um contrato de

4 Diz Verén (2013, p. 300-301): “Luhmann define um ato de comunicagdo como a sintese de trés selegdes:
informagdo, enunciacdo (utterance) e compreensdo (understanding), que inclui a ndo compreensdo
(misunderstanding). Essa sintese é ‘produzida pela rede de comunicagdo, ndo por algum poder inerente a
consciéncia nem por uma qualidade inerente a informagéo. Informacéo, enunciagdo ¢ compreensdo sdo aspectos
que, para o sistema, ndo podem existir fora do sistema: sdo cocriados dentro do processo de comunicacdo
(Luhmann, 1990, p. 3; 2002b, p. 127)*”.
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credibilidade precisamente porque se estrutura como colocacdo em discurso de um fato
transformado por meio de uma série de estratégias enunciativas em acontecimento. O que
chamamos de atualidade ¢ uma forma de relato midiatico, uma espécie de mundo possivel
narrativo, um complexo sistema de transformag¢des de um mundo factual em relato verossimil”
(Escudero-Chauvel, 2000, p. 86). Assim, o mundo possivel midiatico que um meio oferece tem
como base a existéncia de um contrato prévio e implicito entre os meios e os espectadores, que
lhe confere legitimidade.

Segundo Verdn (1987, p. IV), “o que esta em jogo € a produgdo da realidade social
enquanto experiéncia coletiva™: os meios produzem a realidade social “enquanto realidade em
devir, presente como experiéncia coletiva para os atores sociais”. Os fatos que compdem essa
realidade social que € o nosso cotidiano intersubjetivo, em fun¢do da qual tomamos decisoes,
fazemos planos e projetamos cenarios possiveis, “ndo existem enquanto tais (enquanto fatos
sociais) antes que os meios os construam” (Verén, 1987, p. IV). Apds serem produzidos pelos
meios, esses fatos produzem efeifos: “um governo toma tal ou qual decisdo; outro reage desta
ou daquela maneira; ambos, por sua vez, utilizardo os meios para que seus atos se transformem,
também, em acontecimentos sociais” (Veron, 1987, p. IV).

O discurso midiatico ndo oferece uma re-apresentagdo (de algo que ocorreu antes e em
outro lugar), mas constrdi um acontecimento e, ao fazé-lo, produz e reproduz ideologias, exerce
poder e cumpre funcdes de legitimacdo ou deslegitimacdo. Em nossa relacdo com os meios,
Veron (1987, p. V-VI) adverte: “nao € porque constatamos que um discurso ¢ verdadeiro que
acreditamos nele; ¢ porque acreditamos nele que o consideramos verdadeiro”. Normalmente,
ndo temos nenhuma experiéncia pessoal dos fatos que sdo midiatizados — por isso, quando
ocorre o contraste, ele ¢ “forte” —; nossa experiéncia ndo ¢ a “vivéncia direta” desses fatos.
Confiamos naquele discurso cujas “descrigdoes postulamos como as mais proximas as descri¢des
que fariamos do acontecimento se tivéssemos tido dele uma ‘experiéncia direta’” (Veron, 1987,
p. V). Quem consome determinado discurso midiatico preenche a proposta de sentido dos meios
com inferéncias e abducdes proprias de sua competéncia, a qual, por sua vez, ndo ¢ isomorfica
a do emissor, seja qual for seu estatuto (Escudero-Chauvel, 2000).

Ainda que a midiatizagdo enquanto processo de especiacao envolva areas amplas que
extrapolam o que tradicionalmente entendemos por meios de comunicagdo, considera-se
discurso midiatico aquele produzido pela articulagdo de uma tecnologia de comunicacdo com
modalidades especificas de utilizacdo (tanto na produ¢do quanto na recep¢do), quando ha
acesso publico as mensagens (sejam quais forem as condigdes desse acesso, pelo qual

geralmente se paga) (Veron, 1997). O discurso midiatico € destinado a circulagio e apropriacao
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publica, implicando que seus temas, retoricas e modos de enunciagdo sdo configurados para
serem lidos, ouvidos ou assistidos por um numero a priori indeterminado de sujeitos.
Thompson (1994, p. 35) propde a categoria de “quase-interagao midiatizada” (mediated quasi-
interaction) para se referir a producdo de formas simbolicas dirigidas a um publico
indeterminado e, por definicdo, plural.

De toda forma, a profunda mutagao do ecossistema midiatico neste primeiro quarto do
século XXI gera novas perguntas e discussoes para quem analisa a comunica¢ao midiatizada.
A teoria ndo pode, por defini¢do, preceder os fatos, objetos ou fendmenos que categoriza e
explica. Hoje em dia, a “revolucdo do acesso” dos atores socio-individuais, que agora podem
midiatizar com relativa facilidade suas ideias, talentos, projetos ou opinides, a abundancia do
discurso midiatico (saimos de uma era da escassez para uma de oferta multipla) (Veron, 2013;
Boczkowski, 2022), o papel da interacdo como mecanismo relacional central, a incessante
circulagdo semidtica de conteudos gerados por agentes ndo-humanos (desde mensagens
automatizadas e bots até a interacdo com modelos de linguagem de larga escala/LLMs e outras
formas de IA generativa ¢ aprendizado automatizado): todos esses fendmenos alteram
radicalmente o ambiente midiatico.

Quem nasceu depois de 2000 deve fazer um esfor¢o contraintuitivo para entender que
nem a internet, nem os dispositivos moveis, tampouco as redes sociais digitais, sempre
estiveram disponiveis: a World Wide Web (WWW) e os celulares se popularizaram nos lares
no inicio ou meados da primeira década dos anos 2000, enquanto os smartphones se tornaram
de uso massivo a partir da segunda década (o lancamento do iPhone foi em 2007 e o sistema
Android surgiu em 2008). O Facebook ¢ de 2004; o YouTube, de 2005; o Twitter (atualmente,
X), de 2006; o Instagram, de 2010; o TikTok, de 2017. O mesmo exercicio sera exigido de quem
crescer em um mundo em que interagir com IA seja rotina.

Pesquisadores deste século devem teorizar a partir de fendmenos que ndo existiam
quando foram formados ou quando comecaram a pesquisar. Couldry e Hepp (2017, p. 34)
utilizam o conceito de deep mediatization (mediatizacdao profunda) para descrever a etapa atual
da transformagao social e cultural pelos meios de comunicagdo, impulsionada especialmente
pelo desenvolvimento das tecnologias digitais: “A midiatizagdo profunda ¢ uma etapa avangada
do processo em que todos os elementos do nosso mundo social estdo intricadamente
relacionados com os meios digitais e suas infraestruturas subjacentes”.

Assim como os processos de individualizagdo, comercializagdo e globalizagdo, a
midiatizagdo profunda “¢ um processo geral de transformagao social consolidado através de

inimeros outros subprocessos” (Hepp, 2020, p. 17), como digitalizagdo, dataficagdo,
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convergéncia mididtica, mobilidade, personalizacdo dos meios etc. Esta etapa impde um desafio
a pesquisa sobre a midiatizagdo e o discurso midiatico, pois exige incorporar as praticas
investigativas questdes sobre algoritmos, dados e infraestruturas digitais: “Investigar os
algoritmos se torna necessario porque, em um estado de midiatizagdo profunda, as facetas da
constru¢do mediada do mundo social ocorrem por meio do processamento automatizado de
dados” (Hepp, 2020, p. 6).

Nao se trata apenas de a comunicacdo passar pelos meios, mas de a vida social,
econdmica, politica e cultural estar estruturalmente imbricada e transformada por uma
multiplicidade de meios e plataformas digitais, algoritmos e automacdes. Esses elementos criam
uma rede complexa e interdependente que transforma a maneira como individuos, institui¢des
e coletivos interagem: “Fundamentalmente, trata-se de como criamos nossa sociedade através
dos meios digitais e suas infraestruturas, e de como estes se reconfiguram em resposta” (Hepp,
2023, s/d).

Testemunhamos uma transformagdo radical na maneira como as mensagens sao
produzidos, circulam e sdo consumidos. E essa a constatacio feita por Dagatti ¢ Mena-Young
no prélogo de sua recente coletinea La circulacion de la verdad y la informacion (2025). A
irrupcao das tecnologias digitais e a expansdo das redes sociais reconfiguram o ecossistema
mididtico e criam novas oportunidades para a participagdo cidada, mas também oferecem
desafios inéditos para a qualidade do debate publico (Bennett; Livingston, 2018). Fenomenos
como a desordem informativa (Wardle & Derakhshan, 2017) e a polarizagdo (Calvo; Aruguete,
2023; Miller, 2024) ameacam a integridade dos processos democraticos, enquanto cidadaos
utilizam estratégias crescentemente sofisticadas de verificagdo para contrabalangar seus efeitos
(Dagatti e Ahibe, 2025). E neste contexto — marcado por hibridizagdo, convergéncia e
descentralizagdo — que este Dossi€ se inscreve: como convite a pensar criticamente o
funcionamento do discurso midiatico e a renovar, a partir de tradigdes analiticas diversas, os
métodos e olhares com que abordamos suas mutagdes presentes.

Os artigos que compdem este numero da revista Heterotopica oferecem pistas para
orientar-se diante de problematicas como a circulacdo da informagdo e a funcdo social do
jornalismo, a desinformagao e outros desarranjos informativos, a constru¢ao de imaginarios em
torno de questdes raciais € de género, e as derivas contemporaneas de grandes tipologias de
discursos persuasivos, como a religido, a politica e a publicidade.

Vejamos sinteticamente algumas dessas questdes. Historicamente, o jornalismo foi
concebido como pilar fundamental da democracia, garantidor da verdade e do equilibrio

informativo (Carlson, 2017). Contudo, na era digital, tal autoridade epistémica esta sob intenso
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escrutinio. A desconfianca nos meios tradicionais, o avango do infoentretenimento — contetidos
que misturam informagao (noticias, dados, reportagens) com entretenimento (humor,
espetaculo, dramatizagdo etc.) —, a sobrerrepresentacao publica de problemas como fake news,
deepfakes ou a desinformagdo tout court, além da preponderancia das redes sociais digitais
como canais de consumo informativo, erodiram a posicao privilegiada do jornalismo (Orchard
Rieiro, 2024). Por outro lado, como apontam Graves (2016) e Pariser (2011), a emergéncia de
novos mediadores informativos — como os sistemas de recomendacao e a curadoria algoritmica,
as plataformas de fact-checking ou os modelos de LLM — complexificam o pacto de confianca
com o publico e multiplicam as formas de interacdo dos cidaddos com a informacao,
frequentemente em ambientes onde predomina o ceticismo. A sobrerrepresentacdo dos
problemas informativos converge com uma frequente subestimacao do publico que, apesar dos
sinais apocalipticos, emprega estratégias cotidianas para lidar com a abundancia informativa
(Dagatti; Ahibe, 2025).

O discurso mididtico também articula e reproduz imagindrios, esteredtipos ou
contradiscursos em torno de diferentes lutas por direitos civis, politicos e sociais. Dos filmes de
Hollywood as séries de TV, dos memes as postagens em redes sociais digitais, os meios atuam
como instancias produtoras de imaginarios ¢ modelos de representacdo que constroem nosso
real social e impactam a percep¢ao do mundo ao nosso redor.

Lideres e influenciadores também empregam diferentes taticas de comunicagdo para se
apresentarem na esfera publica e obterem visibilidade ou viralizagdo, de modo a mobilizar
adesoes, instaurar coletivos de identificacdo ou comunicacao e articular discursos hegemonicos
ou contra-hegemonicos — entre os quais a novidade costuma se sobrepor ao realmente
revolucionario (Angenot, 2010). Pessoas comuns compartilham experiéncias de vida cotidiana
e constroem, em diversas midias e plataformas como Facebook, Twitter, Instagram ou TikTok,
uma imagem de si — o “eu” espetacular ou o “tornar-se publico” de que falam, respectivamente,
Sibilia (2008) e Groys (2015) —, buscando credibilidade ou atratividade nas diferentes zonas do
espaco publico. A expressdo publica da intimidade ¢ uma caracteristica habitual da cultura
burguesa, segundo Ferry (1989); o que € novo sdo os dispositivos de personaliza¢do que
delineiam uma vida publica privada, cujas manifestagdes, muitas vezes aparentemente triviais
ou flteis, compdem um mosaico de narrativas pessoais que contribuem para a configuracao do
social. Um trago fundamental da midiatizagao ¢ que ela modifica, em sua evolug¢do, a fronteira
entre espacos publicos e privados — a ponto de criar zonas que poderiamos denominar, na linha

de Felski (1989) e Fraser (1992), de contrapublicas, que adquirem sentido especifico, por
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exemplo, ao se estudar a formagao de coletivos de identificacdo e espagos de afinidade em torno
das novas extremas-direitas (Rocha; Medeiros; Solano, 2021).

Pela amplitude de temas e questdes que costuma condensar ou que nele se manifestam
como indicios de processos mais amplos, o estudo do discurso midiatico transita pela
interdisciplinaridade: como propde Arnoux (2006), o analista do discurso seleciona seus
materiais considerando tanto o conhecimento das ciéncias da linguagem quanto aquele
proveniente do campo em que os discursos foram produzidos — ou sobre o qual falam esses
discursos. A hipdtese geral, de acordo com Escudero-Chauvel e Olivera (2022, p. 10), é que “o
discursivo esta na base dos processos socioculturais, ou, como diria Umberto Eco (1968) em
sua classica distin¢do entre semidticas da comunicagdo e da significagdo, a cultura se diz como
pratica humana e a midiatizag¢do esta ali para lembra-lo”. O didlogo entre problemas, saberes
convocados e materiais permite ao pesquisador reconhecer diferentes fendmenos discursivos
como indicios de uma regularidade, origem ou causa, que o levardo a formular suas hipdteses
de trabalho. Afinal, o objeto “discurso” ocupa posi¢ao central e ineludivel nas ciéncias sociais
e humanas, pois seus problemas de pesquisa ndao ignoram o uso social da linguagem na
construgdo da realidade e, portanto, do conhecimento. A pergunta pela realidade ¢, também,
uma pergunta pela linguagem com que a definimos.

Este Dossié ¢, portanto, antes de tudo, um convite ao didlogo, a reflexdo e a teorizagao
dos problemas de um ambiente comunicacional em mutac¢do. A produc¢ao, circulagdo e recepgao
dos discursos midiaticos, em sua diversidade de suportes e articulagdes, contribuem nao sé para
definir nosso modo de ver o mundo, mas também para participarmos de espagos de
sociabilidade mais ou menos estaveis, mais ou menos duradouros. Por isso, o olhar analitico
sobre esses discursos se revela ferramenta indispensavel para navegar a realidade multifacetada
de nosso tempo, tarefa sobre a qual se debrugam pesquisadoras e pesquisadores reunidos neste
numero especial da revista Heterotopica. Os trabalhos aqui reunidos sdo apresentados e
organizados a partir da ordem alfabética do titulo, na tentativa de ndo os hierarquizar por outros
ordenamentos subjetivos dos proponentes deste Dossié.

No artigo que abre este numero, A Discursividade Visual Neopentecostal no
Instagram: objetivacao dos fiéis através da fé no contexto politico-midiitico brasileiro,
André Luiz de Castro Silva Nascente analisa enunciados do Instagram de dois lideres
neopentecostais brasileiros, Edir Macedo e R.R. Soares, que foram veiculados nas elei¢des
presidenciais brasileiras em 2022. A partir do Estudos Discursivos Foucaultianos, o pesquisador

se debruga sobre os processos de objetivagdo e subjetivagdo dos fiéis nas materialidades
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analisadas. Subjetivados como “Sujeitos Espirituais”, a pesquisa observa como se articulam a
demonstragdo de fé e a decisao de voto em candidatos capitaneada pelos lideres religiosos.

Em A Escuta: o neoliberalismo no discurso midiatico contemporaneo sobre o
sujeito jornalista, Jonathas Grunheidt Vilela Ordine e Marluza Da Rosa problematizam a
construcdo discursiva da posi¢cdo-sujeito jornalista na quinta temporada da série A Escuta
(2002), especialmente a partir do personagem Scott Templeton. A pesquisa tensiona como
historicamente se solidificam imagens ideais para o profissional jornalista € como o sistema
capitalista neoliberal subsidia esse funcionamento, a partir, por exemplo, de um dado governo
pela concorréncia e o da priorizagdo da produtividade, o que indicaria uma impossibilidade do
efeito de imparcialidade em seu fazer cotidiano.

Ainda no terreno de como enunciados discursivizam os sujeitos, em Construcoes
discursivas sobre o feminino em charges sobre o filme Barbie (2023), Aléxia Maria Lopes
de Souza analisa duas charges produzidas pelos artistas Sponholz e Quinho a partir da obra de
Greta Gerwig. Amparada na Analise do Discurso Francesa, a autora reflete que os enunciados
se constituem no interior de uma formagao discursiva patriarcal, em que a mulher € representada
geralmente a partir de um efeito de sentido de consumidora passiva, associada a interesses
superficiais. Neste funcionamento, a pesquisa problematiza como se perpetuam os estereotipos
de género na materialidade, que buscam associar a mulher a uma consumidora com opinides,
mas sem discernimento critico diante da materialidade filmica de entretenimento Barbie.

Na sequéncia, Denise Gabriel Witzel, em Coragem de “maies arrependidas” se
narrarem na web: discursos e praticas de liberdade, desloca o olhar para o processo de como
maes constroem uma narrativa de si no perfil do Instagram (@maearrependida. Inserida nos
Estudos Discursivos Foucaultianos, em especial a partir das reflexdes em torno da subjetividade
e da verdade, a pesquisadora analisa como os enunciados em que “maes arrependidas” narram
suas frustracdes em torno da maternidade contrastam com poder patriarcal. Por meio do
exercicio da coragem da verdade (parresia), o trabalho reflete que tais narrativas colocam em
jogo outros efeitos de verdade em torno do arrependimento materno, o que possibilitaria
praticas de liberdade do sujeito mulher-mae na contemporaneidade.

Lais Sousa Di Lauro e Regina Baracuhy também se debrucam sobre a rede social
Instagram no trabalho Corpos a Margem no Instagram: (In)Visibilidade, Controle e
Vigilancia no Dispositivo Algoritmico. As pesquisadoras investigam, também inseridas nos
Estudos Discursivos Foucaultianos, como as 16gicas algoritmicas e comerciais das plataformas
de comunicagdo determinam as formas de circulagdo dos discursos nas redes sociais digitais;

ou seja, esse funcionamento além de organizar contetidos, implica na producao de
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subjetividades e na regulacdo de discursos. De modo particular, a pesquisa indica que
enunciados com foco em temas relacionados a grupos marginalizados (perfis de mulheres
negras, plus size e integrantes da comunidade LGBTQIA+) tém seu alcance limitado, o que
desencadeia procedimentos de exclusdao, dados os processos de invisibilizagdo socialmente
construidos nesses espacos digitais.

Em De tabu a autonomia do prazer: a sexualidade feminina como objeto de peca
publicitaria de O Boticario, Weliton Tavares Vieira e Aline Salles Panhan conduzem uma
investigag@o a luz dos Estudos Discursivos Foucaultianos sobre o funcionamento do discurso
publicitario, especificamente sobre a pega publicitiria do perfume “Her Code Touch” de O
Boticério. Os autores interrogam se o enunciado mididtico (des)estabiliza os efeitos de verdade
a respeito da autonomia e do acesso ao prazer da sexualidade feminina. Dadas as condigdes de
possibilidade historicas e ainda que alinhada a um objetivo capitalista, observa-se como a
materialidade analisada emerge diante de uma necessidade historica de tratar a sexualidade
feminina ndo mais como um tabu, mas como um ordenamento atual de autonomia e de
conhecimento em torno do proprio corpo pelas mulheres.

Na sequéncia, em Discurso politico y panelismo televisivo en pandemia: el caso de
Corta por Lozano, Agustina Ahibe apresenta uma reflexao sobre os processos de mediatizagao
do discurso politico na Argentina, especificamente a partir da andlise de material televisivo a
respeito do caso Cortd por Lozano (Telefé). A pesquisa analisa seis emissoes do programa a
partir da conferéncia de imprensa realizada pelo presidente argentino Alberto Fernandez em 19
de margo de 2020, acontecimento que demarcou o inicio do isolamento no pais em decorréncia
da Covid-19. Amparada nos estudos sobre mediatizacdo e da analise semiodiscursiva da
televisdo, a autora problematiza como os discursos governamentais sdo adaptados pela midia e,
a0 mesmo tempo, como os atores politicos assimilam os valores colocados em circulagdo pelos
meios.

O proximo artigo, Discurso religioso acerca do autismo: Forcas centripetas e
centrifugas em interac¢des no Instagram, de autoria de Jucileide Candido e Manassés Morais
Xavier, analisa um enunciado do pastor Washington Almeida colocada em circulacao pelo perfil
@autismobr da rede social Instagram, e de comentarios de usuarios da rede em decorréncia do
posicionamento do lider religioso. Fundamentada na Teoria Dialégica da Linguagem (TDL) do
Circulo de Bakhtin, especialmente quanto as forgas centripetas e centrifugas, a analise observa
o embate de vozes por meio de movimentos centrifugos e centripetos: de um lado, o autismo ¢

discursivizado pelo enunciado do pastor como resultado de uma ‘“condenagdo divina”,
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sustentado pela cosmovisdo cristd; de outro, as enunciacdes dos internautas (des)centralizam
tal perspectiva crista.

Ainda no terreno do Instagram, em Dispositivo monogamico e regimes de verdade:
uma analise Arqueologica dos discursos sobre relagdes afetivas no Instagram, Laura Colli
Gon e Luciana Carmona Garcia analisam enunciados que circularam nessa rede social a respeito
da monogamia cisgénero e heterossexual. A partir do quadro tedrico foucaultiano de anélise
discursiva, a pesquisa trabalha com materialidades selecionadas entre setembro de 2023 e abril
de 2024 a partir de critérios como o de perfis com tematicas relacionadas a relacionamentos, o
de publicagdes em que a monogamia ¢ abordada direta ou indiretamente e interagdes
estabelecidas entre usuarios sobre relagdes afetivas. O artigo desvela como o dispositivo
monogamico, sustentado em relagdes de poder-saber, regula as praticas afetivas e produz modos
de subjetivacdo, a partir de uma dada articulagdo com os efeitos do amor romantico, do
casamento, da exclusividade e da posse.

No trabalho que segue, Manifestacées antidemocraticas durante a pandemia: um
olhar sobre o discurso do Jornal Nacional, Marya Lapenda e Heitor Costa Lima da Rocha
analisam, por meio da Anélise Critica do Discurso (ACD) e da Analise Dialogica do Discurso,
como se deram os enquadramentos do Jornal Nacional a respeito das manifestagdes
antidemocraticas no periodo entre 15 de margo de 2020 e 7 de setembro de 2021, no Brasil.
Entre as observacdes analiticas, os autores destacam como a posi¢ao do Jornal Nacional atuou
na desmoralizagdo da imagem do entdo presidente, Jair Messias Bolsonaro, por meio do uso de
distintas vozes que condenaram as manifestacdes como antidemocraticas, € como tal
posicionamento decorre de um contexto em que ha a ameaca da legitimidade da propria TV
Globo, incentivada pelo bolsonarismo

Posteriormente, Camila Ferreira e Renan Belmonte Mazzola, em “Nao ha pobreza que
resista a 14 horas de trabalho”: o discurso de enriquecimento nas redes sociais, direcionam
nosso olhar para 60 ocorréncias do termo “enriquecimento” em publicagdes do influenciador
Thiago Nigro (@thiago.nigro), também chamado de "O Primo Rico", no Instagram. Ancorados
na Analise do Discurso Francesa (ADF), os autores analisam como se produzem parafrases a
partir do termo ‘enriquecimento’ no corpus, de modo a observar o funcionamento discursiva
nesse processo, quais pontos de vista e valores se materializam, como a meritocracia se articula
para, entdo, identificar se tais enunciados pressupdem diferencas econdmicas e socio-histdricas
na sociedade. A analise reflete que a visdo do processo de se tornar rico ora aparece articulada

como fruto direto do trabalho ora como garantido pelo destino.
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Na sequéncia, o artigo Os discursos e as emogoes: a desinformacéo e o discurso do
medo no cenario da vacinacdo contra o coronavirus no Brasil, de autoria de Rayane
Cavalcante, problematiza como a producao do discurso do medo durante o periodo da pandemia
de Covid-19 no Brasil, especialmente quanto a vacinagao, se deu a partir do funcionamento da
desinformacao nas redes sociais digitais. Ancorada nos Estudos Discursivos Foucaultianos, a
pesquisa analisa um pronunciamento de Jair Bolsonaro e uma noticia falsa veiculada pelo Jornal
Tribuna Nacional. Calvante destaca como elementos lexicais presentes na noticia falsa e a
posicao sujeito-presidente produzem um efeito de verdade nesses enunciados, constituindo um
discurso do medo sobre a populagio.

Em Porosidades fuera de linea y en linea: mujeres, discursos digitales y dimension
moral, Ana Sofia Pabon Chaves analisa como materialidades discursivas especificas de
Carolina Sanin e Djamila Ribeiro se tornaram tema de discussdo em distintas redes sociais
digitais, sendo tratadas como suspeitas ou desqualificadas em sua reputacdo profissional,
intelectual ou militante. A conversacao e a problematica decorrem de um tuite de Carolina Sanin
sobre a pedofilia no antigo Twitter, em 2018, e da publicag¢ao da propaganda da Johnnie Walker
com Djamila Ribeiro. A partir de uma analise neomaterialista, a autora observa como o discurso
da midia se constitui em uma dimensdo moral sustentada em estereétipos de género, raga,
beleza, idade, classe social e nacionalidade, materializado off-line e on-line, entre a resisténcia
e a normalizagao.

De modo também a problematizar enunciados das redes sociais digitais, o trabalho
Valoracio e Ponto de Vista (PDV) em comentarios online sobre o discurso de Diplomacao
do terceiro mandato de Lula, Renata Lima, Tiago Lessas José de Almeida e Sonia Virginia
investigam como se construiram os pontos de vista sobre o pronunciamento do Presidente Luiz
In4cio Lula da Silva na cerimonia de sua diplomagao como presidente do Brasil, em 2022, em
comentarios online na pagina do Instagram do Uol Noticias. A partir da nog¢do de pontos de
vista (PDVs) em batimento com a Andlise do Dialdgica do Discurso (ADD), os autores refletem
como na materialidade analisada se observam diferentes propositos enunciativos
axiologicamente marcados, estruturas composicionais elipticas que exigem recuperagao por
meio de remissdao discursiva e tipos de alusdes, além de referenciagdes extra contextuais
resgatados no discurso.

No artigo que encerra este Dossié¢, Verdade, poder e politica: o discurso bolsonarista
na pandemia de Covid-19, Lucas Sloboda analisa como a produ¢do discursiva bolsonarista
diante da pandemia de Covid-19 se ampara em uma racionalidade que a sustenta como um dizer

verdadeiro. O trabalho tem como corpus 32 enunciados advindos de representantes do entdao
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governo a época e dos apoiadores que ocupavam posi¢ao midiatica de destaque. Frente a essa
materialidade, o autor descreve e analisa as estratégias discursivas que possibilitaram tal
discursividade reinscrever as formas do dizer verdadeiro acerca da realidade pandémica e, neste
caso, de seu campo politico, de modo a exercer um dado poder e atuar no governo dos sujeitos
e das formas de producdo e apreensdo da realidade que os circunscreve.

Diante de tantos questionamentos, materialidades, incursdes metodoldgicas discursivas
distintas, esse Dossi€ vislumbra mostrar como os enunciados mididticos existem no jogo entre
0 nao-oculto e nao-visivel (Foucault, 2008) e, portanto, demandam de pesquisadores e da
sociedade a construcdo de um olhar capaz de focalizar a opacidade dessa materialidade,
interrogando-a, problematizando-a, de modo a observar como atuam no exercicio de poder
sobre o corpo social, como produzem efeitos de verdade, como promovem a conducao de

condutas sobre os sujeitos.
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