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THE CYBERSPACE AS A PRODUCT AND A (RE)PRODUCER OF THE GEOGRAPHIC SPACE
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RESUMO

Perante as mais diversas entidades organizadoras do mundo contemporaneo, como os
Estados e as grandes corporacdes, a instrumentalizacao das redes nos bastidores do
crescente fluxo tecnoldgico se da como chave para o dominio e controle de incontaveis
aspectos sociais, culturais, economicos e politicos na atualidade. O ciberespaco,
enquanto produto e (re)produtor do espaco geografico se caracteriza como um
instrumento, por exceléncia, do poder. Mas para quais fins ele é utilizado? E quais sao
seus efeitos, no que diz respeito a transformacao do espaco geografico? Este artigo
visou destacar o ciberespaco enquanto produto imaterial das condi¢cdes materiais da
realidade, capaz de reconfigurar a propria materialidade que o gerou, sob interesses
especificos. Para a compreensao deste processo, em um primeiro momento objetivou-
se abordar o contexto e o processo espaco-temporal da producao do ciberespaco por
meio da origem e do desenvolvimento dele ao longo das tultimas décadas. Em
sequéncia, o ciberespaco foi analisado como um produto socioespacial, mas também
como um (re)produtor de transformacoes, dinamicas e ressignificacdes no/do espaco
geografico. Por fim, a discussao foi direcionada ao objetivo — urgente — de debater a
vulnerabilidade social no espago (i)material pelo processo de individualizacao,
despersonalizacao e fragmentacao dos individuos, potencializado cada vez mais pelas
Tecnologias da Informacao e Comunicagao (TICs).
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ABSTRACT

In face of the several organizing entities of the contemporary world, such as the States
and the big corporations, the instrumentalization of the networks behind the growing
technologic fluxes gives the tools for the dominance and control of countless social,
cultural, economic and political aspects in the present. The cyberspace, as a product
and a (re)producer of the geographic space characterizes itself as an instrument, for
excellence, of power. However, for what purposes is it serve? Furthermore, what are its
effects, regarding to the transformation of the geographic space? This article aims to
highlight the cyberspace as an immaterial product of the material reality, which is able
to reconfigure the very materiality that generated it, under specific interests. For the
understanding of its process, the article objectives to approach the context and the
spatial-temporal process of the cyberspace’s production by its origin and development
over the past decades. Subsequently, the cyberspace was analyzed as a socio-spatial
product, as well as a (re)producer of transformations, dynamics and resignifications
on/in the geographic space as well. Finally, the discussion is directed to the — urgent —
goal of debating the social vulnerability in the (im)material space by the process of
individualization, depersonification and fragmentation of the individuals, which is
increasingly empowered by the Informational and Communication Technologies
(ICTs).

KEYWORDS: Virtual Space; Digital Networks; Information Technologies; Material
and Immaterial; Geography.

INTRODUCAO

O acelerado desenvolvimento cientifico e tecnoldgico vivenciado pela
sociedade, especialmente a partir da segunda metade do século XX, trouxe, dentre
inimeras inovacgoes, a evolucao e a expansao das Tecnologias da Informacdo e da
Comunicacao (TICs). Indubitavelmente, na década de 1990, a Rede Mundial de
Computadores, a Internet e os computadores domiciliares, progressivamente,
potencializaram os fluxos de comunicacdao entre os individuos e a dinamizacao do
mercado mundial. Estas dindmicas informacionais teceram novas relagoes de conexao
entre pessoas fisicas e juridicas por todo o globo, de maneira nunca antes experenciada.
As TICs imateriais, remotas e “instantaneas” impactaram, diversas vezes
transformando, processos sociais, politicos, econémicos e culturais que antes se viam
condicionados por barreiras da materialidade (muitas das quais espaciais).

Como destacado por Lévy (1999, p. 13), “durante uma entrevista nos anos
1950, Albert Einstein declarou que trés grandes bombas haviam explodido durante o
século XX: a bomba demografica, a bomba atomica e a bomba das telecomunicacgoes”.

A referéncia de Lévy, indicativa da genialidade do autor da Teoria da Relatividade,
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demonstra a perspectiva arguta daqueles que sao capazes de apreender processos
embrionarios que, no caso do terceiro, explodiu sobre o espago e as relacoes
socioespaciais.

Na ciéncia geografica, os estudos populacionais, h4 décadas, teorizaram o
fenomeno do crescimento demografico, assim como a geopolitica possui vasta
bibliografia acerca dos conflitos bélicos mundiais dos séculos passados. Também nao
sao inéditos os estudos acerca dos efeitos das redes informacionais sobre o territorio.
Esse conjunto de estudos, bem como os demais de outros campos geograficos, sao
indicativos do modo como a reproducao social do espaco encontra-se no cerne da
Geografia. Todavia, hd& um outro campo, desnudado pela explosao da “bomba das
telecomunicacgoes” que, se outrora formou uma “nova espacialidade”, ha tempos se
sobrepoe ao espaco social, reproduzindo-o. Assim, entendo que as reflexGes
desenvolvidas sobre o ciberespaco e a cibercultura, na ciéncia geografica, sao preceitos
fundamentais para a compreensao do ordenamento socioespacial contemporaneo.

O ciberespaco, enquanto produto de uma conjuntura espaco-temporal (e,
portanto, geografica), demonstra-se como um instrumento imaterial, de carater
fundamental para o suporte de novas relacoes necessarias a reproducao expandida do
capital. Sendo, deste modo, um produto do espaco material, contribui como mediador
(e potencializador) de relacoes que atuam sobre o espaco que o gerou, reelaborando e
(re)produzindo uma nova materialidade em permanente reinsercao nesse circuito
Material-Imaterial-Material’.

Sob tal perspectiva, o que se compreende é que as relacGes sociais e
mercadolbgicas sao potencializadas pelo ciberespaco e, nessa condi¢cdo, possuem
grande influéncia sobre o espaco geografico materializado hodierno. Assim, assume-se
a importancia de compreender o ciberespaco enquanto resultado, mas também como
instrumento essencialmente transformador no processo de reordenamento
socioespacial que vivenciamos. Em outras palavras, o ciberespaco (como um tipo de
espaco imaterial) surge como produto e (re)produtor do espago geografico. Sem essa
percepcao, fendomenos tao atuais de temas classicos da Geografia — como a decisao da
saida da Inglaterra da Unido Europeia — ndo sao compreendidos em sua complexa
totalidade.

Este trabalho objetiva, portanto, compreender o ciberespaco enquanto
produto e (re)produtor do espaco geografico a partir de quatro etapas: a) a abordagem

do contexto e do processo espaco-temporal da producao do ciberespaco, por
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intermédio da origem e de seu desenvolvimento ao longo das ultimas décadas; b) a
analise do ciberespaco enquanto um produto, mas também como um (re)produtor de
transformacoes, dindmicas e ressignificacoes no/do espago geografico a partir das
necessidades de reproducao do capital; c) a atualizacdo da tematica perante aos novos
mecanismos tecnologicos e suas reconfiguracoes nas dinamicas socioespaciais e; d) a
discussao da influéncia do ciberespaco na vulnerabilidade social no espaco (i)material
pelos processos de individualizacao, despersonalizacao e fragmentacao dos sujeitos e
dos lugares.

Por fim, torna-se importante salientar que o presente trabalho nao visa esgotar
o assunto, tendo em vista que esta é uma discussao laboriosa e digna de ampliacao
bibliografica. O que se busca aqui, ao assumir a importancia do estudo do ciberespaco
na ciéncia geografica, é reconhecer sua magnitude nas dinamicas socioespaciais que
hoje nos circundam e nos (re)produzem. A partir dessa discussao, almejo promover a
reflexao com os leitores que aqui se dispdem e, de certo modo, colocar “mais uma peca”
nessa caminhada para que continuemos, coletivamente, discutindo os rumos e
perspectivas de uma vertente da Geografia que creio ser passivel de profundas e

grandiosas anélises.

AS TECNOLOGIAS DA INFORMACAO E COMUNICACAO (TICs): O
CIBERESPACO EM QUESTAO

Sao habituais na Geografia os estudos acerca da globalizacdo e seus
desdobramentos em mundo cada vez mais heterogéneo. O século XXI se apresenta,
continuamente, como o cenario-temporal dos novos fluxos técnico-cientifico-
informacionais, promovidos em larga escala a partir da segunda metade do século
passado, como estudado por Santos (1996). Dentre os fluxos cada vez mais ampliados,
a interconexao mundial das redes informacionais e os dispositivos eletronicos
tramaram um “novo” tipo de espaco imaterial: o ciberespaco.

O neologismo ciberespaco, cunhado por William Gibson e desenvolvido em
seu romance cyberpunk intitulado Neuromancer (1984), representa a espécie de um
“todo”, que é formado por diversos fragmentos (os algoritmos, a conexao, a estrutura

eletronica, e os euss) que o sustentam e o dao “vida”. Contudo, em sua obra literaria,

% Discussdo promovida por Margaret Wertheim em sua obra “Uma histéria do espago de Dante a Internet”,
originalmente publicado em 1999. A autora afirma que a criacdo desse novo espaco imaterial (o ciberespago)
possui profunda significacdo psicossocial, tendo em vista que “esse novo dominio digital funciona como um
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Gibson classifica o ciberespaco como um “mundo paralelo”, dissociado do mundo real,
de modo que as experiéncias virtuais sao apreendidas de maneira primaria, isto &,
surgem primeiro na “camada” imaterial e modificam os contornos da materialidade,
tal como evidenciou Israel (2019).

Os diversos dispositivos técnicos pelos quais as informacoOes trafegam
sustentam e, também, fazem parte desse ciberespaco. Por exemplo, um computador
que faz parte do mundo material e d4 suporte ao ciberespaco, se torna também uma
das partes “vitais” dele. Este espaco imaterial, entao suportado pelo o mecanismo da
Internet, caracteriza-se como um “novo espaco” que, mesmo intangivel, se configura
como (re)produtor da realidade. Conforme afirmou Israel (2019, p. 33), na génese da
era informacional “o computador é um elemento indissociavel e a Internet seu mais
espraiado resultado”. O ciberespaco, deste modo, surge como espaco-instrumental de
transformacoes politicas, econOmicas, sociais e culturais, produzindo e (re)produzindo
o espaco geografico de acordo com as necessidades de quem o controla e utiliza. Ainda,
de acordo com Israel (2019, p. 21), este espaco virtual define-se “a partir de geometrias
de poder que promovem espacialidades verticais ou hierarquicas de um lado e
espacialidades horizontais ou distribuidas de outro”.

Segundo Pierre Lévy (1999, p. 22), “as tecnologias sao produtos de uma
sociedade e de uma cultura”. Sob essa Otica, torna-se imprescindivel retomar o
contexto histérico em que a Internet foi criada, para que compreendamos quais
condicionantes foram empregadas em tal ato. Como também afirmou Santos (2017, p.
181), as tecnologias “sdo irreversiveis, na medida em que, em um primeiro momento,
sao produtos da historia, e, em um segundo momento, elas sao produtoras da histéria,
j& que diretamente participam desse processo”.

De acordo com Castells (2007, p. 34), “a Internet nasceu da encruzilhada
insolita entre a ciéncia, a investigacao militar e a cultura libertaria”. Sua origem esta
associada ao periodo da Guerra Fria, mais precisamente ao ano de 1969, desenvolvida
pela Advanced Research Project Agency (ARPA), do Departamento de Defesa dos
Estados Unidos (DOD). Tal fundagdo representou uma das variadas estratégias
geopoliticas promovidas durante a guerra, as quais visavam a hegemonia do bloco

capitalista-ocidental diante do bloco socialista-oriental.

espago para experiéncias mentais e jogos complexos”. Ainda, Wertheim alega que, nesse sentido, “podemos ver o
ciberespaco como uma espécie de res cogitans eletrénica”, isto ¢, um dominio digital para a mente, para a
imaginacdo, para a representagdo do “eu”.
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Todos os avangos tecnolégicos chave, que desembocaram na criacio da
Internet, sdo fruto do trabalho de institui¢does governamentais, grandes
universidade e centros de investigacdo. A Internet nio teve a sua origem
no mundo empresarial. Era uma tecnologia demasiado arriscada para
ser assumida por uma empresa privada. Era esse o caso, sem duavida,
nos anos 60, época em que as empresas trabalhavam de maneira
bastante conservadora nas suas estratégias industriais e financeiras e
nao estavam dispostas a arriscar capital e a investir recursos humanos
em tecnologias visionarias. (CASTELLS, 2007, p. 39-40)

O que inicialmente foi uma projecao tecnolbgica estatal, a servico do bloco
geopolitico capitalista-ocidental, ap6s sua bem-sucedida fase de implementacdo e
testes ligados a politica, progressivamente, tornou-se um mecanismo de reproducao
ampliada de poder economico. Somente a partir da confirmac¢ao de um ideal promissor
e da garantia de retornos monetarios, o mundo empresarial se apropriou das novas
Tecnologias da Informacgao e Comunicacao, instrumentalizando-as e submetendo-as
aos circuitos de reproducao capitalista da riqueza. Como podemos destacar, poucos
anos apos o desenvolvimento da Internet, em 1975, foi fundada a prestigiosa Microsoft
Corporation, por Bill Gates e Paul Allen, que viria a se tornar a maior empresa de
softwares do mundo, presidida por personalidades que figurariam entre os homens
mais ricos do planeta na atualidade.4

Em sua versao contemporanea, a tecnologia se p0s a servi¢o de uma producio
em escala planetaria, onde nem o limite dos Estados, nem os dos recursos,
nem os dos direitos humanos sao levados em conta. Nada é levado em conta,

exceto a busca desenfreada do lucro, onde quer que se encontrem elementos
capazes de o permiti-lo. (SANTOS, 2017, p. 181)

Retomando a analise, o estudo das redes e os seus impactos na Geografia em
escala mundial nao sdo recentes, como ja afirmara Dias (2007) e tampouco a
preocupacao em compreender os efeitos destas sobre a organizacao do territorio. A
amplificacao e o aceleramento dos meios informacionais intensificaram o processo de
reordenamento espacial em escala global. Assim, o ciberespaco, potencializado pela
invencao da Internet, foi desenvolvido primeiramente pelos Estados e, posteriormente,
incorporado pelas grandes corporacées mundiais que promoveram sua evolucao e
redirecionamento. Deste modo, manteve-se como um instrumento de poder valioso e
centralizado, capaz de reorganizar o espaco sob os condicionantes de uma logica

hegemonica.

4 Ranqueamento diario das pessoas mais ricas do mundo, pela Revista Forbes. Disponivel em:
https://www.forbes.com/real-time-billionaires/. Acesso em: 28 mar. 2020.
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E fundamental salientar que a invencdo da Internet ndo se sinonimiza ao
surgimento do ciberespaco. Neste momento, retoma-se a importante discussao
desenvolvida por Douzet (2014) sobre as duas nomenclaturas. De acordo com a autora,
estes sao elementos interligados, entretanto, distintos. A Internet atua como o suporte
para a criacao de um espaco e, dessa relagcao, emerge o ciberespaco (Internet + espaco
virtual criado). O ciberespaco, a partir de sua possibilidade de existéncia é, de acordo
com Lévy (1999, p. 94) o “espaco de comunicacao aberto pela interconexao mundial de
computadores e das memorias dos computadores”. Como afirmou Israel (2019, p. 21),
“é a partir desse par de elementos técnicos [computador e Internet] que o espaco
virtual, ou ciberespaco, ganha forma”.

Segundo Santos (2017), é a partir da unicidade das técnicas, da qual o
computador é uma peca central (e, atualmente, outros dispositivos), que surge a
possibilidade de existir novas dinamicas globais. Este, por sua vez, comporta-se como
um macrossistema técnico, isto é, sistemas sem os quais outros sistemas técnicos nao
funcionariam. Ainda com a existéncia do computador, o sistema técnico da Internet
nao obteria relagoes de influéncia sem a utilizacdo de um espaco para sua atuacao,
assim como tal espaco imaterial nao seria desenvolvido sem as intencionalidades de
um espaco material que o produz e instrumentaliza.

Ainda que compreendamos o computador enquanto uma peca central para a
existéncia das dinamicas globais interconectadas, devemos também compreendé-lo
como um artigo além de sua materialidade. Como afirmou Lévy (1999, p. 45):

O computador ndo é mais um centro, e sim um nd, um terminal, um
componente da rede universal calculante. Suas fun¢oes pulverizadas infiltram
cada elemento do tecnocosmos. No limite, ha apenas um tinico computador,
mas é impossivel tracar seus limites, definir seu contorno. E um computador
cujo centro estd em toda parte e a circunferéncia em lugar algum, um

computador hipertextual, disperso, vivo, fervilhante, inacabado: o
ciberespaco em si.

Os computadores agora representam nao mais somente um item, mas os nos
de uma rede tramada em diversos pontos do globo, pelos mais diversos e remotos
agentes. A rede se d4 como um objeto inacabado, um continuum que se expande
irremediavelmente. Ela é construida por diversos processos materiais e imateriais, mas
também é capaz desconstruir e reconstruir novos espacos, sejam eles tateis ou nao.
Como discute Chaui (2006, p. 59),

Computadores controlam armas e operacdes militares, vOos espaciais,
operacoes espaciais, operacoes de aeroportos, de bancos e bolsas de valores,
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de sistemas urbanos de trafego e de seguranca, de edificios denominados
‘inteligentes’ e de setores inteiros do trabalho industrial e da producao
econdmica. Estao presentes nos carros de altimo tipo, nos estabelecimentos
comerciais que vendem no atacado e no varejo, nos setores administrativos
das instituicoes publicas e privadas. Encontram-se nas escolas e fazem parte
do sistema de ensino e aprendizado dos paises economicamente poderosos.
Estdo presentes nas editoras e produtoras graficas, nos escritérios de
engenharia, arquitetura e advocacia; nos consultorios médicos e hospitais; nas
produtoras cinematograficas, fonograficas, televisivas e radiof6nicas.
Tornaram-se instrumentos de trabalho de escritores, artistas, professores e
estudantes, além de operarem como banco de dados para as informacdes na
vida cotidiana, como correio, lazer e entretenimento.

Mas ha outros aspectos do impacto desse equipamento e sua insercao na
reproducao societaria: historicamente, veiculos da informacao estiveram concentrados
nas maos da grande imprensa, de maneira que ainda hoje é possivel observar,
especialmente no Brasil, oligopolios (ou até mesmo monopoélios) midiaticos. O
desenvolvimento das Tecnologias da Informacao e Comunicacgao foi premeditado por
poucos conglomerados ao redor do mundo. De tal modo, foi possivel a sucessiva
expansao da configuraciao de seus monopolios. Segundo Chaui (2006, p. 59), a maior
problematica em questdo é a de compreender quais os gestores de “toda a massa de
informacOes que controla a sociedade, quem utiliza essas informacoes, como e para
que as utiliza”.

Ainda, hoje devemos atentarmo-nos as novas relagdes possibilitadas por
intermédio das TICs. Os canais de informacao tradicionais (como o radio e a televisao)
hoje nao competem mais somente com o que criam, informam e disseminam, mas,
também, com o que é criado e disseminado por individuos remotos em outros meios
de comunicacdo, como os computadores pessoais e, mais recentemente, os
smartphones.

Com a expansao do ntimero de computadores domésticos, o rapido acesso ao
ciberespaco por parte da populacdo mundial facilitou a obtencao de informacoes
preciosas pelos gestores dos meios de comunicacdo — mas isso nem sempre esteve
claro. Wertheim (2001, p. 170), cede a uma breve epifania ciberentusiasta ao afirmar
que:

O ciberespago tornou-se, porém, muito mais que um mero espago de dados,
pois, como observamos, grande parte do que ali se passa ndao esta voltado para
a informagdo. Como muitos comentadores frisaram, o ciberespaco é usado
fundamentalmente nao para a coleta de informac¢do, mas para a interagio
social e comunicacdo — e também, cada vez mais, para entretenimento

interativo, o que inclui a criagdo de uma profusdo de mundos de fantasia on-
line em que as pessoas assumem elaborados alter egos.
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Diferentemente do que a autora expoe, sabemos que o poder de controle das
massas hoje se da, principalmente, pela centralizagao de dados obtidos nas redes, os
quais sao continuamente sistematizados e convertidos em novas formulas de conducao
de habitos e interesses individuais. Como proclamou Clive Humby, um influente
matematico e empreendedor londrino, “os dados sao o novo petréleo™. Mas ainda é
necessario pensar além: enquanto o petréleo consiste em um combustivel f6ssil finito,
os dados se comportam como um “combustivel” imaterial que se expande
exponencialmente, conforme as pessoas utilizam a Internet e novos usuérios se
integram na rede.

Retomando a discussdo sobre os computadores domésticos, segundo Chaui
(2006), a chamada casa eletronica ocasionou o desenvolvimento de um novo modo de
vida pautado em dois atributos: a centralidade da casa e o individualismo. O primeiro
refere-se ao alargamento do espaco privado e encolhimento do espaco piblico,
reflexo de um novo plano economico e de sociabilidade instaurado pela ideologia
neoliberal. O individuo se vé possibilitado de efetuar atividades como se comunicar,
comprar, fazer pagamentos e até mesmo trabalhar sem sair de sua propria casa. O
segundo atributo simboliza a individualizac¢ao, isto é, a organizacao do seu espaco e do
seu tempo independente de seus familiares em casa. As antigas relacoes de
sociabilidade sucumbem, muitas vezes, diante a ampliacdo das relacdes de
sociabilidade digital. Como afirmou Santos (2012, p. 210) “o habitat dos homens era
antigamente o seu lugar de residéncia e de trabalho e o espaco destinado as relagoes
que uma vida social, geograficamente confinada, gerava através do processo produtivo,
tanto nos seus aspectos materiais como nos seus aspectos nao materiais”. Processo que
denota nao apenas a inscri¢ao do ciberespaco aos circuitos de reproducao do capital,
mas, também, na reproducdo da materialidade espacial da reproducao social.
Esgarcam-se relacoes que, reelaboradas, contraditoriamente, distanciam os sujeitos de
sua condicao coletiva e societéaria.

E sabido que as tecnologias da informacio nunca se difundiram igualmente
por todo o globo e, ainda, que grande parte da populacao mundial sequer possui acesso
a Internet. Todavia, este fato ndo deve ser um impeditivo para compreensao da
crescente influéncia dos computadores na sociedade contemporanea, e também o

reconhecimento do colossal efeito dos smartphones na vida cotidiana da populacao.

% Frase original: “Data is the new oil”. Disponivel em:
https://www.theguardian.com/technology/2013/aug/23/tech-giants-data. Acesso em: 29 mar. 2020.
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Segundo o levantamento do We Are Social, “Digital 2020 Global View Report”, o
numero de usuarios de Internet (via desktop ou smartphone) em todo o globo atingiu
4,54 bilhoes, o que representa um acréscimo de 7% (298 milhoes de novos usuarios)
comparados a janeiro de 2019. No Brasil, o levantamento revela que 71% da populacao
possui acesso a Internet, independentemente da faixa etaria. Deste modo, com o
crescimento do ntimero de usuarios de Internet e, paralelamente, de smartphones,
vivenciamos um novo paradigma social. A casa eletronica tornou-se o preladio para
uma nova etapa na humanidade: a do corpo eletroénico.

A primeira década do século XXI foi marcada pelo lancamento de inovacoes
tecnolbgicas sob a premissa da facilitacao, da praticidade e do status da mercadoria.
Dentre os inimeros produtos difundidos no mercado, os smartphones destacaram-se
e foram popularizados com grande agilidade. Ainda mais rapida foi atualizacao dos
aparelhos para versoes cada vez mais sofisticadas, com o aumento do desempenho de
processadores e da memoria, telas touchscreen de alta resolucao, baterias mais
duradouras, cameras aprimoradas e com o acesso a Internet por conexées sem fio (Wi-
Fi, 3G, 4G e, em curso, o polémico 5G), dentre outros iniimeros servicos possibilitados
por softwares de variadas funcionalidades.

Diferentemente dos computadores, os smartphones nao sao aparelhos fixos.
Ainda que as tecnologias tenham possibilitado a existéncia do notebook, seu uso ainda
carece de locais especificos para sua conexao (como sua casa, seu trabalho ou
cibercafés), além de outras caracteristicas limitadoras de seu uso recorrente no dia-a-
dia, como o tamanho e peso. Os smartphones se diferem por suas caracteristicas de
facilitacdo e praticidade: o tamanho (cabe em um bolso), mobilidade (pode ser
transportado para qualquer lugar, sem pesar mais do que 200 gramas) e 0 acesso quase
instantaneo. Hodiernamente, em virtude dos “telefones inteligentes”, a conexao dos
sujeitos ao ciberespaco nao é mais dependente da locomocao a lugares especificos. Em
outras palavras, houve a superacao de limitacoes materiais do espaco por efeito dos
avancos das Tecnologias da Informacdo e Comunicagdo. O acesso agora € semi-
instantaneo, em qualquer tempo e em qualquer espaco. Os smartphones se fundem ao
corpo humano como anexos ou “ciborgues”, marchando da concepcdo de casa
eletronica para a do corpo eletronico.

A maquina, agora, somos nos, algo que nos estrutura, um aspecto de nossa
encarnacdo. Devemos ser responsaveis pelas maquinas: elas nao nos

dominam ou ameagam. Somos responsaveis pelos limites: somos o mesmo
que elas’ e, portanto, elas sdo algo sujeito a construcao e a desconstrucao, um
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terreno onde passou a ser disputada nossa identidade, um campo onde,
contraditoriamente, é certo, estamos tendo acesso a uma nova maneira de ‘ver
a ciéncia e a tecnologia e, potencialmente, a questionar a informatica de
dominacido. (HARAWAY apud RUDIGER, 2011, p. 120)

Ao afirmar que o corpo se funde gradualmente com as novas tecnologias,
Lemos (2008, p. 165) discute como a formacao do homem e a da técnica se da por um
processo simbiético, isto €, “nado se sabe ao certo se 0 homem produz ou é produzido
por ela”. Os ciborgues representam o motor para a cibercultura, ou seja, os agentes em
simbiose carnal e maquinistica que promovem a virtualizacao da cultura.

Nossa conversao em ciborgues e o desenrolar da cibercultura reconfigurou o
modo como nos relacionamos com o mundo. Hoje, a cibercultura esta expressa em
nossos atos rotineiros mais banais, como em shows que costumamos frequentar e, ao
invés de atentarmo-nos a apresentagao, preocupamo-nos com o enquadramento dos
musicos no video que estamos gravando, a fim de compartilhar com pessoas remotas
em nossas redes sociais. Ou, entdo, em nossas saidas com amigos que, mesmo na
presenca deles, desbloqueamos nossos celulares minuto-a-minuto para certificarmo-
nos se nao ha algo mais interessante acontecendo. Tal como estudado por Debord
(2000) em “Sociedade do espetaculo”, nossa transformacdo em espectadores da
realidade conduz a superestimacao das representacoes imagéticas, ao passo que
descentraliza a real notoriedade dos eventos. Além disso, tudo parece ocorrer no
mesmo espaco € no mesmo tempo. Essa € uma possibilidade proporcionada pela
técnica, que — nao apenas hoje — modifica a experiéncia dos sujeitos com o mundo.

A maneira pela qual nos apropriamos do espaco estd modificada pela
cibercultura. Ora, é importante advertir que, enquanto nos vinculamos a um enredo
previamente definido por quem controla o “trafego” das redes e do ciberespaco
tornamo-nos cada vez mais ciborgues: maquinas sem autonomia, controladas por
outrem.

No tempo de micromaquinas, de redes digitais e da realidade virtual, todos
nos transformamos em seres hibridos, cyborgs da civilizacao do virtual, onde
a conexao a todo tipo de artefato torna-se, dia apds dia, mais numerosa. A
cibercultura contemporanea subverte esses dualismos a ponto de nao

sabermos direito onde comeca o homem e onde termina a maquina. (LEMOS,
2008, p. 171)

Apesar da compreensao dos perigos da cibercultura, ndo devemos nos limitar
a uma perspectiva unidimensional. A cibercultura apenas é possivel pela existéncia do
ciberespaco. O ciberespaco nao é uma rede fisica, mas uma rede lo6gica, com sua propria

linguagem. E neste ponto que devemos nos aprofundar: a construcio da atual légica
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do ciberespaco. Quando baseada em necessidades instrumentalizadas (ou
protocoladas) por minorias dirigentes, a lo6gica se tornara cada vez menos solidaria.
Como afirmou Wertheim (2001, p. 221), “o ciberespaco é um caso paradigmatico do
poder de ‘fabricacdo do mundo’ da linguagem” e, ainda,
Em cada nivel da comunicacdo eletronica no interior da Internet, ha
linguagens especiais, ou ‘protocolos’, que asseguram que todas as maquinas
possam falar umas com as outras. O ciberespaco, como um mundo
comunalmente partilhado, simplesmente ndo seria possivel sem o poder
imaterial da linguagem. Além dos varios ‘protocolos da rede’, ha também

protocolos especiais que determinam como textos, figuras, som e video devem
ser codificados para transmissao pela Internet.

Nota-se, portanto, que a problematica em questio nao se resume ao
ciberespacgo, mas, em como ele é gerenciado. Quais sao os protocolos estabelecidos na
rede? E, talvez, o mais importante: quem os produzem? Sob quais premissas?

Ademais, outro fator importante e relativamente recente é o da atribuicao do
status de mercadoria aos smartphones, intrinseco a l6gica do mercado e consumo.

Na sociedade da producao para reproducao ampliada do capital, os simbolos
significantes de “status” contribuem para moldar a realidade espacial em curso. Como
afirma Barbosa (2004), na sociedade contemporanea, a relacdo de dependéncia entre
status e estilo de vida e de independéncia em relacao a renda é rompida frente as novas
relacoes de individualismo e de mercado. A passagem do consumo familiar para o
consumo individual representa um processo em que identidades e estilos de vidas sao
previamente definidos, nos quais as escolhas individuais sao condicionadas ou até
mesmo subordinadas. Segundo Lemos (2008, p. 166), “a virtualizacdo do mundo afeta
de forma irreversivel a sociedade contemporanea” e, ainda, “a partir da possibilidade
de virtualizacao do mundo, tudo esta disponivel (possivel) a uma requisicao digital. O
tudo é possivel [...] mina o determinismo da racionalidade tecnologica que constitui o
pilar da sociedade de consumo”.

Assim, entende-se que valorizacdo da “carcaca eletronica” das TICs mascara
um amplo processo de (re)producdo do espaco material por meio das imaterialidades
possibilitadas pelos dispositivos tecnolégicos. Sejam os setups fixos em domicilio ou
smartphones posicionados em nossas maos, o acesso ao ciberespaco se torna uma
realidade veementemente banal e mecanizada por grande parte da sociedade
contemporanea. A conversao ao desejo da mercadoria supera o questionamento de sua
necessidade de obtencao. Nossa branda resisténcia em nos tornarmos os hospedeiros

das tecnologias da informacao e comunicacao ao longo das décadas implicou (e ainda
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implica) drasticamente na reformulacao de diversas dinamicas, sejam elas politicas,

econoOmicas, sociais ou culturais.

VULNERABILIDADE SOCIAL NO ESPACO (I)MATERIAL

O espaco imaterial do ciberespago possui consequéncias objetivas sobre as
praticas sociais contemporaneas. Ao passo que ele é um espaco construido,
primeiramente, por entidades estatais e corporativas, também, é um espaco
dinamizado por diversos agentes sociais remotos em suas relacoes cotidianas. O modo
que estes sujeitos se apropriam do ciberespaco e o movimentam (com seus valores,
suas morais e suas ideologias), certamente, deve se tornar um objeto de estudo. Assim,
devemos compreender o ciberespaco enquanto um meio de difusdo de signos e
representacoes, um l[ugar onde ocorrem grande parte das experiéncias populares
contemporaneas. Todavia, também precisamos nos atentar a quem sao os produtores
e reprodutores de tais signos e representacoes e, principalmente, como nos tornamos
tao vulneraveis deles.

Conforme ja dito, enquanto um produto instrumental de poder politico e
econOmico, o ciberespago proporciona mutagoes no espaco material. A transformacao
do comportamento individual — e ao mesmo tempo, coletivo — reconfigura as novas
relacoes de sociabilidade inscritas no espaco geografico. Novas configuragoes sao
observadas nos modos de se deslocar, alimentar, comprar, conversar, brincar, ler, se
informar, fazer transacdes bancarias, entre outros costumes variados. Em principio,
estas acOes surgiram do espaco material e, posteriormente, foram reconfiguradas pelas
potencialidades do ciberespaco, que as (re)produzem continuamente.

Reconfigurar as praticas cotidianas dos seres sociais implica direta e
indiretamente na reconstrucao do espaco geografico. O urbano (mas ndo somente ele)
e suas relacoes sdo (re)produzidos a medida que novas dinadmicas sao confeccionadas
pela logica do capital. A titulo de exemplo, o deslocamento hoje é possibilitado tanto
pelo transporte publico, quanto pelo privado. Mais recentemente, uma nova
modalidade de transporte privado emergiu na sociedade (e nas ruas) de maneira
avassaladora, os chamados Ubers, ou também, motoristas de aplicativo. Além das
novas dinamicas de deslocamento, a alimentacdo passou a ser muitas vezes
intermediada por aplicativos especificos para tal segmento, como o iFood e 0 — nao

coincidentemente — UberEats. Nestes, € possivel selecionar a comida desejada, no
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estabelecimento desejado, com a forma de pagamento desejada e o endereco de entrega
em apenas alguns cliques, sem a necessidade de se locomover até ao restaurante, pois
o alimento vai até vocé (numa visao alienada que tende a ocultar todo o processo
produtivo e, principalmente, a figura e importancia do trabalhador).

Com o universo das compras também nao seria diferente: a nova modalidade
de comércio intitulada e-commerce (abreviacao de electronic commerce) se expande
sem qualquer revés, esvaziando as lojas fisicas nos centros das cidades e abarrotando
galpoes de estoques na margem das rodovias. Como afirmou Santos (2012, p. 205), “as
novas atividades exigem um lugar no espaco e impdoem uma nova arrumacao para as
coisas, uma disposicao diferente para os objetos geograficos, uma organizacao do
espaco diferente daquela que antes existia”. Ainda, Santos (2017, p. 239) afirma que
“os espacos requalificados atendem sobretudo aos interesses de atores hegemoOnicos da
economia, da cultura e da politica e sao incorporados plenamente as novas correntes
mundiais”. Desta maneira, o meio técnico-cientifico-informacional enquadra-se como
uma expressao aparente da globalizag¢do sobre o espaco geografico. Em contraponto,
h4 que as necessidades (reduzidas a servicos) sao supostamente atendidas sem a clara
interacao social, obscurecida por mecanismos tecnologicos que transforma o mundo
em um catalogo de compras para o atendimento de necessidades de consumo cuja
producao é, cada vez mais, artificial e externamente definida.

Ao nos alcancar nesses termos, alterando e moldando nossos habitos, esse
processo também altera o fazer/saber coletivo, (re)produzindo a cultura que deles
resulta, na forma de uma cibercultura. Segundo Riidiger (2011, p. 183), a cibercultura
é caracterizada pelo “conjunto de praticas e representacoes que surge e se desenvolve
com a crescente mediacdo da vida cotidiana pelas tecnologias de informagao”. As
tecnologias da informacdo prosperam em funcdo dos sentidos (direcionais e
sentimentais) engendrados nos “movimentos libertarios e dos agenciamentos politico-
econdmico promovidos pelos Estados e corporacoes”. Em vista disso, “somos postos
em redes e incentivados a operar seus terminais como sujeitos sistémicos de uma era
dominada pela razao instrumental e o fetichismo da mercadoria tecnologica virtual
magquinistica”. Ainda, Santos (2017, p. 187) nos ensina:

A cidade moderna nos move como se f6ssemos méquinas, e 0s nossos menores
gestos sdo comandados por um relégio onipresente. Nossos minutos sao os
minutos do outro e a articulacdo dos movimentos e gestos € um dado banal da
vida coletiva. Quanto mais artificial é o meio, maior a exigéncia dessa

racionalidade instrumental que, por sua vez, exige mais artificialidade e
racionalidade.
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Nos termos em que se desenvolveu, a producao de um espaco é também a
producao dos individuos que o habitam. Produzir individuos condizentes aos ideais
predeterminados permite a producao, destruicao e reproducao do espaco e das coisas,
inscrevendo os sujeitos num turbilhdo incessante, porém fundamental, para a
reproducao ampliada e circulacao do capital. De tal modo, a alienacao condicionada
dos seres os torna submissos e reprodutores daquilo que os ensinam como sendo
legitimo.

Quando Paulo Freire (1987) nos ensina que a educacao nao transforma o
mundo, mas muda pessoas e sao estas quem transformam o mundo, o mesmo aplica-
se para as técnicas. As técnicas nao reconfigurariam o mundo sem seres que as dessem
sentido. O “sentido” aqui empregado é polissémico: representa tanto a esfera da
sensibilidade, quanto o direcionamento. E isso o que chamo de vulnerabilidade social
no espaco (i)material. O social torna-se cada vez mais vulneravel, tanto no espaco
material, quanto no imaterial, porque nas técnicas se convergem diferentes sentidos,
que nos direcionam e nos fazem sentir as contradicoes desta relacao dualista. Como
afirmou Randolph (2005, p. 134), “apesar de estarem relacionadas ao espaco vivido, as
manipulacoes [técnicas] devem ser compreendidas como prdaticas espaciais, na
medida em que transcendem a mera esfera das representacoes imateriais
(simbolicas)”.

Deste modo, ao discorrer sobre as praticas sociais comuns existentes em um
espaco especifico, também estamos discutindo sobre representacoes culturais. Aplica-
se, dessa maneira, o espaco imaterial também como um “ambiente” da promocao de
valores, prazeres, pretensdes e utopias, que partem inicialmente de um espaco
material. Assim, o espaco imaterial (o ciberespaco) desencadeia a nocao da
“cibercultura”, difundida por Pierre Lévy.

A conversao da cibercultura em novo parque de diversoes, gerenciado pelos
proprios usuarios, por isso, pode se apenas a face risonha e vulgar de um
processo mais abrangente que, operando em todas as instancias de nossa
civilizacdo, trabalha no sentido de, por um lado, reduzir o homem a um
mecanismo de reacoes automatizadas, e, por outro, a converté-lo, plural, mas

desigualmente, em sujeito sistémico de uma ordem social e tecnologica
prospectivamente maquinistica. (RUDIGER, 2011, p. 281)

Em continuidade ao raciocinio, Randolph (2005, p. 139) afirma:

Nesse novo espago de simulacdo (ficcional), surgem novas formas de
subjetivacao (socializacdo) e de formacao de identidades (personalidade)
através de um processo de desconexdo (virtualizacdo, afastamento e
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distanciamento) que, pela qualidade da simulacdo, sera complementado por
uma reconexao através de ‘atualizacOes virtuais’, ‘presencas imateriais’ e o
pertencimento mediato que as tecnologias tradicionais (nao-interativas) nao
permitiam em grau suficiente [...]

Sob a perspectiva de Chaui (2006), compreendemos a atual condicao das
pessoas a um simulacro da realidade, no qual elas creem determinar o ritmo e tomar
suas proprias decisoes quando, na verdade, pela leitura e interpretacao de suas
emocoes e comportamentos, sao induzidas a quererem, fazerem ou se comportarem tal
como demanda o mundo descartavel da obsolescéncia programada. Segundo Harvey
(2017, livro digital) “a obsolescéncia programada, a inovacao, o modismo e coisas
assim estao profundamente enraizados na cultura capitalista”. Dessa maneira, quase
tudo é superficial, descartavel e sujeito a ser substituido pela “inovagao” imposta por
um sistema que nao nos demanda na nossa condicao humana, mas na de autématos
que consumirdo o que a eles for direcionado, por meio de um trabalho que nos
escraviza e nos deforma, pois nos impede de desenvolver nossa real virtualidade,
reduzindo-nos a apenas ao que o “mercado” demanda de no6s. No jogo instrumental e
magquiavélico da cibercultura capitalista, pessoas sdo cada vez mais desumanizadas, ao
passo que, maquinas tornam-se cada vez mais antropomorfizadas.

E nessa perspectiva que se entende a inegavel interrelacdo socioespacial
anexada aos processos do ciberespaco enquanto produto e (re)produtor do espaco
geografico. O social desenvolvido no espaco material é, desta forma, transformado
continuamente pelo ciberespaco. As relacoes sociais sdo muitas vezes estabelecidas
pela instrumentalizacao de poderes a partir de determinados interesses e ocasides nele
arquitetadas. A modulacao deste espaco imaterial é, por conseguinte, promovida pela
submersao individual dos sujeitos exploradores, que demandam a producao de novos
espacos suportados pelo mecanismo da Internet (e o espaco criado por ela), para o
desenvolvimento de novas relacoes de significancia e confortabilidade.

Conquanto Lévy (1999) ressalte a importancia de nao se confundir a realidade
virtual com a realidade cotidiana, as dimensoes da influéncia do virtual sobre o
cotidiano no mundo contemporaneo nao podem ser negadas.

E impossivel separar o humano de seu ambiente material, assim como
dos signos e das imagens por meio dos quais ele atribui sentido a vida e
ao mundo. Da mesma forma, ndo podemos separar o mundo material
— e menos ainda sua parte artificial — das ideias por meio das quais os

objetos técnicos sdo concebidos e utilizados, nem dos humanos que os
inventam, produzem e utilizam. (LEVY, 1999, p. 22)
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De acordo com Santos (2017), as novas tecnologias “envolvem muito mais
pessoas e colonizam muito mais areas do que as técnicas anteriores”. O radio,
procedido pela televisao e pelo computador de uso doméstico, “invadiram” cada vez
mais os domicilios. Hoje, os smartphones e smartwatches invadem nao somente
nossas casas, mas nossos corpos. A relacdo quase parasitaria das novas tecnologias
abstrai informacoes e subtrai os espiritos em sua tentativa de homogeneizacao global.
Somos reduzidos a meros algoritmos, explorados por nossas vulnerabilidades e
induzidos ao consumo desejado pelo mercado. Em outras palavras, retiram do
individuo as informaco6es necessarias para (re)produzir o sujeito que o capital necessita
que seja produzido. O que estd em curso é uma significativa inversao produtiva.
Possivelmente somos testemunhas factuais de uma época em que nao se produz mais
o produto para o individuo, mas este para o que foi produzido.

Como afirmou Randolph (2005, p. 138), “a questao da relacao entre o ‘real’
(racional) e o ‘imaginario’ (ficticio) esta presente em qualquer manifestacao cotidiana
em sociedades onde o consumo esta organizado ou intermediado pelas midias”. Ainda,
segundo Lévy (1999, p. 24), “por tras das técnicas agem e reagem ideias, projetos
sociais, utopias, interesses economicos, estratégias de poder, toda a gama de jogos dos
homens em sociedade”. Assim sdao funcionalizados o ciberespaco e as tecnologias:
como pecas valiosas postas sobre um tabuleiro neoliberal cada vez mais hostil e
competitivo.

Retornando a discussao dos meios informacionais, o termo mass media (midia
de massa, em portugués) apresentado na obra de Lasch (1983) e apropriado por Chaui
(2006, p. 8) confere ao fato de que as informacgodes disseminadas em veiculos
multimidia “tornaram irrelevantes as categorias da verdade e da falsidade
substituindo-as pelas nocoes de credibilidade ou plausabilidade e confiabilidade — para
que algo seja aceito como real basta que apareca como crivel ou plausivel, ou como
oferecido por alguém confiavel”. Assim, nao sao mais propriamente informacoes, mas
“preferéncias que se convertem imediatamente em propaganda”. Tais afirmacoes se
tornam muito evidentes ao estudarmos, por exemplo, o periodo eleitoral brasileiro de
2018, quando a batalha dicotomica entre a direita e a esquerda do pais saturou os
dispositivos eletronicos de grande parte da populacao, com as famigeradas fake news.

Fortalecida pela desinformacdo, fenomeno potencializado pelas midias
digitais, a extrema-direita brasileira garantiu o engajamento necessario para alcancar

o cargo da presidéncia da Republica, assim como demais postos de grande influéncia
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politica em todo o pais. Segundo Fernandes (2019, livro digital), as fake news nao
foram o tunico fator influenciador neste processo, mas ainda assim foram
demasiadamente influentes. Ao considerar que na era da pés-verdade “as mentiras
passam a ser levadas a sério, ndo por mera desinformac¢ao, mas porque compactuam
com a versao da realidade reafirmada pelos afetos centrais do senso comum”, devemos
compreender que a construcao, organizacao e controle deste mesmo senso sao dadas
por agentes hegemonicos, que se apropriam de diferentes instrumentos informativos
e comunicativos (como o ciberespaco) para fins lucrativos ou de vigilancia. Diante
disso, a autora discute que observamos a “inauguracdo de uma nova era em que
significados e significantes nao mais se encontram em combinagdes politizadas e
dotadas de credibilidade, mas da suspensao radical do encaixe entre significados e
significantes”.

Dentre variados exemplos, tomemos o aplicativo de mensagens instantaneas
Whatsapp como objeto para breve analise. Este consiste num meio pessoal e
supostamente secreto (protegido pelo sistema de criptografia) para a comunicacao
entre usuarios em diferentes localidades. Seu uso pode variar do envio de mensagens
de texto ou voz para familiares, ao compartilhamento de videos engracados com
amigos, até ao envio de documentos formais ao seu supervisor. O uso do aplicativo
permite a rapida e superficial comunicacao cotidiana através de um eletronico que se
estabelece como anexo do corpo humano. Ao vibrar de volta, é possivel saber
instantaneamente onde esta seu irmao, qual foi a reacao de seu colega ao video ou se o
documento enviado necessita retificacoes. De acordo com Fernandes (2019, livro
digital), assim “se estabelece em um novo habitat comunicativo, formado pela Internet,
um habitat de algoritmos e afetos. Isso se reflete nos locutores e interlocutores e nos
milhdes de mensagem multiplicadas, ndo somente em conteido, mas também nas
cargas afetivas de cada comunicacao”.

Certamente, nem todo ato de comunicacao traz informacoes proveitosas, em
vista que, a nocao de credibilidade ou plausabilidade muitas vezes se desconfiguram
no mundo cibernético. Toda informacao é tendenciosa, no bom ou mau sentido. Ainda
que muitas vezes a mass media (Chaui, 2006) se diga neutra, podemos observar
posicionamentos pelo simples ato de neutralidade frente a variadas questoes. No
entanto, embora ocultas, suas intencionalidades ainda visam concorrer pela
credibilidade na informacao com outras imprensas. Caso as informacoes de uma sejam

absurdamente falsas, sua marca podera cair em descrédito. Por outro lado, canais de
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informacao como o Whatsapp nao se inserem em tal 16gica de veracidade, visto que,
nao representam uma fonte de informacao “legitima”, mas apenas um veiculo de
transmissdao de mensagens “afetuosas” (entre familiares, amigos e semelhantes).
Assim, muitas de suas ilegitimidades sao naturalizadas por grandes parcelas da
populacao, que as disseminam.
[...] adimensdo da comunicacdo e da informacao, entao esté se transformando
numa esfera informatizada. O interesse é pensar qual o significado cultural
disso. Com o espaco cibernético, temos uma ferramenta de comunicacdo
muito diferente da midia classica, porque é nesse espaco que todas as
mensagens se tornam interativas, ganham uma plasticidade e tém uma
possibilidade de metamorfose imediata. E ai, a partir do momento em que se

tem o acesso a isso, cada pessoa pode se tornar uma emissora, o que
obviamente nao € o caso de uma midia como a imprensa ou a televisao. (LEVY,

1994, p. 1)

As redes virtuais contribuem para uma profunda modificacao das formas de
percepcao e compreensao. De acordo com Randolph (2005, p. 136), a adocao de novas
ferramentas pelos homens nao significou, historicamente, em qualquer circunstancia,
o surgimento de novas praticas sociais, mas sim a rearticulacio em termos da
percepcao e concepcao nelas obtidas. O autor, em certos momentos, aponta a limitacao
de Castells ao tratar das redes como um universo de auto-regulacgdo, isto é,
independentes de agentes em sua fluidez. Tomando a perspectiva de uma categoria
sociotécnica, Santos (2017, p. 275) discute:

Ela [a fluidez sociotécnica] ndo alcancaria as consequéncias atuais se, ao lado
das inovacGes técnicas, nao estivessem operando novas normas de acao, a
comecar, paradoxalmente, pela chamada desregulacdo. A economia
contemporanea ndo funciona sem um sistema de normas, adequadas aos
novos sistemas de objetos e aos novos sistemas de agGes, e destinadas a proveé-
los de um funcionamento mais preciso [...]. Ao contrario do imaginario que a

acompanha, a desregulacdo nao suprime as normas. Na verdade, desregular
significa multiplicar o nimero de normas.

O pensamento de Castells, de acordo com Riidiger (2011, p. 142), pressupoe
que “as redes criam e se recriariam de acordo com programas que se originam
sistemicamente delas mesmas” e, ainda, “os seus atores eventualmente dispéem de
poder de interferir e, eventualmente, reprograma-las, gracas aos recursos que estas
redes mesmas disponibilizam”. Dessa maneira, o autor esvazia ou simplesmente ignora
a atuacdo de agentes sociais e supra-sociais, como os politicos, econdmicos e até
militares na construcdo das tecnologias, reafirmando uma postura tecnocratica de

auto-regulacdo. Torna-se importante salientar que nao ha uma relacdo de
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determinancia de ordens sobre outras, mas de condicionamentos de diversas

instancias em uma dinamica sistémica, como afirma Riidiger (2011, p. 138)
Evidentemente que, em tudo isso, reside ai um problema, porque, [...] alogica
que comanda a rede (canalizacdo, aceleracdo, barateamento e expansao da
informacao) e engendra a cibercultura nao é apenas tecnoldgica, precisa ser

vista, como [...] parte de blocos histéricos em que intervém interesses e ideias
de varias outras ordens.

A nocao de coletividade proporcionada pelas novas tecnologias mobiliza as
relacOes sociais existentes e potencializa a expansao dos grupos em rede. As alegorias
tecnolégicas e a interatividade gerada a partir destas ainda sao “agenciadas
socialmente por empresas e instituicoes”, como afirma Riidiger (2011, p. 278), o que
promove a “troca de nossa submissao voluntéria ou involuntaria as suas formas de
colher informacoes de maneira cada vez mais detalhada e passivel de exploracao”
(ANDREJEVIC apud RUDIGER, 2011, p. 278).

E importante salientar que os agentes sociais ndo devem ser os Ginicos (nem os
maiores) responsabilizados pela construcao das redes. A auséncia de ideias associadas
a integridade de diversos atores em conjuntura na formagao das redes no decorrer da
Histoéria recai sobre um reducionismo — perigoso — da realidade. Como discutiu Harvey
(2017, livro digital), “as mudancas tecnologicas do capitalismo, para as quais contribui
e das quais se alimenta com voracidade, derivam, em suma, da atividade de varios
agentes e institui¢coes”. Como também afirmou Santos (2017, p. 104), “uma técnica
nunca aparece so e jamais funciona isoladamente”.

Vista critica e historicamente, a cibercultura é, com efeito, um processo de
exploracao da informatica de comunicacao pela sociedade capitalista que, se,
por um lado, assume e reproduz mercantilmente as funcbes originarias da
técnica da experiéncia de sobrevivéncia da humanidade ocidental, por outro
se conecta com um projeto que, avaliado em sua perspectiva, transcende a
explicacao histérica ou sociologica. O fendomeno materializa socialmente a
velha inclinacio humana a deixar de lado o principio da realidade e a
mergulhar nos prazeres do imaginario, embora nem por isso deixe de carregar
consigo os prejuizos e patologias que, antes de pura e simplesmente provirem
do real, nascem da nossa incapacidade de elaborar critica e regular

moralmente nossos desejos e imaginacao criadora nas sucessivas épocas da
histéria. (RUDIGER, 2011, p. 280)

Ao surgir na sociedade — ou no mercado — as novas técnicas nao dao fim as
antigas. E preciso considera-las como coexistentes no espago. Toda inovacdo é
contrastada perante aos objetos ja obsoletos. Tal contradicao, de certa maneira,

tornou-se também um instrumento de potencializacdo da mercantilizacao do novo.
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Nessa racionalidade, considera-se o inovador como necessario e o ultrapassado como
descartavel.

Em muitos aspectos, a arquitetura do ciberespago passa a superar a
arquitetura material quando atrelada a sensibilidade subjetiva dos seres. Neste ponto,
as relacoes de significancia e confortabilidade construidas no espago imaterial por
sujeitos individuais podem desconstruir antigos padroes de sensibilidade e
comportamentais, criando novas intervencoes no imaterial e, consequentemente, no
material. Desta maneira, o ciberespaco atua como fragmentador do tecido do espaco
material e dos sujeitos que o habitam. Contudo, o estagio da fragmentacdo é
consequencial, efeito de dois momentos que o antecedem: a individualizacdo e a

despersonalizacao.

A individualizacao

Como ja discutido, o ciberespaco nao foi uma criacao do mercado para si, mas
um produto do desenvolvimento técnico da ciéncia (re)apropriado para o mercado. O
capital nao se reproduz a partir da inovacdo (uma forca motriz do homem), mas da
apropriacao de tudo e de todos (inclusive do homem e sua criatividade) no seu circuito
de reproducdo. A sociedade, enquanto instituicdo coletiva, foi primordialmente
fundamental para a evolucao técnica e cultural do mundo no decorrer dos milénios.
Entretanto, esta viu seus esforcos sendo gradativamente canalizados numa logica
ostensiva de expansao capitalista desde o século XVI, que a tem reduzido muitas vezes,
como temos observado, em seu menor atomo: o individuo.

A apropriacdo dos homens em sociedade foi um pilar crucial para a
consolidacdo do capitalismo, desde seu periodo mais primitivo. A partir dessa relagao,
estabeleceu-se a forma hierarquica dos mais ou menos privilegiados socialmente, ou
melhor dizendo, a chamada sociedade de classes, como discutido por Marx e Engels
(1975). A exploracao massiva da mais-valia, em sua praxis, estruturou o mundo
capitalista tal como o conhecemos: fundado sobre desigualdades e contradig¢oes. O
desdobramento de séculos baseados na busca predatéria pelo lucro e na miséria
instituida, deste modo, segregou classes, que desenvolveram seus proprios
mecanismos de resisténcia contra a dominancia de seletos grupos de poder.

O fator da identificacdo, fortemente atrelado a uma sociedade coletiva e
humanitaria, promoveu um carater imunitario vital diante ao “virus” do

segregacionismo capitalista. A partir dele, lutas sociais foram (e ainda sao, de certo
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modo) travadas pelo mundo como formas de oposicao a subordinacao de mulheres,
pretos, indigenas, homossexuais, judeus, ciganos e maultiplos outros grupos
subalternos. Todavia, a identificacdo que antes figurava o elemento primordial para
conjuncao de grupos minoritarios, hoje, encontra-se vulnerabilizada pelos efeitos da
individualizagao, produto de um reconfigurado modelo capitalista: o neoliberalismo.
Isso nao significa que as identidades foram apagadas, mas sim re-apropriadas na forma
de mercadorias vazias de significado e destituidas de forca politica contra-hegemonica.
Este é o chamado identitarismo liberal, que atua como a maquiagem para nossa

vulnerabilidade, tanto no espaco material, quanto no imaterial.

A eficiéncia da armadilha identitaria esta no seu duplo funcionamento, que

serve tanto a “direita” quanto a “esquerda antirrevolucionaria”. Em relacio a
direita, o uso da politica identitaria e da insisténcia subjetivista é algo
tradicional e faz parte do individualismo mercadolégico que é a marca do
liberalismo e do neoliberalismo. (HAIDER, 2019, livro digital)

A individualizacao dos seres € inserida socialmente enquanto mecanismo de
defesa e reproducao ampliada do proprio capital. Primeiro, porque fragiliza a relacao
identitaria entre grupos e lutas de classe, na medida que, o individuo nao se reconhece
mais na identidade de seu semelhante e na vulnerabilidade do outro. E, segundo,
porque se torna mais rentavel a cisao da coletividade consumidora, uma vez que, cada
individuo consumindo por si amplia o escopo de consumidores potenciais. E neste
sentido que a instituicao familiar foi fragmentada dentro de seu proéprio lar.

Tomemos como ponto de anélise um conceito ja abordado neste trabalho: a
casa eletronica é uma clara representacdo do processo que acabo de apontar. A
individualizacdo, em sua esséncia, estd expressa pelos nossos atos mais banais e
incrustados em nossas mentes. Por que, ao longo das dltimas décadas, atribuimos
como necessidade a existéncia de aparelhos televisores em quartos individuais, sendo
que, uma televisao pode ser assistida por todos na sala? Por qual motivo cada membro
de uma familia (quando financeiramente possivel) precisa de um carro proprio, sendo
que, um carro, em regra, possui cinco assentos? Estas sdo questoes que, embora nao
sejam respondidas aqui, apontam para a relevancia da reflexao desenvolvida a seguir.

Além da casa eletronica, deparamo-nos com a concepc¢ao de corpo eletronico,
ao analisarmos nosso elo com dispositivos pessoais (como computadores e
smartphones). Também nesse ponto emerge o ciberespaco. A conexao possibilitada
pela Rede Mundial de Computadores (hoje também composta por dispositivos

moveis), a Internet, e os individuos em sua complexidade envolvida (desde os que
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gerenciam aos que apenas utilizam) moldam as relagoes existentes no ciberespaco e,
consequentemente, no mundo material. Uma vez imerso em um mundo virtual (nao a
parte!), o sujeito ndo sera mais o mesmo, reproduzindo seu “novo eu” na materialidade,
assim que “se desconectar” deste espaco imaterial. O novo eu, este, nada mais é do que
a transformacao de um eu preexistente, que foi (re)produzido no espaco imaterial, isto
é, um sujeito (re)produzido pelo ciberespaco.

A titulo de exemplo, lembremos quando Marx (1971) explicou o capital por sua
formula geral: D-M-D’. O dinheiro (D), que consiste numa forma de representacao do
valor, quando convertido em mercadoria (M) e valorizado, resulta no dinheiro inicial
somado ao lucro obtido (D’) a partir da captura da mais-valia gerada pelo trabalho
inserido (e explorado) no processo de producao. A mesma estrutura de formula pode
ser aplicada a logica do ciberespaco. O espaco material (M, que envolve tudo e todos),
quando inserido no espaco imaterial do ciberespaco (I), é “valorizado”, ou melhor
dizendo, (re)produzido para criacao de um sujeito que sera posteriormente “lucrado”
(M) de acordo com as intencionalidades de quem produziu o mundo virtual (do
mesmo modo que quem produziu a mercadoria). Resumidamente, o sujeito inserido
no ciberespago “retorna a materialidade” com certo “valor agregado”. Esse valor
representa o sujeito (re)produzido para a manutencao da racionalidade que o
produziu, numa dinamica M-I-M’6. Assim, sucessivamente, o espago geografico é
(re)produzido pela manutencao dos sujeitos e objetos inseridos no ciberespaco.

E na constante dinimica da (re)producio dos sujeitos, sob os ideais neoliberais
contemporaneos, que o ciberespaco é apropriado tal como uma mercadoria por todos
os individuos. Todavia, enquanto essa mercadoria é consumida de forma
aparentemente gratuita por seus usudarios, estes tltimos sao consumidos e pagam pelo
seu uso através um outro tipo de moeda: seus proprios dados.

O individuo se reduz a um fluxo de dados que pode ser reorganizado e vendido
de acordo com os interesses de potenciais anunciantes, os quais, de posse

dessas amostras compradas, invadirdo os acessos dos individuos ao
ciberespaco com propagandas ja direcionadas para seus gostos. (CHAUI,

2017, p. 32)
Consequentemente, somos cada vez mais conhecidos por aqueles que desejam

nos (re)produzir, que nos direcionam a uma individualidade generalizada, nos

& Férmula sistémica da produgdo e (re)producéo do espaco geografico: Material-Imaterial-Material’. Analogia a
formula sistémica do capital D-M-D’ estudada por Karl Marx no Volume I de “O Capital”.
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tornando vulneraveis, artificializados e cada vez mais despersonalizados de nossos

(13 »

eus .

A despersonalizacao

Numa época de colapso social e familiar generalizado no mundo ocidental, um
ndmero crescente de pessoas sofre de isolamento, solidao e alienacéo [...] A
Internet, com sua vasta teia global, acena para todos nés com uma visao de
amizade e a esperanca de inclusao num todo social mais amplo. (WERTHEIM,
2001, p. 207)

Como afirmado anteriormente, o consumo de tecnologias da informacao e
comunicacdo se tornou um simbolo de pds-modernidade e status. Quando
mencionamos a existéncia de um tipo de espaco imaterial como o ciberespaco,
automaticamente nos referimos a um lugar onde nossas formas de representacao
passam a ser apostadas num cenario idealistico, presuncosamente “sem leis”. Segundo
Wertheim (2001, p. 207), “a promessa de uma comunidade utopica é na verdade um
dos atrativos do ciberespaco”. Em outras palavras, um mundo que supostamente
figuraria um local sem que necessitidssemos expor nossas aparéncias e reinaria a
esséncia, na realidade, é mera utopia. Sendo o espaco geografico o conjunto de suas
materialidades e imaterialidades, este esta subordinado a suas formas de
representacao aparentes, sob as quais devemos nos dispor a desvendar as esséncias

existentes por tras dos fenomenos e processos.

E nesse sentido, entdo, que as redes globais de computacio podem ter a
capacidade — como a tiveram todas as inovagoes tecnologicas voltadas para a
circulacao do conhecimento — de contribuir para o ‘surgimento’ de novos
espacos de representacdo, os quais significariam o ‘mero prolongamento’ de
uma trajetéria ha muito em curso nas diferentes partes do mundo.
(RANDOLPH, 2005, p. 134)

O bombardeamento de imagens e formas de representacao, possibilitado pelos
os avancos tecnologicos, tem afetado nossas percepcoes de mundo e modo com ele nos
relacionamos. O mundo atual é dominado por nuvens informacionais. Tal
nebulosidade demonstra, segundo Wisnik (2012), o estado contemporaneo atual: um
periodo de incertezas e de um grande nevoeiro que circunda e nos impossibilita de
enxergar a realidade tal como ela é. Isto ocorre em funcao de nevoeiros trazidos por
sociedades de massa que impoem verdades supostamente aparentes, absolutas, ditas
e explicadas e, culminam no siléncio da conformidade. Processo que, no limite, mina
nossa subjetividade, porque reduz ou atrofia nossa capacidade de identificar nossos

reais anseios e desejos que sao, cada vez mais, artificialmente produzidos.
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Ainda, de acordo com Wisnik (2012), mesmo que vivamos em um periodo de
dominio do nevoeiro, devemos compreender este periodo também como um dominio
da nitidez. Somos direcionados a uma nitidez de representacoes impostas, que visam
mascarar ou até mesmo suprimir a verdadeira esséncia dos sujeitos e dos objetos.
Como abordado por Chaui (2006), o que se figura ¢ um simulacro, isto é, uma forma
deturpada de se conceber a no¢ao dos fatos tais como eles sdao. Assim, a
despersonalizacao, precedida pela individualizacdo, constréi seres cada vez mais
artificiais em seus proprios espacos de vivéncia. A criacdo de uma sociedade
despersonalizada nos debilita de nossas identidades proprias e sociais, o que nos
conduz a uma tentativa de homogeneizacao global: a nivelacao de rugosidades” que
normalmente tendem a refrear a expansao acelerada do capital.

O que se sucede é o xeque-mate dos efeitos do ciberespaco sobre o espaco
geografico. A fragmentacao dos sujeitos e dos lugares se torna possivel, na medida que,
uma sociedade despersonalizada se torna gradativamente desarticulada, despolitizada,
inconsciente da realidade e, consequentemente, subordinada e impotente diante das

hegemonias contemporaneas que a controla.

A fragmentacao

[...] as praticas reticulares determinam lentamente o surgimento de um novo
tipo de subjetividade que nao se define mais pelas relagoes do corpo com o
espaco e o tempo do mundo ou da vida, mas com a complexidade de relagoes
artificiais que permanecem esparsas e fragmentadas. (CHAU1, 2017, p. 31)

A despersonalizacao, caracterizada pelo ato de reconfigurar profundamente a
subjetividade dos individuos, desdobra-se, consequentemente, no ato da fragmentacao
dos sujeitos e do espaco habitado por eles. Modificar praticas culturais significa,
também, transformar o espaco e as dinamicas geograficas.

“A mistura de tempos na midia dentro do mesmo canal de comunicacao, a
escolha do espectador/integrante, cria uma colagem temporal em que nao
apenas se misturam géneros, mas seus tempos tornam-se sincronos em um
horizonte aberto sem comeco, nem fim, nem sequéncia. A intemporalidade do
hipertexto de multimidia é uma caracteristica decisiva de nossa cultura,

modelando as mentes e memorias das criancas educadas no novo contexto
cultural”. (CASTELLS, 1999, p. 553)

Ainda, a fragmentacdo e a dispersao espacial desdobram-se numa suposta

“aproximacao” possibilitada pelas TICs que, na verdade, (re)produz sujeitos cada vez

7 Conceito de Milton Santos, desenvolvido em sua obra “A natureza do espago: Técnica e tempo. Razéo e
emocdo” (2017).
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mais vulneraveis e fragmentados nesse processo. Vivenciamos uma mecanizacao da
expressao humana, que se dilui nos conceitos de atopia e acronia, como apontado por
Chaui (2006).

Ao discutir sobre os ciborgues contemporaneos, mencionei que tudo parece
ocorrer no mesmo espaco e no mesmo tempo. A atopia é o conceito que representa a
auséncia referencial de espacos proprios do corpo humano e da percepcao. Neste
processo, todos os fatos parecem ocorrer em um tnico lugar, ao mesmo tempo e que
também parecem ocorrer em lugar nenhum. J4, a acronia representa o déficit de um
referencial temporal, isto é, todos os fatos parecem acontecer ao mesmo tempo e
também em tempo algum. Contudo, nao devemos considerar que tal producao de
subjetividade est4 desligada do espago e do tempo, por mais fabulosa que ela seja, —
como Chaui (2017) indica — mas que parte das proprias contradicoes do espaco
geografico. O mundo virtual, como sabemos, nao se caracteriza como um plano
inexistente, dado que, nao se desprende de uma dinamica espaco-temporal, e sim surge
dela e potencializa suas (re)producdes. O virtual sdo possibilidades, transformadas em
instrumentos intencionais para atualizar a Geografia mundial.

Embora exista uma complexa multiplicidade de resultantes da cibercultura no
espaco geografico, enfocarei na triade do isolamento individual, encolhimento do
espaco publico e alargamento do espaco privados.

O isolamento individual é o processo chave para que compreendamos os
demais. Sob a potencialidade de individualizacao e despersonalizacao promovidas pelo
ciberespaco, o primeiro ato de fragmentacao ocorre no que se figura o isolamento
individual. Esse processo nao significa que o sujeito passa a se isolar de todo o espaco
material que o circunda, mas num “rompimento” psicossocial de desidentificacao com
muitos aspectos do mundo material, como os movimentos politicos. Ainda que o
ciberespaco permita a conexao de pessoas com desejos e ideais semelhantes em rede,
estes sentimentos sao, concomitantemente, bombardeados por atores externos que
retroalimentam a desarticulacdo e distanciamento do que, porventura, seria uma luta
politica e resistente. Aqui sao minadas as possibilidades de emancipacado social. Por
que no atual Brasil, mesmo com milhoes de pessoas conectadas em redes sociais,
costumamos observar minusculas movimentacoes de cidadaos nas ruas, em

paralisagcoes e protestos, organizados por sindicatos trabalhistas ou movimentos

8 Conceitos trabalhados por Marilena Chaui em sua obra “Simulacro e poder: Uma anélise da midia” (2006).
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estudantis? Desnecessario demonstrar que trabalhadores e estudantes nao sao classes
quantitativamente pequenas no pais...

O encolhimento do espaco publico e o alargamento do espaco privado
estampam a materializacdo do fendmeno psicossocial do isolamento individual.
Encolher um espaco publico implica, diretamente, na supressao das expressoes
populares, que sao dispersas de suas funcoes de participacao politica, social e cultural.
A nao-apropriacdo de espagos materiais publicos (como as universidades) e a
submissdo em espacos imateriais (desde o ciberespaco ao direito de fala) por essas
parcelas implica, inevitavelmente, na privatizacdo do espaco (e, consequentemente,
dos seres que o habitam). Consolida-se, deste modo, um dos pilares de maior
importancia para a ideologia neoliberal.

E, sem divida, o encolhimento do espaco ptublico e o alargamento do espaco
privado colocam em evidéncia o bloqueio a um direito democratico
fundamental, sem o qual a cidadania, entendida como participacao social,

politica e cultural é impossivel, qual seja, o direito a informacdo. (CHAUI,
2017, p. 21-22)

Segundo Ramires (2017, p. 40), “o ciberespaco, enquanto produto,
condicionante e reflexo da sociedade, comporta conflitos e contradicoes da
contemporaneidade”. A sua maneira, ou melhor dizendo, & maneira daqueles que o
controlam, ele se torna também um (re)produtor social e do espaco geogréafico,
composto por conflitos e contradi¢oes que variadas vezes se estruturam em novos tipos
de barreiras socioespaciais. Como afirmou Raffestin (1993), as redes (como o
ciberespaco) fazem e desfazem as prisdes do espaco material (o territorio). Tanto
libertam como aprisionam, atuando como instrumento, por exceléncia, do poder.

Tanto os agentes hegemonicos que produzem, quanto os agentes sociais que
sdo influenciados e direcionados para a manutencdo desse sistema estritamente
ampliador do capital, o reproduzem. Mesmo que todos sejam influidos nesta logica, é
evidente que, aqueles que controlam o sistema denotam o topo da piramide
hierarquica mundial. Mas, embora figurem o topo, esta ndo é uma piramide sélida o
bastante, uma vez que, sempre é intemperizada pelas contradicoes internas e externas
do proprio capital.

A hierarquia social se tornard mais vulneravel, na medida que, a base se
movimentar radicalmente, tal como as raizes de uma arvore que promovem o
intemperismo fisico do solo (a estrutura que o nutre) ao crescerem e buscarem por

outros nutrientes. A revolucao deve, sempre, vir da base. Tal como afirmou Santos
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(2000, p. 170), “esse mundo novo anunciado nao sera uma construcao de cima para
baixo, como a que estamos hoje assistindo e deplorando, mas uma edificaciao cuja
trajetoria vai se dar de baixo para cima”. Para isso, torna-se primeiramente necessario
compreender as prisdes em que nos encontramos, para depois nos libertamos delas.
Deste modo, devemos compreender o ciberespaco, tal como suas armadilhas, para que
nao nos tornemos individuos cada vez mais despersonalizados, despolitizados e

fragmentados da realidade.

ALGUMAS CONSIDERACOES

O momento historico que “concluo” estes escritos nao é dos mais favoraveis para
a conjuntura mundial e, especialmente, para o Brasil. Como periodos de instabilidade
costumam promover, também, maiores movimentos reflexivos, nao pude deixar de me
atentar em como as Tecnologias da Informagdo e Comunicacao tém figurado um
importante papel durante a pandemia da COVID-19, no ano de 2020, inscrevendo
novas relacdes e novos sujeitos no ciberespaco.

Subitamente, com as medidas de isolamento social, conferimos mais do que
nunca o alargamento do espaco privado na sociedade e, consequentemente, o
encolhimento do espaco publico. Os fluxos da globalizacao tiveram que ser freados
drasticamente para evitar a disseminacao rapida do virus. As dindmicas de trabalho,
de educacdo, de consumo e de recreacao tiveram que ser reformuladas ou
interrompidas (mesmo que, no Brasil, houvesse certa resisténcia do atual presidente e
seus apoiadores). Todavia, ao passo que muitas dinimicas no mundo material foram
cessadas, transferimos grande parte de nossas tarefas cotidianas para uma realidade
cibernética.

Os fluxos das redes informacionais e comunicativas cresceram,
indubitavelmente, quando analisamos a expansao da modalidade de home office por
diversas empresas, o ensino a distancia (EaD) via conferéncia por escolas e
universidades e as defesas de monografias, dissertacoes e teses via Skype. A
quarentena nos “impossibilitou” de manter contato préximo com nossos familiares e
amigos, fez adquirirmos forcadamente o habito — muito comum no Leste asiatico — de
se utilizar mascaras ao sair de casa (o que deveria ocorrer apenas quando era realmente
necessario, como em idas ao supermercado). Escrevo todas essas alteracoes sobre

nossos habitos cotidianos em conjugacdo pretérita, no entanto, neste mesmo
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momento, ainda me encontro em quarentena dentro minha residéncia (que é,
ironicamente, minha casa eletronica).

Devemos tomar este contexto histérico como um objeto de questionamento
sobre a notoriedade do ciberespaco num cenario de pandemia. Ao transferir nossas
atividades para o mundo virtual, automaticamente transferimos nossos dados, de
maneira ou outra. Professores que, por exemplo, nunca ministraram uma aula via
Skype ou Zoom, durante o isolamento social, tiveram que baixar os aplicativos e
criarem contas proprias, fornecendo suas informacoes pessoais, seus rostos e suas
vozes a estes servigos. Mais drasticamente, na China e Coreia do Sul, por exemplo,
foram adotadas medidas de controle do virus a partir da obtencao estatal dos dados de
empresas de telefonia e fornecedoras de Internet a respeito da localizagdo de seus
usudrios nas ruas. Em Dubai, capital dos Emirados Arabes Unidos, os cidaddos s6
poderiam sair de suas casas através da emissao de um documento permissivo online,
controlado pelo governo local, caso contrario, os que saissem sem autorizacao oficial
seriam multados em valores extraordinarios ou até mesmo detidos.

No Brasil, arrisco dizer, ainda ha maiores resisténcias no fornecimento de dados
da populacao ao Estado. A titulo de exemplo, observamos a suspensao da medida
provisoria determinada pelo Supremo Tribunal Federal (STF) brasileiro, que
impossibilitou o compartilhamento de dados de celular com IBGE para o
monitoramento de aglomeracoes no pais. Aqui, a concepc¢ao de privacidade ainda é
bastante categobrica, mas, curiosamente, pudemos observar mais de 93 milhoes de
brasileiros fornecerem seus dados ao requisitarem a Caixa Economica Federal o
Auxilio Emergencial disponibilizado pela Uniao, como medida de diminuir os impactos
econOmicos aqueles que haviam sido afetados pela pandemia.

Neste momento nao desejo chegar em conclusoes, apenas exercitar reflexdes.
Como afirmam alguns ciberentusiastas neste contexto que descrevi, o big data pode
ser um enorme instrumento de defesa na pandemia. Para que ele ganhe esse poder, o
precisamos fornecer nossas proprias informacoes (como nossa localizacdo, nossos
gostos e nossos desejos) ao ciberespaco — ou, melhor dizendo, aos que gerenciam este
instrumento. Um novo modelo é imposto na sociedade: é soberano quem detém dados.
Desde as grandes corporacoes até o Estado, como eles ainda poderao atualizar o espaco
geografico a partir das tecnologias da informacao e comunicacao? Sem duvidas, este é

um dos maiores questionamentos da contemporaneidade.
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