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A ESTETICA NARCISICA DA SOCIEDADE DE CONSUMO

Verlaine Freitas!

RESUMO

O objetivo do texto é fazer uma analise de um dos elementos que
fundamentam a sociedade de consumo e particularmente a cultura
de massa, a saber, o carater narcisico do individuo. A tese mais geral
que pretendemos defender é a de que a sociedade contemporanea
estabelece uma postura estética fundada no gozo narcisista de perce-
ber todos os objetos consumidos como signos da inteireza do proprio
ego. Como auxilio para essa analise, tomamos o conceito de tragico a
fim de mostrar como que até mesmo o sofrimento pode ser assimila-
do segundo essa dindmica narcisica e estética.

Palavras-chave: cultura de massa, narcisismo, consumo, Theodor
Adorno, Jean Baudrillard.

ABSTRACT

The aim of this text is to make an analysis of one of the elements
that founds the consumption society and particularly the mass culture,
namely, individual’s narcissistic character. The most general thesis to
be defended is that the contemporary society establishes an aesthetic
posture, founded in the narcissistic lust of realizing all of the consumed
objects as integrity signs of the ego. To assist the analysis, we take the
concept of tragic in order to show how even the suffering can be
assimilated according to this narcissistic and aesthetic dynamic.
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Uma caracteristica da cultura de massa é a de que virtualmente
qualquer obra particular espelha todo o sistema de producao (tanto
dos bens de consumo em geral quanto das mercadorias culturais).
Aquilo que s6 poderiamos perceber olhando para todo o conjunto de
tais produtos parece se deslindar in nuce na concretude de cada obra.
Isso se deve ao fato de que os sistemas de produgao, consumo e publi-
cidade tornaram-se tao homogéneos, que virtualmente toda merca-
doria apenas reafirma, com alguma variacao, o poder de uns poucos
principios de sua efetividade. Nosso objetivo aqui é esclarecer um
desses pilares de sustentacao da sociedade de consumo. E para
exemplificar nossa tese inicial indicada acima, vejamos um exemplo.

Um hordscopo teria como sua fun¢ao mais substancial nos dias
de hoje, integrantes do que podemos chamar de capitalismo tardio,
nao prever o futuro, nem dizer das condi¢des materiais de nossa exis-
téncia, mas sim propiciar o conhecimento do que se passa intima-
mente em nos, de tal maneira que nossa identidade profissional, afetiva,
social, etc., seja alcancada por um discurso que ecoa nossa expectati-
va e nossos medos em relacao ao que podemos configurar numa iden-
tificagao que oscila entre o rudemente precario e o abstratamente
totalizante. O que se quer obter nos mapas astrais e nos periodicos
diarios ¢ uma forma de individualidade abstrata, concebida de tal
modo que a vida possa ser pautada por uma diretriz razoavelmente
consciente. A pergunta que esta producao cultural procura respon-
der é: “o que sou eu?”, e nao “quem sou eu?”, pois qualquer leitor
destes textos sabe muito bem que aquilo que esta sendo falado nao se
dirige especificamente a ele, mas aquela pessoa que tem aquele signo,
com tal ascendente, que se iguala potencialmente a inumeraveis ou-
tras pessoas.” Esta caréncin de identidade relaciona-se a um estado pa-

* Deve-se notar, aqui, uma semelhanca acentuada entre os signos astrologicos e o
totemismo. Este é um sistema de parentesco tribal bastante freqiiente que consiste
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tologico da sociedade contemporanea bastante bem descrito a partir
da nocao psicanalitica de narcisismo.

Da mesma maneira que Narciso, o personagem da mitologia gre-
ga, apaixonou-se por sua propria imagem e acabou sucumbindo ao
afogar-se na superficie da dgua que lhe refletia, o individuo contem-
poraneo possui uma sede por conquistar uma expressao razoavel-
mente coesa daquilo que ele possa chamar de eu. A paixao de Narci-
so, no individuo contemporaneo, significa a busca desse objeto tao
acalentado, que parece ser o unico capaz de permanecer constante,
apesar das flutuagoes de toda as desavengas politicas, correntes ide-
ologicas, variacoes de humor do chefe, alteragoes no mercado de cam-
bio, etc. E como se o proprio ego fornecesse uma ancoragem para que
todo o espetdculo da vida possa fazer sentido. Assim como
Arquimedes precisava de um ponto fixo para mover o mundo, o in-
dividuo contemporaneo parece precisar de um fio constante, cuja
tensao ele possa medir com toque dos dedos, da mesma maneira que
se toca uma corda de violao, a partir da qual ele entao possa estabe-
lecer um vinculo entre si mesmo e o mundo, o qual passa a ser perce-
bido, assim, como uma espécie de ressondncia dele mesmo.

Para delinear o que poderia ser o esbogo mais geral desse indivi-
duo que procura assentar sua identidade em contornos tanto mais
estdveis, seria interessante remeter nossa analise a um dos trés lemas
da revolugao francesa, que acabou instituindo um modo de auto-
compreensao por assim dizer metafisico, que é o conceito de liberda-
de. Se podemos falar de uma ontologia do modus vivendi do indivi-
duo contemporaneo, uma espécie de fundamento metafisico para o
reino dos fatos empiricamente constataveis, este ¢ o do espago da
liberdade humana. Todo o espirito do capitalismo, com seu mito da
concorréncia e do mercado que se auto-regule, estd fundamentado
na possibilidade de os empresarios poderem exercer livremente, sem
os entraves da orquestracao estatal, sua atividade econdmica. O

em assumir um animal (o totem) como patriarca de um cla. As diversas familias
nomeiam-se a partir da relagdo com esse ente, considerando-o sagrado e protetor
de todos que se afiliam a ele. Cada membro tem sua identidade assegurada preci-
samente pelo fato de se perceber sob a égide da “aguia”, do “touro”, do “leao”, etc.
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neoliberalismo, com todas suas diferencas em relacdo aos comecos
histdricos da vida burguesa, acaba fazendo apelo mais radical ainda
ao espaco da pretensa concorréncia livre entre os empresarios. O
horizonte descortinado pela idéia de liberdade invade quase todas as
esferas da cultura. Ele vai desde os interesses mercadologicos das al-
tas esferas empresariais até a falsa possibilidade do operario de esco-
lher para quem ele quer trabalhar.

Kant, representante emérito do luminismo no ambito filoséfico,
estabeleceu a liberdade moral como fundamento da subjetividade, a
partir da idéia que todo ser racional tem o direito de fazer de si como
capaz de agir independente da concatenacao causal dos fenémenos.
Mas nao s6 na esfera moral ocorre essa determinacao do sujeito a
partir da liberdade, pois a esfera estética também ¢ um espago para o
uso livre de nossas faculdades. O juizo de gosto, diz Kant, é baseado,
tem seu fundamento, no uso livre que podemos fazer de nossa imagi-
nacgao e de nosso entendimento, de tal maneira que nossa mente en-
contra-se em um estado 6timo, de harmonia, em que a imaginagao
nao se submete ao poder determinante da abstracao conceitual do
entendimento. O prazer da beleza nao seria vinculado a nenhum
interesse, seja este vinculado ao agradavel da sensacao, nem a
materialidade do objeto correspondente ao que se considera perfeito
ou util nele. A imaginac¢ao, nesse momento, produz uma espécie de
esquema sem conceito, como que tentasse, em vao, vincular a singu-
laridade da representacao sensivel e a universalidade conceitual do
entendimento. Esta impossibilidade de acoplagem entre essas duas
faculdades caracteriza um estranhamento entre sujeito e objeto de
tal maneira que o tnico modo de explicar a emergéncia dessa forma
que vemos € a assuncao de que haveria uma finalidade imanente a
ela para favorecer nossas faculdades. E como se o objeto, em sua for-
ma, possuisse uma finalidade sem que conseguissemos estabelecer
conceitualmente qual é o fim que a explica. Imaginativamente, per-
cebemos essa finalidade, mas nosso intelecto mostra-se fracassado na
tentativa de delimitar abstratamente essa nossa atividade.

A sociedade de consumo atual, fundamentalmente expressa pe-
los produtos da industria cultural, parece introduzir uma caricatura
bastante distorcida dessa caracteristica da liberdade de nossas facul-
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dades do juizo estético kantiano. Todos os produtos que podemos
comprar, musicas que podemos ouvir, filmes e programas que pode-
mos assistir, etc., produzem um ambiente em que proliferam elemen-
tos apropriaveis segundo uma dinamica ludica, despreocupada, que
parece ser o oposto exato da preméncia do trabalho macante e
repetitivo a que se esta sujeito normalmente na vida cotidiana. Se a
falsa liberdade de escolha dos locais de trabalho é desmascarada pela
monotonia do trabalho que nao possui criatividade, a infinidade de
opcoes de objetos que nos circulam parece colocar uma imagem en-
fatica do mar de possibilidades em que nossa liberdade possa ser
exercida virtualmente sem limites. O protétipo dessa experiéncia ¢ a
do espectador com o controle remoto diante do televisor. Com o mero
apertar de um botao ele pode varrer toda a gama de programas em
qualquer horario que escolha, fugindo até mesmo dos limites estipu-
lados pelo tempo, pois a possibilidade de gravar os programas pelo
videocassete acaba conferindo ao ato temporalmente circunscrito de
relacao com o objeto uma amplitude virtualmente indefinida.

O espectador precisa sentir concretamente sua poténcia de esco-
lher, ver a si mesmo como um centro de livre arbitrio, de livre deci-
sao, de tal modo que a substancialidade de seu ego seja assegurada.
Varios programas de televisao tentam concentrar esta possibilidade
de escolha sem que o espectador tenha que mudar de canal, ofere-
cendo-lhe diversas alternativas em que possa votar. E bastante gran-
de o ntmero de programas que acrescentam alguma espécie de
enquete ou de pesquisa para saber a opiniao do espectador. E preciso
passar a cada um dos consumidores a idéia de que ele nao é um ser
passivo, mas sim suficientemente ativo para determinar aquilo que
ele quer. Entretanto, ¢ exatamente neste mar de possibilidades em
que o espectador pode-se imaginar como sendo livre, que ele esta
emaranhado em um fim comercialmente bem determinado. Indepen-
dente da escolha que ele faga, toda a sua atividade serve o propdsito
de manté-lo como o espectador. Sua liberdade é apenas a mascara
ilusoria e cinica para a manipulacao dele como mero consumidor. O
livre jogo entre imaginacao e entendimento, nicleo da estética
kantiana, torna-se apenas uma ilusao ardilosamente planejada. Da
mesma maneira que o consumidor quando entra em um shopping
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center permanece um consumidor, independente do produto que
compre, no meio de infindaveis lojas que vendem virtualmente tudo,
desde casinha para o seu cachorro até o ultimo modelo da Mercedes-
Benz, o ouvinte das musicas de cultura de massa, independente de
seu gosto musical, configura-se como apenas mais um que consome e
que sustenta a industria cultural.

O fundamento da cultura do consumo ¢é a apropriacao estética
do gozo narcisico de manipular ludicamente qualquer coisa que se
afigure como signo da inteireza de si mesmo. Em outras palavras, a
grande fantasia que move o individuo contemporaneo é a de que ele
possui um ego suficientemente forte capaz de prolongar a sensacao
de prazer que ele busca em cada um dos objetos que poderia refletir
sua imagem. O ego e todos infinitos objetos que podemos comprar e
que gostariamos de pendurar na parede como posteres funcionam
como uma espécie de ecossistema em que a ordem da natureza mos-
tra apenas que o desenrolar da historia confirma que nos merecemos
ter aquilo que desejamos; é como se a simples possibilidade de com-
prarmos ou de ouvirmos ou de assistirmos alguma coisa pudesse pro-
porcionar este vinculo, semelhante a um cordao umbilical, que esta-
belecesse aquele prazer pleno de integracao com a ordem uterina da
natureza. Todos gostariamos de nos sentir em casa no mundo, que
funciona como uma enorme metafora para o ttero materno e para
uma espécie de concepcao espacial de nossa propria subjetividade.
Tudo o que se pretende dos objetos é apenas que eles confirmem que
o nosso desejo tem uma certa legitimidade, expressa nesta marcha
inexoravel de nossa vida e que vai se estendendo a medida que con-
seguimos gerar um tecido razoavelmente homogéneo capaz de cir-
cunscrever toda a nossa libido, nosso desejo que se apossa dos objetos
como se quisesse apossar-se do proprio eu. As civilizacdes miticas
nao conheciam muito bem os limites da individualidade e do todo
coletivo, que também se mesclava com as forcas cdsmicas naturais e
divinas. Hoje em dia, na ansia de buscar esta solidez almejada como
o cume da felicidade, o sujeito também parece perder aquilo que ele
tanto procura, que ¢é o limite que circunscreve a sua propria identida-
de. Os objetos nos dao uma identidade estereoscopica, constituida
por esta trama de relacdes espaciais e de multiplicidade temporal
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expressas nos programas de televisao e nas musicas que podemos ir
passando aleatoriamente com os botdes dos aparelhos de som. A ri-
gor, nao se gosta muito dos programas, nem das musicas, nem dos
tilmes, nem dos objetos que compramos. Eles sao apenas catalisadores
do processo de busca eterna de nés mesmos, em que o fracasso cons-
tante desta busca acaba nao sendo sentido como algo ruim, pois faz
parte do proprio jogo, como, na expressao de Jean Baudrillard, uma
“errancia ladica”. Para os consumidores da industria cultural, é facil
extrair prazer daquilo que nao se gosta. Pois qualquer producao me-
diocre da precisamente o prazer de ser criticado, proporciona a su-
prema satisfacao narcisista de se perceber como alguém que tem bom
gosto, que é capaz de apreciar o que é bom e de diferenciar daquilo
que é ruim. Por mais mal gosto que alguém possa ter, ele pode estar
trangqiiilo de que tera oportunidade de ver alguma outra coisa que ele
pode taxar de mau gosto: nao ha limite para a necrose de nossas
capacidades de apreciacao do valor estético das coisas.

Segundo Nietzsche, o grande protagonista da tragédia grega era
Dionisio, com seus martirios e sua eterna forca de rejuvenescimento.
Os protagonistas que foram trazidos a cena pelos grandes
tragedidgrafos, Esquilo, Séfocles e Euripedes, sio apenas formas de-
cadentes deste espirito dionisiaco a partir do qual a tragédia surgiu.
De modo analogo, podemos dizer que o grande “her6i” de toda a
cultura de massa ¢ a individualidade burguesa que se descolou dos
grandes ideais da cultura e que passou a aprecid-los a partir de sua
otica individualizada. Mas, do mesmo modo que os herois tragicos,
ele também possui sua historia de martirio, de sofrimento. Visto da
perspectiva estritamente individual, este sempre parecera sem senti-
do, vazio, injustificado. Dentre as inumeraveis fun¢des da civilizacao
e da cultura como um todo, fornecer uma legitimidade para tal sofri-
mento sempre se configurou algo de suma importancia, uma vez que
isso garante a coesao da sociedade e a propria vida dos individuos.
Embora a religiao ainda tenha um peso consideravel como meio para
cumprir essa tarefa, pelo menos desde meados do século XX ela se
mostra cada vez mais deficiente e inoperante em diversas classes so-
ciais. A idéia de um “catolico nao-praticante” é algo bastante disse-
minado nas classes médias. Além disso, o extremo culto da individu-
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alidade, do prazer da posse de um ego desconectado das grandes
formas culturais parece carecer de relatos mais puntiformes, que re-
flitam esta vida disseminada por afazeres, sentimentos e percep¢oes
sem um lastro metafisico tao substancial quanto a religiao monoteista.
Isso significa que mesmo aqueles que pautam sua existéncia pela
mensagem religiosa necessitam de um discurso que satisfaca sua an-
sia de determinacao microlégica. Esse espaco é preenchido precisa-
mente pela cultura de massa.

A tragédia grega, segundo Theodor Adorno, ¢ a expressao litera-
ria do momento histérico de desenvolvimento da subjetividade, em
que o individuo comeca a se perceber da fissura existente entre sua
singularidade e a ordem césmica avassaladora. Nas palavras de Jean
Pierre Vernant, a consciéncia tragica surge no momento em que os
planos divino e humano nao estao totalmente unidos, mas nao radi-
calmente separados, de tal modo que toda agao humana se coloca
como um desafio ao futuro, em que a decisao dos deuses ¢é algo ines-
perado, somente se da a conhecer no desfecho tragico com que as
acOes do protagonista se encadearam de modo cego para ele, e cujo
sentido somente ¢ perceptivel no olhar dos espectadores, que conse-
guem abarcar com sua visao todas as unilateralidades dos persona-
gens, que Nao se comunicam em uma linguagem homogénea, mas
cheia de falhas e entraves. O espirito tragico, entao, mostra o
surgimento ainda precdrio da consciéncia da diferenca entre o indi-
viduo e a totalidade social e cosmica. O que se pode chamar de herdi-
co significa esta ousadia em relagao ao ambito de penumbra, de
indeterminagao, em que a arrogéancia dos homens ¢ a tnica forma de
constituir a pdlis, a cidade, como tendo legitimidade de existéncia
perante a forca da necessidade natural que tudo parece englobar em
um ciclo de nascimento e morte que ameaga fazer do homem apenas
mais um ser tragado nesta onda de fluxo e refluxo. Tenta-se arrancar
um sentido das garras da noite eterna que parece abater-se sobre os
homens na sua luta esganicada por permanecer vivo.

Se a industria cultural quer dar aos individuos a satisfa¢ao narci-
sista de eles possuirem um ego, ¢ necessario que ela lhes dé, também,
a satisfacao de perceber que seu sofrimento cotidiano tem um senti-
do, uma razao de ser. De modo semelhante a como o heroi tragico
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laborava na busca da constituicdo de um espaco de contingéncia no
meio da necessidade natural, o individuo contemporaneo precisa da
idéia de que as coisas podem ser modificadas pela sua liberdade, de
que as coisas nao estejam decididas de antemao, que seu esfor¢o va-
lha a pena. A moral puritana que privilegia o trabalho, que confere
uma dignidade para aquele que se dedica com perseveran¢a em suas
tarefas sempre sera util para a manutencao do status quo, mas ela
nao se mantém, no estaddio contemporaneo do capitalismo, com a
mesma forma com que o fazia no século XIX. A necessidade surgida
a partir de meados do século XX é a de uma felicidade imediata, vista
como uma espécie de premiacao pelo mérito que nao é recompensa-
do através dos saldrios miseraveis que sao pagos a cada trabalhador.
Todas as infinitas variagoes de jogos, como as loterias, sorteios, con-
cursos de slogans, logotipos, etc, além da eterna busca por talentos
para os programas televisivos, constituem partes de uma enorme
narrativa mitica, que é a da felicidade gratuita, sem esforco, recebida
como um dom divino, auferido a quem a recebe como uma espécie de
premiacao pelo esforco cotidiano. Todas essas instituicoes de bajulacao
da consciéncia narcisista de merecimento da felicidade contribuem
para fomentar o prazer da integracao do individuo na sociedade,
uma vez que a premiacao tem seu sentido social assegurado na medi-
da em que o individuo pode perceber intimamente que a merece, que
ela nao é absolutamente casuistica. Além disso, a propria marcha da
estrutura econdmica capitalista sabe mostrar aos individuos que sua
discrepancia em relagao as leis do mercado configura sua morte vir-
tual.

A cultura de massa é a da resignacao perante a onipoténcia cole-
tiva. Da mesma maneira que o individuo sabe que a ordem econémi-
ca nao segue seus desejos, que é preferivel tentar se adaptar a ela do
que estabelecer uma vida que lhe seja indiferente, todos grandes he-
rois, mocinhas, ricacos, simbolos sexuais, etc., da induastria cultural
estipulam imagens e ideais com que as pessoas podem se identificar
como se todos eles dissessem respeito a alguma coisa que ele pode
perceber em si mesmo, seja em seus desejos e fantasias mais onipo-
tentes e infantis, até suas idiossincrasias menos nobres e elevadas.
Entretanto, todo este mundo onirico de humanizacdao exacerbada,
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borbulhante de caracteristicas individuais e sublimes, nao permite
uma identificacao imediata e simples. Como diz Adorno, as pessoas
nao sao tao estupidas o suficiente para achar que elas tém o direito
de se colocar no lugar de seus idolos. A industria cultural sempre
conta com um resto de bom senso por parte de seus consumidores,
que, sabendo usar o principio de realidade, percebem com clareza
que este mundo onirico nao esta a seu dispor, como se dependesse de
sua vontade realizar este céu de bem-aventuranga aqui na terra. Desse
modo, a conjugacao desse ideal apreendido pela imaginacao e o en-
tendimento claramente estabelecido do principio de realidade resul-
ta na resignacao, na consciéncia de que é preferivel riscar de vez por
todas a esperanca de participar desse mundo das estrelas e se con-
tentar com este gozo imaginario de pertencer a ele. Assim, a indus-
tria cultural produz incessantemente uma catarse dos impetos revo-
lucionarios, subversivos, criticos e libertadores. Todos eles solicitam
do individuo a consciéncia de que a felicidade somente se alcanga
pelo esforco de superacao do estado de miséria, através do trabalho
sistematico e continuo do pensamento critico, que é virtualmente ne-
gado pela série de associagdes entre imagens borbulhantes que se ofe-
recem sem cessar a mente dos consumidores.

Essa ponte entre a particularidade desejante e impotente e a uni-
versalidade rica e inacessivel é estabelecida precisamente pelo que
nos conhecemos por consumo. Nao existe muita diferenca, no ambi-
to da industria cultural, entre ver um programa e comprar os produ-
tos anunciados nos intervalos comerciais, pois a logica do processo é
a mesma para as duas atitudes: trata-se de estabelecer um vinculo
entre aquelas duas esferas do particular e do universal. Mas uma
caracteristica que devemos enfatizar é de que este vinculo é feito como
se fosse um curto-circuito, sem o esforco de constituicao de uma rede
de elementos simbdlicos resultantes de nosso autoconhecimento, que,
procurando superar as deficiéncias de nosso olhar para a rede de
significantes que constituem nosso desejo, almeja construir um senti-
do a partir deste préprio labor. De modo analogo a como a fé do
religioso produz um contato imediato do pecador na sua insignifi-
cancia com o deus todo poderoso em sua infinita magnificéncia, a
tela da televisao conecta aquele ser cansado, sedento por um mo-
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mento de distracao, de relaxamento, com um mundo prenhe de uma
universalidade vicejante em infinitas imagens que se descortinam a
sua frente e que podem ser selecionadas a todo instante com movi-
mento de seu polegar. Da mesma maneira que o homem seria feito a
imagem e semelhanca de Deus, pois tem o livre-arbitrio infinito de
escolher entre o bem e mal, o consumidor também foi feito a imagem
e semelhanca do astro rico e bonito, na medida em que pode escolher
assistir o filme em que o gala é a estrela principal e depois comprar 0s
oculos usados no proprio filme. A indastria cultural ¢ a religiao do
divertimento. Do mesmo modo que o cristianismo é um religamento
daquele pecador que se afasta de Deus, a industria cultural aproxi-
ma o consumidor da identidade que ele sempre procura, perdido na
série de esforcos que parecem inuteis, sem sentido, corrosivos para
seu amor-proprio. De modo anédlogo a como Dionisio sempre ressur-
gia das cinzas com vigor renovado, o individuo narcisista contempo-
raneo sempre parece emergir a cada sessao de cinema com seu ego
engrandecido.

Segundo Lyotard, o poés-modernismo ¢ caracterizado pela ruina
dos grandes relatos com que a Antiguidade e a época moderna legiti-
mavam a ordem social e de natureza. Passou-se a procurar principi-
os de inteleccao e de justificativa pratica circunscritos a determina-
dos grupos, no interior dos quais seus membros compartilhem da
confianca de determinados preceitos indemonstraveis, semelhante a
como Thomas Kuhn fala da incomunicabilidade de paradigmas ou
matrizes disciplinares. A industria cultural parece fornecer uma es-
tranha sintese entre um relato tao onipresente e a dispersao em
infindaveis micro-relatos, reconheciveis por cada individuo. lsso é re-
alizado precisamente pela cultura narcisista dos meios de comunica-
cao de massa, que vende continuamente diversos modelos de cara-
ter, posicao social, gostos, posicao politica, etc., de tal modo que a
adocao deste ou daquele traco distintivo a partir de tais paradigmas
estabeleca a possibilidade de personificacao de cada individuo. A
participacao no mundo das estrelas televisivas e cinematogréficas é
nao apenas a aquisicao imaginaria de status, mas a inser¢ao em um
mundo de signos abstratos, através dos quais as pessoas falam e se
comunicam. Nao ha cultura humana em sentido estrito sem lingua-
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gem, que nunca € apenas individual, mas um patriménio coletivo a
ser assimilado por seus integrantes. A inddastria dos bens culturais
torna-os significantes, portadores de significados sociais méveis, ar-
bitrariamente fixados. Da mesma maneira como um sintoma corpo-
ral histérico ¢ o resultado de uma inervacao somatica a partir de um
conflito psiquico, cada gesto, cor, palavra, objeto ou cena usados na
industria cultural podem servir de apoio imagindrio para um investi-
mento libidinal qualquer, fomentado pela rede de forcas do jogo soci-
al, politico e econémico. Como fundamento metafisico para essa
mobilidade entre os estereotipos vendidos e os significados que se fi-
xam individualmente a eles a partir da dinamica dos grupos esta a
satisfagao narcisista de glorificacao do ego.

Antes da indastria cultural, a dignificacao do particular era
estabelecida através da mediagao laboriosa dos sistemas sociais esta-
belecidos simbolicamente na ciéncia, nas leis, na filosofia, na arte e
nas religides. A cultura de massa pode facilmente dispensar esse tra-
balho devido ao poder miraculoso da presenca universal. O cinema,
o telefone, o radio, a televisao e a internet sao modos de materializagao
compulsiva do vinculo outrora tdo instavel e dificil da espessura so-
frida do individuo e da sublimidade terrivel do universo coletivo. Nos
dias de hoje, basta aparecer na televisao para alcancar reconheci-
mento, prestigio e mérito. Muitos concursos oferecem como prémio
tao-somente aparecer num programa de televisao, como se isso, ali-
as, ndo tivesse nem pre¢o, uma vez que nao faria sentido pagar para
ser visto nessas circunstancias. Como diz Adorno, show é o que se
mostra e ja pelo simples fato de ser mostrado torna-se espetaculo. A
confirmagao avassaladora disso sao os reality-shows.

Esse tipo de programa mostra bastante enfaticamente algo que
esta presente em toda a sociedade de consumo e particularmente nos
meios de comunicagao de massa, que é o gozo narcisista que se tem
ao se poder manipular ludicamente, através da distancia da contem-
placao estetizada, o proprio sofrimento, idiossincrasias, tolices, me-
dos, ansiedade, raivas, desejos, fantasias sexuais de toda ordem e as-
sim por diante. O que a inddstria cultural mais vende em todos seus
produtos € a ilusao de que as pessoas podem recriar-se o tempo todo a
partir de uma colegao infinita de pequenos detalhes de seu cotidiano,
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pelo fato de poderem dispor de cada um deles em uma totalidade
cheia do brilho da exposicao universal embelezada através dos me-
canismos ultra-tecnologicos desses meios.
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